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RESUMO

A tematica deste estudo é sobre o Fundo Social criado por uma cooperativa de crédito
do Rio Grande do Sul, para financiar projetos sociais de a¢ées de cunho educacional,
esportivo inclusivo e cultural. O objetivo foi analisar os projetos sociais financiados pela
Cooperativa em 2019 para identificar os aspectos que contribuem para as cidades
criativas, no ambito do conceito da Rede Mundial de Cidades Criativas da UNESCO. Para
tanto, foi realizada uma pesquisa bibliografica e documental sobre os termos de
referéncia, na sequéncia apresentou-se os projetos sociais financiados pela cooperativa
em 2019, seguido da andlise de conteudo, conforme Bardin (2011) e consideracgdes.
Entre os resultados identificou-se que as cidades candidatas a Rede UNESCO, passam
por um processo de reestruturacdo em relacdo a infraestrutura urbana e necessidades
socioeconOmicas, por meio de um planejamento composto por acées de melhorias.
Desse modo, os projetos do Fundo Social atuam em diversas dessas necessidades sociais
e nas populagdes em vulnerabilidade e contribuem para o desenvolvimento local. Nesse
sentido, a contribuicdo do Fundo Social se d4 também no processo de candidatura a
cidades criativas da Rede Unesco. Verificou-se ainda a necessidade da coparticipacdo
em ambito publico, privado e sociedade civil com atuagao efetiva nas melhorias
urbanas, bem como nos planos e a¢Bes conjuntas para que se obtenha o resultado
desejado.
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1 INTRODUCAO

A rede “Creative Cities” foi criada pela UNESCO e visa desenvolver a cooperacao
internacional entre as cidades que possuem aspectos criativos relevantes, capazes de
promover seu desenvolvimento e crescimento sustentdvel. Foram definidos sete areas
da industria criativa que as cidades podem se identificar e abrir candidatura. Sao elas:
literatura, cinema, musica, artesanato e artes folcldricas, design, gastronomia e artes de
midia.

A rede ja conta com mais de 180 membros de 72 paises diferentes e no Brasil
hoje existem 8 cidades inclusas. Para se candidatar é fundamental identificar qual a
vocagdo entre as 7 dreas da industria criativa mais se identifica com a cultura da cidade.
E de extrema importancia que se envolva a comunidade em projetos relacionados a
vocagdo, para que a populagao de fato se identifique com a vocagao e se sinta parte do
processo. As cidades criativas em geral passam por um processo de transformacao
guando se candidatam a alguma voca¢dao, melhorias sdao necessarias em todos os
aspectos da cidade, desde seguranca, cultura, vulnerabilidade social, enfim precisa ser
uma cidade, na qual as pessoas se sintam bem e seguras.

A cooperativa Sicredi Pioneira RS desenvolveu em 2015 um Fundo Social, que
visa financiar projetos sociais de acdes de cunho educacional, esportivo inclusivo e
cultural, para todas as idades, mas com foco no desenvolvimento de criancas,
adolescentes e jovens, olhando de forma geral para os objetivos do fundo acredita-se
gue os projeto financiados pelo Fundo Social da Cooperativa Sicredi Pioneira RS apoiam
o desenvolvimento das cidades em aspectos relevantes em sua candidatura para
cidades criativas da Rede Unesco.

Levando isso em consideracdo o objetivo do estudo é analisar os projetos sociais
financiados pela Cooperativa em 2019 para identificar os aspectos que contribuem para
as cidades criativas, no ambito do conceito da Rede Mundial de Cidades Criativas da

UNESCO.
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Para tanto, foi realizada uma pesquisa bibliografica e documental sobre os
termos de referéncia, na sequéncia apresentou-se os projetos sociais financiados pela
cooperativa em 2019, seguido da andlise de conteudo, conforme Bardin (2011) e

consideracgoes.
2 CIDADES CRIATIVAS E REDE UNESCO

Conforme Reis (2009) a cidade é um ser vivo, formada pelas pessoas e suas
relacdes fisicas, sociais, culturais e econ6micas e para entender uma cidade é preciso
entender seu contexto histdrico, tanto do passado como presente e futuro.

Reis (2009) traz um pouco da histdria da criacdo das cidades, que teve origem
em 3000 a.C. na Mesopotamia, com a finalidade de trocar excedentes agricolas. Na
idade média até a metade do século XX iniciou uma grande migra¢do do meio rural para
o urbano, e uma fase forte de industrializacdo, com isto surgiram problemas de moradia
e marginalizacdo. Apds esse periodo, principalmente nas cidades acima do Equador,
iniciou-se uma nova fase com maior énfase no capital humano e uma revolucdo na
maneira de se comunicar e obter informacgdes. Por volta do inicio da década de 1990
comeca um forte processo de globalizacdo e propagacdo das novas tecnologias, com
isso surgiram preocupac¢oes de massificacdo da cultura e ocultacdo das culturas locais.
Por outro lado, enxergou-se uma grande oportunidade de conhecer as realidades
distantes, que antes nunca fora possivel.

Reis (2009) retrata que com todos esses avancos em 1994 surgiu a expressao
industria criativa, que tem por caracteristica principal a criatividade humana. E com isso
surgiu também o conceito de economia criativa, pois, estas industrias criativas
desenvolvem indiretamente outros setores da economia, como por exemplo a
arquitetura influencia o setor de construcao civil.

Desta forma, segundo Reis (2009) surgem também as cidades criativas, que a

autora traz como cidades com a economia baseada na criatividade de sua populacdo e
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gue sempre possui um desafio de reter os talentos que garantem esta criatividade para
a cidade.

Reis (2009 ) ressalta que a cultura das cidades estd diretamente ligada a
criatividade, e deve ser usada a fim de favorecer o desenvolvimento da inovagao urbana
e modelos cooperativos em que todos ganham. Como dependem da singularidade
cultural de cada regido pressupdem-se que nao podem ser copiadas, para que nao se
percam as esséncias culturais de cada lugar, ou seja, cada um deve construir seu préprio
processo.

Nesse contexto Reis (2012) destaca que uma cidade criativa ndo é apenas,
aquela que possui uma forte economia criativa, pois, tem muitos valores culturais,
sociais singulares em jogo. Mas este é sim um aspecto relevante. Existem vdrios fatores
gue impulsionaram a economia criativa, entre eles estao principalmente tudo ao que diz
respeito a modernizagao das tecnologias, dos modelos econdmicos e a valorizagdo do
capital intelectual e da criatividade.

Conforme Reis (2012) a globaliza¢cdo tem papel crucial nesse processo, pois, ela
aproxima todo o mundo, tanto em questdes de transmissdo de conhecimento, acesso as
informacgdes, quanto de mobilidade. E com isto ampliaram-se as possibilidades de
distribuicdo dos produtos e servicos, de forma que se possa por exemplo, assistir uma
aula em tempo real do outro lado do mundo.

Porém, Reis (2012) aponta neste novo ambito, surge um desafio que é beneficiar
economicamente quem de fato é o autor deste conteddo criativo. Pois este
faturamento na maioria das vezes nao reverte para o pais de origem do autor e sim para
as grandes poténcias econdmicas, que realizam a distribuicdo do matéria e muitas vezes
controlam o mercado. Reis (2012, p. 16) menciona que isso muitas vezes ocorre pela
disparidade do acesso as novas tecnologias e a internet. E que um dos maiores desafios,
para a classe criativa, detentora do capital humano capaz de inovar constantemente, é
garantir “os direitos de propriedade intelectual.”

Segundo Reis (2012) a economia criativa parece que teve suas origens na

Australia em 1994, que ao mesmo tempo temiam que a globalizacdo pudesse
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comprometer a singularidade da cultura mas enxergavam uma oportunidade de se
destacar e reposicionar mundialmente. E em 1997 o Reino Unido fez uma analise de
suas contas nacionais a fim de verificar os rumos da economia global, da qual fizeram
parte representantes de instituicdes publicas e privadas das mais diversas areas. Como
resultado as industrias criativas foram apontadas como potenciais para o
desenvolvimento econ6mico do pais. As empresas tiveram grande representatividade
no PIB Nacional, assim como destacaram-se na geracdo de empregos e nimero de
empresas.

Reis (2012) assinala que alguns paises quiseram copiar o modelo da Gra
Bretanha Criativa, porém nao obtiveram sucesso, pois, cada pais possui caracteristicas
diferentes. O que se pode perceber através de pesquisas é que 0s paises em
desenvolvimento, ndo tem o mesmo acesso as tecnologias e informagdes, portanto em
2002 o unico setor da industria criativa em que esses paises se destacavam era o
artesanato, que possui uma necessidade intensa mdo de obra e menos tecnoldgica. Ja
em 2008, os paises desenvolvidos aumentaram a participacdao em varios outros setores,
como design e novas midias. E para mudar este cendrio sdo necessarias melhorias nas
politicas publicas e privadas, principalmente na tecnologia, ciéncia e educacgao.

J4 no Brasil, aponta que Reis (2012) que a industria criativa tem grande
potencial, pela sua diversidade cultural, mas ndao houveram grandes avancos ainda.
Comecou a ser discutido em 2004, com a emissdao do documento “Consenso de S3o
Paulo” pela ONU. Em 2003 o Ministro da Cultura Gilberto Gil, j& havia instituido
pesquisas na area. Em 2005 ocorreu o | Forum Internacional de Industrias Criativas, que
previa uma parceria Sul-Sul, mas que ndo funcionou bem. Em 2009 o tema se tornou um
dos 5 eixos das conferéncias de cultura do pais. Em 2012 foi criada a Secretaria de
Economia Criativa e os maiores desafios sdo quanto a transversalidade de politicas
publicas. O movimento mais préximo na drea foi a criacdo do “Mapa do
desenvolvimento do estado do Rio de Janeiro” em 2006, porem ndao houveram grandes

avangos.
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Existem varias classificagGes, Reis (2012) demonstrou uma taxonomia australiana
das industrias criativas que divide em dois grandes grupos. As tecnologias e marcas, que
podem ser tanto comerciais ou de pesquisa bdsica e o grupo do Design e Conteudo,
classificado em comercial ou de cultura/ndo comercial.

A Unesco criou uma Rede Mundial de cidade Criativas em 2004, a fim de investir
economicamente e requalificar espacos urbanos ligadas a novas praticas culturais e
desta forma gerar desenvolvimento socio-econdmico da cidade. S3o cidades de diversos
lugares do mundo, bem distintitas uma da outra em diversos quesitos e pretende
promover a cooperacdo entre essas cidades que se identificam através do fator
criatividade.

Atualmente a rede ja possui mais de 180 cidades participantes e 72 paises. E
devem identificar uma vocacdo da cidade, que precisa necessariamente ser de uma das
sete dreas da industria criativa, conforme a seguir: Cinema, artesanato e arte folcldrica,
design, musica, artes e midia, literatura e gastronomia.

No Brasil temos Brasilia (DF) e Curitiba (PR) como cidades do design; Jodo Pessoa
(PB) do artesanato e artes folcldricas; Paraty (RJ), Floriandpolis e Belém (SC) da
gastronomia; Salvador (BA) da musica e Santos (SP) do cinema. E agora Novo hamburgo

(RS) abriu candidatura para cidade criativa do cinema também.
3 INOVAGAO SOCIAL

Pompeu et al. (2015, p. 813) tratam de inovacbes em ambitos sociais,
tecnolégicos e ambientais como responsabilidade social das organizacées, a fim de
pensar em um futuro sustentavel. Eles chamam de inova¢bes sociais atividades que
criam valor, nos quais os “objetivos econdmicos sdo meios e os sociais sdo fins”.

E a inovacdo conforme os Pompeu et al. (2015) pode ser interpretada como
uma alteracdo de atitudes e valores, que nem sempre tem apenas um viés econdémico,
mas também atenta para os problemas e anseios da sociedade. Portanto os autores

retratam que a inovacao social € um conjunto de agdes socioeconémicas que visam
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auxiliar na solugdo de problemas sociais. Conforme Caualier et al. 2012 (apud MEDEIROS
2017) o termo inovagdo social surgiu em 1960 como um processo investigativo das
ciéncias humanas e sociais, associado a inovacdes, responsabilidade e
empreendedorismo social, mas apenas nas Ultimas décadas passou a ser mais discutido,
impulsionado por diversas preocupag¢des com problemas sociais, mas ainda tem muito a
evoluir perto de estudos de outros tipos de inovagdao. O autor ainda destaca a
importancia da inovacdo social para o desenvolvimento da sociedade e do bem estar
social.

Bignetti (2011) aponta que a conceituacdo de inovacdo social é muito ampla e
por este motivo, desenvolveu um quadro com os principais conceitos do termo, por

diferentes autores, conforme abaixo:

Quadro 1: Definigdes de inovagdo social segundo diferentes autores e fontes.

Autor

Conceito

Taylor (1970)

Formas aperfeicoadas de aciio, novas formas de fazer as coisas, novas invengies sociais.

Dagnino e Gomes
(2000, in Dagnino
et al, 2004)

Conhecimento - intangivel ou incorporado a pessoas ou equipamentos, ticito ou codificado - que tem
por objetivo o aumento da efetividade dos processos, servicos e produtos relacionados 4 satisfacio das
necessidades sociais.

Cloutier (2003)

Uma resposta nova, definida na aciio e com efeito duradouro, para uma situacio social considerada
insatisfatdria, que busca o bem-estar dos individuos efou comunidades.

Standford Social Inno-
vation Review (2003)

0 processo de inventar, garantir apoio e implantar novas solugdes para problemas e necessidades sociais.

Novy e Leubolt (2005)

A inovacio social deriva principalmente de: satisfacio de necessidades humanas basicas; aumento de
participacdo politica de grupos marginalizados; aumento na capacidade sociopolitica e no acesso a
recursos necessarios para reforcar direitos que conduzam i satisfagio das necessidades humanas e &
participacéo.

Rodrigues (2006)

Mudancgas na forma como o individuo se reconhece no mundo e nas expectativas reciprocas entre pessoas,
decorrentes de abordagens, priticas e intervengies.

Moulaert et al. (2007)

Ferramenta para uma visido alternativa do desenvolvimento urbano, focada na satisfacio de necessidades
humanas (e empowerment) através da inovacio nas relacdes no seio da vizinhanca e da governanca
comunitéria.

Mulgan et al. (2007)

Movas ideias que funcionam na satisfacio de objetivos sociais; atividades inovativas e servigos que sio
motivados pelo objetivo de satisfazer necessidades sociais e que sio predominantemente desenvolvidas e
difundidas através de organizagies cujos propositos primarios sao sociais.

Phills et al. (2008)

O proposito de buscar uma nova solugdo para um problema social que ¢ mais efetiva, eficiente,
sustentdvel ou justa do que as solugdes existentes e para a qual o valor criado atinge principalmente a
sociedade como todo e ndo individuos em particular.

Pol e Ville (2009)

Nova ideia que tem o potencial de melhorar a qualidade ou a quantidade da vida.

Murray et al. (2010)

Novas ideias (produtos, servicos e modelos) que simultaneamente satisfazem necessidades sociais e criam
novas relagies ou colaboragies sociais. Em outras palavras, sdo inovagies que, a0 mesmo tempo, sao boas
para a sociedade e aumentam a capacidade da sociedade de agir.

Fonte: BIGNETTI (2011, p.6)

Bignetti (2011) retrata um cendrio atual, no qual a economia global avanca,
porém muitas vezes causa inumeros problemas, como os ambientais e de desigualdades

sociais. Existem muitas a¢Ges, principalmente voluntarias para resolver problemas de
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origem social, mas muitas vezes enfrentam-se problemas de falta de recursos para
colocar em praticas os projetos com este intuito. E ele aponta a inovagao social com
uma das alternativas a fim de amenizar estes problemas sociais.

De forma geral Bignetti (2011) argumenta que ndo existe apenas uma defini¢ao
consolidada, porém argumenta que o foco principal estd em algum tipo de inovagao que
nao visa penas beneficios financeiros, mas principalmente foca em beneficiar os seres
humanos, a sociedade.

Conforme Livro as inovagdes sociais ndo precisam sempre ser originais, podem
também se dar através da melhoria de algum processo, produto, projeto, que deve
tornar-se mais justo e sustentdvel. O autor aponta que esse tipo de inovagdo pode ser
praticado pelos mais diversos atores, desde organizac¢des tradicionais, com cunho social,
governamentais, grupos e pessoas. Assim como a finalidade pode ser melhorar areas
menos favorecidas, bem como melhorar estruturas da sociedade, ou seja, gerar
beneficio publico. Ele cita alguns objetivos sociais relacionados a inovagcdo social
“melhoria da educacdo, a arte e cultura, a melhoria da saude, a justica e ao meio-
ambiente.” (ANASTACIO, FILHO, MARINS, 2018 — p. 46)

Anastacio, Filho e Marins (2018, p. 46) apontam que existem varias formas de
se materializar inovacdo social, como por exemplo através de “movimento social, de
uma intervencao, de um principio, de uma peca de legislacdo, de uma ideia, ou pela
combinacdo de alguns desses meios(...) Ou ainda, apresentarem-se na forma técnica
especifica, um servico, um produto, uma tecnologia, um processo, entre outros.” Desta
forma o autor conclui que o objetivo dessa inovacdo deve ser transformar
positivamente, em ambito socio-econdmico-ambiental cendrios que envolvam

problemas socio/ambientais, e impactar o mundo positivamente.
4 METODOLOGIA

Neste setor serd abordada a metodologia utilizada para a realizacdao do trabalho,

o0 que trata de descrever a conducdo da pesquisa e a anadlise dos dados. Conforme
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Prodanov e Freitas (2013) esta se¢do trata dos procedimentos técnicos e mentais
utilizados a fim de alcancgar os objetivos propostos no estudo.

A pesquisa em sua natureza pode ser classificada como aplicada. Pois, nao trata-
se de um estudo de caso organizacional, portanto de interesses locais. Quanto ao seu
método cientifico, ela pode ser considerada dedutiva, pois, passa por uma analise do
geral para o particular, ou seja, analise do que sao cidades criativas e inovagao social
para analise especifica do case de Novo Hamburgo (PRODANQV, FREITAS 2013).

Quanto ao objeto de estudo sera uma pesquisa descritiva, pois, para Prodanov e
Freitas (2013) esse tipo de pesquisa apresenta as caracteristicas de uma determinada
populacdo ou fendbmeno, que neste caso é o fundo.

Quanto aos procedimentos técnicos serd um estudo de caso, visto que Prodanov
e Freitas (2013, p. 60) classificam este tipo de pesquisa como:

O estudo de caso consiste em coletar e analisar informacdes sobre determinado
individuo, uma familia, um grupo ou uma comunidade, a fim de estudar aspectos
variados de sua vida, de acordo com o assunto da pesquisa. E um tipo de pesquisa
qualitativa e/ou quantitativa, entendido como uma categoria de investigacdo que tem
como objeto o estudo de uma unidade de forma aprofundada, podendo tratar-se de um
sujeito, de um grupo de pessoas, de uma comunidade etc. S3o necessarios alguns
requisitos basicos para sua realizacdo, entre os quais, severidade, objetivacao,
originalidade e coeréncia.

O estudo vai analisar um programa chamado Fundo Social da cooperativa de
crédito Sicredi Pioneira RS e relacionar sua contribuicdo para as cidades em possiveis
candidaturas a cidades criativas da Rede Unesco. Este estudo se dard primeiramente
através de pesquisa bibliografica, para construcao do referencial tedrico que sustente a
analise dos dados obtidos, assim como de pesquisa documental especifica sobre o
fundo, sua idealizacdo, construcdo e resultados. A abordagem do problema serd
qualitativa, pois, trata-se de coleta de dados e interpretacdo de fenbmeno, como

Prodanov e Freitas (2013) caracterizam esse tipo de abordagem.
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Para analise dos dados utilizou-se a analise de conteldo, de acordo com Bardin
(2011), quanto a organizacado, iniciou-se com a selecdo dos conteldos a ser analisados,
seguido de formulacdo de hipdteses, e objetivos. No qual definiu-se analisar os projetos
contemplados pelo Fundo em 2019, pois, em 2020 o valor do Fundo foi destinado para a
area de saude dos municipios da area de acdo da cooperativa, para auxiliar nas
demandas emergenciais em fun¢do da pandemia do Corona Virus, e definiu-se hipétese
e objetivo do estudo, conforme introducao.

Em seguida realizou-se a exploragao do material selecionado, observando-se as
unidades de registro, regras e escolha de categorias. A partir disso fez o tratamento dos
dados coletados, tensionando-os com a teoria pesquisada. Verificou-se 10 categorias
nos quais os projetos puderam ser classificados, tabulando essa informacao, juntamente
com a quantidade de projetos contemplados, quantidade de pessoas beneficiadas e

valor investido em cada uma dessas categorias. (BARDIN, 2011)

4 O FUNDO SOCIAL

O Fundo Social foi idealizado e fundado em 2015, pela cooperativa de crédito
Sicredi Pioneira RS, trata-se de um programa social que visa financiar projetos de
entidades sem fins lucrativos, com a¢bes de cunho educacional, esportivo inclusivo e
cultural. A fim de promover o fortalecimento de entidades com estes fins na area de
atuacdo da cooperativa e desta forma ajudar a desenvolver as comunidades onde est3
inserida, o que vai de encontro com o propdsito atual da cooperativa que é “juntos
construimos comunidades melhores”.

Os publico-alvo pode ser pessoas de todas as idades, com preferéncia para
criancas, adolescentes e jovens. O projeto deve ter periodo e objetivos definidos a fim
de criar solucGes e oportunidades para os desafios e necessidades das realidades socio
educacionais, estimular a produgdo cultural, promover respeito as multiculturalidades,
assim como promover através de através do esporte inclusdo social e desenvolvimento,

a fim de contribuir na melhoria da qualidade de vida de todos os envolvidos.

Mestrado Profissional r e
e Economia Criativa




MESTRADO PROFISSIONAL
INOVACAO EM COMUNICAGCAO E ECONOMIA CRIATIVA (PPGCOM/UCB)
V COLOQUIO INTERPROGRAMAS SECOMUNICA 2020
27 de novembro de 2020, Brasilia, Distrito Federal

As entidades beneficiadas devem ser sem fins lucrativos, ter CNPJ e ser
associadas a cooperativa. Os projetos passam por um filtro inicial de pré requisitos, os
habilitados passam por uma sele¢do, quanto sua clareza, viabilidade e possibilidade de
execuc¢ao e os coordenadores de nucleo, que sdao associados que representam as suas
agéncias, deliberam sobre a distribuicdo dos recursos para esses projetos e apds a
utilizagdo dos recursos, as entidades devem comprar sua utilizacdo e devida destinagao.
A distribuicdo dos recursos pode ser para o financiamento de até 100% dos custos de
um projeto, com valor maximo de RS 10.000,00 e minimo de RS 1.000,00.

Os recursos provém do resultado da cooperativa e o percentual destinado é
decidido em assembleia pelos associados da mesma, em 2015 foi destinado 0,5% do
resultado e em 2018 foi 1,75%, parcela que aumentou ano a ano, conforme podemos

ver na tabela 2.

Tabela 1: Destinacdo de recursos do Fundo Social.

Ano Percentual do Valores destinados Projetos
resultado contemplados
destinado

2015 0,5% R$ 162.029.00 67

2016 1% R% 512.538,06 175
2017 1,5% R$ 756 458 56 172
2018 1,75% R$ 1.050.060,77 226
2019 2% R$ 1.500.000,00 255
Total 6,75% R$ 3.981.086,39 895

Fonte: Elaborado pela autora

Nessas quatro edicdes do Fundo, ja foram contemplados quase 900 projetos da
area de atuacdo da Sicredi Pioneira RS, com destinacdo de quase 4 milhdes. O fundo
social é viabilizado pelo resultado da cooperativa, desta forma sé é possivel através da
rentabilidade gerada pelas movimentacgdes financeiras dos seus associados, ou seja, ao
movimentar com a cooperativa cada associado ajuda a contribuir para o
desenvolvimento de sua comunidade.

A distribuicao dos recursos pode ser para o financiamento de até 100% dos

custos de um projeto, com valor maximo de RS 10.000,00 e minimo de RS 1.000,00. Os
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publico-alvo pode ser para pessoas de todas as idades, com preferéncia para criangas e
jovens.

Para compreender a regido em que o projeto ocorre, segue o mapa da area de
acao da Sicredi Pioneira RS, que abrange 21 municipios, 40 agéncias e 128 mil

associados e esta distribuida, conforme imagem a seguir:

Figura 1: Area de Ac3o da Sicredi Pioneira RS.1

.‘L " .
Area de Acdo da o~ Sicredi
Sicredi Pioneira RS

Fundada em 28/12/1902

Pl -. = 21 Municipios | 40 Agéncias

e e e . Regional Serra (17 Agéncias)
e e " Regional Sinos (22 Agéncias)

%) Dl ram fatiramanta da DC 7N 2 OC 2NAAA

Fonte: Site Sicredi Pioneira RS
A préxima sec¢do trata da analise e discussdao dos dados apresentados e sua

relacdo com a inovacdo social, através dos componentes das dimensdes da inovacao

social.

5 APRESENTAGAO E ANALISE DOS DADOS
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Conforme ja descrito na metodologia, nesta se¢do serdo apresentados os dados
e sua relacdo com as teorias pesquisadas. Os projetos foram separados em 10
categorias, que dizem respeito a sua principal contribuicdo, de acordo com o
detalhamento e descricdo de cada projeto. O quadro 2 demostra a tabulacdo dos dados

coletados.

Quadro 2: Areas beneficiadas pelos projetos contemplados pelo Fundo Social 2019.

Qtde de pessoas
Ac3o sobre: Qtde de projetos Valor investido
beneficiadas

Educacdo 33 8127 RS 185.276,66
Informatizacdo/

26 4799 RS 157.319,9
tecnologia
Cultura 71 20347 RS 342.848,48
Inclusdo social 14 910 RS$ 91.156,62
Esporte inclusivo 21 3098 RS 122.821,09
Combate violéncia /

8 21103 RS 34.919,44

Seguranga
Vulnerabilidade social e

12 2114 RS 99.846,69
empregabilidade
Infraestrutura em

81 29831 RS 487.500,66
espacos publicos

Fonte: Elaborado pela autora

De acordo com Reis (2009) para encontrar uma vocagdo é importante o vinculo
com a cultura local, normalmente tem forte ligacdo com a singularidade cultural de cada
regido pressupdem-se que nao podem ser copiadas, para que ndao se percam as
esséncias culturais de cada lugar, ou seja, cada um deve construir seu préprio processo.
Pode-se perceber o incentivo e valorizacdo a cultura que o fundo promove, pois, a
segunda categoria com mais projetos beneficiados é a cultura, fortalecendo projetos

culturais locais, que representam a singularidade cultural que Reis (2009) aponta.
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Outro aspecto encontrado foi que hda um ndmero significativo de projetos dentro
do universo pesquisado voltados, a tecnologia, informatizagdo, inovagao, sendo que
Reis (2009 ) ressalta que a cultura das cidades esta diretamente ligada a criatividade, e
deve ser usada a fim de favorecer o desenvolvimento da inova¢do urbana e modelos
cooperativos em que todos ganham. Bem como Reis(2012) destaca que a modernizac¢do
das tecnologias, dos modelos econdmicos e a valorizagdo do capital intelectual e da
criatividade, sdo fatores fatores que impulsionam a economia criativa.

A Unesco criou a Rede Mundial de cidade Criativas em 2004, a fim de investir
economicamente e requalificar espacos urbanos ligadas a novas praticas culturais e
desta forma gerar desenvolvimento socio-econdmico da cidade. E pode-se verificar que
a principal categoria com recursos beneficiados, foram projetos em melhoria de
infraestrutura de espacos publicos, como escolas, pragas, entidades culturais, bem
como as que atendem pessoas com necessidades especiais e com proporciona
requalificacdo de espacos publicos e gera melhoria da qualidade de vida dos usuarios,
sendo assim desenvolvimento socioeconémico.

Conforme mencionado para se candidatar é fundamental identificar qual a
vocacgao entre as 7 areas da industria criativa mais se identifica com a cultura da cidade,
é fundamental que se envolva a comunidade em projetos relacionados a esta vocacao,
para que a populacdo de fato se identifique e se sinta parte do processo. As cidades
criativas em geral passam por um processo de transformacdo quando se candidatam a
alguma vocacdo, melhorias sdo necessdrias em todos os aspectos da cidade, desde
seguranca, cultura, vulnerabilidade social, enfim precisa ser uma cidade, na qual as
pessoas se sintam bem e seguras. (REIS, 2012)

Isso demostra a importancia de varias categorias beneficiadas pelos projetos,
como vulnerabilidade social e empregabilidade, inclusdo social, combate a violéncia e

seguranga.
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6 CONSIDERAGOES FINAIS

Conforme vimos no presente estudo o Fundo Social da cooperativa Sicredi
Pioneira RS em 2019 investiu quase RS 1.500.000,00 em projetos sociais da sua area de
acdo em diversas area que contribuem para o desenvolvimento de cidades criativas.

A inovagdo social € um tema muito presente nas cidades criativas, ja que
conforme Pompeu (2015) ela é um conjunto de agdes socioecondmicas que visam
auxiliar na solucdo de problemas sociais, o que é essencial para o desenvolvimento de
uma cidade criativa.

O Fundo social possui caracteristicas de inovagao social, criado para auxiliar
entidades das comunidades locais a desenvolver projetos que o meio publico ndo da
conta de suprir. Todos os projetos acima citados destacam esses aspectos. Cumprem
um papel social muito importante, relacionados a varios setores, como cultura, que esta
diretamente ligada as vocacbes de cidades, puderam-se verificar projetos que
desenvolvem praticas de dancga, teatro, musica, oratdria, confecgdo de figurinos entre
outras atividades que podem instigar a valorizacdo das singularidades culturais de cada
regido e desta forma gerar identificagdo com a vocacgdo. Estes projetos envolveram mais
de 90mil pessoas nas cidades da area de acdo da cooperativa, dos mais variados bairros
€ em sua maioria as pessoas mais humildes.

Reis (2012) destacou que a modernizacdo das tecnologias também é um fator
gue impulsiona a economia criativa de uma e pbéde-se perceber que tinham projetos
relacionados a tecnologias, como de robédtica, enxergames e modernizacdo e
informatizacdo de biblioteca que se transforma em um ambiente funcional moderno, o
gue ja incita nos jovens afinidade com a tecnologia e desenvolve habilidades dos
profissionais da industria criativa.

Por estes motivos entende-se que o Fundo Social apoia o desenvolvimento de
aspectos que contribuem para a candidatura de cidades a “Creative Cities” da Rede

Unesco, apesar de ndo ser um valor muito expressivo, perto das verbas federais
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recebidas do governo através de edital, ressalta-se a importancia desse tipo de projetos
para aproximar a comunidade da vocagao e desenvolvé-la socialmente.

Reis (2012) destaca importancia das melhorias e unido das politicas publicas e
privadas, principalmente na tecnologia, ciéncia e educac¢do. Por conseguinte, é preciso
entender que para que uma cidade consiga comprovar a vocacao que abriu candidatura,
€ necessario a unido de esforgos tanto publicos, que ja tem um plano de a¢do para
desenvolver a vocacdo, quanto privadas para conseguir o engajamento de toda a
comunidade e que de fato que todo esse processo faca sentido e gere prosperidade

para cidade e seus moradores.
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