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Resumo

Busca aprofundar as praticas de leitura evidenciadas pelos estudantes concluintes dos cursos de
graduacdo do Instituto Federal de Educagdo, Ciéncia e Tecnologia Goiano (IF Goiano) do Campus
Urutai na midia social Facebook. Aborda o historico da leitura na sociedade e sua evolu¢do com
desenvolvimento dos meios de comunicagao até chegar a atualidade, com as midias sociais, apoiando-
se no pensamento de McLuhan, no qual afirma que o “meio ¢ a mensagem”, a midia social Facebook
se configura com umas das principais plataformas de comunica¢do e interagdo, possibilitando uma
nova forma de leitura, na qual o leitor também produz contetido a outros leitores. Numa abordagem
qualitativa, buscara respostas ao problema de pesquisa procurando entender quais sdo as praticas de
leituras desses estudantes no Facebook.
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1. Introduciao

Na contemporaneidade, as tecnologias tém surgido como ferramentas que podem ajudar
no processo de leitura. As tecnologias digitais possibilitam novas formas de comunicagdo e estdo
cada vez mais inseridas no nosso cotidiano. Esses novos modos de comunicagdo pressupdem novas
capacidades para uma interagao eficiente no meio digital.

O advento dos dispositivos digitais nos primeiros dezesseis anos do século XXI possibilitaram
aos leitores a capacidade de decodificar e interpretar varios signos nas mais variadas plataformas.
Esse novo tipo de leitor nasce acostumado com a linguagem efémera e provido de uma sensibilidade
perceptivo-cognitiva quase que instantanea.

O leitor atual ¢ dotado de multiplicidades, que “navega nas arquiteturas liquidas e alineares da
hipermidia no ciberespaco, espago este constituido do conjunto de redes de computadores interligados
por todo o planeta” (SANTAELLA, 2013, p. 28). O espaco ndo estd mais fixo e os leitores também
ndo. A leitura ganhou um novo formato, ficou dindmica e para compreendermos o mundo da leitura

hoje € necessario percorrer o caminho pelo qual a leitura passou na historia da humanidade.
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A leitura surgiu da necessidade de comunicagdo e compreensdo dos povos que tentavam
desvendar os segredos das figuras, das escritas hieroglificas, entre outras expressdes populares. Na
antiguidade, a aprendizagem da leitura era uma necessidade destinada apenas aos homens com fins
de leitura propria dos documentos destinados a classe dominante. Assim, os responsaveis pela leitura
e escrita eram os escribas reais que pertenciam a casta de técnicos (clérigos) que dependiam do poder
para exercer suas fungdes.

As leituras aconteciam de forma controlada para evitar que as pessoas obtivessem um grande
conhecimento através dos livros e se tornassem autdonomos, livres e atuantes numa sociedade na qual
somente os homens poderosos davam ordem, controlavam a vida de toda a sociedade. Desde cedo, os
“letrados” notavam que o ato de ler transmitia uma visao ampla do mundo aos leitores, dominio de
argumentacao, poder, influenciando diretamente e indiretamente na sua acao e atitude, independente
do periodo da historia vivenciado por homens, que ansiavam a liberdade, portanto havia certo medo
dos que a dominassem.

Burke (2003) afirma que com a invengao da imprensa, a informagao e o conhecimento passaram
a ser disponibilizados para um maior nimero de pessoas. As informacdes estavam registradas em
livros e disponibilizadas nas bibliotecas, que se tornaram centros do saber humano. Burke afirma
ainda, que a historia da leitura teve grande importancia nessa época devido ao que ele denomina de
“leitura extensiva”, que “em outras palavras, folhear, passar os olhos e consultar”. (BURKE, 2003,
p.161).

A forma de ler ganhou novos contornos, pois antes era restrita a Igreja e a todo seu Clero (na
Idade Média) e com a inven¢do da imprensa por Gutemberg uma parcela da sociedade passou ter
acesso aos livros e, consequentemente, a leitura. Com o passar do tempo, tais barreiras a leitura foram
derrubadas, aumentando assim a amplitude as classes mais pobres das populagdes. Obras que eram
editadas em latim, passaram a serem traduzidas nas linguas nacionais.

Ler ¢ um ato de compreensao da vida, um instrumento que propicia o contato a distancia
com outras pessoas, grupos € povos e o conhecimento acerca do homem e do mundo, refor¢ando a
necessidade da aplicagdo da leitura, de forma significativa, proporcionando um contato gratificante
entre o leitor € o0 mundo real.

Os livros passaram a ser grandes companheiros dos leitores, assumindo dimensdo bem mais
ampla do que apenas decodificar sinais e simbolos, a leitura torna-se essencial para a integragao entre
os seres humanos e exige que o leitor a domine a fim de ndo ficar alheio, distante das diversificadas
formas de comunicacao.

No século XIX, com aprimoramento da imprensa, os jornais tiveram grande importancia
na mudanga de habito dos leitores, que ndo s6 consultavam os livros, mas que liam os diarios,
revistas, folhetins. A atualizacdo dos conteudos comecou a ganhar velocidade e trouxeram ao leitor a
necessidade de se manter bem informado diariamente. Ja no século XX outros meios de comunicagao

surgiram, dentre eles, a televisdo, que transformou a forma de leitura para uma leitura de imagens
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cada vez mais exaustivas.

Eis que, j& no fim do século XX, ¢ criada e popularizada a Internet, onde o ser humano insere-
se no mundo digitalizado, ampliando possibilidades de um aprendizado ttil para sua formagao social,
facilitando o manusear dos recursos midiaticos. A internet € um desafio para aquele que nao a domina,
porém, a propor¢ao que passa a conhecé-la, percebera que desvenda-la ¢ como percorrer um caminho
em dire¢do a novas conexdes, levando a novas descobertas, novas aprendizagens nessa sociedade em
rede. Um novo mundo ¢ revelado e desencadeia um processo de aprendizado ao leitor virtual, que ao
manter contato com a leitura e escrita nesses ambientes virtuais, adquire habilidades essenciais para
a aprendizagem e o relacionamento com saberes essenciais para o século XXI.

Umberto Eco (2010) afirma que voltamos a era alfabética, pois acreditamos que estdvamos em
um mundo na qual as imagens imperavam, porém, com o advento da Internet, passamos a ler mais nos
suportes eletronicos e ndo apenas vendo imagens. O autor afirma ainda que mesmo com o advento das
tecnologias digitais, o impresso (mais precisamente o livro) continuara sendo a forma mais flexivel

de leitura.

2. Panorama da comunicac¢ao na sociedade
Comunicar sempre esteve presente na historia da humanidade. Desde a pré-historia até os dias
atuais, a forma de relacionar com outras pessoas e interpreta-las evoluiram bastante, proporcionando

novas perspectivas de comunicacdo. Para Temer e Nery (2009) uma das perspectivas:
¢ a analise do desenvolvimento da comunicagdo, ou seja, da forma como ocorre em
cada sociedade a transmissao do produto cultural acumulado em termos de ciéncia,
arte, religido, economia, politica, educacdo, enfim, todas as formas de conhecimento
e producao desenvolvidas pelo home, de uma geracao para outra (TEMER; NERY,
2009, p. 18).

O que viria a ser comunica¢do? Comunicacdo ¢ uma palavra que envolve participagdo e
interagcdo entre as pessoas e sua definicdo ndo ¢ tdo simples quanto parece. Para Sousa (2004, p.
13), o verbo “comunicar €, etimologicamente, relacionar seres viventes e, normalmente, conscientes
(seres humanos), tornar alguma coisa comum entre esses seres, seja essa coisa uma informag¢do, uma
experiéncia, uma sensa¢ao, uma emogao, etc”.

Como Temer e Nery (2009, p. 13) afirmam que a comunicagdo ¢ a acdo de tornar comum,
sendo que essa agcdo nao se realiza sobre a matéria, mas sobre o outro individuo, pois ela ¢ passivel
de interpretagdo. Uma informacdo por si s6 ndo ¢ capaz de se comunicar, ¢ necessario que haja
interacao de, pelo menos, duas pessoas, sendo que uma transmite a outra suas impressdes acerca
daquela informacdo, a outra pessoa ira absorver aquela informacao transmitida e carregando sentido
necessario para efetivar o processo comunicativo. A comunicagao so sera efetivada quando aquilo

que reproduzo a outro seja percebido pelo o mesmo. “A comunicacdo envolve a manipulacdo de

ideias” (TEMER; NERY, 2009, p.13).
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Os homens primitivos se comunicavam por meio de simbolos, gestos, urros, posturas para

transmitir determinada informagdo. Temer e Nery (2009, p. 18) salientam que “na mesma medida
em que essa linguagem foi evoluindo e sofisticando-se, também este individuo foi evoluindo de sua
condi¢do pré-humana para a condi¢cdo de humana, propriamente dita (homo sapiens)”.

Com o desenvolvimento da fala, o homem pode transmitir seus conhecimentos e sensagdes
pela oralidade. As civilizagdes que seguiram desenvolveram formas de comunicagdo. Durante séculos,
a arte da oratdria foi a base dos ensinamentos, sendo através do didlogo que os mestres ensinavam
seus aprendizes, fazendo dos leitores apenas ouvintes.

Conforme afirmam Temer e Nery (2009), a linguagem oral tem seu registro datado de mais
de 55 mil anos, a linguagem escrita tem cerca de cinco mil anos. As primeiras formas de registro da
linguagem escrita foram feitas em hierdglifos, que sdo caracteres simbodlicos e representavam um

ideal ou sentido.
Essa nova forma de comunicagdo, porém, trazia um diferencial: nem todos tinham
acesso a ela. Somente os escribas (aqueles que exerciam a profissdo de copiar
manuscritos) ¢ os homens muito cultos sabiam grafar e interpretar esses simbolos
(TEMER; NERY, 2009, p. 19).

No final da Idade Média, a importancia do papel cresceu com a expansao do comércio europeu
e tornou-se produto essencial para a administracao publica e para a divulgagao literaria. Burke (2003)
afirma que apds Johann Gutenberg inventar o processo de impressdo com caracteres moveis (a
tipografia), o papel passou por um processo de adaptacdo. Diversas fabricas foram criadas, a partir
dai o papel deixa de ser artigo de luxo e torna-se mais barato. A inven¢ao da prensa proporcionou ao
livro sua popularizac¢do na sociedade.

Burke (2003) afirma que, durante o Renascimento, as bibliotecas publicas ganharam destaque
por armazenar o conhecimento e disponibilizar acesso livre aos variados leitores. Mesmo assim, ainda
ndo era uma leitura democratica, pois ainda uma grande parcela da populagdo ndo sabia ler, travando
grande empecilho na democratizacdo do conhecimento, sendo estes reféns a leituras e interpretacdes
de terceiros. Briggs e Burke (2006, p.71-72) afirmam que a leitura durante a historia, até o século
XIX, era feita em voz alta e em publico.

Assim, devido ao processo de industrializa¢ao, ocorrida com maior intensidade no século XIX,
as pessoas foram morar em grandes centros urbanos, o que reforgou o contato com outras pessoas,
desconhecidos até entdo. Esse movimento forgou a uma mudanca radical na forma de transmitir
a informagdo. Até entdo, o livro era o grande meio de difusdo de informagdo e conhecimento. O
desenvolvimento da imprensa proporcionou o surgimento de jornais e semandrios. Temer e Nery
(2009, p.21) afirmam que “com o aumento da circulacdo de livros e jornais, iniciam-se varios estudos
para entender a realidade influenciada pelos meios de comunicagdo”.

Foi ai que surgiram os primeiros estudos em comunicagao. Partia-se do ato de comunicar para

explicar alguns fendmenos, mas tal pratica se mostrou ineficiente, pois:
a ideia de comunicagdo constituia-se em um problema, mas o surgimento
de tecnologias desenvolvidas em funcdo da comunicacdo e o consequente
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desenvolvimento de técnicas para o uso destes meios, acrescentaram novos aspectos
aesse estudo (TEMER; NERY, 2009, p. 22).

Durante o século XX, com o advento das tecnologias da comunicagdo, os meios de comunicacao
foram aprimorados e outros surgiram, possibilitando aos individuos novas formas de ler o mundo.
Vieram as fotografias, o cinema, o radio, a televisdo, e por ultimo a Internet que revolucionou a forma
de comunicagdo e leitura, dinamizando e redefinindo o papel do leitor na sociedade. Para Castells
(2010, p.40), “as mudangas sociais sdo tao dréasticas quanto o processo de transformacao tecnologica

e econOmica”.

3. O Ciberespaco e a Rede

O atual periodo que vivemos caracteriza-se especialmente pelo acesso ilimitado a informagao.
A sociedade deste periodo, como afirma Castells (2010), recebe varios tipos de informagdes, culturas,
modos de vida gragas as novas Tecnologias da Informagao e Comunicagdo (TIC) que estdo interagindo
com o mundo interligado em redes globais e instrumentalidade.

Corroborando com o pensamento de Castells, podemos falar em ciberespaco como sendo um

lugar em que hé interagdo humana nos diversos niveis de conhecimento. Para Pereira (2013, p. 36):
o ciberespaco dessa forma, ¢ algo imaterial, ndo configurado em termos geograficos
e composto por inimeras redes tecnologicas e sociais conectadas entre si, em que
ocorrem fendmenos de socializagdo e de producdo de cultura e onde se criam
novas formas de relagdes e de praticas sociais, com codigos e linguagens proprios
(PEREIRA, 2013, p. 36).

A consequéncia do surgimento de uma sociedade em rede originou um termo criado por
McLuhan e descrito por Castells (2010) denominado de “aldeia global”. Como o préprio nome ja
diz se trata de um lugar onde a sociedade capta as informac¢des do mundo e as envia para outras
sociedades, criando redes de relacionamentos e difundidos culturas e costumes antes restritos aquela
regido. As pessoas dessa aldeia global podem estabelecer contatos no mundo inteiro com a mesma
facilidade dos contatos com os vizinhos de sua mesma localidade. As relagdes comunicativas entre as
pessoas de diferentes etnias, crengas, costumes se tornou um ponto estratégico para a globalizacdo.

As redes sdo estruturas abertas capazes de expandir de forma ilimitada integrando novos
«

nds”, desde que consigam se comunicar dentro da rede, ou seja, compartilhem os mesmos cddigos

de comunicagdo. Castells (2010) afirma que:
Redes sao instrumentos apropriados para a economia capitalista, baseada na inovagao,
globalizagdo e concentragdo descentralizada; para o trabalho e trabalhadores
e empresas voltadas para a flexibilidade e adaptabilidade para uma cultura de
desconstrucdo e reconstru¢ao continuas (CASTELLS, 2010, p. 566).

O principio da Rede ¢ englobar todos os individuos e sociedades para que estas interajam uma

com as outras, obtendo informacdes e consequentemente, produzindo conhecimento. A sociedade
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em rede representa uma transformacado qualitativa da experiéncia humana, pois o conhecimento hoje
¢ sindnimo de poder. Uma nacdo se desenvolve pelo fato de ter capacidade de coletar, distribuir,

processar informagdes e também agir com base nelas.

4. Midias sociais: foco no Facebook

Evidencia-se o real objetivo das TIC que ¢ gerenciar o uso do “objeto transformador”: a
informacdo. A informac¢ao e o conhecimento sdo elementos essenciais em um mundo cada vez mais
conectado, pois permitem novos padrdes e possibilidades de comunicacdo. Levy (2010, p. 103) reitera
que a digitalizacdo “atinge todas as técnicas de comunicagdo e de processamento de informacgdes”.
Entre elas, destacam-se as midias sociais, agregando ainda mais valor ao conteudo informacional
desejado, devido as possibilidades de suporte e de transmissao desta informacao.

Estudiosos referem-se ao termo midia remetendo aos meios e aos veiculos de comunicagao,
porém com o advento das interagdes propagadas pela internet, o termo midia foi ampliado. Com a
integracdo entre as pessoas na Rede, a palavra social foi associada ao termo midia, enfocando aos
meios e as mensagens (o contetido). Ramalho (2010, p.11) afirma que “as midias sociais sdo parte
integrante da sociedade moderna”, pois uma das maiores necessidades do ser humano ¢ socializar e
formar grupos de interesse comum.

A complexidade da Rede permite que tenhamos amigos em comum e que nossos amigos tenham
relacionamentos com outros amigos de gostos diferentes, formando uma teia de relacionamentos de
forma rapida e em escala global. Castells (2010, p. 419) afirma que “vivemos com a midia e pela
midia”. O autor ainda explica a expressao “midia tecnoldgica” utilizada por McLuhan, pois elas estdo
cada vez mais evidentes nos cotidianos das pessoas e com a qual interagimos automaticamente.

Telles (2010) afirma que midias sociais sdo “Ferramentas online que sdo usadas para divulgar
contetido a0 mesmo tempo em que permitem alguma relacdo com outras pessoas”. Nesta perspectiva,
¢ possivel afirmar que as midias sociais tém um sentido mais amplo, sendo ferramentas de interagao
social, e que tem como base pessoas que se juntam e interagem por alguma razao onde ¢ possivel a
producao de conteudo descentralizado.

Aranalde (2005) destaca uma nova realidade cultural, onde a cultura escrita cede lugar a

cultura digital.

A cultura digital cria imperativos de adaptabilidade e de capacidade de transformagao
e enfatiza um comecar de novo a cada instante. Tal cultura tem como consequéncia
a caracteristica mais marcante da sociedade de informacdo, a saber, a auséncia de
comprometimento a longo prazo. Assim, temos que a rapidez e a flexibilidade acabam
ultrapassando os limites de sua aplicagdo ao campo da tecnologia, sendo inseridas
como imperativos de agdo. Desse modo, mesmo no ambito das relagdes humanas,
a flexibilidade ¢ a nova ordem frente a rapidez com que as mudangas se processam.
Entretanto, isso ¢ um caminho de duas vias, pois a exigéncia por flexibilidade acaba
acelerando os processos de mudanca (ARANALDE, 2005, p. 342).

Dentre as midias sociais mais utilizadas na Rede esta o Facebook. O Facebook foi criado em
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2004 por Mark Zuckerberg nos Estados Unidos. Segundo Recuero (2014, p. 184), “o foco inicial do
Facebook era criar uma rede de contatos em um momento crucial da vida de um jovem universitario:
o0 momento em que este sai da escola e vai para universidade”. O inicio desta midia consistia em ser
membro de alguma instituicdo reconhecida pelo desenvolvedor da plataforma. Com o sucesso ele foi
ampliado e dinamizado tornando a maior midia social do mundo. No Brasil, o Facebook ganhou for¢a
a partir de 2010, ap6s o declinio da rede social Orkut, concorrente direta do Facebook.

O Facebook oferece recursos de interacdo entre os usudrios, por meio da opgdo “curtir”
(tradugdo de like, na versdo original). Os conteudos compartilhados nessa midia passaram a ser
medidos pela quantidade de curtidas e comentarios que sao recebidos. Recentemente, o Facebook
adicionou novas formas de expressao, possibilitando uma interagdo maior entre os usuarios da rede.

A estrutura do Facebook vem de encontro ao pensamento de McLuhan (1969, p. 23) que
afirma “de que o meio ¢ a mensagem, porque € o meio que configura e controla a propor¢ao e a forma
das acdes e associagdes humanas”. A midia social em si carrega toda a simbologia e possui grande
poder, sendo o efeito de um meio mais intenso justamente porque seu contetido ¢ outro meio.

Sendo assim o leitor assume novo papel nas midias sociais. Ele ndo ¢ mais apenas um mero
receptor de informagdes, ¢ também produtor de contetido. Os jovens dessa década sdo chamados
de nativos digitais, nasceram ja com a popularidade da Internet e convivem com a mesma desde os

primeiros anos de vida.

5. Praticas de Leitura nas midias socais

Quando falamos em leitura, parece que estamos nos referindo a algo subjetivo; no entanto,
uma das caracteristicas da leitura ¢ que ela permite ao individuo ter acesso a informacdes ¢ ao
conhecimento produzido no mundo. O individuo, antes de adquirir a leitura da palavra, ja tem a
leitura do mundo, mas esta s6 se completa e se descortina ao sujeito se este tem o dominio da palavra.

Santaella (2013, p. 29-32) classifica os leitores em trés tipos: o contemplativo (que possui
o habito de leitura individual e silenciosa, mantendo relagdo intima com o livro e contemplando a
obra e o espaco destinado a leitura); o movente (tipo de leitor que 1€ em movimento. Est4 nas ruas,
nas pragas, no ritmo frenético da cidade) e; o leitor imersivo (aquele que inaugura uma nova forma
de ler. E um leitor conectado no mundo digital e interage com textos, imagens e sons. E livre para
estabelecer sozinho a ordem informacional)

Com o grande avanco da tecnologia dos Ultimos anos, Santaella (2013, p. 35) denomina outro

tipo de leitor: o ubiquo, sendo que:
Ao mesmo tempo em que esta corporalmente presente, perambulando e circulando
pelos ambientes fisicos — casa, trabalho, ruas, parques, avenidas, estradas — lendo os
sinais e signos que esses ambientes emitem sem interrupgao, esse leitor movente,
sem necessidade de mudar de marcha ou de lugar, ¢ também um leitor imersivo. Ao
leve toque do seu dedo no celular, em quaisquer circunstancias, ele pode penetrar no
ciberespaco informacional, assim como pode conversar silenciosamente com alguém
ou com um grupo de pessoas a vinte centimetros ou hd continentes de distancia
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(SANTAELLA, 2013, p. 35).

Assim agem os leitores nas midias sociais. Gragas as novas formas de comunicagdo,
armazenamento e de transformag¢do da informagao, possibilitou acesso a um numero cada vez maior
de individuos. As praticas de leitura mudaram, o leitor mudou. O leitor do século XXI estd sagaz por
velocidade de leitura e as midias sociais fornecem toda essa demanda de informacgao a esse publico.

Debrugar sobre o universo do digital nos conduz a atentarmo-nos mais a atuagdo do corpo

nessas formas de leitura. Chartier (1998) nos elucida:

A leitura ¢ sempre apropriacdo, invengao producao de significados. Segundo a bela
imagem de Michel de Certeau, o leitor ¢ um cagador que percorre terras alheias. 5
Apreendido pela leitura, o texto ndo tem de modo algum — ou ao menos totalmente — o
sentido que lhe atribui seu autor, seu editor ou seus comentadores. Toda a historia da
leitura supde, em seu principio, esta liberdade do leitor que desloca e subverte aquilo
que o livro lhe pretende impor. Mas esta liberdade leitora ndo é jamais absoluta.
Ela ¢ cercada por limitagdes derivadas das capacidades, convencdes e habitos que
caracterizam, em suas diferencas, as praticas de leitura. Os gestos mudam segundo
tempos e lugares, os objetos lidos e as razdes de ler. Novas atitudes sdo inventadas,
outras se extinguem. Do rolo antigo ao cddex medieval, do livro impresso ao texto
eletronico, varias rupturas maiores dividem a longa historia das maneiras de ler. Elas
colocam em jogo a relagdo entre o corpo e o livro, os possiveis usos da escrita e as
categorias intelectuais que asseguram sua compreensao. (CHARTIER, 1998, p. 7)

A busca crescente de respostas aos processos de interagcdo e adapta¢do as novas TIC, tem
despertado a preocupagdo de organizacdes de ensino, no que se refere a conectividade das instituigdes
com o seu publico, utilizando as midias sociais. Tais midias sdo um excelente espago para compartilhar
diversos tipos de materiais multimidias como revistas, reportagens, videos, musicas, textos e atividades
extras — enfim, materiais que de alguma forma relacionem os assuntos abordados em sala de aula. Sdo
infinitas as possibilidades que a inser¢ao das redes sociais na educacdo pode trazer; aproveitando a
aceitagdo de grande parte dos estudantes.

As midias sociais fornecem grau de sociabilidade e trouxeram consequéncias culturais para
sociedade. A forma de ler mudou, esta mais interativa e a comunicagdo ¢ o elemento que conecta as

leituras com seus leitores, proporcionando novas praticas e habitos de leitura.

6. Praticas de leitura na midia social Facebook nos alunos concluintes dos cursos de graduacio
do Instituto Federal Goiano — Campus Urutai

A forma de ler também mudou. O habito de leitura que antes se restringia a livros e jornais
impressos ganhou nova amplitude com a popularizagdo da Internet, a dita Rede das redes. A forma
de interagcdo que antes era face a face (contato pessoal) foi redefinida para uma interacdo mediada,
na qual os individuos “podem estar em contextos espaciais ou temporais distintos” (THOMPSON,
2014, p.121).

As informagoes sdo compartilhadas quase que simultaneamente, o que permite uma interagao
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entre leitores. Nao ¢ necessario mais realizar um encontro presencial para discutir ou abordar um
assunto. As relagdes sociais passaram a serem feitas pela Rede, sendo cada individuo em sua localidade,
recebendo e produzindo informacao e conhecimento. O leitor ndo ¢ mais aquele ser passivo receptor
de informagdes, ele também ¢ produtor de conteudo e estd em contato por meio da Internet com
outros leitores e produtores de conteudo.

Com o avango da tecnologia, as redes sociais ganharam novas formas de interagdo e foram
redefinidas como midias sociais, pois sdo lugar de producao de contetudo, entretenimento e leitura.

Diante desse cendrio de globalidade e uso de tecnologias da informag¢do e comunicacdo cada
vez mais frequentes, teve-se o anseio de investigar quais seriam as praticas de leitura dos estudantes
dos cursos de graduacdo do Instituto Federal Goiano (IF Goiano) — Campus Urutai, na midia social
Facebook. O Facebook ¢ umas das principais midias socais utilizadas em todo o mundo, especialmente
no Brasil. Na presente midia se encontra uma variedade de contetidos que vao desde as postagens de
amigos, a noticias e grupos de discussao.

O IF Goiano ¢ uma institui¢do federal de ensino, ligada ao Ministério da Educacdo (MEC), e
oferece cursos técnicos, de nivel médio até a pos-graduacdo (mestrados e doutorados). A instituicao
possui campus no interior do Estado de Goids, tendo somente a Reitoria (6rgdo administrativo) na
capital. A escolha do Campus Urutai se deu por ser um campi agricola, situado na regido sudeste do
estado de Goids e também ser uma das maiores unidades de ensino do IF Goiano.

E um universo com aproximadamente mil estudantes, distribuidos em dez (10) cursos de
graduacgdo (Bacharelado em Sistemas de Informagao, Tecnologia de Alimentos, Tecnologo em Analise
e Desenvolvimento de Sistemas, Licenciatura em Quimica, Licenciatura em Matematica, Medicina
Veterinaria, Tecndlogo em Gestdo da Tecnologia da Informagdo, Bacharelado em Engenharia
Agricola, Licenciatura em Ciéncias Bioldgicas e Bacharelado em Agronomia).

O intuito ¢ verificar essas praticas de leitura e como elas influenciam na vida académica
desses estudantes. Como se trata de uma pesquisa de mestrado a ser aplicado a campo na tentativa
de identificar tais praticas de leitura na comunidade académica do IF Goiano — Campus Urutai, seré
adotado métodos de pesquisa, baseado na abordagem qualitativa, que delimitem a abrangéncia do
estudo. Serd realizado um questiondrio a ser distribuido via e-mail entre os estudantes de graduacao
na primeira fase do estudo. Na segunda fase, os discentes selecionados participardo de uma entrevista
com o pesquisador que verificard o uso da midia social Facebook e a influéncia dessa midia social nas
suas praticas de leitura. Nessa fase, poderao ser adotados instrumentos que auxiliem na percepgao do

estudo.

7. Conclusao
O que ndo se pode negar ¢ que a Internet revolucionou a forma de interagdo do ‘eu’ com o
mundo. As relacdes sociais ganharam novas amplitudes com essa nova forma de comunicacio. Foram

criadas novas formas de relacionar com as pessoas, surgiram as midias sociais, sendo um misto de
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interagdo e integracdo entre, texto, imagem e som.

Cabe ao leitor no século XXI estar preparado para dicotomia entre o impresso e o digital,
uma vez que a leitura feita na Rede, as vezes, se torna descontinua e fragmentada, porém tem enorme
potencial de expansdo entre os leitores. Uma prova disso sdo os variados dispositivos criados para
permitir ao leitor comodidade e facilidade em levar suas leituras.

O leitor, que antes era passivo fixado em um lugar, se transformou em leitor ubiquo, como
afirma Santaella (2013, p. 35), um leitor que “herdou a capacidade de ler e transitar entre formas,
volumes, massas, interacoes de for¢as, movimentos, direcoes, tragos, cores”, etc.

Com o advento da Sociedade da Informacao, baseada na constitui¢ao de Redes com o suporte
da microeletronica, conforme afirma Castells (2010), adquiriu importancia em escala mundial,
fundamentado na crenca de que sua consolidacdo favorece a integragdo global.

Numa era em que se pesa a rapida comunicacao, retomamos o pensamento de McLuhan:
“o meio ¢ a mensagem”. As midias sociais transformaram a forma de se comunicar, os habitos e as
praticas dos jovens, em especial. Segundo Cohn (1977, p. 364), “0s meios de comunicacao sdo, para
McLuhan, ‘extensdes do homem’: formam o meio ambiente no qual ele se move, se projeta e se
forma”.

A presenca das midias sociais na atualidade torna-se um dos componentes das transformagdoes
ocorridas, tudo isso em fun¢do da velocidade com que as informagdes circulam, em grande parte pela
instauracao de redes e aprimoramento dos meios de comunicagao. O espago virtual, ou ciberespaco
tornou-se algo possivel de se pensar. Lévy (2000), afirma que o local de encontro ¢ outro. Estamos
mais integrados, porém, cada um em sua localidade foi criado uma nova cultura, a cibercultura. E um
grupo universalizado, porém, ndo € representativo de um povo.

As modificagdes causadas pela inclusdo das novas tecnologias da informacao e da comunicagado
a partir das trés ultimas décadas do século XX trouxeram alteracdes em todas as esferas da sociedade
contemporanea. O leitor ndo ¢ mais aquele ser passivo receptor de informagdes, ele também ¢ produtor
de contetido e esta em contato por meio da Internet com outros leitores e produtores de contetdos. O
ato de comunicar hoje esta pautado na intera¢do e o meio hoje proporciona velocidade e novas formas
de acdo. O que vira nos proximos anos? Nao podemos prever, mas o que podemos afirmar ¢ que as
midias sociais sdo as nossas extensoes, com elas ultrapassamos barreiras antes inimaginaveis.

Quais correlagdes e aspectos gerais dos habitos de leitura, evidenciadas pelos estudantes de
graduacdo do IF Goiano — Campus Urutai ao usar a midia social Facebook? Para a pesquisa de
mestrado, sera proposto construir uma cartografia do leitor a partir da sua rede social. E um tanto
desafiador. O uso das midias sociais tem se tornado extremamente relevante para a comunicagdo na
atualidade, principalmente, se considerarmos tendéncias que tém sido mais regularmente destacadas

na medida em que esta se difunde e se populariza paralelamente a diversas mudangas de estilo de vida

na sociedade contemporanea. E isso que a futura pesquisa pretende encontrar.
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