MEMES NA TV SOCIAL: UMA PROPOSTA DE TAXONOMIA*

Memes on Social TV: A taxonomy proposal

Los memes enla TV Social: una propuesta de taxonomia

Melissa Ribeiro de Almeida
Doutora em Comunicagio pela Universidade Federal Fluminense (UFF)

E-mail: melissa.ribeiro@yahoo.com.br

Resumo

O presente artigo objetiva propor uma taxonomia
de memes no ambito da TV Social - forma de
visualizacdo televisiva na qual os telespectadores
utilizam as redes sociais para ler/fazer
comentarios sobre o que é transmitido na
televisdo, de modo simultaneo, interagindo com
seus pares. O texto traz uma parcela dos
resultados da tese de doutorado da autora,
realizada a partir de pesquisa de inspiragao
etnografica com telespectadores de The Voice
Brasil e de MasterChef Brasil.
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Abstract

This article aims to propose a taxonomy of
memes in the context of Social TV - television
viewing form in which viewers use social
networks to read/comment on what s
transmitted on television, simultaneously
interacting with their peers. The text presents a
portion of the results of the doctoral thesis of the
author, based on research of ethnographic
inspiration with viewers of The Voice Brazil and
MasterChef Brazil.
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Resumen

El presente articulo tiene como objetivo
proponer una taxonomia de memes en el
ambito de la TV Social - forma de visualizacién
televisiva en la cual los telespectadores utilizan
las redes sociales para leer o hacer comentarios
acerca de lo que se transmite en la television, de
modo simultaneo, interactuando con sus pares.
El texto trae una parte de los resultados de la
tesis de doctorado de la autora, realizada a partir
de la encuesta de inspiracién etnografica con
telespectadores de The Voice Brasil y de
MasterChef Brasil.
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Introducao

A televisio vem se expandindo para varias outras telas. Muitos
telespectadores estdo desenvolvendo o habito de utilizar as redes sociais para
fazer comentdrios em tempo real sobre o que estiio assistindo na TV. Esse
fenémeno vem sendo chamado de Social TV ou, no Brasil, TV Social
(Fechine, 2017; Proulx e Shepatin, 2012; Van es, 2017). Diversos fas de
programas televisivos passaram a criar grupos de discussdo on-line sobre suas
atragdes preferidas e a buscar na Internet informagdes complementares ao
que € exibido na TV. Eles também se apropriam e compartilham conteudos
televisivos de diferentes formas e para os mais diversos propésitos. Os memes
possuem grande relevancia nesse cendrio, pois eles sdo uma das principais
formas de repercussio do contetudo televisivo na Internet.

Nesse contexto, o presente artigo analisa a apropriagédo dos conteudos
televisivos pelos internautas para a produgdo de memes no Twitter e apresenta
uma proposta de taxonomia de memes no ambito da TV Social. O texto traz
resultados parciais de pesquisa de inspira¢io etnogréifica realizada com
telespectadores do reality musical The Voice Brasil (temporadas 201f, 2016 e
2017) e do reality gastronémico MasterChef Brasil (temporadas cozinheiro
amador 2016 e 2017 e cozinheiro profissional 2016), que resultaram na tese
de doutorado da autora. Além da observagéo participante realizada pela autora
no Twitter e da coleta e anélise de publicagdes no microblog por meio das
hashtags dos programas (#TheVoiceBrasil e #MasterChefBR), o estudo
contou com entrevistas presenciais e on-line envolvendo o total de 53
telespectadores desses realities.

A classificagdo proposta neste artigo nio tem o intuito de esgotar
todos os tipos possiveis de memes no ambito da TV Social, mas objetiva
demonstrar os modos de produgiio e de circulagio de memes nessa forma de
consumo televisivo em multiplas telas. Antes de compreender como essa
pratica ocorre € preciso, contudo, entender o que constitui os memes € a sua

importancia no contexto da cultura participativa.

1. Os Memes
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O termo meme foi cunhado por Richard Dawkins (2001) em seu livro
“O gene egoista”, de 1976, a partir da abreviagio da palavra “mimeme”, que
tem como raiz etimol(’)gica grega o significado de imitacéo. Comparando a
evolugdo genética com a evolucdo social, Dawkins considera os memes como
particulas de transmissio cultural que se perpetuam através de seus
replicadores (as pessoas) . Um meme seria uma unidade de cultura transmitida
de pessoa para pessoa, ou “de um cérebro para outro”, porém de forma nio
genética. A partir de seu livro, Dawkins inspirou o debate critico entre
diversos membros da comunidade cientifica, entre eles Daniel Dennett
(1998), sobre a possibilidade de uma ciéncia dos memes, a Memética, a qual
faria uso de modelos da biologia evolutiva com o intuito de estudar e
compreender a transmissio da cultura.

Incorporado ao ambiente digital, esse conceito representa hoje parte
da cultura da web. Os memes podem ser frases, expressdes, desenhos, figuras,
videos, fotos e a mistura desses, geralmente criados espontaneamente por
usuédrios comuns, que transmitem ideias e informag&es e se reproduzem de
forma viral. Normalmente, os memes retratam situa¢gdes do cotidiano das
pessoas de forma divertida, representando desabafos pessoais, lamentagées e
criticas sociais com um tom de humor ou ironia. As redes sociais sio um
terreno fecundo para os memes em fungio da facilidade de compartilhamento
e devido a rapidez com que oOs fluxos de informag()es ocorrem. Desse modo,
“Meme de Internet” passou a ser usado como um termo guarda-chuva para
fazer referéncia a uma variedade de conteiados que circulam na web.

Segundo Marino (2018), os memes de Internet nfio nasceram com a
web, mas estouraram na chamada Web 2.0, com o boom das redes sociais,
como Facebook, e de plataformas de compartilhamento de videos, como o
YouTube. A autora explica que no inicio dos anos de 1990 prevaleciam os
“proto-memes de Internet”, representados por correntes e virus que eram
espalhados por e-mail e em grupos de discussdo, nos quais os emoticons
comecaram a circular de forma crescente, sendo considerados um dos
primeiros exemplos de meme da Internet. No fim dos anos de 1990 até 2005,
periodo que pode ser considerado como uma segunda fase em uma cronologia
de memes de Internet, denominada “subcultura de memes de Internet”,
prevaleceram os memes que circulavam, de modo especial, em féruns de
mensagens e em blogs pessoais. A terceira e ultima fase, nomeada pela autora

de “memes de Internet globais”, eclodida a partir de 2005, é marcada pela



emergéncia das redes sociais e a criacdo de recursos e ferramentas dedicadas
especificamente a criagdio e a propagacéo de memes de Internet.

Uma das primeiras pesquisadoras que se dedicaram ao estudo dos
memes no Brasil, Recuero (2007) propde uma taxonomia a partir das trés
caracteristicas essenciais dos memes apontadas por Dawkins: a longevidade
(tempo que 0 meme permanece em evidéncia), a fecundidade (capacidade de
propagagio do meme) e a fidelidade (capacidade de gerar cépias mais
semelhantes ao meme original). Segundo a autora, hé trés tipos de memes
relacionados ao aspecto de fidelidade 1) replicadores (alta fidelidade a cépia
original); 2) metamérficos (baixa fidelidade, isto é, os memes sio totalmente
alterados e reinterpretados em relagdo ao original ao serem transmitidos
adiante) e 3) miméticos (fidelidade fixa, ou seja, embora sofram algumas
muta¢des, os memes possuem determinados elementos em sua estrutura que
permitem serem referenciados como imitacdes).

No que diz respeito ao aspecto de longevidade, os memes, de acordo
com Recuero, podem ser persistentes (sio replicados por muito tempo) ou
volateis (possuem um periodo curto de vida). Quanto ao aspecto da
fecundidade, a autora classifica os memes em epidémicos (que se espalham
amplamente em varias redes) ou fecundos (propagam—se em grupos menores
nas redes ou poucos weblogs). Por fim, Recuero acrescenta uma quarta
caracteristica a classificagéo de Dawkins, que diz respeito ao alcance dos
memes. Eles podem ser globais (atingem nés mais distantes, trafegando por
lagos mais fracos) ou locais (associados aos lagos mais fortes e restritos a uma
Vizinhanga) .

Ao definir o meme como iinguagem, Horta (2 OI5) afirma que existem
dois tragos fundamentais para se reconhecer um “meme como meme”: a
repetigio (da forma e/ou do conteido) e a recriagio (parédica). Além dessas,
ha outras categorias secundarias apontadas por ela que seriam fundamentais
para configurar a cultura do meme na Internet: a carnavalizagio (concepgio
cdmica da realidade), o exagero, o excesso, o absurdo (o que vai de encontro
ao bom senso ou ao que é normalmente esperado) e o humor (riso incémodo,
aspero). A repeticio envolve um elemento que pode ser reconhecido em todas
as réplicas do meme e que se conecta a todas as variagdes dele. Horta adverte
que a circulagfio exaustiva de um determinado assunto ou a propagacio intensa
de uma informagéo na web nio sio suficientes para serem concebidas como

um meme de Internet. Ela defende que “para que essa recorréncia tematica
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seja considerada um meme, exige-se uma producdo textual desenfreada
baseada na recria¢do a partir de outros textos, uma recriagdo que é par(’)dica”
(Horta, 2015, p.IIO) e que pode motivar um conjunto de outras par(’)dias.
Os memes podem ser reproduzidos ou reelaborados de acordo com contextos
e situa¢des diferentes, conforme o interesse do usudrio que o replica.
Geralmente, o uso de textos, de frases e de expressdes serve para ancorar o
sentido que se deseja dar 4 imagem, assim como fazem as legendas fotograficas
no fotojornalismo. Dessa forma, cada individuo pode se apropriar do meme
e resignificéflo, fazendo adaptag()es e recombina(;()es e incorporando a ele
novos sentidos.

Embora os memes sejam, em sua maioria, facilmente assimilados,
justamente pelo seu carater de imitagfio, sua interpretagio nem sempre é tio
facil; muitas vezes ela depende da inserg¢io do meme em um determinado
contexto. Normalmente, os memes fazem referéncias a universos que
precisam ser conhecidos previamente pelos usudrios para que eles possam
adquirir sentido.

De maneira geral, para compreender um meme, isto ¢, para poder
achar graga ¢é preciso dominar os cddigos utilizados. Isso implica
em conhecer a estéria, a linguagem e, quando necessdrio,
reconhecer referéncias ou citagdes a outros produtos de
entretenimento (Maia e Escalante, 2014,).

Maia e Escalante consideram que além da identificagio do usuario
com o contexto do meme, o dia e a hora em que a imagem é postada aumenta
a probabilidade de propagagio do meme e, portanto, de sua circulagio na
Internet. No caso da TV Social, esse aspecto é ainda mais importante, uma
VEZ que o fenémeno esta relacionado 4 simultaneidade da Visualizagio
televisiva e da navegacdo nas redes sociais. Assim, muitos memes estio
atrelados a situacdes que acabaram de acontecer em um programa que esta
sendo transmitido na TV naquele instante e requerem que o telespectador o
esteja assistindo naquele exato momento para que ele possa compreendéflo.
A produgiio e a circulagio de memes no ambito da TV Social estdo inseridos
no contexto da cultura participativa e da cultura fa qenkins, 2008). Os fas
possuem um papel muito relevante nessa dinamica, uma vez que eles sdo os

principais criadores de memes relacionados aos programas televisivos,



embora os anti-fis (Gray, 2016) também tenham uma participagdo expressiva
na produgéo de memes. Isso ocorre principalmente devido ao fato de que a
compreensio do contexto no qual um meme esté inserido, é fundamental para
a construgio de seu sentido pelo individuo.

Os memes representam uma das praticas da cultura participativa,
pois permitem a insergido dos internautas no universo dos produtos
midiaticos, por meio de suas recria¢cdes. Na ética da cultura fi, os memes
podem ser entendidos como uma forma de expressido da opinido em relacdo
ao produto cultuado ou um modo de se dar destaque a alguma situagiio que
tenha chamado mais a aten¢io em uma transmissio televisiva (Maia e
Escalante, 2014). Assim, os fis utilizam-se dos memes para manifestar e
também para fortalecer o seu engajamento com um determinado programa e

acabam contribuindo para a maior repercussio dele na Internet.
2. Os Memes no Contexto da TV Social

A utilizagdo de memes na TV Social ocorre como forma de estimular
areagdo de outros usuarios e buscar a intera¢do com outras pessoas. A criagio
de memes tem o potencial de produzir maior visibilidade e gerar capital social
para seus autores. A utilizagio de memes representa, portanto, um modo de
sociabilidade e de pertencimento. Pode revelar também os anti-fis de um
programa. Os memes siio, normalmente, resultado de situagdes engragadas
ou marcantes que aconteceram durante um episédio e que, muitas vezes,
acabam tendo mais destaque nas redes sociais do que na prépria transmissio
televisiva. Em muitos casos, sdo fatos imperceptiveis para a maioria dos
telespectadores, que acabam alcangando outra dimensdo ao virarem memes.

Essa forma de se relacionar com o programa é de grande relevancia
nas experiéncias de TV Social. Muitos telespectadores revelam que ver, criar
e compartilhar memes é uma das suas principais motivagdes para acessar as
redes sociais enquanto assistem TV. Conhecedora desse cenario, a Band TV,
canal no qual o programa MasterChef Brasil é transmitido, chegou a exibir na
televisio no final dos episédios da terceira temporada alguns memes em
formato gif, incorporando aspectos da linguagem da web na transmissiio

1 Para preservar a identidade dos entrevistados, seus nomes foram trocados por nomes ficticios. Os
relatos foram transcritos do modo como foram falados ou escritos, preservando erros gramaticais.

102

televisiva. A prética, no entanto, foi muito criticada pelos internautas e nio
se repetiu mais nas temporadas seguintes. Para eles, as tentativas da Band nio
incentivavam a¢des naturais de interagédo. De fato, uma das principais causas
de sucesso dos memes € a sua criagdo e replica¢io de forma espontinea. Por
isso, nem sempre eles alcangam a mesma repercussdo quando perdem essa
caracteristica. A telespectadora Priscila’ relata que muitos internautas criam

artificios para ganharem visibilidade no programa.

Eu acho que a Band forga muito a barra. Ela faz aquelas bancadas
de tuiteiros na final. Ela seleciona...entdo tem muita gente que fica
tentando ser selecionado...no préprio Twitter cé vé isso, assim, as
pessoas queﬁcam tentando tuitar algopara serselecionado... ( . )
é muito claro, assim, emgeml elogiam 0s chefs ou elogiam os pratos
ou elogiam a band....cé ndo vé nada muito critico ali. Quando cé
olha pra linha da hashtag ¢ muito claro quando as pessoas estdo

tentando ser pegas pela Band para aparecer na televisdo

(Prisicila/telespectador de MasterChefBrasil)

Tanto em The Voice Brasil quanto de MasterChef Brasil, muitos
usuérios do Twitter que ndo assistem ao programa no momento em que ele estd
sendo exibido fazem comentarios e interagem com outros internautas tendo

como referéncia apenas o conteudo postado.

Quase todo programa que eu gosto e ndo consigo assistir eu abro o
Twitter. Eujd cheguei a comentar... eu nem estava vendo, eu so
estava vendo pelos g1'f§ epelos memes e ai vocéja'pega e rep]ica 0s
memes... eu nem estava vendo 0 programa, eu vi 0 meme eﬁz um
meme... é uma coisa bizarra (risos). Essa é a vida do tuiteiro.

(Mariana Oliveira/telespectadora de The Voice Brasil).

A telespectadora de The Voice Brasil, Mariana, contou que a pratica de
interagir durante a exibigéo de The Voice Brasil fez com que ela criasse uma

rotina antes do reality comegar. Segundo ela, sua maior diversdo ao assistir ao



programa € ver e produzir memes para o Twitter e que antes do programa ir ao
ar ela ja planeja os seus posts.

Geralmente vocé jd tem na cabega: vou fazer um meme de tal coisa,
entdo eu preciso de tal reagdo (...). Geralmente tem aqueles
casuais. Mas como eu fago meme direto eu jd tenho aquilo na
cabega: o povo gosta é disso. Entdo eu vou fazer uma frase assim,
50 vou esperar uma reagdo pra mim printar e colocar tag (sic),

(Mariana Oliveira/telespectadora de The Voice Brasil).

Para agilizar o processo de produgdo de memes, a f4 de The Voice Brasil
explicou que assiste ao programa em duas telas: a do aparelho de TV e a do
tablet, pela TV digital. Por meio do televisor ela acompanha ao programa e fica
atenta ao que € transmitido com a finalidade de fazer memes. Quando
identifica alguma cena que lhe chame a aten¢do, como a careta de algum
candidato ou a reagdio engracada de um técnico, ela faz um print de tela no
tablet, sem tirar o olho da TV, e através do préprio tablet ja publica
imediatamente um meme no Twitter.

Pra vocé ser visto vocé precisa ser muito ra'pido. Vocé tem que ser
muito rdpido. Uma frase jd tem que estar na sua cabega. Essa frase
tem que ser boa e tem que casar muito bem com aquela imagem pra
poder fazer sucesso. Cé postou ld e af vocé reza pra ter curtida
porque é muito ra'pido e perde—se muito depressa meme no
Twitter. Nao é igual Facebook que estd toda hora ali na tela. Nao!
Vocépostou uma vezeja’ vai ldpra baixo [na timeline]. (Mariana

Oliveira/telespectadora de The Voice Brasil).

A pritica relatada por Mariana é mais comum entre aqueles usuérios
mais ativos do Twitter. O depoimento da telespectadora reforga o vinculo
temporal existente entre o microblog e o conteudo televisivo e também
enfatiza como o modus operandi da plataforma interfere nas experiéncias de TV
Social. Embora a pratica de TV Social reflita uma experiéncia mais
momentinea, que estd associada a uma interagio em tempo real com duraciio
especifica, ela estd articulada, muitas vezes, a outras praticas fora do momento

de exibi¢io de um programa, como a preparagiio antecipada das frases a serem
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utilizadas em um meme que serd produzido durante a veiculagio de um novo
epis()dio de um programa. Nesse sentido, as caracteristicas temporais da TV
Social acabam encorajando a preparagio de respostas prontas, de frases de
impacto e chavdes, o que, para Pond (2016), reduz o potencial de
comunica¢do mais espontanea, da reflexdo e da discussdo de ideias entre os
telespectadores.

Por outro lado, nas experiéncias de TV Social o telespectador precisa
desenvolver certas habilidades intelectuais que normalmente ndo so
demandadas na televisdo tradicional, tais como a capacidade de coordenar
diversas conversas sobre assuntos diferentes com pessoas distintas a respeito
do conteudo televisivo, em tempo real e de forma simultinea, fazer
associa¢des entre o que € exibido na TV e o que é disponibilizado na Internet
sobre o programa, conectar diferentes perspectivas e pontos de vista de outros
individuos, julgar hipétese, associar situagdes e lidar com um volume imenso
de informagdes sobre um produto televisivo.

Desse modo, o consumo televisivo em maultiplas telas exige um
telespectador mais 4gil e mais participativo, um individuo que possui
competéncias especificas. ATV Social é uma experiéncia televisiva que requer
um certo aprendizado e se mostra compativel com a geragio de individuos ja
treinados a conectar fragmentos de informagdes dispersos em diversas midias
e constituidos de linguagens distintas. Cabe ao usuario realizar a interconexio
das ideias. Para Mariana, essa particularidade da TV Social cria um perfil
diferenciado de telespectador.

Vocé tem que ter insights toda hora, tipo, tem que saber associar os
momentos com frases pra aquilo poder ser muito rdpido e
instantdneo. Entdo eu acredito que tenha que ter essa criatividade,
essa inteligéncia um  pouco mais apurada. (Mariana

Oliveira/telespectadora de The Voice Brasil).

Dessa forma, um meme pode ser considerado uma nova forma de
letramento midiatico que estimula e requer certas habilidades cognitivas para
a sua fruicio (Escalante, 2016). Na medida em que depende de ferramentas
tecnol(’)gicas, a pratica de produgio de memes envolve a relagéo entre

humanos e nio-humanos (Latour, 2012; Gumbrecht, 2010). E preciso ter



uma certa desenvoltura com as ferramentas de criagdo de memes, conhecer
suas possibilidades e limitagdes para produzi-los tdo rapidamente.

3. Taxonomia dos Memes na TV Social

A pesquisa realizada revelou que na TV Social imperam os memes
predominantemente imagéticos, isto é, aqueles que “sdo criados a partir de
fotos ou print screen de: celebridades, pessoas anénimas, personagens de
animagio, Rage Faces, animais etc., podendo vir ou ndo acompanhadas de um
texto, que normalmente ajudam a dar o tom cémico a cena” (Maia e Escalante,
2014). O estudo feito com telespectadores de The Voice Brasil e de
MasterChefBrasil permitiu identificar cinco principais formas de
apropriagdo dos memes na TV Social.

Na primeira, os usuarios utilizam-se de imagens do programa (prints
de tela) para emitir opinides e fazer comentarios sobre aspectos relacionados
a prépria narrativa televisiva que estd sendo acompanhada em tempo real
(figuras Ole 02). Nesse caso, chamo esses memes de imersivos, pois em razio
de seu contetudo corresponder ao do programa eles exigem um engajamento
maior de seus autores e compartilhadores e fazem com que os telespectadores
se voltem ao contexto do programa, tornando-os imersos na narrativa
televisiva. Embora utilizem outra midia enquanto assistem TV, os
telespectadores continuam focados no conteudo do programa. Veja os
exemplos:

_. Snap: bonifaciooo
a A prova é artistica / vou fazer dupla com o Jodo #MasterChefBR@

Dayse
Chef de Cozinha / @MChefDay

Figura 01: Meme imersivo/MasterChef Brasil 2016
Fonte: print de tela/Twitter em 01/11/16
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4 gabizet g
Minha cara vendo esse Junior Lord na final #TheVoiceBrasil

Figura 02: Meme imersivo/The Voice Brasil 2015
Fonte: print de tela/Twitter em 17/12/15

A compreensio desse tipo de meme exige que o internauta tenha
conhecimento do contexto do conteudo retratado. E preciso que o usudrio
seja um telespectador do programa e conhega seus integrantes, situa¢des
especificas de episédios ou temporadas passadas. No caso da figura 01, por
exemplo, o sentido do meme depende do conhecimento do usuério sobre as
polémicas envolvendo o candidato Jodo no programa. J4 em relagio a figura
02, o usuario necessita saber quem € o participante Junior Lord e como foia
sua performance ao longo da temporada para julgar a critica feita pela
internauta através do meme. Apesar de circularem em redes mais amplas
devido ao uso da hashtag do programa, esse tipo de meme acaba tendo maior
impacto em redes mais especificas, normalmente entre telespectadores do
programa e grupos de fis na Internet.

Na segunda forma de apropria¢do dos memes na TV Social, o usuario
utiliza imagens de prints de tela do programa que estd sendo veiculado, mas
através do recurso textual personaliza essas imagens fazendo referéncia a
situagdes do cotidiano que nio dizem respeito ao contexto do que € exibido.
Apesar de serem reinterpretados durante o processo de replicagiio, os memes
repetem sua forma ou seu contetido. Na classificagiio proposta por Recuero,
esses memes seriam considerados miméticos, ja que, apesar de sofrerem certas
mutagdes, eles continuam carregando certos elementos em sua estrutura que
permitem serem reconhecidos como uma imita¢do. Isso acontece na figura
03, que apresenta a mesma imagem da figura OI, mas ao ser associado a outro

texto o meme adquire novo sentido.



Davilson Lourengo i
Quando a minha mae pergunta do troco #MasterChefBR@

Figura 03: Meme mimético/MasterChef Brasil 2016
Fonte: print de tela/Twitter em 01/11/16

No contexto da TV Social denomino esses memes de disruptivos
porque ao trazer um conteudo que ndo tem relagdo com aquele que é exibido
na televisio eles fazem com que os seus autores, leitores e compartilhadores
desviem o seu foco de atengdo do programa para outros assuntos, o que causa
uma descontinuidade narrativa. H4 uma ruptura ou uma quebra na
espectatorialidade televisiva, ainda que temporaria. Esse tipo de meme exige
um menor engajamento do usuario, uma vez que ele nd3o precisa estar
necessariamente acompanhando a programagio televisiva naquele instante ou
nem mesmo precisa ser um telespectador daquela atragio. Nesse aspecto, os
replicadores podem ser nio-fas do programa. Veja os exemplos:

f Fillipe 1
& Quando a mae do seu amigo vai corrigir ele e te usa como bom exemplo
#MasterChefBR

L o
il ¥
e .

Figura 04: Meme disruptivo/MasterChef Brasil 2016
Fonte: print de tela/Twitter em 12/0%/16
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lucas eninocordeir
quando vc € de humanas e uma gravida diz q ta com 29 semanas
#TheVoiceBrasil

Figura 05: Meme disruptivo/The Voice Brasil 2016
Fonte: print de tela/Twitter em 03/11/16

Normalmente esse tipo de meme utiliza imagens que dio énfase a
expressoes faciais ou movimentos corporais engragados, curiosos,
impressionantes. Sdo frames capturados durante o programa que registram
instantes carregados de emogio e destacam gestos, sorrisos, lagrimas, certos
trejeitos, caretas, olhares diferentes, semblantes reflexivos, felizes, tensos ou
surpresos. Enfim, capturam a atmosfera de um determinado momento. E
exatamente esse “clima” transmitido pela imagem e associado a um
determinado texto que constréi a mensagem final do meme, que pode ser
compreendida por qualquer internauta, ainda que ele ndo seja um
telespectador do programa. Normalmente, esse tipo de meme estimula a
interagdo com outros usuarios e é propagado a partir da identifica¢io gerada
apenas com a mensagem transmitida.

Tanto no primeiro caso retratado, isto é, dos memes imersivos,
quanto no segundo, dos memes disruptivos, as imagens replicadas podem ser
reproduzidas na Internet de forma sincrona, isto é, a partir da transmissio
que ocorre naquele momento, ou a partir de prints realizados em outros
episédios ou em temporadas anteriores. Nessa ultima situagio os memes
seriam persistentes, pois sio replicados durante um longo periodo de tempo.
Esse tipo de meme normalmente possui maior alcance, atingindo nds mais
distantes, e se dissemina por meio de lagos mais fracos.

]é no terceiro caso, os usudrios utilizam imagens que nio dizem

respeito ao universo dO programa, mas ao serem relacionadas a informag()es



textuais ou simplesmente  hashtag do programa passam a fazer referéncia a ele.
Eu chamo esses memes de associativos, pois eles fazem a associagio entre uma
situa¢do do programa com outra externa a ele. Esse tipo de meme também
requer um engajamento maior de seus autores e replicadores com o programa
televisivo, uma vez que estdo conectados ao conteudo que estd sendo
transmitido. E o caso das publicaces a seguir.

Denise Bonfim ecka De - 1m
Hoje vcs terdo de cozinhar coelho #MasterChefBR

Figura 06: Meme associativo/MasterChef Brasil 2016
Fonte: print de tela/Twitter em 10/05/16

Ravena  dunkial
Telé ndo virou pra menina que cantou paciéncia mas virou pra esse cara
#TheVoiceBrasil

Figura 07: Meme associativo/The Voice Brasil 2016
Fonte: print de tela/Twitter em 03/11/16

Os memes associativos s#o necessariamente produzido por
telespectadores do programa, sejam eles fis ou anti-fis, na medida em que o
seu contetido diz respeito a determinadas situagdes que ocorrem em tempo

real na transmissio televisiva. Nesse sentido, os internautas utilizam-se dos
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memes para expor a sua opinifo, sentimento ou reagdo diante de
determinados acontecimentos no programa. Esse vinculo temporal com o
conteudo transmitido em geral faz com que esse meme seja do tipo volatil,
segundo a classificacdo de Recuero, uma vez que ele passa a ter um curto
periodo de vida.

A quarta forma de apropriagio dos memes na TV Social é a
comparagdo entre algum participante do programa com personagens de
desenho animado, atores e celebridades de fora do contexto dele em razio da
semelhanga de aparéncia. Muitas vezes, nesse caso, as imagens sio utilizadas
sem o complemento de textos, pois apenas o uso da hashtag é suficiente para
ancorar o sentido a ser transmitido. A esses memes chamo de comparativos.
Esse tipo de meme nio exige um envolvimento maior de seus criadores e
replicadores com o programa, uma vez que a semelhanga entre os personagens
destacados é suficiente para transmitir a mensagem desejada. Embora
provoquem maior efeito de atratividade aos telespectadores do programa cujo
integrante fora retratado, esse tipo de meme é compreendido por qualquer
internauta, uma vez que seu carater mimético é muito evidente e que dispensa

uma contextualizaggo.

Fernanda Borges e bahia 2
Achei 0 Luiz Felipe do #MasterChefProfissionais #MasterChefBR

Figura 08: Meme comparativo/MasterChef Brasil 2016
Fonte: print de tela/Twitter em 04/10/16



Sam Criscolo ]
separados pela magia # TheVoiceBrasil

Figura 09: Meme comparativo/The Voice Brasil 2016
Fonte: print de tela/Twitter em 03/12/15

Por fim, destaco ainda os memes promocionais, aqueles que sio
criados ou replicados apenas com o interesse de inser¢io no “assunto do
momento” ou para se aproveitar da visibilidade que a tag gera para promover
o préprio perfil ou um contetdo publicado. Em geral, eles sdo replicados por
individuos com pouco ou nenhum engajamento com o programa, como

aqueles memes utilizados para fazer anuncios de produtos ou servigos.

‘ Nunca assisti esse programa + sou especialista em pipoca de microondas!
Uhul, n tem nada a ver, mas valeu Twitter, to na hash #MasterChefBR

Figura 10: Meme promocional/MasterChef Brasil 2016
Fonte: print de tela/Twitter em 11/10/16
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. CHEGA DE GOLPE DO PT. #FORADILMA'
#TheVoiceBrasil

A
NINGUERCAI] NESSH) DILMA!
O 1HPERCHMENT ESTAPREVISTO NA
CONSTITUICAO ENO PROCESS0 DEMOCRATICO

B mANIRE MBS ah

) VemPraRua.net

Figura I1: Meme promocional/The Voice Brasil/2015
Fonte: print de tela/Twitter em 03/12/2015

Esse tipo de meme ndo exige que seus criadores, replicadores e
leitores sejam telespectadores do programa mencionado na hashtag. Além
disso, a imagem utilizada nfo €é necessariamente relativa ao programa
referido. Esses memes correspondem aos classificados por Recuero como
metamoérficos porque possuem um alto poder de mutagéo e recombinagio.

Deve-se registrar, ainda, que embora haja alguns pontos semelhantes
na produgio e na circulagio de memes relacionados ao universo de The Voice
Brasil e de MasterChef Brasil, alguns aspectos se diferenciam em razio,
sobretudo, do modo como cada programa se utiliza desses recursos em suas
narrativas e da forma como constroem estratégias de intera¢io com o publico
a partir dos sites de redes sociais. MasterChef Brasil, por exemplo, incentiva
a publicagdo de mensagens relativas ao programa na Internet, utilizando a
hashtag oficial do reality, ao exibir na tela da TV durante todo o tempo de
transmissido do programa o contador de tweets e algumas postagens dos usuarios
do Twitter com suas respectivas fotos. Esse fator ajuda a aumentar a produgiio
e a replicagio de memes relacionados ao programa. Embora The Voice Brasil
também faca a exibigdio da hashtag do reality ao longo de sua transmissdo, o
programa deixou de dar feedback aos telespectadores durante a sua
transmissdo a respeito da repercussio do programa na Internet. Nas duas
primeiras temporadas as mensagens publicadas pelos internautas eram
exibidas na TV, no entanto, a partir das temporadas posteriores essa estratégia

foi abandonada.



Consideracoes Finais

A proposta de taxonomia de memes na televisdo em multiplas telas
aqui apresentada tomou como exemplo O universo especifico dos reality
shows, a partir de dois programas singulares. Foi possivel identificar cinco
tipos de memes na esfera da TV Social: imersivos, disruptivos, associativos,
comparativos e promocionais. Embora a classificagéo proposta represente
apenas uma parcela do fenémeno investigado, a discussdo realizada clarifica o
processo de producido e de circulagdo de memes na visualiza¢do televisiva em
multiplas telas.

Em primeiro lugar é possivel concluir que a produgio de memes na
TV Social abrange tantos os fis quanto os nido-fis dos programas. Os
replicadores também podem ser ndo-fas. Nesse sentido, os memes atingem
internautas com diferentes graus de engajamento com o programa e circulam
até mesmo, em determinados casos, entre aqueles que nio sio telespectadores
de uma determinada atragdo televisiva. Portanto, os memes constituem uma
forma significativa de repercussio do conteudo da televisio na Internet,
impulsionando até mesmo a audiéncia televisiva, em especial a programacio
“ao vivo” e a visualizagfo da transmissdo direta.

Outro aspecto importante é a temporalidade. Em muitos casos, a
criagio de um meme depende do que é transmitido em tempo real pela
televisio. O meme é criado a partir do conteudo televisivo exibido num
determinado instante. Neste caso, ha um vinculo temporal necessariamente
existente tanto no processo de produgiio quanto no de circulagio do meme,
uma vez que o sentido de sua mensagem é construido a partir da visualizagio
simultdnea do conteudo veiculado na televisdo pelo seu leitor. Ha casos, no
entanto, em que o conteido do meme nio esta atrelado temporalmente ao
que ¢ transmitido.

Um outro fator relevante é que muitas vezes os internautas se
apropriam da visibilidade proporcionada por um programa na Internet e
fazem uso de sua hashtag para recriar memes cuja forma e conteudo sio
completamente desvinculados do contexto do programa. Portanto, a
produgéo ea replicagéo de memes na TV Social nio sio limitadas 4 audiéncia
de um determinado programa televisivo, mas se estendem, potencialmente, a

todos os internautas.
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Apesar do espalhamento dos memes ocorrer mais significativamente
dentro de uma rede especifica de internautas, por conta do uso das hashtags dos
programas, o poder de mutagiio e o potencial parédico dos memes acabam
possibilitando a sua propagacdo para redes mais amplas. Dessa forma, a
circula¢io dos memes no 4mbito da TV Social esta vinculada as mais diferentes

praticas midiaticas emergentes na Internet.
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