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Resumo

O artigo objetivou identificar a representatividade
racial na bancada do telejornal mais assistido do Pais
e a repercussao na Internet da primeira jornalista
negra no Jornal Nacional. A proposta pretende
problematizar a presenga de brancos, pardos e
pretos na trajetéria do N, uma vez que sé apo6s 33
anos um negro ocupou pela primeira vez a bancada
do mencionado noticiario. Utilizou-se, como
método, o estudo de caso. A pesquisa analisou, no
primeiro momento, o Jornal Nacional e, em seguida,
a Internet também foi parte do objeto empirico. A
fundamentagao contou com Bento (2002), Du Bois
(2010), Fechine (2017), Laborne (2014), Piza (2005),
Recuero (2017) e Sodré (1999; 2013). Verificou-se que
ha um desequilibrio na representatividade da
populacdo negra na bancada do N e que a
repercussao na Internet corrobora com a discussao
racial.

Palavras-chave: TV Social; Telejornalismo; Jornal
Nacional; Internet, Representatividade racial.

Abstract

The article aimed to identify the racial
representativeness in the most watched news in
Brazil and the repercussion on the Internet of the
first black journalist in the Jornal Nacional. The
proposal intends to problematize the presence of
whites, browns and blacks in JN's trajectory, since
only after 33 years did a black man present the
Jornal Nacionalfor the first time. The case study was
used as a method. The research first analyzed the
Jornal Nacional, and then the Internet was also part
of the empirical object. The rationale included
Bento (2002), Du Bois (2010), Fechine (2017),
Laborne (2014), Piza (2005), Recuero (2017) and
Sodré (1999; 2013). It was found that there is an
imbalance in the representativeness of the black
population in the [N workbench and that the
repercussions on the Internet corroborate the
racial discussion.

Keywords: Social TV; Television journalism; Jornal
Nacional; Internet; Racial representativity.
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Resumen

El articulo tuvo como objetivo identificar la
representatividad racial del noticiero mas visto del
pais y la repercusion en Internet del primer
periodista negro en el Jornal Nacional. La propuesta
pretende problematizar la presencia de blancos,
marrones y negros en la trayectoria de JN, ya que
solo después de 33 afos un hombre negro
presentd por primera vez las noticias de television.
El estudio de caso se utilizd como método. La
investigacion analizé primero el Jornal Nacional y
luego Internet también fue parte del objeto
empirico. La justificacion incluyé Bento (2002), Du
Bois (2010), Fechine (2017), Laborne (2014), Piza
(2005), Recuero (2017) y Sodré (1999; 2013). Se
encontré que existe un desequilibrio en la
representatividad de la poblacion negraen Ny que
la repercusion en Internet corrobora la discusion
racial.

Palabras clave: TV social; Teleperiodismo;
Periédico nacional; Internet, Representacion racial.
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Introducao a proposta

Com o objetivo de identificar a representatividade racial na bancada
do telejornal mais assistido do Brasil, esta pesquisa se propés a analisar a
trajetéria do Jornal Nacional (JN) e a repercussdo na Internet do debute da
jornalista Maria Julia Coutinho no referido noticiario, a partir da
repercussdo na Internet e de comentarios de leitores em uma matéria
publicada pelo site de conteado Uol. Buscou-se responder o seguinte
questionamento: como vem sendo construida a representatividade racial ao
longo da trajetéria do JN, desde a sua criagao?

A discussio se faz necessaria na atualidade diante da repercussdo que
houve na imprensa sobre o fato de uma jornalista mulher e negra ocupar pela
primeira vez a bancada do telejornal de maior audiéncia da televisio
brasileira. Antes da estreia, alguns jornais e revistas anteciparam o
acontecimento e, depois, outros desdobramentos também foram noticiados
amplamente, reafirmando a necessidade de se aprofundar o tema, por meio
de uma pesquisa cientifica.

Uma pesquisa organizada pela Vaidapé' quantificou o namero de
apresentadores negros em programas de televisio (entretenimento, infantil,
religioso, educativo ejornalismo) nos anos de 2016 e 2017, tendo apontado
que, da amostra analisada, 261 eram brancos e 10 eram negros. Dessa forma,
expondo um desequilibrio em termos de raga na programacio televisiva.

A Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua 2016,
divulgada pelo IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica), aponta
que 8,2% da populagio brasileira é composta por pretos, 46,7% por pardos,
e 44,2% por brancos. Se somarmos os pretos e pardos temos 54,9%,

! Dados do site Vai Da Pé. Disponivel em: http://vaidape.com.br/2017/06/pesquisa-apresentadores-
negros-na-televisao/. Acesso em: 16 ago. 2019.

2 https://wwwlI.folha.uol.com.br/ilustrada/2020/03/audiencia-de-telejornalismo-explode-durante-
crise-do-novo-coro

navirus.shtml?utm_source=whatsapp&utm_medium=social&utm_campaign=compwa>

conforme Figura I. A partir desses dados, é possivel levantar a hipétese que
na TV Globo, maior emissora de televisio do Brasil, pode haver um
desequilibrio de raga na bancada dos noticiosos, gerando maior visibilidade
aos brancos e menor aos negros e pardos.

Diante disso, este trabalho pretende identificar a representatividade
racial no jornal mais assistido do Brasil e verificar a repercussdo na Internet,
a partir da analise de comentarios de leitores em uma matéria publicada pelo
site Uol acerca do tema pesquisado neste artigo.

Cabe aqui registrar que a televisio é, atualmente, a midia mais
utilizada pela populagiio, de acordo com a Pesquisa Brasileira de Midia 2016
(2016, p. 33), “sendo mencionada pela quase totalidade da amostra”. O
estudo também revela que 77% dos entrevistados assistem TV todos os dias da
semana e o tempo médio supera as trés horas diarias. A Internet aparece em
segundo lugar como o meio de comunica¢do que informa a populagdo sobre
o que acontece no Brasil.

Entre os entrevistados pela pesquisa, aproximadamente dois em cada
trés utilizam a rede. “O tempo médio de acesso didrio, considerando tanto o
meio de semana quanto o final de semana, fica um pouco acima das quatro
horas e trinta minutos” (Brasil, 2016, p- 33). Segundo Padiglione?, em
2020, pesquisa do estudo Kantar IBOPE - que mede o publico da TV no
Brasil, revela que os telejornais viraram campedes de audiéncia3.

A TV e a Internet sio, portanto, os meios de comunicag¢do mais
utilizados pela populagdo brasileira e observa-se que, 2 medida que o acesso a
Internet aumenta, a televisdo parece estar se aproveitando dessa nova
plataforma como forma de conquistar mais audiéncia. E possivel verificar,

por exemplo, que todos os veiculos de comunicag¢io nfo atuam mais somente

3 Em tempos de tempos de quarentena a audiéncia dos telejornais explodiu, devido ao grande niumero de
fake news nas redes sociais digitais, as pessoas buscam informagéo qualificada no jornalismo profissional.
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no meio off-line, eles também utilizam as plataformas online, como sites,
blogs e redes sociais digitais, que também estio na Internet, configurando o
que Jenkins (2009) denominou de convergéncia de midias.

Sodré (2013) compreende que essa mudanca do off-line para o
online no cenario contemporaneo esta diretamente relacionada a tendéncia
a virtualizagdo, caracterizado pelo autor de quarto bios. Nesse sentido, Sodré
(2013) acredita que as profundas transformagdes ocorridas se devem ao
fascinio pela tecnologia.

Porém, apesar desse fascinio, que pode ser observado pelo uso
crescente da Internet, as noticias publicadas na rede sio menos confidveis em
relagdo as divulgadas na TV. Segundo a BPM, a televisdo ainda é o meio
preferido para obten¢io de informagdes, com 63% da preferéncia dos
entrevistados, em segundo lugar vem a Internet com 26%. A pesquisa revela,
ainda, que existe uma supremacia na preferéncia da televisio de 37% em
relacdo a Internet.

Mais da metade dos entrevistados que assistem TV confiam sempre
(28%) ou muitas vezes (26%) nas noticias veiculadas por esse meio. Por sua
vez, a maioria dos usuarios de Internet confia poucas vezes (62%) ou nunca
confia (16%) nas noticias de sites, de blogs e de redes sociais (Brasil, 2016, p-
28). No Entanto, apesar da certa desconfianga existente, no cenario atual de
interatividade digital, o mercado de comunica¢io ndo pode desconsiderar o
meio online.

No contexto da pesquisa, entende-se por representatividade racial no
telejornalismo que as identidades étnico-raciais presentes da formacdo do
povo brasileiro estejam contempladas na tela dos noticiarios, como uma
forma de identificagdo entre emissor e espectador. Sobre isso, pressupde-se
que ha uma predominincia do branco nos telejornais, o que reforca a
existéncia de uma “branquitude” (grifo das autoras) que, segundo Piza
(2005, s.p.), trata-se de “uma aglo que se expressa em discursos sobre as
desigualdades e sobre os privilégios de ser branco, em espagos brancos e para
brancos”.

Quanto a abordagem, foi utilizada pesquisa quantitativa, uma vez que
se levantou dados referentes aos apresentadores do JN, a partir de
informag¢des disponiveis no site do telejornal. Em rela¢io ao método de
procedimento, foram utilizados pesquisa bibliografica, a partir do
levantamento de referéncias teéricas como livros e artigos cientificos;
documental, com fontes diversificadas como: tabelas estatisticas, relatérios e

documentos oficiais; e estudo de caso, onde, de acordo com Fonseca (2002),
o investigador apresenta o objeto a ser estudado, em uma perspectiva global,
buscando sempre a completude e a coeréncia.

Como objeto empirico da pesquisa foi recortado o Jornal Nacional
da TV Globo, por ser o telejornal que esta no ar a mais tempo no pais e possui
a maior audiéncia e credibilidade, e, portanto, deveria ser um reflexo da
populagdo brasileira representado nio s6 no conteudo das reportagens, mas
também na equipe profissional de jornalistas. Num segundo momento da
pesquisa, a Internet também foi parte do objeto empirico, pois a partir de
uma sele¢do de noticias publicadas online, se verificou a repercussio da
primeira jornalista negra na bancada do JN.

2. Branquitude: um conceito em construcao

A branquitude é um conceito chave que traz a tona aspectos
importantes sobre as relagdes raciais desiguais presentes no Brasil. Propée
que existe uma condi¢do melhor na sociedade, das pessoas brancas, em
detrimento aos pardos e negros, que, além do preconceito, nio tem as
mesmas oportunidades. De acordo com Bento (2002), o branqueamento
brasileiro foi instituido pela elite branca.

Considerando (ou quicd inventando) seu grupo como
padrao de referéncia de toda uma espécie, a elite fez uma
apropriagéo simbdlica crucial que vem fortalecendo a
autoestima e o autoconhecimento do grupo branco em
detrimento dos demais, e essa apropriacdo acaba
legitimando sua supremacia econémica, politica e social
(Bento, 2002, p. 25).

Para a autora (Bento, 2002, p- 26), “o foco da discussio é o negro e
ha um siléncio sobre o branco”. Nesse sentido, Bento (2002) entende que o
primeiro aspecto intriseco a branquitude é o branco limitar o tema
desigualdades sociais & discriminagdo. A autora (Bento, 2002, p- 27) afirma
que o branco pobre, por exemplo, “tem o privilégio simboélico da brancura,
o que n#o é pouca coisa”. Nesse sentido, a Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios Continua - PNAD Continua em 2016, do IBGE, aponta que os
negros tém menos oportunidades em relagio ao branco no que se refere a

possibilidade de estudo e trabalho, sendo a taxa de analfabetismo de brancos,
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4,2%, e de negros, 9,9%; e a taxa de ocupacéo de brancos, 9,5%, e de negros,
13,6%*.

Por isso, para Bento (2002), nio € possivel restringir a discussio
sobre raca analisando somente a classe social, porque o pobre negro encontra
dificuldades maiores por conta da cor, como é possivel observar também na
pesquisa realizada pelo Departamento Intersindical de Estatistica e Estudos
Socioeconémicos (DIEESE) em 2013, que apresenta a inser¢io do negro no
mercado de trabalho. Em Brasilia, por exemplo, a taxa de desemprego de
negros é 19,1% e de ndo-negros, 10,45.

Sodré (1999, p- 24.4) corrobora com a construcio do conceito ao
afirmar que existe uma superioridade imaginaria envolvendo o branco,
enquanto o negro, para elite, estd fora da “imagem ideal de trabalhador livre,
por motivos eurocentrados”, o que pode estar relacionado a hipétese da baixa
representatividade racial da populacio brasileira nos telejornais, por
exemplo.

A midia é o intelectual coletivo desse poderio, que se
empenha em consolidar o velho entendimento de povo
como “publico”, sem comprometer-se com causas
verdadeiramente publicas nem com a dafirmagdo da
diversidade da populacéo brasileira. O racismo modula-
se e cresce a sombra do difusionismo culturalista
euramericano e do entretenimento rebarbativo
oferecido as massas pela televisGo e outros ramos
industriais do espetdculo. (Sodré, 1999, p. 244)

Sobre este desequilibrio, Brown (2005) afirma que o “branco é
vulgarmente utilizado como padrio cultural contra o qual todos os grupos e
os individuos sio medidos” (Brown, 2005, p- 76).Jé de acordo com Du Bois
(1977, como citado em Cardoso, 2010), pesquisador sobre identidade racial
branca nos Estados Unidos da Ameérica, ainda quando o salario atribuido ao

+ https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-noticias/noticia s/21206-ibge-
mostra-as-core s-da-desigualdade.

branco era o mesmo do recebido pelo negro, o branco era, de certa forma,
compensado com melhores servigos.

A branquitude, portanto, estd relacionada a privilégios, algumas
vezes, simboélicos. Nos anos 90, os EUA tornaram-se um centro de pesquisa
importante sobre a branquitude. No Brasil, o tema comegou a ser estudado
pelo sociélogo e antropélogo Gilberto Freyre que, na época, defendia a
democracia racial e, por isso, criticava o uso dos termos branquitude e
negritude (Cardoso, 2010). No entanto, de fato, a discussio acerca desse
assunto no pais foi motivada por Alberto Guerreiro Ramos que, em 1957, ja
utilizava o termo “brancura” que corresponde, na literatura atual, ao conceito
de branquidade (Cardoso, 2008).

A branquidade, por sua vez, segundo Laborne (2014, p- I50), seria
apenas “um lugar, um status ocupado pelas pessoas brancas e herdadas de
relagdes sociais e, fundamentalmente, raciais do passado”. Corroborando
com a necessidade de se discutir e interpretar a questio na atualidade,
independente da nomenclatura a ser adotada, como se propde nesta pesquisa,
que faz um recorte especifico e pontual no telejornalismo.

Ainda de acordo com Cardoso (2010), o tema s6 voltou a ser debatido
novamente no Brasil nos anos 2000, com a estudiosa Edith Piza, que trabalha

com o conceito de branquitude.

Branquitude seria o esforco de compreender 0s processos
de constituicGo da branquidade para estabelecer uma
acdo consciente para fora do comportamento
hegemdnico e para o interior de uma postura politica
anti-racista e, a partir dai uma agéo que se expressa em
discursos sobre as desigualdades e sobre os privilégios de
ser branco, em espagos brancos e para brancos; e em
agles de apoio a plena igualdade. (Piza, 2005, s.p.).

5 https://www.dieese.org.br/analiseped/2014/2014pednegrosbsb.html
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A partir destas reflexdes, observa-se, entio, que Piza vai além e abarca
na branquitude a possibilidade de reflexdo sobre a branquidade, buscando
um novo cenario que reforce uma pratica antirracista.

Outros autores entendem a branquitude apenas como espago de
privilégio, como Frakenberg (1995) e Laborne (2014, p- 152), “podemos
caracterizar a branquitude como um lugar de privilégio racial, econémico e
politico, no qual a racialidade, ndo nomeada como tal, carregada de valores,
de experiéncias, de identifica¢des afetivas, acaba por definir a sociedade”.

Dialoga, entido, com branquitude o conceito de racismo estrutural
que, segundo De Almeida (2018), “é uma forma sistematica de discriminacdo
que tem a raca como fundamento, e que se manifesta por meio de praticas
conscientes ou inconscientes que culminam em desvantagens e privilégios”
(p. 25).

O autor acredita que o racismo esta entranhado na estrutura social,
normalizando as rela¢des politicas, econémicas, juridicas e até familiares (DE
ALMEIDA, 2018). Isso pode ser constatado ao observar o lugar do negro na
sociedade brasileira, nos setores menos privilegiados e mais precarizados da
economia.

De Almeida (2018) caracteriza o racismo de trés formas:
“individualista”, ou seja, enquanto discriminagido sistematica;
“institucional”, relacionado aos privilégios e desvantagens a determinados
grupos em razio de sua raca; e “estrutural”, o racismo como um padrio de
normalidade nas relagdes interpessoais.

O autor enfatiza, sob o viés teérico, que o racismo “cria as condi¢des
sociais para que, direta ou indiretamente, grupos racialmente identificados
sejam discriminados de forma sistematica” (p. 39).

Considerando, portanto, a explanagio acima, neste artigo, o
conceito de branquitude, branquidade e racismo estrutural serd analisado a
partir da trajetéria do Jornal Nacional, tendo como base a estreia da jornalista
Maria Julia Coutinho na bancada do referido telejornal, assim como sera
abordado a seguir a televisdo e o cenario de convergéncia de midias.

3. A relevancia da televisao e do telejornalismo

No contexto contemporaneo, muitos autores se mostram
convencidos quanto ao cenério de convergéncia das midias atuais, apostando

mais na transformac¢io que no fim da TV. Cannito (2010) é um deles. O

autor acredita que as diversas midias atuam de forma integrada:

A televis@io continuard tendo grande importancia e de
que entender suas especificidades serd um grande
diferencial na construgdo de contetidos transmidiaticos.
AtelevisdGo sempre atuard com a programag@o de massa,
feita para o publico genérico, e continuard sendo a
catalizadora das outras midias (Cannito, 2010, p.72).

Nesse aspecto, Cannito (2010) entende o uso casado da televisio e da
Internet pode ampliar e propagar o conteudo da TV:

O usudrio as vezes acessard a Internet, mas continuard
usando a televisdo para o que ela faz de melhor: exibir
bons programas televisivos. E o publico continuard
sabendo, intuitivamente, qual a diferenca entre o
conteudo televisivo e os conteudos da Internet (Cannito,
2010, p. 26).

Nessa mesma linha, Franga (2009, p- 49) afirma que o cendrio atual
de convergéncia das midias “mais refor¢ca que enfraquece os diferentes
meios”’. Da mesma forma, Garcia Canclini (2008, p- 33) entende o uso das
diversas midias de forma integrada. “As fusdes multimidia e as concentrac¢des
de empresas na produgdo de cultura correspondem, no consumo cultural, a
integracdo de radio, televisdo, musica, noticias, livros, revistas e Internet”.

Importante destacar que, em 1997, Bourdieu (1997, p. 23) enfatiza
o carater hegeménico da televisdo. “Ha uma propor¢do muito importante de
pessoas que nio leem nenhum jornal, que estio devotadas de corpo e alma a
televisdo como fonte tnica de informagdes”.

Mais de 20 anos depois, a Pesquisa Brasileira da Midia em 2016
corrobora a afirmacio de Bourdieu (1997%7) quando aponta a televisdo como a
midia mais utilizada pela populagdo (Brasil, 2016, p- 7). “Em média, os
brasileiros passam 4h31 por dia expostos ao televisor de 22 a 62 feira e 4h14
nos finais de semana, nimeros superiores aos encontrados na PBM 2014,
que eram 3h29, respectivamente”.

Nessa mesma perspectiva, Martin-Barbero (2013, p- 295) destaca a
relagio de pertencimento da populagido brasileira com a televisio. “Se a
televisio na Ameérica Latina ainda tem a familia como unidade basica de
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audiéncia é porque ela representa para a maioria das pessoas a situac¢do
primordial de reconhecimento”.

O telejornal é um desses programas que tem a aten¢io do publico e,
de acordo com Squirra (2004), é a atracdo que gera mais credibilidade as
emissoras.

Credibilidade junto aos anunciantes (cujos espagos para
antincios sGo geralmente os mais caros) e prestigio junto
ao poder politico e econémico da nagdo. Isto por causa
dacapacidade que tem defalar com os mais diversos tipos
eclasses sociais que, no geral, caracterizam a televiséo e o
telejornal possui no particular Squirra (2004, p. 14).

Sobre os publicos aos quais o telejornal se direciona, Coutinho
(2003) acrescenta:

Principal meio de informagéo dos brasileiros, incluindo os
jovens, os telejornais cumprem claramente uma fungéo
publica no Brasil, pais marcado pela desigualdade no
acesso aos bens de consumo e também a direitos
essenciais como educagdo, saude e seguranga. [...] o
publico seria idealmente o principio orientador dos
afazeres jornalisticos em TV, ainda que em muitos casos
na condi¢do de audiéncia presumida (Coutinho, 2003,
s.p.).

Diante disso, sera apresentado a frente dados sobre o telejornal mais

assistido do Brasil, o Jornal Nacional — um dos objetos empiricos de estudo
especifico desta pesquisa.

4. Em tempo de Convergéncia de midia

6 Ningtin médio puede funcionar de forma independente y estabelecer su préprio espacio de significado
cultural de forma separada y auténoma.

De acordo com Jenkins (2009), inicialmente, a palavra convergéncia
estava relacionada a aparatos tecnolégicos. Nos anos 80, o cientista politico
Ithiel de Sola Pool, por exemplo, previa que as midias, que atuavam
isoladamente, passariam a utilizar a mesma estrutura fisica para funcionar.

Quase 30 anos depois, Cannito (2010, p- 84) reforca a necessidade
da convergéncia de meios: “Telefonia moével e fixa, PC, Internet, broadcast,
TV digital e interativa formardo uma plataforma de comunicag¢do unica e
integrada”.

Atualmente, o conceito de convergéncia de midia estd muito
associado a ideia de rede e a possibilidade interagio de diversos usuarios por
meio de uma variedade de plataformas. “A convergéncia representa uma
transformacgdo cultural, 2 medida que consumidores sido incentivados a
procurar novas informagdes e fazer conexdes em meio a conteados de midia
dispersos” (Jenkins, 2009, pp. 29-30).

Para o autor, a cultura da convergéncia é o local “onde as velhas e as
novas midias colidem, onde midia corporativa e midia alternativa se cruzam,
onde o poder do produtor de midia e o poder do consumidor interagem de
maneiras imprevisiveis” (]enkins, 2009, p. 29). Nessa linha, Cannito (2010)
entende que,

Néo hd mais sentido em separar as midias, tudo é
conteudo digital e pode ser convertido em suportes
diferentes; as empresas ndo mais se definem como

produtoras de uma midia (revista, Internet, televiséo etc.),
e sim como produtoras de conteudo (p. 84).

Para Marzal-Felici (2014), o termo estad relacionado a jungdo das
midias novas e tradicionais. “Nenhum meio pode funcionar de forma
independente e estabelecer seu préprio espaco de significado cultural de

forma separada e autébnoma.”® (Marzal-Felici, 2014, p- 15).
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Atualmente, a Internet possibilita a potencializag¢io da participagio
do telespectador na programacio da televisdo. As emissoras de TV passaram a
utilizar as plataformas online para se comunicar com o seu publico, na
tentativa de envolver e de assegurar o engajamento dos espectadores.
(Cannito, 2009, p- 14.9)

Dessa forma, a convergéncia precisa, além de meios e contetudos, da
participagdo ativa do publico. Nesse contexto, cabe analisar a estreia da
jornalista Maria Julia Coutinho na bancada do Jornal Nacional e observar a
participagdo dos telespectadores na Internet, no cenario de convergéncia de

midia.

5. A mulher negra na bancada do )N e a repercussao na
Internet

Desde 2019, dois negros atuam como ancoras do JN, Heraldo Pereira
e Maria Julia Coutinho, mas ficam responsaveis pelas edi¢des de sabado ou
pela apresentacio do telejornal quando os apresentadores oficiais estdo
impossibilitados, o que evidencia um estado ainda de desequilibrio, uma vez
que os brancos ao longo dos 50 anos de JN permanecem em posi¢do de
destaque.

Heraldo Pereira passou a integrar a equipe de apresentadores do
Jornal Nacional em 2002, de acordo com o site Memoéria Globo’, e, além
disso, apresenta um jornal na Globo News. Enquanto a jornalista Maria Julia
Coutinho assumiu a bancada do JN em fevereiro de 2019, mas, atualmente,

atua no Jornal Hoje.

7 Disponivel em: http://memoriaglobo.globo.com/perfis/talentos/heraldo-pereira.htm.

8 Dados do Jornal Extra. Disponivel em: https://extra.globo.com/tv-e-lazer/maju-coutinho-a-nova-
apresentadora-do-jornal-hoje-23866005.html

Desde 2007 na Globo, Maju atuou por cinco anos como repérter,
em seguida apresentou a previsio do tempo, em 2013, no Globo Rural.
Passou também pelo Bom Dia Brasil, Hora Um, Bom Dia Sao Paulo e Jornal
Hoje. Em junho de 2017, a jornalista virou plantonista do Jornal Hoje.
Atualmente, além do Jornal Nacional, ela faz a meteorologia no SP2 e
participa do programa Papo de Almogo na Radio Globo.

Porém, nessa trajetoria, o que é destacado neste artigo é a estreia da
jornalista na bancada do principal noticiario televisivo. Uma busca rapida no
site do Google sobre "Maju Coutinho estreia na bancada" gerou
aproximadamente 7.900 resultados.

Na busca de publica¢des relacionadas ao fato pesquisado, as primeiras
cinco se tratavam de jornais e revistas brasileiras, e um site de informagées.
Sendo que destas cinco matérias/notas publicadas, trés delas antecedem a
estreia da jornalista na bancada do Jornal Nacional, uma relata o fato em si e
a outra traz a prépria jornalista para comentar a sua conquista no cenério do
telejornalismo brasileiro.

A primeira publicacéo trata-se de uma nota na revista IstoE, que
relata como um fato histérico o que sera a primeira mulher negra a apresentar
o principal telejornal do pais. Apresenta o curriculo da jornalista Maria Julia
Coutinho e uma breve trajetéria do JN. “O telejornal, que completa 50 anos
em 2019, foi apresentado no inicio somente por uma dupla de homens: Cid
Moreira e Sérgio Chapelin. A primeira mulher a apresentar foi Marcia
Mendes, que esteve na bancada no dia 8 de mar¢o de 1972, em uma

homenagem ao Dia Internacional da Mulher”.

9 Nhttps://istoe.com.br/maju-sera-primeira-mulher-negra-na-bancada-do-jornal-nacional/?
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Na segunda, uma nota na revista feminina Claudia também trata
como um marco histérico, no seu titulo e ressalta que “a conquista nio é
acontecimento simples: Maju sera a primeira mulher negra a apresentar o
tradicional programa da Rede Globo™°. Depois apresenta a trajetéria
profissional da jornalista e revela episédio de racismo sofrido pela mesma,
“Em 2015, a jornalista foi vitima de racismo na Internet. O caso teve grande
repercussao e iniciou uma campanha nas redes sociais, a
#SomosTodosMaju™. O fato se refere a insultos preconceituosos que a
jornalista sofreu, quando foi alvo de racismo em uma foto publicada pela
pagina oficial do programa no Facebook.

A terceira nota, no jornal Correio Braziliense, repete a mesma logica
das duas anteriores: que a jornalista Maju Coutinho sera a primeira mulher
negra a ocupar a bancada do telejornal, apresenta uma breve trajetéria da
jornalista na empresa, bem como revela informagées sobre a participagio de
negros no referido telejornal, “Gléria Maria foi a primeira mulher negra a
aparecer na emissora, num link em que era repérter em 1977. Heraldo
Pereira, por sua vez, foi o primeiro homem negro a apresentar o Jornal
Nacional, em 200272,

As trés primeiras publica¢des selecionadas nesta pesquisa revelam a
expectativa antes da estreia da jornalista Maria Julia Coutinho na bancada do
JN. A quarta matéria publicada pela revista Exame, em parceria com Estadio

Conteudo, abre espago para a protagonista falar sobre o fato de ser a primeira

10 Nhttps://claudia.abril.com.br/noticias/maju-faz-historia-e-e-a-Ia-mulher-negra-na-bancada-do-
jornal-nacional/®

u Nhttps://claudia.abril.com.br/noticias/maju-faz-historia-e-e-a-Ta-mulher-negra-na-bancada-do-

jornal-nacional/?

12 Nhttps://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/diversao-e-
arte/2019/02/14/interna_diversao_arte, 737456/maju-coutinho-primeira-mulher-negra-a-apresentar-
jornal-nacional.shtml]®

mulher negra a apresentar o Jornal Nacional, a partir da reprodugio de uma
entrevista do site Gshow, “Eu quero que isso seja ndo seja noticia daqui um
tempo. E um simbolismo grande, estou muito feliz, mas espero que esse
simbolismo gere uma pritica, e elimine qualquer manchete”'.

Na quinta e ultima publicag3o trata-se de uma matéria publicada pelo
site de informagido Uol, onde revela todo o clima amistoso dos colegas na
primeira participa¢do da jornalista no JN. “O debute da primeira mulher
negra na bancada do principal jornalistico da televisdo brasileira rendeu
elogios ao vivo. Seu companheiro de apresentagdo, Rodrigo Bocardi, e o
responsavel pelo mapa-tempo, Tiago Scheuer, felicitaram a colega”*. Dessa
matéria, foram selecionados os 124 comentarios para a analise e caraterizagio
propriamente dita de uma discussio na Internet.

A partir destas publica¢bes analisadas sobre o assunto, selecionou-se
uma matéria do Uol (Maju Coutinho estreia na bancada do Jornal Nacional
e ganha elogios ao vivo) porque a mesma apresentou 124 comentarios. A
partir desses comentarios foi possivel identificar uma espécie de discussdo na
Internet, ou o que Recuero (2017, p. 2I7) caracterizou como uma
conversacdo em rede, uma espécie de “dialogos coletivos cujos participantes
constituem-se em individuos de uma audiéncia invisivel, forjada pelas
conexdes e pela visibilidade nas redes sociais”. A partir destes comentarios
procedeu-se uma classificagio dos mesmos, conforme proposta no Tabela 1

abaixo.

13 N https:// exame.abril.com.br/estilo-de-vida/maju-comenta-o-fato-de-ser-a-la-apresentadora-negra-
no-jornalnacional/®

4 Nhttps://noticiasdatv.uol.com.br/noticia/televisao/maju-coutinho-estreia-bancada-jornal-nacional-e-
ganha-elogios-ao-vivo-24941.7
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Tabela 1 - Classificagdo dos comentarios da publicagio do UOL

Comentarios Quantidade
12 Positivo 49
24 Critica 2 matéria do Uol 32
32 Negativo 20
42 Questionamento 8
52 Critica 2 Globo i
62 Fora de contexto/neutro 6
a Comico 2
Total de comentarios 124

Elaborado pelas autoras com base nos comentarios postados na matéria.

A classificagio dos comentarios em sete categorias (positivo, critico a
matéria do Uol, negativo, questionamento, critica 8 Globo, Fora de contexto
e neutro) procedeu-se a partir da anélise do conteido dos comentérios.
Diante destes dados, uma pratica interacional que vem sendo caracterizada
neste cenario de interatividade, por meio de uma espécie de conversagdo em
rede, é a TV Social.

Na categoria positivo (12) foram considerados os comentarios, que
em sua maioria parabenizaram a jornalista pela conquista, com 60,76%
configurando a maioria absoluta. Na categoria caracterizada como critica a
matéria do Uol (22) agrupou-se os comentdrios que, de forma critica,
apontaram negativamente a matéria por destacar a raga da jornalista,
totalizando 39,68% dos leitores. Os comentarios considerados negativos (32)
tratam de aspectos como o desempenho fraco da jornalista e também da
emissora, totalizando 24.,8%.

Na categoria questionamento (4.a), os comentarios questionaram o
fato ter virado noticia, alguns desconhecem o tema, outros questionam o fato
da jornalista Zileide Silva ja ter apresentado o JN, no entanto, ela é reporter,
e até a questdo de cotas, com 9,92% dos participantes. Na categoria critica a
Globo (52) aparecem os comentarios que se referem a outras emissoras e
outras apresentadoras que antecederam a jornalista em foco na matéria e
também o fato de suposto preconceito da TV Globo, com 8,68%. Na
categoria fora de contexto/neutro (62), com 7,44% caracterizaram-se os
comentérios que nio referiam especificamente sobre o conteido da matéria.
Por fim, na categoria cébmico (7a) caracterizaram-se os comentarios que, de

forma engracada, relacionou o fato a politica e a cultura popular, com 2,48%.

De acordo com Fechine (201%7) existem virios modos de interacdo
entre a televisdo e a Internet por isso a autora propde, “delimitar de modo
mais preciso o tipo de priética interacional que, dentre os distintos modos de
articulacdo entre televisio e Internet e as diferentes manifesta¢des da cultura
participativa no ambiente de convergéncia” (p. 86). A autora define trés
fatores que distinguem a TV Social, dentre inimeras praticas interacionais
que caracterizam a cultura participativa: “I) é um tipo de conversagio em
rede, nos termos aqui descritos; 2) envolve plataformas/tecnologias digitais
interativas; 3) é um tipo de estratégia de producdo que explora a articulagio
entre TV e Internet com objetivos mercadolégicos”. A partir desta proposta
foi observada na analise dos comentarios a identificacdo da TV Social, na
conversacio estabelecida em rede, entre os mesmos.

O assunto foi comentado nesta espécie de conversagio em rede, onde
um comentario aproveitava informac¢des de outro para a sua prépria
elaboragio ou para provocar questionamentos. O debute da jornalista Maju
na bancada do Jornal Nacional provocou, portanto, uma repercussio que esta

diretamente ligada a falta de representatividade do negro na televisio,
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conforme apresentado pelo levantamento realizado pelo coletivo de midia

Vaidapé's.

6. Consideracgoes Finais

A partir dos dados da pesquisa empirica foi possivel considerar que a

representatividade racial, ao longo da trajetéria do Jornal Nacional, vem
sendo construida de forma desequilibrada, com a participagio de dois negros
na bancada do telejornal neste periodo, como apresentadores.
Com 5T anos de existéncia, o JN é o telejornal mais assistido do Brasil, de
acordo com dados do Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica
(Ibope)le. Ao longo de sua histéria foi possivel observar a predominéncia do
branco e a auséncia dos negros e pardos na bancada do referido noticiario, o
que pode evidenciar o “privilégio simbélico da brancura” (Bento, 2002).

Diante disso, a pergunta que fica é: em um pais com uma composi¢io
racial de 44,2% de brancos, 8,2% de pretos e 46,7% de pardos, conforme o
IBGE, por que essas popula¢des nédo estio representadas no telejornalismo da
TV Globo? E por que demorou 33 anos (2002) para um negro ocupar pela
primeira vez a bancada do principal telejornal brasileiro?

A compreensido dessas questdes passa necessariamente pelo conceito
de racismo estrutural, apresentado por De Almeida (2018), uma forma de
discriminagﬁo sistematica, por meio de agbes conscientes e inconscientes que
resultam em desvantagens e privilégios.

Ademais, a trajetéria dos apresentadores do JN, as publica¢des
analisadas e os comentéarios classificados evidenciam duas questdes

fundamentais: a primeira esta relacionada a falta de representatividade da

5 Dados do site Vai Da Pé. Disponivel em: http://vaidape.com.br/2017/06/pesquisa-apresentadores-
negros-na-televisao/. Acesso em: 16 ago. 2019.

populagdo negra em espacos de grande visibilidade, como é a bancada do
Jornal Nacional. A segunda se refere as oportunidades que o branco possui
em rela¢do ao negro, no mercado de trabalho, por exemplo, como apontado
pela pesquisa do IBGE, onde a taxa de desocupagio dos negros e pardos sio
superiores, assim como a taxa de analfabetismo.

Além disso, levando em conta o conceito de branquitude de Piza
(2005, s.p.) “uma agdo que se expressa em discursos sobre as desigualdades e
sobre os privilégios de ser branco, em espagos brancos e para brancos”, a
bancada do Jornal Nacional poderia ser classificada como um “espago branco”
(grifo das autoras).

A partir da anélise também pode-se inferir que os conceitos de
branquitude e branquidade estdo inter-relacionados e refor¢am o racismo
estrutural, no que se refere ao espaco de privilégio do branco em relag¢do ao
nio-branco.

Nesse sentido, ainda sobre possiveis inferéncias, na pequena amostra
apresentada, observa-se que, no telejornal em questdo, o branco esteve
sempre em evidéncia. Ao mesmo tempo que parece uma analise inicial, uma
vez que nio foram levados em conta, por exemplo, o acesso do negro a
universidade e, também, a politica de contratagdo de jornalistas na Globo,
revela como o racismo esta entranhado na estrutura social, normalizando as

relagdes.

16 Dados do Kantar Ibope Media 2016. Disponivel em: https://www.kantaribopemedia.com/dados-de-
audiencia-nas-15-pracas-regulares-com-base-no-ranking-consolidado-2507-a-3107/.
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