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Resumo

As possiveis narrativas televisivas que
desestigmatizam as percepcgdes subalternas diante
das diferengas emergem no campo midiatico em
meio a um longo percurso de segregacdo e
subjugamento. Este artigo € fruto de uma revisao
bibliografica observando a poténcia de discursos
que evocam narrativas protagonizadas pelas
populagdes  silenciadas no  Brasii como
agenciadores para a cidadania. O programa
Espelho, do Canal Brasil, surge aqui como
possibilidade de resisténcia e representatividade
negra.
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Abstract

The different television narratives that destigmatize
the subordinate perceptions in the face of
differences, emerge in the media field amid a long
path of segregation and subjugation. This article is
the result of a bibliographic review observing the
power of discourses that evoke narratives carried
out by the silenced populations in Brazil as agents
for citizenship. Programa Espelho, streamed by
Canal Brasil appears here as a possibility of
resistance and black representation.

Key words: Television; Racism; Citizenship; Race;
Programa Espelho.
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Resumen

Las  posibles narrativas  televisivas  que
desestigmatizan las percepciones subordinadas
frente a las diferencias, emergen en el campo de los
medios en medio de un largo camino de
segregacion y subyugacion. Este articulo es el
resultado de una revision bibliografica que observa
el poder de los discursos que evocan narrativas
llevadas a cabo por las poblaciones silenciadas en
Brasil como agentes de ciudadania. El Programa
Espelho de Canal Brasil aparece aqui como una
posibilidad de resistencia y representacion negra.

Palabras-clave: Television. Racismo. La
Ciudadania. Raza. Programa Espelho.
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Ponto de partida

O reconhecimento de multiplas narrativas como possiveis
instrumentos de estimulo a quebra de paradigmas ocidentalizados sdo uma
possibilidade para o aumento da representatividade social na midia. Este
trabalho busca avaliar os niveis em que a midia televisiva no Brasil se apresenta
como racista e reafirma as narrativas unicas e, por meio de uma revisio
bibliogréfica, demonstrando a importancia do protagonismo negro na
televisdo.

Diante de um longo percurso histérico de subalternizacio e
silenciamentos da popula¢io negra no Brasil, a pratica cidada se torna uma
aspira¢do inconsistente e iluséria na maioria das vezes. A exclusio social e
invisibiliza¢do das pessoas negras no Brasil se justificam na medida em que o
racismo se torna uma constante ferramenta de violéncia fisica e simbélica.
Nas representagdes televisivas da popula¢io negra no Brasil durante o século
passado e o comego deste néo foi diferente. O refor¢o do racismo permeava
as diferentes narrativas ficcionais ou nio-ficcionais.

A televisdo brasileira tem um importante papel para a comunicagéo e
difusdo de informacdo pelo pais. Em sua tela, a trajetéria politico-social e
econdmica do pais vem sendo veiculada ha mais de seis décadas. Porém, os
movimentos negros do pais reivindicam a importancia de uma representagédo
digna dentro e fora da TV, que contribua para uma nova configuracio dos
papeis sociais da populag¢do negra no Brasil.

A presencga negra na televisdo, em grande medida, parte de um ponto
de vista hegeménico. Narrativas escritas por pessoas brancas (em sua maioria
homens) que apenas enxergam a populagio negra, na maioria das vezes, como
um recorte social inferior ou, na melhor das hipéteses, "exotificado". Isso
tem impactado na consolidag¢do do imaginario coletivo racista que a sociedade
brasileira carrega.

Diante de tamanhos obstdculos encontrados pela popula¢io negra em
(re)existir no Brasil, enxergar possibilidades de mudanca na reconstrugio
social e simbélica no contexto da programacio televisiva que refor¢ou/reforca
estruturalmente o racismo a brasileira, pode ser uma estratégia possivel na
luta antirracista no Brasil.

! Pesquisa brasileira de midia. Disponivel em: http://pesquisademidia.gov.br/#/Geral/details-917. Acesso
em: 05 jan. 2019.

Observando na programacio televisiva brasileira, é possivel destacar
o programa Espelho, do Canal Brasil, como uma possivel plataforma para se
pensar o agenciamento cidadio, nio praticado comumente desde seu inicio.
O programa Espelho é idealizado, dirigido e apresentado por Lazaro Ramos,
um ator negro de grande prestigio, o qual realiza entrevistas com pessoas
negras de renome no cenario nacional.

1. A populacao negra na televisao brasileira:
silenciamentos e resisténcia

Observar a importancia da televisio na vida da populagéo brasileira é
importante para compreender seu papel como potencializadora de uma
identidade nacional reconhecida por grande parte do pais. Tendo em vista a
primeira transmisséo televisiva no Brasil, em 1950, pela TV Tupi, até os dias
atuais, onde os meios de comunicagdo se multiplicaram em diversas
plataformas multimeios, a televisdo ainda se posiciona como um sélido meio
de informagdo, entretenimento e comunicagio.

No Brasil, a televisdo se posiciona como o principal meio de
comunicagdo para uma parcela de 63% da populagdo, segundo a Pesquisa
Brasileira de Midia, feita no ano de 2016'. O dado impressiona, observando
outros diferentes meios de comunicagio cuja audiéncia decaiu com o advento
da internet. Reconhecendo tamanha capacidade de influéncia no contexto
social do pais pela midia televisiva, é preciso entender sua relevincia no
refor¢o de perspectivas problematicas acerca das diferengas identitdrias as
quais deveria representa.

A TV ocupa um papel marcante no cenéario midiatico nacional, com
reflexos no contexto social, sobretudo ao considerarmos seu alcance e
capacidade de influéncia. Ao estabelecer um fluxo de informagio ou
comunica¢do com diferentes publicos, a televisdo constréi e reproduz
diferentes discursos sem neutralidade. (SILVA, 2017, p- 30-31).

Observando o histérico de opressido e inferiorizagdo das pessoas
negras no Brasil, as construgdes narrativas feitas pela televisdo acabam por
representar de maneira miope e distorcida a existéncia da popula¢do negra
em sua programacéo diaria, reduzindo percepg¢des acerca das minorias sociais
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e partindo de um estereétipo que as marginaliza e subjuga diante das
referéncias hegeménicas. Para Joel Zito Aradjo, “parece-nos, portanto, que
a resisténcia cultural e politica da populagio negra brasileira ainda nio
conseguiu produzir na televisido, em quantidades significativas, imagens e
programas que revelem os seus valores e as experiéncias do seu proprio
grupo.” (Araﬁ_jo, 2004, p. 66).

A populagio negra esta bem distante de obter a propriedade de algum
oligopodlio televisivo existente no Brasil. Sdo essas empresas que ditam
perspectivas hegemonicas e subtraem as demandas e necessidades das pessoas
negras de se verem representadas sem ser de maneira estereotipada. Os
produtos televisivos reproduzem a perspectiva do consumo em sua
programagio, e estas percepgdes sido racistas e marginalizantes se observadas
em sentido amplo. Os grandes empresarios, donos dos conglomerados
televisivos creem que as pessoas negras nido sio um grupo expressivo
economicamente, realizando um consumo caracteristico de subsisténcia, e
essa percepgdo é suficiente para reduzir a existéncia negra nas televisdes.

Empresarios, publicitdrios e produtores de tevé, como norma, optam
pelo grupo racial branco, nos processos de escolha de modelos publicitarios,
na estética da propaganda e até mesmo nos critérios de patrocinio ou apoio a
projetos culturais. E uma constante a negativa de incentivo cultural aos
programas de tevé voltados para a populagio afro-brasileira, normalmente
sob a alega¢do de nédo haver retorno comercial. O empresario brasileiro, em
sua grande maioria, nio acredita que o negro seja uma forga econdémica. Na
légica dessa maioria, preto é igual a pobre, que é igual a consumo de
subsisténcia (ARA(HO, 2004, p. 38,39).

As percepgdes racistas do Brasil remontam a um periodo histérico
secular onde a marginaliza¢io da populagio negra sempre foi uma regra.
Entender a rela¢io do racismo midiatico enquanto uma relagio de consumo
como proposto em Arafljo é entendivel, entretanto as construgdes racistas
dentro da midia nio se justificam por este ponto de vista. E importante

2 Conceito postulado por Richard Santos (2020) ao falar da populacdo negra face as praticas
governamentais que invisibilizam as existéncias dessa populagdo enquanto cidada. Disponivel em:
http://www .africaeafricanidades.com.br/documentos/33/A%20encruzilhada%20do%20poder%20negro
%20discurso%20e%20voto%20nas.pdf. Acesso em: 07 ago. 2020.

3 Para Maria Arminda Arruda (1996. p.198), “Florestan trabalha com a nogao de mito no sentido diverso da
tradicao antropolodgica, ou seja, enquanto universo de representagdes exclusivas. De outro lado, a
discussao do mito da democracia racial permite-lhe ultrapassar certas visdes dominantes”.

observar que o racismo na midia televisiva passa por: consumo; por uma
construcio estética televisiva que estruturalmente se moldou para apresentar
corpos nio dissidentes; por relagdes de poder colonialmente estruturadas;
entre outras caracteristicas que movem o dominio hegeménico social no
Brasil.

Carvalho (2001, p- 2%7) corrobora esse entendimento ao dizer que
“os escravos nio eram cidadios, ndo tinham os direitos civis basicos a
integridade fisica (podiam ser espancados), aliberdade e, em casos extremos,
a prépria vida, ja que a lei os considerava propriedade do senhor,
equiparando-os a animais”. Observar a escravizagio de milhées de pessoas
africanas no periodo colonial como um marco de processos sécio-histéricos
que conduziram a interdi¢dio da cidadania para a populacio negra é
importante para reconhecer que, mesmo I30 anos apés a aboli¢do da
escraviddo no Brasil, o racismo ecoa fortemente em diversos ambitos sociais.

Em uma sociedade que, apesar da politica de branqueamento do
século XX, é composta por uma maioria de sua populagio de pessoas
autodeclaradas negras, as politicas puablicas que contemplam essa populacéo é
quase inexistente. A popula¢do negra no Brasil é vista como uma Maioria
Minorizada® segundo Santos (2020), e que tem sua cidadania violada ha
mais de um século.

O racismo no DBrasil espraia-se no cotidiano, ocultando-se em
discursos que afirmam a existéncia de um paraiso racial no pais, onde o
racismo ndo opera de maneira contundente, prevalecendo uma integracao,
uma democracia entre as ragas. Segundo Guimaraes (2016, p- 96), esta
percepgio acerca da falsa cordialidade entre pessoas de diferentes ragas
recebeu hé varias décadas o status de mito pelo sociélogo Florestan
Fernandes® e de farsa pelo pesquisador Abdias Nascimento*.

Lélia Gonzalez (1984) remonta, de maneira irénica, o olhar que o
mito da democracia racial langa sobre o racismo que incide sobre a populagio
negra no Brasil, dizendo que:

*#Partindo do prefacio a biografia publicada sobre Abdias do Nascimento "Ja tivemos muitos batalhadores
pela causa daigualdade racial, mas, se quisermos citar uma personalidade que se destacou e cujo trabalho
significou muito para a melhora das condigdes dos menos favorecidos e dos negros, sem duvida, Abdias
merece ser colocado em lugar de destaque. Por isso mesmo é considerado o precursor do movimento
negro no Brasil." (Nascimento, 2014, p. 11)
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Racismo? No Brasil? Quem foi que disse? Isso é coisa de
americano. Aquindo temdiferenca porque todo mundo é
brasileiro acima de tudo, gragas a Deus. Preto aqui é bem
tratado, tem o mesmo direito que a gente tem. Tanto é
que, quando se esforga, ele sobe na vida como qualquer
um. Conhe¢o um que é médico; educadissimo, culto,
elegante e comumas feicbes tao finas... Nem parece preto.
(GONZALEZ, 1983, p. 226)

O discurso da democracia racial foi amplamente difundido sendo
afirmado ainda nos dias de hoje, desrespeitando os movimentos de resisténcia
negra que lutam em prol da igualdade racial no Brasil. Percep¢des superficiais
acerca do racismo s3o fruto de uma construgao histérica que passa, em grande
parte, pelas representa¢des projetadas pela midia. Reconhecer o processo do
racismo mididtico é importante para langar um olhar critico sobre as
produgdes televisivas que refor¢cam as desigualdades sociais movidas pela
diferenca de ragas.

Muniz Sodré (1999, p.245-246) apresenta quatro fatores que
ressaltam a existéncia do racismo institucionalizado pela midia televisiva, e
que sdo observados cotidianamente em suas programagdes: a negagio, que é
bastante préximo do discurso da democracia racial, quando a midia nega o
racismo que ela produz, assumindo a televisdo como um veiculo midiatico
democratico; a estigmatiza¢do, que reproduz a percepg¢do que inferioriza a
existéncia da pessoa negra, em que o olhar hegemoénico dissemina a percepgio
homogeneizante de estereétipos problematicos; o recalcamento, onde o olhar
hegemoénico valoriza apenas perspectivas eurocentradas, subtraindo a
importancia cultural e refor¢ando a falta de protagonismo negro.

Temos ainda a indiferen¢a profissional, pela qual prevalecem os
interesses comerciais da midia, colocando as pessoas negras em posi¢do de
irrelevancia de consumo, por questdes discriminatérias. Essa indiferenca
profissional acarreta ainda um impacto dentro dos veiculos de comunicacéo,
em especial nas redag¢des, atribuindo-se tarefas sem visibilidade para pessoas
negras, dai a baixa quantidade de reporteres, apresentadores e atrizes/atores
negras(os) na televisdo. Da Silva e Rosemberg (2008, p.74.) ainda apontam
que “a midia participa da sustenta¢do e produc¢do do racismo estrutural e
simbodlico uma vez que produz e veicula um discurso que naturaliza a
superioridade branca, acata o mito da democracia racial e discrimina os

negros.”.

2. Perspectiva dos estudos latino-americanos de
comunicacao

Como suporte teérico e critico para discutir as construgdes
discursivas assimétricas observadas na midia brasileira, os estudos latino-
americanos de comunica¢io emergem neste trabalho trilhando uma dire¢io
analitica. O questionamento acerca da cultura hegemoénica pelos latino-
americanos, da cultura digerida e deglutida pelos estadunidenses e europeus
servem como uma critica que emerge ainda nos estudos culturais, refor¢ada
por Tomaz Tadeu da Silva (2000, p.81) ao dizer que o olhar hegeménico
pauta identidades e diferencas e acaba por estabelecer hierarquias de poder.

A identidade, tal como a diferenca, é uma relagdo social.
Isso significa que sua defini¢éo - discursiva e linguistica -
estd sujeita a vetores de forga, a relagdes de poder. Elas
ndo sdo simplesmente definidas; elas sGo impostas. Elas
ndo convivem harmoniosamente, lado a lado, em um
campo sem hierarquias; elas s@o disputadas. (SILVA,
2000, p.81)

Entendendo a critica existente entre as culturas marginalizadas e
subjugadas, os estudiosos latino-americanos evidenciam o que entendem por
cultura de baixo, corroborando com a perspectiva gramsciana que contesta a
hegemonia cultural em face da dominacéo acerca das perspectivas de classe.
Martin-Barbero (198%) acaba por questionar a cultura como espaco de
hegemonia, fazendo a critica a exaltacfio e reproducio da cultura hegemoénica

ocidental a qual subalterniza a cultura latino-americana.

Quer dizer que frente a toda tendéncia culturalista, o
valor do popular ndo reside em sua autenticidade ou em
sua beleza mas sim em sua representatividade
sociocultural, em sua capacidade de materializar e
expressar o modo de viver e pensar das classes
subalternas, as formas como sobrevivem e as estratégias
através das quais filtram, reorganizam o que vem da
cultura hegemonica, e o integram e fundem com o que
vem de sua memdria histérica. (MARTIN-BARBERO, 1987,
p.105).

Temer e Nery (2009, p.167,168) complementam, apontando que os
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estudiosos latino-americanos perceberam e se preocuparam com a
movimentac¢io do fluxo de informag¢des desigual de paises "desenvolvidos”
para paises "subdesenvolvidos", objetivando estabelecer uma relagio de
imperialismo cultural hegeménica, sendo notavel a quantidade de pesquisas
na América Latina assumindo as correntes funcionalistas, marxistas,
semioticas. Logo propde-se uma revisdo acerca dos modelos teéricos e
metodolégicos propostos a fim de alcancar alternativas, por meio do
difusionismo das mesmas, contra-hegemonicas.

Marques de Melo aponta:

Prontamente, porém, alguns cientistas perceberam a
insuficiéncia de tais axiomas para a aplicagc@o arealidade
latino-americana, justamente pela sua imbricacdo com
os sistemas sociais em que foram gerados. Alguns
reformulam os postulados funcionalistas, introduzindo
varidveis contextuais, seja para permitir a corre¢éo de
desvios nas estruturas informativas, seja para explicar os
processos de dominagdo cultural. Outros desradicalizam
as metodologias dialéticas e superam o denuncismo
estéril, apontando macroalternativas para engendrar
novos sistemas comunicacionais nos marcos da
sociedade existente (MARQUES DE MELO, 1998, p. 130-131).

Desta forma, os estudos latino-americanos recebem uma nova ética,
impulsionada pela valorizagio da cultura de baixo — cultura popular — e como
ela influencia no processo de recepgio, pelo enfoque de Martin-Barbero
(198%), trazendo o ponto de convergéncia dos meios para as mediagdes.
Martin-Barbero (1987, p. 96), contrapondo-se a Harold Lasswell e outros
teéricos funcionalistas que acreditavam que o receptor € apatico e
influenciavel pelo emissor, entende que o receptor é munido de cultura
popular, e que isso condiciona sua subjetividade, ilustrando esta posigdo
teérica por meio do conto de Carlo Ginzburg (1976) em que o moleiro
Menocchio, era perseguido pela inquisi¢do por expor suas ideias diante de
leituras feitas, apresentando uma leitura desviada da esperada pela Igreja
Catélica.

Canclini traz o processo de recepgdo na perspectiva do consumo
cultural. Assim, "se o sentido dos bens culturais é uma construg¢io do campo,
ou seja, das interagdes entre os artistas, o mercado, os museus e os criticos, as
obras n3o contém significados fixos, estabelecidos de uma vez e para sempre”

(2008, p- 150-151), demonstrando que aquilo que o museu expde nio
necessariamente é aquilo que o receptor codifica.

Ja Orozco (2001) corrobora Barbero (1997), trazendo o
entendimento de recepgio pela 6tica da educacéo e da televisdo, analisando a
audiéncia. Atribui ao "sujeito-audiéncia" o poder de atribuir sentidos
diversos aos programas de televisio que o emissor/produtor exibe. " Os
sujeitos-audiéncia definem, a sua maneira, os sentidos de varios programas
de televisdo, inclusive contrariando os sentidos concedidos pelos produtores
e emissores" (2001, p- 50, tradugio destes autores).

Para pensar os processos comunicacionais existentes no Brasil, em
suas relacdes com as construgdes sécio-histéricas que subalternizaram a
populagio mnegra, os estudos culturais latino-americanos se fazem
indispensaveis para compreender perpetuagdes de discursos e praticas racistas
reproduzidos pela midia. Reconhecer o olhar hegeménico que nio contempla
perspectivas vivenciadas por narrativas negras brasileiras estimula a reflex3o
acerca das proprias pessoas negras assumirem voz e contarem suas histérias.

A necessidade de mudanga da trajetéria de representatividade negra
na televisdo é urgente, sendo um desafio a ser trilhado para ressignificar as
narrativas negras e reconstruir uma percepg¢io menos desigual. Para que esta
mudanca acontega, a possibilidade de oferecer voz a populagio negra é
indispensavel, partindo das préprias vivéncias e constru¢des simbélicas para
realinhar perspectivas hegeménicas.

Os processos de invisibiliza¢do das narrativas subalternizadas estdo
presentes na vida das pessoas negras no Brasil até o presente. A percep¢io
histérica partindo das perspectivas negras foram/sdo subjugadas e os
potenciais de produgio de saberes sdo anulados, o que as torna, segundo
Gayatri Spivak(QOIQ), como transparentes e invalidadas acerca das préprias
produgdes. Esta sensagio de insurrei¢io acerca das desigualdades nio deveria
se distanciar do olhar acerca do “S/sujeito”, onde Spivak (2012) ressalta a
necessidade de as pessoas subalternizadas e oprimidas levantarem voz sobre
si.

Isso reintroduz o sujeito constitutivo em pelo menos dois
niveis: o Sujeito de desejo e poder como um pressuposto
metodologico irredutivel; e o sujeito do oprimido,
proximo de, sendo idéntico, a si mesmo. Além disso, os
intelectuais, os quais ndo sGo nenhum desses S/sujeitos,
tornam-se  transparentes  nessa "corrida  de
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revezamento”, pois eles simplesmente fazem uma
declaragéo sobre o sujeito ndo representado e analisam
(sem analisar) o funcionamento do (Sujeito inominado
irredutivelmente pressuposto pelo) poder e do desejo.
(SPIVAK, 2012, p. 44)

Compreendendo o olhar que incide sobre o processo de
silenciamento histérico da pessoa negra e sua falta de protagonismo, a
percepgdo langada por Spivak (2012) onde explicita o impedimento da pessoa
subalternizada assumir sua prépria voz, ser ouvida ou mesmo ter lugar de fala
diante da prépria produgio sécio-cultural estimula uma reflexdo sobre a
necessidade da pessoa negra utilizar a prépria voz como instrumento de auto-
agenciamento.

Compreendendo essa possibilidade de construir plataformas
possiveis para o exercicio da cidadania, emerge a perspectiva observada em
Manzini-Covre(1991, p. 73), quando refor¢a a importancia da populagio em
perceber as suas marcas identitdrias, que por vezes a subalternizam e
marginalizam. Observar estas marcas e a nega¢io dos direitos sociais, civis e
politicos, estimula o auto-agenciamento para a cidadania, o que transforma
esse sujeito-cidaddo em propiciador da revolugio individual. Manzini-Covre
refor¢a ainda que para que ocorra essa revolucdo individual, é necessirio
existir uma educagdo para a cidadania.

Pensando neste contexto da midia televisiva que marginaliza as
narrativas negras, criar programas que objetivam transgredir este modelo
desigual é importante e urgente. A comunicag¢io pode ser catalisadora de uma
educagio para a cidadania, na medida em que suas diferentes plataformas

midiéticas podem ser instrumento de agenciamento da cidadania

3. O programa Espelho como plataforma de
agenciamento para a cidadania

Partindo do olhar de Souza (2004, p.32), é possivel
compreender e classificar um programa televisivo se observada a grade de
programacio televisiva da emissora na qual esta inserido, portanto, antes
mesmo de imergir como objeto desta pesquisa, é mnecessirio um
aprofundamento acerca da programacio do Canal Brasil.

O Canal Brasil é uma emissora que surge no ano de 1998,
pelo decreto presidencial 2206, de 1997, o qual define que todo

conglomerado televisivo a cabo deve destinar um canal de sua rede para a
producio audiovisual nacional e independente. E possivel enxergar na
programa¢io do Canal Brasil uma valorizagio acerca das produgdes
audiovisuais nacionais, sendo um canal majoritariamente marcado pela
categoria entretenimento.

Em mais de vinte anos de programagio televisiva, o Canal
Brasil apresenta diferentes momentos que marcam a sua trajetéria e
existéncia, e que caracteriza o canal como um efervescente polo da cultura
brasileira. Nos primeiros anos do canal, Paulo Mendonga, atual diretor geral,
reconhecia que o canal era visto nacionalmente como um espago televisivo
para veiculag¢do de filmes velhos e pornochanchadas. No ano de 2004, com a
mudanca da dire¢ido do canal, a identidade do Canal Brasil foi repensada,
firmando-se como um canal que evita o padrio televisivo predominante no
Brasil, inovando com formatos para programas, tendo no programa Espelho
um dos principais programas.

Né6s fomos criando outros modelos, fazendo shows e
produzindo filmes. Um exemplo para a gente é o que faz o
canal francés Arte. Outra vantagem foi a nova Lei da TV
Paga. Pela necessidade das operadoras de terem um
canal de conteudo nacional, de 31 de outubro para 1° de
novembro de 2012, nés fomos para os pacotes basicos de
assinatura e pulamos de 3,5 milhées para 12 milhdes de
assinantes. Agora ja temos 14,3 milhoes. (MENDONQA,
2013).

Reconhecendo o carater inovador, nido convencional, e com o
principal mote de valorizar a cultura brasileira, o programa Espelho se
anuncia como uma possivel plataforma contracultural. Com catorze anos de
histéria, trata-se de uma producio da Lata Filmes, dire¢do de producio de
Ténia Rocha e realizagio do Canal Brasil, enquadrando-se na grade televisiva
como programa de entretenimento, no género de entrevistas. A duracédo é de
trinta minutos, aparecendo semanalmente no Canal Brasil, as segundas-
feiras, as 20h30.

Léazaro Ramos, o idealizador do programa, comeg¢a em 2005 com a
proposta de um programa de entrevistas que abordasse questdes sobre a
autoestima da pessoa negra, trazendo personalidades intelectuais que

discutiam relagdes étnico-raciais e negritude no Brasil. Atualmente, o
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programa assume tematicas que abrangem outros tépicos, debatendo as
vivéncias a partir das trajetérias dos convidados.

Em seu livro Na minha pele, Lazaro Ramos (2017%) traz um pouco de
sua trajetéria, de como se deu o processo de concepgdo do Espelho e também
de como enxerga o programa como uma ferramenta que se utiliza dos
discursos e trajetérias na construgio social de sentidos.

A necessidade de contar a proépria historia passa pela
conquista da identidade e me lembra muito o impacto que
foidescobrir a trajetdria de Luiz Gama e Luisa Mahin, que
conhecimais profundamente depois de ler oromance Um
defeito de cor, da Ana Maria Gongalves. Encontrei ecos
disso nos depoimentos de muitos no Espelho. Elesfalam da
sua origem negra de uma maneira fabular, como se fosse
uma saga. Quando Luiz Gama inventa uma mde para lhe
dar uma origem, uma mde africana nago livre que lutou
pela sua liberdade, ele estd fazendo o mesmo que 0s
cantores Seu Jorge, Liniker, Rico Dalasam, o escritor e
sambista Nei Lopes, o ativista social Celso Athayde, a dra.
Sueli Carneiro, o antropdlogo Celso Prudente e varios
outros. (RAMOS, 2017, p. 63-64)

A trajetéria de Lazaro oferece subsidios para a construgio do
programa Espelho, refletindo sua ancestralidade, trajetéria e olhar num
programa que busca compreender a origem, histéria e diferentes narrativas
de cada um dos entrevistados. Ao estabelecer uma liga¢do com os convidados,
proporcionada por vivéncias que partem de perspectivas negras, Lazaro
Ramos faz o papel de entrevistador que desconstréi protocolos acerca dos
principios éticos da objetividade jornalistica, o que afeta positivamente a
identidade do programa e reforga a perspectiva da emissora. Cremilda
Medina(1995) corrobora esse viés ao dizer do papel do entrevistador:

José Bleger (Temas da psicologia- entrevista y grupos.
Buenos Aires, Nueva Visién, 1976) enfatiza, por isso
mesmo, o0 papel do observador participante
(entrevistador) e a presenca decisiva de sua
personalidade, desmistificando, com isso, a pretensa
objetividade de quem pergunta ou encaminha a
conversagdo, ou ainda de quem ouve as respostas do
entrevistado. Segundo esse e tantos outros autores das
dreas da Psicologia Social, Antropologia, Sociologia,

Ciéncia Politica, enfim, das Ciéncias Sociais e Humanas, o
entrevistador deve investir, de imediato, na proépria
personalidade para saber atuar numa inter-relacGo
criadora. (MEDINA, 1995. p. 10).

Os distintos niveis nos quais as entrevistas do programa
Espelho atuam estimulam uma nova maneira de pensar a plataforma televisiva
como um espago de trocas e compartilhamentos das narrativas préprias como
fatores importantes na constru¢io da cidadania da pessoa negra.

Consideracoes finais

Observar a estrutura social que subalterniza e marginaliza a
populag¢do negra no Brasil estimula uma percepcédo acerca do acesso precario
a cidadania e consequentemente a limitacdio do acesso a direitos. A
comunicagdo social, e a midia especificamente, tem um papel fundamental
no tocante a construc¢io dessa estrutura social, compreendendo-se que no
Brasil a televisio influencia fortemente este processo de construgio social e
simbélica.

Observar a trajetéria excludente e marginalizante que a televisio
brasileira proporcionou a populagio negra, estimula a critica deste meio de
comunica¢do que assume um papel de plataforma para o exercicio da
cidadania, por meio de justa representatividade. O refor¢o das narrativas nio
hegemoénicas como possiveis acaba estimulando uma nova percepgio de
inserg¢do social e autorreconhecimento.

Em meio a uma estrutura excludente, que se intensifica diante do
contexto politico e social do Brasil, havendo diminui¢do das politicas de
incentivo a educagdo, possivel extin¢do das politicas de cotas entre outros
indicios de iminente crise democratica, aumentam os desafios para a
desconstrucdo de percepcdes estigmatizantes na televisdo.

As narrativas contra-hegeménicas emergem como um discurso de
resisténcia que, necessariamente, precisa estar presente nos meios de
comunica¢do de massa. Pensar o programa Espelho como plataforma de
representatividade e de circulagio de discursos antirracistas estimula a

criticidade acerca das narrativas Unicas contadas por discursos televisivos.
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