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The study assumes the possibility of an aesthetic-

O estudo presume a possibilidade de uma
experiéncia estética-afetiva a partir de uma relacao
triddica sustentada por meio da musica, telas e
nostalgia. Tem-se como objetivo examinar uma
possivel  articulacdo  operacionalizada  pelo
videoclipe de modo a desencadear um estimulo
nostalgico sob o viés da memdria teleafetiva. A
investigacdo se ancora em uma abordagem
empirica, a partir de uma analise observacionista do
videoclipe da musica Nathional Anthem, de Lana Del
Rey, e do videoclipe da musica Stupid Love, de Lady
Gaga.

Palavras-chaves: Cultura popular. Meméria
Teleafetiva. MUsica. Nostalgia. Telas.

affective experience based on a triadic relationship
supported by music, screens and nostalgia. The
objective aims to examine a possible articulation
operationalized by the video clip in order to trigger
a nostalgic stimulus under the bias of teleafective
memory. The investigation is outlined from an
empirical approach, based on an observational
analysis of the music video for the song Nathional
Anthem, by Lana Del Rey, and the video clip for the
song Stupid Love, by Lady Gaga.

Keywords: Music. Nostalgia. Pop culture.
Screens. Teleafecctive memory.
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Resumen

El estudio asume la posibilidad de una experiencia
estética-afectiva basada en una relacién triadica
sustentada en la musica, las pantallas y la nostalgia.
El objetivo es examinar una posible articulacién
operacionalizada por el Vvideoclip para
desencadenar un estimulo nostalgico bajo el sesgo
de la memoria teleafectiva. La investigacién se
ancla en un enfoque empirico, basado en un
analisis observacional del video musical de la
cancién Nathional Anthem, de Lana Del Rey, y el
videoclip de la cancién Stupid Love, de Lady Gaga.

Palabras-clave: Cultura popular. Memoria
teleafectiva. Musica. Nostalgia. Pantallas.

24



Introducio

De acordo Reynolds (2011), a mercantilizagio do passado tem se
tornado frequente na sociedade contemporinea, sendo esse um fenémeno
entendido como um movimento retromaniaco, operando em todas as
instancias da industria cultural e, sobretudo, na cultura popular. A
rememoragio do tempo passado tornou-se factivel na contemporaneidade
por meio dos suportes tecnolc’)gicos vigentes € no ambito da musica popular
norte-americana tal movimento se apresenta de forma substancialmente
palpavel (Niemeyer, 2014, Reynolds, 2011).

Por esse viés, olhamos, portanto, para a musica em sua proficua
relagdo com as telas como uma das formas de rememorar o tempo passado.
Lipovetsky e Serroy (2009) argumentam que as telas reconfiguraram as
relagdes midiaticas do sujeito contemporaneo frente ao apoteético mundo
hipermoderno demarcado por uma efervescéncia imagética. Sendo assim, o
videoclipe se constitui como uma das formas culturais emergentes mais
importantes na cultura popular contemporanea (Jannotti Junior, Soares,
2008; Lipovetsky, Serroy, 2009; Soares, 2013).

Para além da proposigido defendida por Soares (2013), o Videoclipe,
ao ser compreendido como uma construgdo estética, também pode ser
observado como dispositivo midiatico e cultural, responsavel por estimular as
nossas memoérias, despertando experiéncias afetivas por meio de uma
memoéria teleafetiva, imaginada, ficcionalizada pela midia decorrente de uma
cultura da meméria (Huyssen, 2014; Leal, Borges, Lage, 2018; Bressan
Janior, 2019). Todavia, de modo a se pensar na relagio triddica observada,
tem-se como questionamento: poderia o videoclipe proporcionar uma
experiéncia estética e afetiva por meio da mercantﬂizagéo do passado na
tentativa de promover um estimulo nostalgico?

Desse modo, o objetivo deste estudo consiste em examinar uma
possivel articulagéo operacionalizada pelo Videoclipe de modo a desencadear
um estimulo nostalgico sob o viés da meméria teleafetiva. Para tanto, o escopo
teérico deste artigo se ancora em autores cujo foco de seus estudos se
delineiam a partir dos elementos que sustentem a relagéo triadica
argumentada nesta investigagdo: a intersec¢do entre musica e telas mediante a

construgio estética do videoclipe (Lipovetsky, Serroy, 2009; Soares, 2013;

Branco, 2019); e os estudos relacionados 2 memoéria, memoria teleafetiva e
nostalgia (Huyssen, 2014; Niemeyer, 2014; Bressan Junior, 2019).

A presente investigacdo se origina a partir de questionamentos e
postulagdes discutidas, ainda em fase inicial, no 4mbito do Grupo de Pesquisa
em Memoria, Afeto e Redes Convergentes, da Universidade do Sul de Santa
Catarina, campus de Tubario (SC). Como percurso metodolégico, a
investiga¢do se ancora em uma abordagem empirica, a partir de uma anélise
observacionista do videoclipe da musica Nathional Anthem, da cantora Lana Del
Rey, e do videoclipe da musica Stupid Love, da cantora Lady Gaga, visto que,
como observado, neste estagio da pesquisa, vislumbramos na superficie dos
objetos delimitados aspectos que visem corroborar a proposi¢do apresentada.

I. Entre musica e telas

Ao considerar a musica enquanto forma de se alcancar uma
experiéncia afetiva, Lopes (2009) defende que, diante da relagio do sujeito
com a materialidade sonora, estamos constantemente “nos abrindo para uma
perspectiva em que as linguagens se cruzam e se convergem tecnologicamente,
tanto na produgiio quanto numa recep¢io cada vez mais marcadas por uma
simultaneidade de meios e sensac¢des” (p. 87). No entanto, a partir da tese do
pesquisador Thiago Soares (2013), passamos a conjecturar a musica para além
da sua materialidade sonora compreendida por meio do videoclipe, de acordo
com Janotti Junior e Soares (2008), “como um desdobramento da
performance da cangfio popular massiva, uma vez que integra a cadeia de
produgéo de sentido que articula o sonoro e o visual” (p. 91).

Lipovestky e Serroy (2009) destacam que “as nossas relagdes com o
mundo e com os outros sio cada vez mais mediatizadas através de telas” (p.
23). Considerando as interfaces que se articulam nessa simulagio do passado
arquitetada pelos artistas, as telas nos seduzem, estimulam o nosso prazer, e
nos transportam para um universo ficcional responséavel por viabilizar ao
sujeito contemporaneo experiéncias midiatizadas. Para Jannotti Junior e
Soares (2008), o videoclipe € regido “por uma sistematica de construgiio de
imagens que opera com signos visuais “inseridos” na cangio e segundo
pressupostos das préprias performances apresentadas” (p. 91). Nesta diregio,

vislumbramos o Videoclipe como possibilidade de extensiio da musica ao
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considerarmos as operacionaliza¢des semiéticas e discursivas, defendidas por
Soares (2013), materializadas no impeto da construgao audiovisual, em
virtude de um agendamento midiatico centrado em um esfor(;o capitalista,
atrelado a premissa do consumo que, por sua vez, é estimulado pela industria
cultural (Reynolds, 2009).

Por esse éngulo, quando consideramos a linguagem audiovisual,
dotada de signos e simbolos, a instrumentalizacio do passado vista,
geralmente, como uma estética “vintage”, “retro”, tem se consolidado com
uma das formas de condicionar o sujeito a uma experiéncia afetiva por meio
de uma estetizagiio “nostalgica” operacionalizada pelo videoclipe. No ambito
dos estudos sobre nostalgia, o passado tornou-se atrativo tanto para quem
produz, em termos mercadolégicos, quanto para quem consome, no sentido
afetivo — tem-se uma retroalimentagio condicionada por uma cultura
imagética, ancorada em estratagemas comunicacionais, visando seduzir o
telespectador (Neimeyer, 2014, 2018; Reynolds, 2011).

Na ultima década, analisando especificamente artistas circunscritos
no dmbito da industria musical norte-americana dentro da relagéo triadica
argumentada, verifica-se uma efervescéncia de artistas, tanto no mainstream’'
(em escala global) quanto nos agenciamentos territoriais em baixa escala (em
determinadas culturas), motivados por um interesse estritamente
mercadol6gico em associarem suas imagens ao passado, uma vez que vender
tal concepgio, de acordo com Panatti (1991), configura-se extremamente
rentével.

Considerando a infima relagio do passado com a produgio
fonogréfica norte-americana, o artigo publicado pela renomada revista
musical norte-americana, Rolling Stone (2020), com o titulo Could Disco Pave Pop’s
Future? sugere que os géneros e subgéneros musicais difundidos nas décadas
de 80, 90, como o Disco music e o House music, tém demonstrado resisténcia ao
longo dos anos. Nio obstante, a publicagdo também aponta a nova geragio de
artistas responsaveis por renovar a industria musical ao se apropriarem e
ressignificarem o passado na cena pop contemporanea. De acordo com o
editorial da revista, a influéncia exercida por esses artistas na cultura midiatica
nio s6 estimula o resgate de géneros e subgéneros, como, também, suscita o

surgimento de novos artistas embasados no que se pode chamar de um

' O termo Mainstream é designado para se referir aquilo que € circulado de forma abrangente.

“renascimento cultural”. No ambito dos estudos germanicos, a recorréncia de
instrumentos musicais datados de outros periodos cuja tecnologia
compreendida como desatualizada frente as tecnologias vigentes, mas que em
esséncia ainda almeja proporcionar um sentimento de nostalgia na
contemporaneidade, é descrita por Pinch e Reinecke (2009), como
technostalgia - termo atribuido pelos autores ao sentimento de nostalgia pela
tecnologia desatualizada.

Desse modo, quando discorremos acerca do resgate do passado no
espectro da materialidade sonora, o suporte imagético das telas também pode
ser compreendido como essa possibilidade de estimulo as sensagdes e
experiéncias afetivas, a partir do argumento abordado por Lopes (2009) e
Soares (2013). A transposi¢io de uma tecnostalgia para o universo imagético
das telas nos convida a refletir 0 modo como os videoclipes se constituem
diante dessa relagdo triddica, colocando-se como uma possivel articulagio
capaz de proporcionar uma experiéncia afetiva. Chegamos, portanto, ao eixo
problematizador deste estudo: a intersec¢io da nostalgia, musica e tela.

Nessa aproximagéo tedrica, destaca-se que, de acordo com Niemeyer
(2014, 2018), e outros estudiosos da area, a nostalgia deve ser compreendida
sob  varios aspectos: econdmicos, culturais, sociais, entre outros
enquadramentos. Entretanto, dentro do nosso escopo teérico, acreditamos
que a nostalgia necessita, sobretudo, ser compreendida, também, sobre o
enfoque dos estudos sobre meméria. Sendo assim, apresentamos no préximo
tépico uma contextualizagio desse entrelacamento com os estudos sobre
memoria e memoéria teleafetiva e, a partir do desdobramento proposto,
pensar no modo como essa triangulagéo entre musica, telas e nostalgia se

articula oportunizando, efetivamente, uma experiéncia estética-afetiva.
2. Nostalgia e meméria teleafetiva
Pollak (1992) destaca que “a meméria deve ser entendida também,
ou, sobretudo, como um fendmeno coletivo e social, ou seja, como um

fenémeno  construido coletivamente e submetido a flutuagdes,

transformagées, mudancas constantes” (p. 2). Ao longo da evolugio humana,
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a memoria se tornou responsével pela construgdo e categorizagio das
lembran(;as a partir de acontecimentos e fatos vividos de forma concreta ou
pela recorréncia de experiéncias e fatos herdados de terceiros (Pollak, 1992).
Cada sujeito possui a sua memoria com percepgdes diferentes da realidade, a
qual Halbwachs (1990) menciona como meméria individual. Ha também, de
acordo com o autor, as memoérias coletivas constituidas de acontecimentos e
fatos vivenciados e/ou perpassados de forma coletiva.

Nesse sentido, conforme observado por Pollak (1992), se a
construgéo da memoéria humana esta sujeita a modificag()es, visto que se trata
de um processo cultural, de acordo Andreas Huyssen (2014), a musealizacio
do passado, por meio das narrativas midiaticas, nos convida a refletir no modo
o qual a instrumentalizagio do passado na sociedade pés-moderna tem
corroborado o intercambiamento das memérias individuais e coletivas com as
memorias arquitetadas e evocadas pela midia. Subentende-se, a partir da viséio
do autor, que a possibilidade de existéncia de uma meméria humana
submetida as pulsdes e interferéncias midiaticas, operacionalizadas pela
industria cultural, é o fundamento que sustenta o estimulo nostalgico na
contemporaneidade por meio de memérias ficcionalizadas pela midia. Assim,
no que tange a relagfio entre memoria e nostalgia, parece seguro argumentar
que os fen6menos e as praticas midiaticas e culturais atuariam como estratégia
de manejo da memoéria de modo a propor uma atualizagéo e, principalmente,
uma ressignificagio das memorias individuais e coletivas, vividas ou
imaginadas, sustentada por uma meméria midiatizada.

Ao examinar a relagio da nostalgia com o contexto globalizado na
sociedade contemporanea, a proposicdo defendida por Arjun Appadurai
(1996) parece ser compativel com a problematica levantada neste estudo ao
considerar a existéncia de uma nostalgia, efetivamente possivel, sem o
acionamento de uma meméria vivenciada. Para o autor, uma nostalgia sem
memoria tornou-se possivel gragas as experiéncias midiatizadas que nos sdo
facultadas, decorrentes de uma cultura imagética, oportunizadas por um
esforgo mercadol(’)gico centrado na possibilidade em rememorar o tempo
passado por intermédio dos produtos midiaticos e, sobretudo, das
construc¢des estéticas e visuais ligadas & cultura da meméria. Embora Huyssen
(2014) corrobore a proposigéo de Appadurai ao considerar a existéncia de
uma memodria imaginada decorrente dos processos de mercantﬂizagio do

passado, o autor nédo observa um valor, proporcionalmente, afetivo como se

observa na recorréncia de uma meméria vivida. No entanto, pode-se concluir
que ambos os autores defendem tal engendramento memorialistico proposto
pela cultura de massa.

Na esfera dos estudos sobre nostalgia, Katherine Niemeyer (2014)
observa que, em uma perspectiva mercadolégica, o estimulo nostalgico pela
midia nio se configura, necessariamente, subordinado a recorréncia de uma
meméria vivida, assim como também observou Appadurai (1996). Para a
autora, assim como para outros estudiosos do campo da nostalgia, as telas
tornaram espagos possiveis para evocagio de memorias e, sobretudo,
experiéncias afetivas proporcionadas por um estimulo nostalgico —
previamente deliberado e concebido pela industria cultural em seus produtos
midiéticos, aqui, referindo-se especificamente ao videoclipe.

No que tange 2 articulagio de estratégias comunicacionais
operacionalizadas pelos videoclipes, condicionadas ao estimulo da afetividade
e da nostalgia no sujeito contemporaneo mediante acionamento da meméria,
estimamos, portanto, a existéncia de uma meméria teleafetiva. Bressan]ﬁnior
(2019) elucida que, para que se construa uma memoria afetiva, “é preciso ter
elementos que provoquem certas emog¢des através dos afetos obtidos pela
situagio vivenciada no passado e de como nos encontramos no presente” (p.
145). Ao analisar em seus estudos a recordagio dos telespectadores do Canal
Viva, Bressanjﬁnior (2 019) observou a existéncia de uma memoria teleafetiva
entendida como uma nostalgia no ato de rememorar, originada a partir da
relacdo do telespectador com a televisio ou, pensando a partir de Lipovetsky
e Serroy (2009), a partir das telas. Para o autor, a afetividade se da no ato de
recordar por um tempo que ndo volta mais, despertando emogdes e
sentimentos negativos e positivos, por meio de uma meméria vivida e
rememorada em rede.

Diante dessa proposi¢io, os estudos sobre nostalgia tanto de Bressan
Jtnior e Lessa (2019) quanto Leal, Borges e Lage (2018) demonstraram em
suas investiga¢des experiéncias nostalgicas e afetivas originadas a partir de uma
meméria ficcionalizada, nio vivida — estritamente imaginada. Séries como
Stranger Things exemplificam a 1(’)gica operacionalizada pela industria ligada a
musealizagio do passado, observada por Huyssen (2014.), viabilizada por meio
do acionamento de uma meméria imaginada. Observamos, dessa forma, uma

memoéria teleafetiva originada a partir de um passado midiatizado se
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enrobustecendo na contemporaneidade ao passo que tal operacionalizagdo se
tornou factivel, reprodutivel e, sobretudo, rentavel.

Tendo em vista o enquadramento deste estudo, chegamos a questio
norteadora dessa investigacdo: de modo a se pensar na relacdo triadica
observada, poderia o videoclipe proporcionar uma experiéncia estética e
afetiva por meio da mercantilizagio do passado na tentativa de promover um
estimulo nostalgico? No préximo tépico apresentamos uma aproximagio
teérica-metodolégica, na tentativa de observar, na materialidade audiovisual,

a possivel articulagéo conjecturada neste estudo.

3. Simulando o passado: aproximagdes tedrica-
metodolégicas

Nesse esforgo inicial para compreender essa simulagiio ao passado, é
necessario considerar aportes teéricos que sustentem essa construgio sob a
égide dos estudos ligados 2 memoéria e suas interfaces, como abordaremos
neste toépico. No campo da musicologia, ja se observam estudos que se
debrugam em questdes estritamente ligadas & experiéncia sonora provocadas
por esse resgate do passado. Portanto, o foco da investigacido incide no resgate
ao passado considerando o Videoclipe — articulagéo entre o som e a imagem —
estimulador de uma experiéncia afetiva, como abordaremos adiante. Neste
primeiro momento, é necessario se atentar a determinadas proposi¢des que
propiciem uma compreensdo acerca da construgdo estética. Portanto,
destacamos a necessidade de abordagens interdisciplinares, que possibilitem
distensionar a rigidez que se estabelece nos estudos sobre meméria, cultura
pope nostalgia.

Em que pese a nostalgia, Panati (1991) observa que vender uma
imagem favorivel do passado rende muito dinheiro, uma vez que essa
mercantilizagéo da nostalgia se reflete em todas as instancias culturais da
sociedade contemporanea. Alias, o argumento do autor sustenta a proposigéo
defendida por Reynolds (2011) ao categorizar tal agenciamento midiatico
como um movimento retromaniaco. Filtros do Instagram revivem os anos 50

simulando caimeras analogicas, enquanto produgoes audiovisuais, como as

* No original: exploring the aesthetics and social life of past decades, are also examples of this nostalgia wave.

séries, resgatam os anos 80 a partir de suas construgdes narrativas (van der
Heijden, 2016; Castellano, Meimaridis, 2019). De algum modo, ha uma
busca incessante em rememorar o tempo passado. Tais proposi¢des reiteram
como o modus operandi da nostalgia se tornou factivel de ser materializada frente
aos recursos tecnolégicos vigentes. No entanto, tendo em vista o boom da
nostalgia nos ultimos anos, de acordo com Panatti (1994), a relagéo do sujeito
com a nostalgia nio se configura, propriamente, como um fenémeno novo.
Leal, Borges e Lage (2019) avaliam que estamos ressignificando de forma
continua nossas relagdes com o passado, seja por meio dos produtos culturais
ou dos produtos midiaticos. O reciclamento da nostalgia pela industria
cultural é o substrato daquilo que Huyssen (2014) categoriza como a
musealiza¢do do passado.

Nesse enquadramento, quando consideramos as produgdes
audiovisuais, Niemeyer (2014, P- I) estima que “rememorar uma estética e
vida social de décadas passadas é uma das formas de criar um sentimento de
nostalgia”®. Sendo assim, no amago da industria cultural norte-americana, a
induastria cultural parece ter canalizado esse movimento retromaniaco
observado por Reynolds (2009). Em uma perspectiva transnacional dos
estudos sobre produgio audiovisual - os estudos brasileiros mais recentes em
torno da nostalgia — foi destacada a importincia de se pensar nas experiéncias
afetivas evocadas por meio desses produtos midiaticos, como as séries
televisivas, visto como produtos culturais (Leal, Borges, Lage, 2018; Bressan
Junior, Lessa, 2019).

Diante do argumento apresentado, podefse concordar que, de
acordo com a observagio destacada por Reynolds (2009), o movimento
retromaniaco reflete no seu desdobramento uma pulsiio cultural continua,
reciclando-se de modo constante, alterando e atualizando o modo o qual
como nos relacionamos com o passado. Partindo do pressuposto de que a
nostalgia, na construcio estética do videoclipe, emerge a partir de um
sentimento de afetividade originada em decorréncia de um acionamento da
memoéria teleafetiva, acreditamos em uma suposigido inicial na qual avaliamos
a existéncia de dois polos responsaveis por proporcionar esse estimulo
nostalgico: no primeiro momento, a partir da recorréncia de dispositivos

observados como desatualizados ou retrotecnologicos, do ponto de vista
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técnico da midia, em segundo momento, o eixo narrativo, do ponto de vista
discursivo ligado aos aspectos e fragmentos histéricos.

Partindo de um método dedutivo, estimamos que a experiéncia
estética-afetiva emerge a partir de um entrelagamento entre musica, telas e
nostalgia, configurando-se, assim, como uma relagdo triadica. Tratando-se
de uma proposigédo ainda em estagio inicial, neste estudo optamos por uma
abordagem empirica que nos permitisse, a partir de uma analise
observacionista, identificar se as proposi¢des abordadas comportariam de fato
os objetos de anélise. Desse modo, estimamos que com o enquadramento
metodolégico observado seja possivel verificar sob o prisma da teoria e dos
fragmentos de analise a valida¢do de uma possivel articulagio estética e afetiva.

A escolha dos objetos de analise para a composi¢io deste estudo deu-
se por meio da relevancia do objeto de analise (Videoclipes) e do impacto
cultural exercido por esse na cultura popular. Pensando na relagdo com a
cultura pop, trouxemos para o campo de analise dois fragmentos extraidos de
clipes nos quais o critério consistisse em trabalhos cujo resgate do tempo
passado na contemporaneidade fosse, superficialmente, observavel. Portanto,
com vistas a compor o corpus de analise deste estudo, selecionou-se o videoclipe
da musica Nathional Anthem, langado em 2012, faixa que integra o dlbum de
estudio intitulado, Born to Die, sendo esse o primeiro da cantora estadunidense,
Lana Del Rey. Aclamada pela industria musical, Lana Del Rey apresenta uma
videografia alicer¢ada em uma estética vintage desde o langamento do seu album
de estreia. Alias, tal precariedade, assim como Fetveit (2016) menciona,
perpassa toda a videografia da cantora. Para o autor, ha um interesse
nitidamente demarcado pela artista em se associar ao passado de tal forma que
esse resgate se materializa para além das telas, mas, também, no
desdobramento da performance cénica, da moda, entre outras formas
possiveis de mediagao.

Opondo-se 4 essa estética vintage, majoritariamente determinante
nas produg¢des da cantora, optamos como segundo objeto de anilise o
Videoclipe da faixa Stupid Love, faixa, essa, que integra o album de estudio
intitulado Chromatica (Universal Music — 2020), da cantora norte-americana,
Lady Gaga. Circunscrevendo-se na cultura popular norte-americana, na
ultima década, a cantora tornou-se fenémeno artistico global transitando em
espagos e contextos midiaticos diferentes (musica, cinema, televisio). Suas

produgdes alicergadas em uma estética popular, direcionadas as culturas de

massa, sustentam a imagem de um icone da cultura pop estadunidense

(Deflem, 2017).
4. Anailise observacionista: entre o objeto e a teoria

Como primeiro fragmento de anilise, observamos, pois, um
fragmento do Videoclipe de Nathional Anthem. A partir da captura de tela (figura
oI1), identificamos, inicialmente, a incidéncia de dispositivos
retrotecnolégicos de modo a arquitetar uma construgio estética ligada ao
passado. Percebe-se que a simulagio do passado aqui observada se materializa
em virtude da recorréncia de efeitos estéticos do passado compreendidos pelo
espectro preto e branco, o enquadramento da tela (4:3). Faz-se necessario
observar que, considerando o moderno aparato tecnolégico, a
operacionalizagiio retrotecnolégica se configura estritamente de forma
intencional, visto que ha um interesse prévio do artista ou da gravadora em
propor uma experiéncia de consumo, como observado por outros autores. Tal
justificativa reitera, portanto, o argumento de que a nostalgia é vista,
sobretudo, também como uma estratégia comercial (Niemeyer, 2014;

Reynolds, 2009).

Figura I: Lana Del Rey (esq.) e Marylin Monroe (dir.)

Fonte: Montagem elaborada pelos autores (2020)
Na busca pela reconstitui¢do do tempo passado, Van Der Heijden

(2016) defende que a recorréncia dos dispositivos retrotecnolégicos na

contemporaneidade pode se dar por dois vieses: a partir de uma tecnologia
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analdgica ou analdgico-digital®, observada tanto do ponto de vista da sua producio
como da sua reprodugio. Diante do argumento do autor, pensamos, pois, a
tecnologia analégica, sendo essa viabilizada por efeito dos dispositivos
observados como retrotecnolégicos, desatualizados — da-se a partir da
operacionaliza¢gio de uma camera iSuper 8 mm, por exemplo. No entanto,
podemos pensar também no ambito da tecnologia anal6gico-digital, simulada
por efeitos de computador ou aplicativos de edi¢do — filtros do Instagram,
inser¢do de ruidos e aspectos técnicos. Tais possibilidades de reconstituigio
do passado podem ser observadas como uma nostalgia da/pela midia
desatualizada (Niemeyer, 2014) — o interesse em rememorar e vivenciar o
sentimento de precariedade midiatica que operacionalizava em momento
anterior no fluxo comunicacional.

Nessa direcio, no admbito da materialidade visual, observamos a
predominéncia de aspectos ligados a retrotecnologia recorrendo a um modus
operandi operacionalizado por meio da reconstitui¢io de técnicas que fazem jus
a tecnologia desatualizada — filtros, enquadramento da imagem (4:3), ruidos
etc. A recorréncia dos elementos observados também é contemplada em
outros trabalhos da cantora: Summertime Sadnnes (2012), Ultraviolence (2014.) etc.
Portanto, tanto a utilizagio de material de dispositivos de gravagio
(iSuperSmm), como os softwares de edigdio, auxiliam na construgio de uma
rememorag¢do tecnostalgica. De forma analoga, acreditamos que essas
especificidades técnicas (ruidos, enquadramentos) estariam transversalmente
conectadas, assim como o uso de sintetizadores, ritmos e harmonias que
perfizeram determinado periodo histérico na industria musical, e que agora
retornam na contemporaneidade, por meio da materialidade sonora.

Como segundo objeto de analise, temos o clipe de Stupid Love
(Universal Music — 2020), da cantora norte-americana, Lady Gaga.
Diferente do objeto anterior, como destacado, Lady Gaga nio possui uma
videografia alicer¢ada no passado. Alids, a escolha desse recorte para a
composigio deste estudo se da justamente pelo fato de se tratar de um trabalho
especificamente motivado por essa efervescéncia cultural, conforme
mencionado pela revista Rolling Stones (2020). Contrapondofse as questoes
superficiais ligadas a retrotecnologia, do ponto de vista técnico, o videoclipe

3 Termo cunhado pelo autor. Refere-se a simulagdo da retrotecnologia a partir da tecnologia
que se tem disponivel.

(figura 02) da faixa apresenta uma imagem limpida, se comparado com o
exemplo anterior. Superficialmente, ndo observamos a incidéncia de aspectos
que indicassem a existéncia de uma construgio retrotecnol()gica. Estimamos
que tal materializagio n3o se configuraria a priorl como uma estratégia
tecnostélgica de modo a se arquitetar uma atmosfera retro; no entanto, se
conjecturassemos os aspectos que circunscrevem a narrativa da obra como um
todo, dessa forma, seria possivel compreender o que de fato legitimaria essa
relagdo triadica.

PR R, Som T b SRS ]
Figura 02 — Capturas de tela do videoclipe de Stupid Love
Fonte: YouTube (LadyGagaVevo)

De acordo com a anilise observada pela revista Forbes (2020),
partimos do pressuposto que, do ponto do eixo narrativo, o videoclipe se
ancora em universo retrofuturistico tecendo alusdes as ficgdes cientificas
utépicas difundidas na segunda metade do século XX, como destaca a
publicagio. Embora ndo sejam verificados ruidos e filtros carateristicos da
midia desatualizada do periodo em questdo, assim como observado no clipe
da cantora Lana Del Rey, a retrotecnologia aqui é compreendida através do
tratamento do videoclipe, e ndo na recorréncia de dispositivos de produgio —
observado no chroma kgy, na saturagio da imagem, nos efeitos visuais etc. Nesse
enquadramento, a retrotecnologia s6 se torna visivel no videoclipe em questio

dado momento em que a materialidade audiovisual for entendida como um
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todo, e ndo de forma isolada. Conforme apontado por Branco (2019), musica
e imagem devem ser interpretadas como um conjunto. Portanto, se a
linguagem audiovisual se refere a essa justaposi¢do entre musica e imagem,
cada elemento, ainda que isolados, apresentam especificidades técnicas-
discursivas singulares e, juntas, elas deixam de ser assincronas, e se tornam
una.

Ao considerar o clipe como um desdobramento da musica, Soares
(2013) esta pensando em uma performance estética e midiatica de modo que
o Videoclipe permita externalizar aquilo que se apresenta como sonoridade
por meio de wuma construgio estética-visual. Portanto, além da
retrotecnologia, o eixo narrativo do videoclipe se caracteriza essencialmente
necessario de modo a proporcionar uma experiéncia afetiva. Acreditamos que
os estudos que considerem os processos discursivos presentes nas produgdes
audiovisuais contemplem discussdes especificas e aprofundadas em torno
dessas obras.

Ademais, retornando ao videoclipe de Nathional Anthem, da cantora
Lana Del Rey, observamos, também, a recorréncia de elementos histéricos e
culturais que remetem a registros histéricos. Na obra, a prépria cantora,
enquanto protagonista, personifica as figuras emblematicas da atriz Marylin
Monroe e de Jacqueline Kennedy, ex-mulher do ex-presidente dos Estados
Unidos, Jhon Kennedy, simbolos da cultura norte-estadunidense. Embora a
audiéncia, aqui pensando em agendamentos territoriais em larga escala, nio
tenha conhecimento prévio sobre os aspectos histéricos e culturais acerca dos
fragmentos, as referéncias sdo absorvidas pelo publico gragas as experiéncias
midiatizadas e que, em virtude dessa relagdo com as telas, temos, portanto,
uma memoéria imaginada, ficcionalizada (Huyssen, 2014; Leal, Borges e Lage,
2019). O rememorar aqui é compreendido como um esfor¢o memorialistico
centrado em promover um estimulo nostalgico por meio de uma construgio
estética-visual em torno daquilo que seria o passado — como Fetveit (2016)
observou na precariedade estética, melancélica e iconoclasta presente em
outros trabalhos da artista.

Observamos que, na construgdo da narrativa, os fragmentos do
passado sdo recuperados, mas ressignificados e, portanto, atualizados. Isto é,
hauma apropriagio de elementos e simbolos culturais que sdo ressignificados
de acordo com a intengiio previamente agenda pela artista/gravadora com

determinada finalidade — considerando o capital, acredita-se que o interesse

mercadolégico se sobressai. Nesta dire¢do, parece-nos convincente
argumentar que, ao consideramos a simula¢fio do passado, podemos estimar,
inicialmente, dois polos de produgﬁo de sentido — sendo esses responsaveis
por sustentar a relacdo triadica: a retrotecnologia, do ponto de vista técnico da
midia, e a narrativa, do ponto de vista discursivo.

Metaforicamente, a artista revive o assassinato acometido ao ex-
presidente, no entanto introduz a sua propria narrativa, reescreve a histéria
a sua maneira por meio de um modus operandi ligado & retrotecnologia
intentando-se evocar, gerar um sentimento nostélgico — assim,
retrotecnologia e narrativa se interseccionam, instantaneamente,
constituindo-se como base da articulagio da triangulag¢do proposta. Pensando
na nostalgia, enquanto uma experiéncia afetiva, estimamos que o sentido
proposto pelo videoclipe consiste, portanto, a partir da mercantilizagdo do
passado, despertar um estimulo nostalgico ainda a ser acionado por uma
memoéria teleafetiva (Bressan]ﬁnior, 2019).

No clipe de Stupid Love, a compreensio em torno da retrotecnologia e
da narrativa presente, por exemplo, s6 pode ser alcangada se observarmos a
intencionalidade pretendida na obra. Flencada pela revista Rolling Stones
(2020) entre as 50 melhores musicas do ano de 2020, a faixa, vista em seu
espectro sonoro, ancora-se em uma base synth-pop demarcada pela recorréncia
dos sintetizadores na produgéo, cuja difusio do género musical deu-se,
hegemonicamente, entre as décadas de 60 e 70 (Pinch, 2003). No entanto,
de acordo com o autor, foi somente na década de 80, com a dominacio da
tecnologia japonesa, que a consolidagéo do uso sintetizador nas sociedades
ocidentais tornou-se viavel. Desse modo, historicamente, o uso do
sintetizador comercial foi absorvido pelo mainstream mediante a ascensio das
novas praticas de produgio fonografica, que emergiam em virtude do avango
tecnol(’)gico vigente, corroborando o surgimento de novos subgéneros
musicais na industria musical (Pinch, 2003) — como o rock progressivo e,
principalmente, pelo synth-pop. A reconstitui¢io dessas matrizes sonoras na
contemporaneidade, como observa a revista Rolling Stone (2020), é
compreendida como um esforgo estético, visando proporcionar uma
experiéncia tecnostalgica (Pinch, Reinecke, 2009). Entretanto, pensando na
construgdio estética do Videoclipe, transpor esse periodo para o universo
audiovisual pensa-se, a priori, em uma simulagio que permita vislumbrar o

periodo em questio rememorado na materialidade sonora; é considerar a
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cria¢do de um universo ficcional ancorado em um regime de verossimilhanca
entre aquilo que se ouve e aquilo que sevé —é o resultado da intersecc¢io entre
imagem e som.

De maneira oposta aos elementos e aspectos histéricos do passado
observados no clipe da cantora Lana Del Rey, a rememoragio do passado no
videoclipe de Stupid Love é baseada em um universo retrofuturistico, ficcional,
observado pela revista Forbes (2020). A retrotecnologia, por sua vez, ndo se
d4 em decorréncia do uso das cameras iSuper 8mm ou da utilizagdo formato
analégico 4:3 — a retrotecnologia se atenua na medida em que ha um esforgo
em que se considera as condi¢des de produgio observadas pelo contexto
cultural responsavel por tencionar a consolida¢do do subgénero musical em
seu periodo histérico.

Sob o viés do campo da musicologia teremos, entdo, o que Pinch e
Reinecke (2009) atribuem ao fenémeno da technostalgia, observado como um
saudosismo por instrumentos e subgéneros musicais vistos como
desatualizados e, desse modo, diante da proposi¢io de Branco (2019),
precisamos considerar a obra como um todo. Do ponto de vista da produgio
audiovisual, Ferrés (1998) observa que a mise-en-scéne nido deve ser
menosprezada na construgio da narrativa — deve-se levar em consideragfio os
efeitos, o figurino, e demais elementos, visto que, assim, como abordado por
Lipovestky e Serroy (2009, pP- 53), “os efeitos especiais tém um papel tdao
importante como outros estimulos”. Nota-se, portanto, a existéncia de uma
l6gica narrativa no que concerne a rememoragio do passado. O videoclipe de
Stupid Love, filmado inteiramente empregando-se de um iPhone 11 (Forbes,
2020) corrobora a proposi¢do defendida por Van Der Heijden (2016) e
Niemeyer (2014) ao evidenciar a possibilidade de simulagéo e, sobretudo, de
rememoragio do tempo passado mediante o suporte dos dispositivos
tecnol()gicos contemporaneos. Assim, a diligéncia audiovisual consiste em
proporcionar, a partir da constru¢do de uma atmosfera nostalgica
oportunizada pela linguagem, uma experiéncia afetiva que se converge e se
interseciona de forma mutua entre som e imagem (Lopes, 200%; Soares,
2013).

Destacamos, portanto, que o poder estético da materialidade sonora
e da construgdo audiovisual se interseccionam, possibilitando por meio da
mercantilizagéo do passado, observada na estética do Videoclipe, uma

experiéncia teleafetiva. Ainda que tal proposigdio se caracterize com um

julgamento preliminar baseado em wuma analise observacionista, seria
necessario considerar outras abordagens teéricas que considerem as
extremidades da obra, tanto do ponto de vista da narrativa quanto do ponto
de vista técnico. No entanto, a partir das reflexdes iniciais aqui postuladas,
podemos pensar no modo como essa simulagio ¢é evocada na
contemporaneidade e, sobretudo, como tais construgdes atuam de modo a

despertar uma memoria imaginada em torno do passado.

Consideracdes finais

Examinou-se neste estudo uma possivel articulagdo operacionalizada
pelo videoclipe de modo a desencadear um estimulo nostalgico, afetivo no
sujeito contemporaneo circunscrevendo-se, dessa forma, como wuma
experiéncia estética e afetiva. Diante da anélise observada, conclui-se que, no
desdobramento da musica por meio do suporte imagético das telas, o
videoclipe se configura, portanto, como um dispositivo responsavel por
viabilizar uma construgdo memorialistica, ancorada entre o passado e o
presente, e cumpre, por sua vez, uma fungéo estética, resultante da
instrumentaliza¢io do passado, por meio de suas narrativas e recursos
retrotecnolégicos, suscitando, nesse sentido, uma experiéncia afetiva por
meio de estimulos emocionais e afetivos evocados por uma memoria
teleafetiva, imaginada. Eis, dessa forma, uma experiéncia estética-afetiva.

Considerando os pressupostos teéricos apresentados, o estudo
propde que a relagéo triadica se configura como um modelo midiatico
institucionalizado pela industria musical norte-americana, visto que a sua
reprodutibilidade se torna possivel na medida em que ha um movimento
retromaniaco se enrobustecendo de forma substancialmente palpavel.
Destacamos, portanto, que compreender a mercantilizagio da nostalgia como
um fenémeno e, sobretudo como um processo cultural, torna-se pertinente
para os estudos sobre nostalgia ¢ meméria, uma vez que se faz necessario
entender como esses modelos sdo institucionalizados pelas industrias
midiéticas, a exemplo da relagéo triadica apresentada. Diante da analise

observada, registramos o interesse em novas reﬂexées € proposigées acerca
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dessa triangulacdo (musica, telas e nostalgia), especificamente nos
desdobramentos que se articulam no ambito da cultura pop.
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