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OS MODOS DE DIZER EM DOIS SPOTS PUBLICITARIOS SOBRE FAKE NEWS
The modes to say in two aavertising spots about fake news

Formas de decir en dos publicidad sobre fake news’

Paulo Fernando de Carvalho Lopes?

Resumo: Este artigo analisa os modos de dizer (Pinto, 2002) em dois spots de uma campanha publicitaria sobre
fake news, produzidos pela Radio Camara. O objetivo é identificar como os enunciadores, a partir dos modos de
dizer, construiram o referente fake news; estabeleceram vinculos socioculturais com os ouvintes, ao interpela-los
sobre o tema e quais afetos distribuidos. Os spofs procuraram convencer 0s ouvintes sobre a importancia de nao
divulgar informagdes sem antes as checar.
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Abstract: This article analyzes the modes to say (Pinto, 2002) in two spots of an advertising campaign about 7ake
news, produced by Radio Camara. The objective is to identify how the enunciators, through the ways of saying,
built the 7ake news referent; established sociocultural bonds with listeners, by asking them about the theme and
which affections were distributed. The spofs sought to convince listeners about the importance of not disclosing
information without first checking in order to avoid the circulation of fake news.
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Resumen: Este articulo analiza los modos de decir (Pinto, 2002) en dos spots de una campafa publicitaria sobre
noticias falsas, producida por Radio Camara. El objetivo es identificar como los enunciadores, a través de los
modos de decir, construyeron el referente de las noticias falsas; establecid vinculos socioculturales con los
oyentes, al preguntarles sobre el tema y qué afectos se repartian. Los spots buscaban convencer a los oyentes
sobre la importancia de no divulgar informacion sin verificar previamente para evitar la circulacion de noticias
falsas.
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1. Introducao

Analisar como a midia vem enunciando as /ake news tem constituido um exercicio de
pesquisa e reflexdo, uma vez que cada um dos diferentes suportes midiaticos possui
especificidades linguajeiras para reforcar seu lugar de fala e seus modos de “alertar” leitores,
ouvintes, telespectadores e /ou internautas.

Quando se fala de fake news, duas posicoes distintas, mas n&o excludentes, materializa-
se nas pesquisas e nos artigos académicos. Uma argumenta que elas sempre existiram, desde
0s tempos mais remotos. Nessa perspectiva, alguns autores as comparam com 0s boatos € as
mentiras existentes desde o periodo socratico/platénico quando, na busca pela verdade, abriu-
se a possibilidade para a mentira, em nome do bem do Estado. Com essa possibilidade,
manifesta-se uma forma de legitimacdo para a mentira, mesmo que seja apenas para 0 uso
politico, visando a um bem maior.

A outra posicédo defende que as fake news tém seu lugar de existéncia a partir das
mudancas e dos desdobramentos tecnologicos advindos com a internet, ou seja, elas sao
resultado da compressao espaco-tempo; da virtualizacao dos processos comunicacionais; da
velocidade com que as informacdes circulam hoje em dia, em escala planetéaria; dos modelos
de negdcio que surgem a partir delas (bots, fazendas de trolls, clickmonetizacéo etc.); e da
crescente dependéncia das redes sociais que muitas sociedades tém desenvolvido para obter
informacoes.

Nos ultimos anos, as pesquisas sobre 0 tema, assim como as coberturas e pautas em
todos os veiculos de comunicacao, cresceram. Atualmente, é possivel encontrar uma vasta
bibliografia com reflexdes tedricas, estudos de caso e andlises comparativas, atinentes as
realidades do Brasil.
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Nessa direcdo, Lopes e Sena (2018) analisaram a autoreferencialidade como estratégia
discursiva nos enunciados sobre fake news. Para tanto, investigaram as revistas semanais de
circulacdo nacional Veja e Epoca que, na época, trouxeram nas capas da mesma semana o
tema em apreco.

Ambas dedicaram um grande espaco interno, questionando a circulagdo de noticias
falsas nas midias sociais, seus efeitos politicos e suas consequéncias para o jornalismo, a
democracia e o periodo eleitoral de 2018. A vista disso, foi possivel identificar que mais do que
se pautar pela discussdo do momento como critério de noticiabilidade, as duas revistas
aproveitaram a oportunidade para reforcar suas producdes e seus status de credibilidade junto
aos leitores.

Ao definir para si, para o seu leitor € para a sociedade o que é 7ake news, as duas revistas
apontam o que n&o €&, e utilizam suas proprias producdes para referendar esse argumento, por
meio do reforco de critérios como credibilidade e confianca, em um conteudo criado por
profissionais que checam minuciosamente as informacbes publicadas. Para as duas
publicacdes, 7ake news sdo estratégias de desqualificacéo da imprensa, enfraquecimento da
democracia e comprometimento de processos eleitorais com a criacao ou deturpacao da
realidade, de modo que os fatos pouco importam.

Este artigo traz a discussao para o radio, mais precisamente para uma campanha
produzida pela Radio Camara. A campanha sobre 7ake news foi disponibilizada e comecou a
circular na radio da Céamara dos Deputados no dia 17 de outubro de 2018. Com enfoques
tematicos diferentes, o objetivo era alertar o ouvinte, no periodo de escolha pelo eleitor brasileiro
dos representantes para a Presidéncia da Republica, o Senado, a Camara Federal e Estadual,
os Governos Estaduais de 2018, sobre uma possivel presenca de fake newsno periodo eleitoral.
A Radio Camara buscou se posicionar em um cenario que vinha se constituindo mundialmente,
desde 2016, com a eleicao do presidente norte-americano, Donald Trump.

-

E necessario considerar que o processo de producado dos spoifs na supracitada radio
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possui multiplos sentidos para perceber a intencionalidade nos modos de dizer, com o intuito
de firmar uma relac&o de confiabilidade com o ouvinte. O uso de recursos sonoros, enunciados
chamativos e outras estratégias enunciativas objetiva capturar a atengdo do publico com o
escopo de dizer como olhar o mundo e as 7fake news.

Corrobora-se Kischinhevsky e Modesto (2014, p. 14), quando afirmam que “a ideia de
uma linguagem radiofénica, para diversos autores, € mobilizada como chave para a
compreensdo de uma construcado sonora da realidade.” Ressalta-se que a analise ndo toma
essa construgcdo por um viés instrumental, mas sob uma perspectiva analitico-critica do
processo de producgéo, circulacdo e reconhecimento de sentidos, embora neste artigo, a
analise recaia sobre a producao.

2. As fake news

Segundo o dicionario de Cambridge (2018), “fake news sao historias falsas que parecem
ser noticias e séo difundidas na internet ou em outros meios, criadas para influenciar opinides
politicas ou como piada”.

Varios pesquisadores tém, nos ultimos anos, tentado definir 7ake news (Araujo, 2018;
Aguiar & Couto, 2017; Allcott & Gentzkow, 2017; Filgueiras, 2018; Garcia, 2018; Guess, Nyhan
& Reifler, 2018; Iriton & Posetti, 2018; Kakutani, 2018; Mcnair, 2018). O tema comecou a ter
espaco na academia a partir de 2014, com estudos iniciais nos campos da politica, da
economia e do direito, a partir da eleicdo de Donald Trump; e nos ultimos trés anos, ganhou
bastante espaco no campo das pesquisas em Comunicacao.

A propdsito, Jorge (2017) considera as 7ake news um fendbmeno do jornalismo atual que
se encontra em fase de mutacao. A autora defende que elas ndo séo noticias em seu sentido
estrito, mesmo se disfarcando para enganar o publico.
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Seguindo a mesma linha de entendimento, a Organizacéo das Nacdes Unidas para
Educacéo, Ciéncia e Cultura (UNESCO) lancou, em 2018, um manual de orientacbes para
enfrentar os desafios diarios da desinformacado e ndo chamar as noticias de fake news,
organizado por Iriton e Posetti (2018).

No ano anterior, Wardle e Derakhshan (2017) haviam publicado um livro, no qual
escrevem o modulo dois do livro publicado pela Unesco, preocupados com o cenario da
desordem da informacéo.

O manual reafirma que toda informacéo pode ser verificavel, principalmente quando é
de interesse publico, pois 0 auténtico jornalismo € feito assim, e as informacdes falsas podem
geram problemas maiores, aléem de consequéncias para a vida das pessoas, podendo até
corromper a sua integridade fisica. Em alguns casos, a noticia falsa pode apresentar trés
classificacdes: desinformacéo, informacao incorreta e ma informacéo (Wardle & Derakhshan,
2018).

Tandoc, Lim e Ling (2017) examinaram 34 artigos académicos que usaram o termo 7ake
News, entre os anos de 2003 e 2017. Eles identificaram que as definicdes pelos autores foram
baseadas em duas dimensdes: niveis de facticidade e decepcédo. Desse estudo, resultou uma
tipologia para esclarecer o que se quer dizer por fake news, as quais foram classificadas como:
satira, parddia, fabricacé&o, manipulacéo, publicidade e propaganda.

Ao definir fake news, Allcott e Gentzkow (2017) afirmam que s&o noticias
intencionalmente e comprovadamente falsas que podem enganar os leitores.®> Ademais, a
noticias s&o divulgadas sem qualquer tipo de compromisso com quem esta na ponta final da
informacao — o leitor que, nesse caso, ao compartilhar e difundir conteddo improcedente, passa
a ter papel fundamental no processo comunicacional, agindo como coautor da noticia falsa
intencional.

3 We define “fake news” to be news articles that are intentionally and verifiably false and could mislead readers.
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Recuero e Gruzd (2019), ao fazerem um estudo no 7wiffer sobre cascatas de 7fake news
politicas, trazem o conceito de fake news eleitorais que seriam, para os referidos autores, as
noticias criadas com o objetivo de espalhar desinformacéo, criar falsas percepcdes e influenciar
processos eleitorais.

3. Os modos de dizer e suas trés funcdes basicas: mostrar, interagir e seduzir

Os discursos, enquanto praticas sociais de producdo de sentidos, possuem
intencionalidades, a medida que buscam estabelecer sobre o outro determinadas ac¢des ou
fazer com que se partilhem algumas opinides. Nessa perspectiva, a producéo radiofénica nao
se apresenta como recorte e representacdo do “real”, mas como posicionamento discursivo de
uma instancia organizadora que pretende, afinal, ter a ultima palavra, mantendo o aspecto
hegemonico de seu discurso.

A fim de saber a quem atribuir a responsabilidade pelas representacdes reconhecidas
em um texto, é oportuno estabelecer a diferenca entre enunciado e enunciacéo. De acordo com
Pinto (2002, p. 32), a “enunciacao é o ato de producéo de um texto e se opde a enunciado, que
€ o0 produto cultural produzido, o texto materialmente considerado.”

A analise de discursos que sera promovida se centra nos modos de dizer, ou seja, como
a enunciacao, pelos modos de dizer, apresenta o objeto fake news a partir dos modos de
mostrar, interagir e seduzir. As trés funcbes acontecem de forma integrada, e a separacéo a
cumprida na anélise € apenas didatica. O modo de mostrar constrdi o universo de discurso, ao
designar e descrever o objeto de que se fala. Esse modo marca a fronteira entre o que o ouvinte
conhece, 0 que 0 enunciador acredita que ele ja conhega e 0os conhecimentos assumidos pelo
enunciador, em uma relacéo localizada no tempo e espaco. Tendo isso em vista, materializa-se
em marcadores referenciais, como: escolhas lexicais; uso de artigos, pronomes,
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quantificadores, sintagmas nominais, operadores de tempo e de aspecto; e os logicos de
descricdes (Pinto, 2002).

O modo de interagir designa uma busca de vinculo por meio da interpelacéo, a fim de o
enunciador estabelecer relacbes de poder com o ouvinte, pois s6 assim é possivel — pelo
convencimento e por seu intermeédio — ter uma agéo sobre ele ou sobre 0 mundo. Esse modo
ocorre a partir de operadores de modalizacdo, como a escolha de determinadas formas e
estruturas, a exemplo de topicalizac&o, voz ativa ou voz passiva, operacdes de hierarquizacéao,
escolha de substantivos, verbos, advérbios com valor modal ou performativo, e adjetivos (Pinto,
2002).

O modo de seduzir diz respeito a acdo do enunciador de marcar pessoas, objetos e
acontecimentos com valores positivos e/ou negativos. Com isso, busca reforcar valores
hegemobnicos na sociedade, por meio de reacdes afetivas favoraveis ou desfavoraveis a eles.
Isso ocorre pelo uso de operacdes de modalizacao expressiva, ao escolher o 1éxico com funcao
avaliativa ou afetiva: substantivos, adjetivos, verbos e advérbios (Pinto, 2002). Esse modo, no
radio, fica bem evidente na forma como a locucdo destaca e/ou marca pessoas,
acontecimentos ou objetos.

4. A campanha no ar!

Definir um modelo ou formato de publicidade no radio ndo tem sido tarefa facil. Os
estudos de Alves (2019); Baldo (2004); Baldo e Mangialardo (2020); Pereira (2011); Reis (2004,
2008, 2010); Silva (1999); Silva, Lucena e Silva (2020) mostram os aspectos histdricos, de
linguagem, de formatos e estudos de caso da publicidade/propaganda radiofénica brasileira.

Na otica do género radiofénico, Barbosa Filho (2009) distingue género publicitario do
propagandistico. O primeiro é constituido por espote, jingle, testemunhal e peca de promoc¢éo.
O segundo engloba a peca radiofénica de acao publica, programas eleitorais e programa
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religioso. O que os diferencia, na visdo do supracitado autor, € que o publicitario divulga e
vende produtos e servigos, enquanto o propagandistico difunde ideias e é instrumento de
doutrinagao dos povos, por intermédio de programas e propagandas.

A Radio Senado esta no ar desde 1997. Em 2018, quando a discussao e a expressdo de
certo cuidado com 0s possiveis rumos e as possibilidades que as 7ake news pudessem ter nas
eleicbes daquele ano, a Senado Radio Agéncia divulgou e disponibilizou para downloads das

radios parceiras cinco spots com os temas Analise, Cheque, Confirme, Denuncie e Pesquise

Para a analise, neste artigo, foi feito um recorte no corpus. Portanto, v8o analisados 0s

spots Analise e Cheque por haver, na busca de semelhancas e diferencas, propostas
diferenciadas nos modos de dizer aos ouvintes. Vale destacar que nesse processo analitico,
ambos sdo considerados produtos culturais, ou seja, forma empirica do uso das linguagens,
analisando os elementos sonoros e de outros sistemas semidticos por meio de modos de dizer.

Os produtos culturais participam, na cena midiatica, de um universo de concorréncia
visando a trazer para si um modo de dizer que possa fazer circular a fala institucionalizada do
Senado Federal sobre o tema. Os spofs serdo analisados como textos, ou seja, formas
empiricas de uso da linguagem verbal, oral e/ou de outros sistemas semidticos criados por
eventos comunicacionais no contexto das elei¢cées de 2018 no Brasil.

Vianna (2014, p. 228), ao buscar compreender as imagens sonoras na publicidade no
radio, afirma:

ainda que a publicidade radiofénica muitas vezes seja considerada
como “primo pobre” do meio publicitario, pela pouca atengcédo que
recebe dos profissionais da area e dos investidores, os jingles e spots
de radio tém muito a desvelar. Mas, para isso, devemos escutar mais
atentamente o que essas pecas tém a dizer. Portanto, buscamos
‘ouvir” com atencé@o as vozes, as musicas, os efeitos sonoros, o
silencio, as interferéncias do tratamento técnico das pecas
radiofénicas.
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Adaptando o pensamento da referida autora ao objetivo deste artigo, e ao olhar de Pinto
(2002) para o radio, pode-se ratificar que os dois produtos culturais empiricos buscam
descrever o acontecimento — producéo e circulacéo de 7ake news— da melhor maneira possivel,
chamando a atenc¢é&o do ouvinte por meio do uso de recursos sonoros, propondo certos efeitos
de sentido para produzir uma conscientizacao e acao para combater um “virus” que circula
pela internet, por aplicativos e pelas rede sociais.

Spot 01 — Analise

Locucao: Fake news... Atencdo: nas redes sociais € nos aplicativos de mensagens, estéo
circulando informacfes e noticias sem a origem da fonte. Toda vez que aparecer a palavra
ENCAMINHADA, n&o ¢é possivel identificar a fonte. Desconfie, pode ser boato. Nao compartilhe
noticias que podem ter conteudo falso.

Assinatura: Radio Camara, credibilidade direto da fonte.

Neste spot, 0 modo de dizer do enunciador , na funcao mostrar, parte da escolha lexical
fake news para mostrar ao ouvinte, logo de inicio, qual sera o referente que ele tratara. Ao
designar o objeto, procura localiza-lo no espaco — redes sociais e aplicativos de mensagem
— € no tempo - estao circulando. A locucao verbal esido circulando traz o evento

comunicacional para o tempo presente. O enunciado € construido a partir do uso do verbo
auxiliar estar, conjugado na primeira pessoa do plural, e do verbo principal circular, no

gerundio. Em seguida, a enunciagao descreve o que entende por /‘ake news — informacgoes e

noticias sem a origem da fonte. A enunciacao opta pelo uso de pronomes definidos ao longo
do texto como estratégia para deixar de forma precisa e clara, para que néo pairem dulvidas ao

ouvinte sobre de que trata o texto — a origem da fonte; a palavra ENCAMINHADA,; identificac&o

da fonte.
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Ainda na funcao mostrar, o enunciador, por meio da escolha lexical da palavra

ENCAMINHADA, apresenta-a como a mais adequada para orientar o ouvinte a reconhecer o
processo de circulacdo de fake news. Por fim, sdo apresentados ao ouvinte mais dois |éxicos

que remetem ao significante /ake news: boato e noticias com conteudo falso.

Na funcéao /nteracdo, o enunciador coloca-se em uma posicdo de poder em que Possui
a informacao correta, detém um saber privilegiado sobre esse novo fendbmeno que o ouvinte
desconhece. Exatamente por desconhecer a dindmica do processo que vem causando
problemas politicos e sociais é que o0 enunciador traz para si a tarefa de orientar. Pinto (2002)
destaca que esse € um problema a ser resolvido pela enunciac&o, que busca reproduzir as
hierarquias sociais a serem reconhecidas onde ocorrem 0S processos comunicacionais.

No interior dessa instituicdo onde o spotf foi produzido e posto em circulacdo, o
enunciador procura reforcar, modificar ou manter as hierarquias no/pelo enunciado. Dessa
maneira, faz uso da funcédo conativa, a fim de estabelecer um vinculo forte com o ouvinte, ao
escolher o léxico Atengao, o verbo Desconfie e a ordem Nao compartilhe, ou seja, ha um
perigo que determinado tipo de ouvinte ndo conhece, entdo ele traz para si a condicé&o de
informar/esclarecer. Outra estratégia usada pelo enunciador na funcédo interacédo € a
topicalizacao, ao trazer o substantivo feminino fake news para o inicio do enunciado e 0s verbos
com valor performativo.

O enunciador hierarquiza os sentidos disseminados espacialmente, ao propor que o
ouvinte preste atencao, desconfie e ndo compartilhe. Por fim, interpela o ouvinte a desconfiar
de mensagens encaminhadas quando n&do € possivel identificar a fonte, e ordena a nao agir
COMO as pessoas que incautas, inocentes ou ignorantes, compartilham noticias com conteudos
falsos. A assinatura sobreleva o lugar institucional de onde o enunciador fala — Radio Camara
— e remete para a instituicdo, também lugar de credibilidade.
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Na funcdo sedugcdo, o enunciador demonstra uma reacdo afetiva desfavoravel a
informacgdes e noticias que circulam pelas redes sociais e por aplicativos sem fonte de origem,
marcando com valor negativo pessoas que compartilham, nas redes sociais e nos aplicativos
de mensagem, conteudo recebido sem fonte. Outrossim, atribui afeto negativo a noticia sem
origem da fonte, nomeando-a como boato. Essa funcéo traz um enunciador que apresenta duas
modalizacdes expressivas que mais se complementam que do que se contradizem: uma
expressa certeza — estao circulando informacoes e noticias sem a origem da fonte; a outra,
possibilidade — pode ser boato, podem ter conteudo falso. H4, ainda, o refor¢co da avaliacédo
negativa das 7ake news e do comportamento do ouvinte pelo enunciador, quando enuncia: toda

vez que aparecer a palavra ENCAMINHADA, nao é possivel identificar a fonte.

O afeto positivo proposto pelo enunciador ao ouvinte alude a importancia de analisar
antes de colocar em circulacao conteldos falsos. A enunciacao, na assinatura, distribui afeto

positivo para a instituicdo, por meio do substantivo credibilidade, critério relevante ao universo

jornalistico. Também h& afeto positivo no complemento direto da fonte, que igualmente remete
a um critério fundamental na prética jornalistica para evitar as fake news, qual seja a apuracao.

Os modos de dizer referem-se a linguagem verbal e aos outros sistemas semidticos.
Nesse texto, 0 outro sistema semidtico que integra a linguagem verbal, tomando por base a
proposta de Vianna (2014), sao o0s elementos sonoros que serdo analisados, a saber: locucéo,
efeitos sonoros, trilha musical, siléncio e tratamento técnico. A referida autora considera que 0s
elementos sonoros produzem imagens multisensoriais a um ouvinte-modelo, “por meio da
associacio da performance da voz, dos efeitos sonoros, da trilha musical, do siléncio e do
tratamento técnico (gravacdo, mixagem e efeitos de poés-producdo, como reverberacao,
equalizacéo etc.” (Vianna, 2014, p. 1).

A voz na publicidade chama a atencao, e exige um conjunto de técnicas e habilidades.

O spot 1€ feito por uma voz masculina, tom grave, o acento vocal ocorre nos Iéxicos Fake News,
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Atencao, Encaminhada e Desconfie. O ritmo da locu¢cédo € marcado pela trilha sonora, que
traz uma musica instrumental em ritmo agil e em staccafo. O comeco da musica é
marcadamente forte, semelhante a trilhas utilizadas em programas jornalisticos quando buscam
chamar a atencdo do ouvinte para um fato inusitado. Apds a abertura, a muasica diminui a
intensidade, mas nao o ritmo, e em certos momentos, ha um acento sonoro com a batida de
instrumentos de percussdo. O encerramento da trilha possui uma batida marcadamente de
ponto final, que coincide com o fim da assinatura.

N&o héa presenca de efeitos sonoros, mas ha uma pausa bem marcada, apds o locutor
enunciar fake news, que pode ser considerada um siléncio reflexivo para o que sera dito em
seguida. Em relacdo ao tratamento técnico, é possivel perceber uma edicdo em que a
gravacao, a mixagem e os efeitos de pds-producao tornam o spof com uma grande qualidade
acustica.

Spot 2 — Cheque

Locucao: Fake News... Cheque se a noticia saiu em algum outro veiculo de informagéao, jornal,
revista ou site conhecido e com credibilidade. Tome cuidado, as vezes uma parte da informacéo
€ verdadeira, em outras, € um trecho usado fora de contexto ou noticia antiga, compartilhada
como nova. Essa manipulacéo contribui para a desinformacéo.

Assinatura: Radio Camara, credibilidade direto da fonte.

Ha uma diferenca na estrutura discursiva, comparada com o spot anterior. Enquanto o
texto de abertura do spof 1 remete, pro meio da pausa, a um convite para parar e prestar
atencéo, o texto do spotf 2 é mais direto. O modo de dizer do enunciador, na funcao mostrar,
repete a escolha lexical fake news para construir o universo de referéncia do ouvinte logo no
inicio. Ele faz uso da funcao conativa para apresentar, por meio do verbo, o tépico do spor.
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checagem. O verbo no presente procura convencer o ouvinte a checar e ter certeza da
veracidade da informacé&o antes de compartilha-la.

O enunciador nomeia por noticia a informacéo a que o ouvinte teve acesso, e orienta

como proceder para saber se ela é verdadeira. O enunciado estd ancorado em uma
perspectiva experencial no passado, de modo que o pretérito perfeito traz o fato para o

presente, uma vez que “saiu em algum outro veiculo de informacao” pode se referir tanto ao
mesmo dia quanto a um espaco temporal mais alargado. O universo de referéncia da checagem

é complementado com os substantivos veiculo, jornal, revista e site. H4 uma descricdo dos
objetos (outro veiculo de informacao, jornal, revista ou site conhecido e com credibilidade) como
estratégia enunciativa para estabelecer uma relacdo com o léxico escolhido — checagem. Os
artigos definidos e indefinidos, os pronomes indefinidos, a locucéo adverbial indicativa de
tempo, os quantificadores e os verbos com valor performativo, presentes no texto, ajudam a
criar o universo onde o ouvinte também constréi referéncia pelos modos de dizer.

Na funcéo /nteracdo, o enunciador continua a colocar-se em uma posicao de poder, em
que ele possui um saber sobre o fenbmeno. O enunciador procura reforcar o lugar hierarquico

para conscientizar e alertar, e para isso, faz uso dos léxico Cheque e das expressdes Tome

cuidado e Esta manipulacao. Entdo, os enunciados nas formas imperativa e declarativa
reforcam a relacdo de poder sobre o0 ouvinte.

A operacao de hierarquizacéo de sentidos também contribui para uma interacao em que
0 poder esta na emissdo, porque primeiro interpela o ouvinte a checar a noticia em outros
veiculos de informacé&o de credibilidade; depois, alerta para ter cuidado e ficar atento porque
as fake news podem ter uma parte verdadeira, mas outra ndo, estar fora do contexto ou ser
antiga, embora seja apresentada como nova. Essa estratégia de hierarquizacéo é para, afinal,
explicar que isso tudo € uma manipulacado que provoca desinformacéo. A assinatura, como

BRITTO FONTES, H.; KISCHINHEVSKY, M. Trilha sonora para enfrentar a Covid-19 - Mudancas no Radio Musical do Rio de Janeiro.

Esferas, ano 12, vol. 1, n°® 23, janeiro-abril de 2022.
esferas



Dossié: Democracia e cidadania nas ondas sonoras 164

citado anteriormente, destaca o lugar institucional que constréi sua credibilidade fazendo
checagem, ou seja, indo direto a fonte.

Na funcédo sedugdo, o enunciador demonstra uma reacao afetiva favoravel ao processo
de checagem e a producéo noticiosa de outros veiculos que prezam a credibilidade. A reacéo
desfavoravel é para as fake news, as informacdes sem checagem e a manipulacdo de
informagao sem compromisso com a verdade. Esse spofmarca com valor negativo, assim como
0 anterior, pessoas que compartilham conteudo, porém, diferentemente do outro, que se refere
a conteldo sem fonte, aqui trata de quem compartilha sem checar. Atribui afeto positivo aquele
que observa a manipulagado da noticia que vem com aparéncia de parcialmente verdadeira,
descontextualizada e requentada,* passando-se por nova.

O enunciador marca, por intermédio do substantivo credibilidade e do adjetivo

verdadeira, seu afeto positivo; e dos substantivos manipulacao € desinformacao, o negativo.

O spot 2 também ¢ feito por uma voz masculina, com tom grave. O acento vocal ocorre
nos léxicos Fake News, Cheque, Noticia, Credibilidade, Verdadeira, Manipulacdo e
Desinformacao. E 0 mesmo ritmo da locucéo do outro spot analisado, marcado pela trilha
sonora que traz uma musica instrumental em ritmo agil e em staccato, musica de abertura
intensa e encerramento casando com a assinatura.

Assim como outro spot, ndo ha presenca de efeitos sonoros, mas uma pausa apos o

locutor falar Fake News. Nao obstante, € bastante assertivo quando ordena que 0 ouvinte
cheque a noticia. Por tratar-se de uma campanha publicitaria, o tratamento técnico mantém a
qualidade acustica.

4 Jargéo de redacao para o assunto ou a noticia que ja foi publicada e é trazida novamente sem um dado novo relevante que justifique a
republicagéo.
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5. Consideracoes finais

Os spots analisados apresentam carater educativo/informativo. O segundo spoffaz uso
de uma linguagem com funcdo conativa ou apelativa, enquanto o primeiro se aproxima da
funcéo referencial ou denotativa. Ambos tém o intuito de divulgar mensagem que desperte a
atencdo do publico ouvinte, no tocante aos conteudos falsos divulgados principalmente pela
internet.

Sobre a perspectiva do género, no caso de uma radio publica, foi possivel identificar que
nao ha separacao nitida entre o género publicitario e o propagandistico, uma vez que tais
linguagens e formatos estdo misturados no dois spofs analisados.

Os processos de producédo dos dois produtos culturais empiricos sdo dotados de
sentidos e possibilitaram identificar intencionalidades nos enunciadores, no sentido de firmar
uma relacao de confiabilidade com o publico. Utilizando-se, na maioria das vezes, de recursos
sonoros, enunciados chamativos e outras estratégias comunicacionais, objetivaram prender a
atencado do publico, levando-o a refletir e a “defender-se” das fake news, apresentando
discursos como forma prevencéo e informacao.

Os modos de dizer presentificados nos enunciados evidenciaram que ao construir o
referente, ora nomeiam fake news e desinformacao como sinbnimos. Essa indefinicao produziu
uma “derrapagem”, devido a confusdo ao dizer sobre varios conteudos com caracteristicas
proprias e distintas do conceito de fake news. O enunciador buscou reforgar o vinculo por meio
de uma postura distanciada do ouvinte, apostando em sua credibilidade.

Os afetos marcam uma posicdo contraria ao processo que coloca em xeque a
democracia € as eleicdes. S&o favoraveis a que 0s ouvintes e a sociedade entendam a l6gica
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e a enfrentem, combatendo os varios mecanismos que vém surgindo nos Ultimos tempos . E
possivel perceber que os modos de mostrar, interagir e seduzir estdo separados apenas para
efeito de anédlise, uma vez que acontecem de modo integrado, com a intencionalidade de
convencer o ouvinte de que o combate as 7ake news é parte muito relevante para o interesse
publico.

Por fim, identificou-se, apesar de algumas imprecisdes no campo tedrico, a relevancia
da tematica dos spots, no sentido de instruir o publico a identificar e denunciar uma informacéao
que se apresenta de maneira falsa. Logo, é meritdria, ndo somente pela discusséo a respeito
da tematica, mas também por chamar a atencédo de um publico cada vez menos paciente para
checar fontes.
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