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Resumo: Este artigo apresenta um estudo de caso, em andamento, sobre os imaginarios que emergem da
circulacao de boatos sobre fraude eleitoral, bem como as disputas de sentido que engendram. A partir da analise
de microtextos publicados no Twitter, localizamos elementos que ajudam a conferir verossimilhanga aos boatos,
entre eles, fragmentos miticos e formulas arquetipicas. A discuss&o tedrica tem base nas teses de Jung e Durand,
em didlogo com pesquisadores da Comunicacao e da Histdria.
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Abstract: This article presents a case study in progress, about the imaginaries that emerge from the circulation of
rumors about electoral fraud, as well as the disputes of meaning they engender. From the analysis of microtexts
published on Twitter, we found elements that help to give verisimilitude to rumors, including mythical fragments and
archetypal formulas. The theoretical discussion is based on the theses of Jung and Durand, in dialogue with
researchers in Communication and History.
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Resumen: Este articulo presenta un estudio de caso en curso, sobre los imaginarios que emergen de la circulacion
de rumores sobre fraude electoral, asi como las disputas de sentido que engendran. Del andlisis de microtextos
publicados en Twitter encontramos elementos que ayudan a dar verosimilitud a los rumores, incluyendo fragmentos
miticos y férmulas arquetipicas. La discusion tedrica se basa en las tesis de Jung y Durand, en didlogo con
investigadores en Comunicacion e Historia.
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1. Introducao

Este trabalho aborda o tema fraude eleitoral enquanto uma construcdo narrativa néo
ficcional que assume a forma de boato? mas ao circular nas redes sociais digitais reivindica o
status de verdade. Sustentamos que os boatos sao narrativas nao ficcionais falsas, que tentam
se passar por verdadeiras por meio do emprego de técnicas do jornalismo profissional na
construcéo de noticias. Além disso, o recurso a conteudos arquetipicos e simbdlicos partilhados
pela cultura midiatica reforca o0 sentido de verdade dessas producdes,
promovendo identificacdo emocional coletiva. Procedemos a uma anélise exploratéria de um
conjunto de microtextos publicados no Twitter, no qual localizamos elementos que ajudam a
conferir a verossimilhanca do boato, entre eles, fragmentos miticos e férmulas arquetipicas. Por
outro lado, evitamos a expressao /ake news, por considerar que a noticia enquanto produto do
jornalismo profissional ndo pode ser classificada como 7ake, falsa; sendo falsa, ndo é noticia. A
expressao também é problematica por levar a armadilha de classificar a intengédo — e o
conhecimento acerca da falsidade do conteddo — de quem publica e/ou espalha boatos; do

contrario, estariamos negando a natureza auténorma dos arquétipos.

De modo geral, a psicologia analitica de Jung e a antropologia estruturalista de Durand
fornecem as bases para os estudos em Comunicacdo que exploram as perspectivas do

Imaginario em sentido /afo. Este trabalho ndo foge a regra; sua ancoragem no ponto de vista do

3 Neste trabalho o boato ¢ compreendido como um elemento que circula e que ao mesmo tempo encontra um espago para circular. Na visdo
de lasbeck (2000, p. 11) sdo como “ondas noticiosas” disformes que se desenvolvem em fluxos a partir das contribuigées coletivas. Neste
sentido, segue uma “ética bem definida e uma estética bastante esgargada, capaz de conter uma variada gama de produtores/fruidores”. Além
disso, embora foquem-se em situagdes concretas, lidam com um carater fantasioso e imaginativo.
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Imaginario ocorre por intermédio da leitura de Jacobi (2017) ao trabalho de Jung e pelo acesso
direto ao texto de Durand (2012). Entretanto, por se situar na interface entre comunicacao (sob
0 ponto de vista da midiatizacao) e politica, formando um triangulo com as teorias do imaginario,
recorremos a fontes tdo ecléticas quanto a natureza de nosso objeto. Para resgata-lo do
contexto sécio-histérico, nos socorremos dos aportes de Carlo Ginzburg (2007) e sua pesquisa
sobre o verdadeiro, o ficticio e o falso, mas também ao resgate histérico do tema das fraudes

eleitorais feito por Jairo Nicolau (2012).

O enfoque na comunicacdo, enquanto campo de conhecimento, € amparado nos
trabalhos de Barros (2019) e Bucci & Kehl (2004), pela visada das teorias do imaginario; o
conceito de circulacéo, debatido por Braga (2006), Rosa (2019) e Veron (1996), nos auxilia a
problematizar a producéo de sentidos que se estabelece nas interacdes sociais. Por outro lado,
Gomes (2017) nos da o prisma da midiatizacdo enquanto ambiéncia, como o fio condutor que
nos permite compreender como atores diversos agenciam multiplos circuitos em torno do tema
da fraude eleitoral, criando contradicdes entre realidades fluidas e imaginarios cristalizados, e

desafiando as autoridades instituidas do jornalismo e do poder judiciario.

2. Entre o voto impresso e o digital: a circulagao de boatos sobre fraude eleitoral no Brasil

Apesar da aparéncia de atualidade causada pelo impacto das tecnologias de informacao
e comunicacdo na esfera de visibilidade publica, a circulagcdo de histérias (verdadeiras e
boatos) sobre fraude eleitoral ndo € um fenémeno novo. O cientista politico Jairo Nicolau (2012)

afirma que os relatos eram abundantes no século XIX, n&o s6 no Brasil, mas também nos
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Estados Unidos e na Europa. No &mbito nacional, por muito tempo o voto nao fora secreto nem
universal; havia categorias de pessoas aptas a se tornarem eleitoras (homens, com alguma
escolaridade e com uma boa condicao financeira); em alguns casos, as eleicdes perduravam
por varios dias e dispensavam a presencialidade podendo, inclusive, o voto ser registrado por
procuracao. Naquele contexto, existia ndo somente a desconfianca popular sobre a lisura do
processo eleitoral, mas as fraudes eram factiveis. Nicolau (2012) ressalta que as eleicées no
Brasil ficaram mais limpas com a criag@o da Justica Eleitoral, a partir da promulgacéo no Codigo
Eleitoral, em 1932. Sucessivas inovacGes foram introduzidas no coédigo, visando ao
aperfeicoamento do processo eleitoral; ainda assim, havia relatos de fraudes, sobretudo no
interior do pais. No periodo apds a redemocratizacdo (de 1985 aos dias atuais), a
informatizac&o da justica eleitoral eliminou alguns tipos de fraude, a exemplo do alistamento de
um eleitor em mais de uma secéo. No entanto, eram frequentes as adulteracdes durante a
apuracgao dos votos. Com a substituicdo das cédulas de papel pela urna eletrbnica, a partir de
1996, as fraudes de apuracéo, em que cédulas em branco eram preenchidas por fraudadores
e votos e boletins de urna eram rasurados, foram extintas (NICOLAU, 2012, p. 124). Apesar

disso, boatos de fraudes nas eleicdes nunca deixaram de existir.

O avanco do fenbmeno da digitalizagdo aprofundou o problema, ao generalizar 0 acesso
aos dispositivos de comunicacao, multiplicando as possibilidades de propagacédo de boatos
entre individuos na esfera privada. Para além dos usos privados, o fenbmeno promoveu a
ampliacdo da esfera de visibilidade publica e, consequentemente, do acesso de diferentes
agentes ao espaco midiatico discursivo € 0 uso deste espaco para a disseminacéo de boatos

com aparéncia de narrativa factual, de noticia (news). Ou seja, o boato rompe a esfera privada
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e ingressa nos espacos midiaticos, por meio da imitacéao do formato da noticia (entendida como
um produto do jornalismo profissional), e sua aceitacado como verdade pelos leitores/usuarios
decorre, entre outros fatores, da dificuldade atual da imprensa corporativa em construir a
verdade consensual. Essa dificuldade € apenas um dos sintomas do fendbmeno do estagio

digital da midiatizagéo.

Sobre as relagdes que surgem do entrelacamento entre o verdadeiro, o ficticio e o falso,
o historiador Carlo Ginzburg (2007) enfrenta a questédo ao confrontar o texto de Os protocolos
aos sabios de Sido (para ele, “um panfleto anti-semita publicado na Russia em 1903”) com o
ensaio Didlogo no Inferno entre Maqguiavel e Montesquieu, de autoria de Maurice Joly, porém
publicado anonimamente em 1864. Ginzburg afirma que o autor de Os protocolos langou méao
de uma formula preexistente - a “fantasmagorica conspiracéo judaica” — para elaborar uma
falsificacéo fosca do Didlogo no Inferno. Apds a revolucdo russa de outubro de 1917, um
encadeamento de acontecimentos cadticos contribuiu para a difusdo do pastiche, quando o
texto € traduzido para varias linguas. Segundo o historiador, a traducéo alemé foi publicada em
1919 e “saudada pelo Times um ano depois como um documento importante e, portanto,
implicitamente, digno de fé”. Dois anos depois, o0 proprio Times publicou artigos demonstrando
que os Protocolos eram um plagio. Apesar da consideravel repercussédo dos artigos, ja ndo
seria mais possivel conter a difuséo dos Protocolos (GINZBURG, 2007, p. 189-209).

Esse exemplo nos leva a refletir sobre as semelhancas e diferencas entre boatos — e sua
propagacdo — do passado e dos tempos atuais, em que a difusdo de ideias n&o ocorre somente
por suportes impressos (livros, jornais, panfletos), mas séao lancadas na web e, a partir dela,
ganham o mundo em segundos. A intensa circulacao, inerente a midiatizacéo - entendida aqui
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como um metaprocesso, uma ambiéncia (GOMES, 2017) - ndo permite gestao de fluxos, eles
ocorrem, vazam, transcendem e agenciam novos circuitos, sempre adiante. Desse modo, €

impossivel conter a difusdo de um boato em circulagao.

Sobre as semelhancas, Sunstein (2010) afirma que as pessoas, em geral, acreditam em
boatos quando eles contam histérias faceis de ser digeridas, porque baseadas em crencas
preexistentes, mesmo que ndo se conheca nada sobre o objeto do boato. “Na auséncia de um
conhecimento pessoal, tendemos a pensar que onde ha fumaca ha fogo [...]” (SUNSTEIN, 2010,
p. 06). Nesse sentido, as multiplas formas de fraudes parecem gravitar em torno da ideia de
eleicdes, de um lado porque historicamente se estabeleceu que todo ato invisivel aos olhos
(depositar o voto, sendo este secreto, por exemplo) permite interferéncias prévias como o
cabresto ou a alegacéo de ilegalidades; de outro, porque no Brasil a ideia de fraude, do ato
ardiloso, se acopla a nocéo de politica trazendo consigo um conjunto de elementos miticos que
habitam o imaginario coletivo e midiatico. A ideia da conspiracéo, dos herdis ou dos martires,
ndao tem um lado partidario, mas tem uma vinculagcdo direta com a possibilidade de
tensionamentos discursivos que se dao a partir das l6gicas de midiatizacdo imbricadas no
tecido social. Tais logicas s&o cada vez mais introjetadas a partir do momento em que a
digitalidade constitui a ambiéncia tanto onde as eleicdes se efetivam (as urnas digitais) como
por onde o debate eleitoral prévio e posterior se estabelece. E nessa arena plural que se
inscrevem os embates de sentido. Vale considerar que neste trabalho adotamos o conceito de
circulacdo como chave heuristica ndo apenas para discutir aquilo que circula enguanto
materialidade (postagens, imagens representativas), mas para problematizar a producéo de

sentidos que se estabelece nas interacdes sociais.
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Dentro da perspectiva da midiatizag&o, a circulacéo passa longe da ideia de propagacéo
de conteudos, pois como bem lembra Braga (2006) € preciso diferenciar a circulacao de bens
a serem produzidos e recebidos da ideia que Eliseo Verén (1996) propde de circulacdo como
aquilo que se manifesta entre 0 acesso € o consumo. A circulagcdo como entre ndo diz respeito
ao material que circula, mas aos sentidos que sao elaborados em fluxos adiante. Para Braga
(2006, p. 28), a circulacao é um sistema interacional caracterizado pela “movimentacéo social
dos sentidos e dos estimulos produzidos”, seja tendo a midia como estopim ou o fazer de atores
sociais. Rosa (2019), por sua vez, considera a circulagcdo como uma relacéo de atribuicdo de
valor que se da nas interacdes. Isto €, a fraude eleitoral s6 se concretiza enquanto uma
problematica de comunicacéo a partir do momento em que é valorada por diferentes sujeitos e
atores, acionando camadas de sentido ja presentes em nosso imaginario. Tome-se, por
exemplo, o fato dos frequentes questionamentos sobre a urna eletrénica, estes séo valorados
nas interacoes a partir de diferentes construcfes narrativas, transformando o espaco das redes
sociais em lugar de debate, mesmo quando sequer héa eleicbes em andamento. Ou seja, a
discussédo em torno da fraude ndo esta vinculada ao processo eleitoral em si, mas aquilo que
faz emergir sobre as praticas sociais em jogo, sobre valores morais e coletivos, sobre a prépria
ideia de politica atravessada sempre pelo conflito. Isso nos dé a ver que a circulacao néo diz
respeito somente ao que foi publicado, mas com o espac¢o potencial de debate que se abre em
torno do imaginario das eleicdes. Ou seja, 0s sujeitos antes presos no polo de recepgao, criam
ambientes ad hoc em que possam ndo somente questionar os regimes de verdades das midias,
mas criar outros regimes €, assim, ampliar os circuitos e as tensdes em torno do tema “fraude

eleitoral”.

ROSA, A. P.; BIANCO, E. C. V. Mito do compl6: embates de sentido na circulagédo de boatos sobre fraude eleitoral
Esferas, ano 12, vol. 2, n® 24, maio-agosto de 2022. e Sfera S
ISSN 2446-6190 B



Dossié: Mito e Comunicacao Digital 358

Esse processo é perceptivel quando olhamos para os mdultiplos circuitos que se formam
em torno do tema da fraude eleitoral, a partir do agenciamento da esfera publica (englobando
a esfera de visibilidade) pelo presidente da Republica: partindo de uma declaracao de Jair
Bolsonaro, a midia corporativa e as instituicdes publicas organizam suas contranarrativas, em
uma clara disputa de sentidos sobre a confiabilidade das urnas eletronicas brasileiras e das
proprias instituicées que dirigem o processo eleitoral. Simultaneamente, blogs e usuarios de
redes sociais online publicam suas opinides sobre o assunto e as fazem circular através de
comentarios, compartiihamentos e hashtags, gerando intensos debates. Midias corporativas,
agentes publicos e politicos ingressam nos circuitos por meio do acionamento de ferramentas
especificas de cada plataforma e, ndo raro, essas interacdes penetrarn na esfera publica na
forma de proposta legislativa. Este parece ser o objetivo da hashiag #VotolmpressoAuditavelda.
Criada no Twitter para pressionar o Congresso a votar, e aprovar, o projeto de lei (PL) do voto
impresso, acabou servindo de veiculo para usuarios compartilharem sentidos diversos sobre a

(in)seguranca das urnas brasileiras.

3. Imagens arquetipicas em circulagao: a eterna presenga do mito

A férmula da conspiracao judaica, referida por Ginzburg (2007) sobre os FProfocolos, se
aproxima analogicamente ao conceito jungiano de imagens arquetipicas, uma vez que se utiliza
— para dar verossimilhanca ao texto — de formas mentais presentes no inconsciente coletivo,
como a /uz e a sombra, personificadas em uma diversidade de criacdes narrativas pelo herdi e

o martir de um lado e, de outro, o vilao e tudo o que € secreto, escondido. Se, para Jung, 0s
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arquétipos sao imagens primordiais e “formas de manifestacao dos instintos” (goud JACOBI,
2017), isto €, “possui, de um lado, um aspecto orientado ‘para cima’, para o mundo de imagens
e ideias, e, de outro, um aspecto orientado ‘para baixo’, para os processos biolégicos, naturais,
para os instintos” (JACOBI, 2017), as imagens arquetipicas sdo a representacao deles, sua
expressao em forma de metéforas. Por outro lado, na teoria de Durand (2012) os arquétipos
“constituem o ponto de juncéo entre o imaginario e 0s processos racionais”. Os mitos, por sua

vez, sdo:

um sistema din&dmico de simbolos, arquétipos e esquemas, sistema
din&dmico que, sob o impulso de um esquema, tende a compor-se em
narrativa. O mito € ja um esboco de racionalizacao, dado que utiliza
o fio do discurso, no qual os simbolos se resolvem em palavras e 0s
arquétipos em ideias. O mito explicita um esquema ou um grupo de
esquemas. (DURAND, 2012, p. 62-63).

Conforme Bucci & Kehl (2004), o mito “oferece um conjunto de conceitos indiscutiveis”
que produz um efe/to de realidade, ao fornecer um suporte imagindrio & linguagem. E por meio
desta que os fatos, a realidade vivida, séo registrados (BUCCI, 2019). No entanto, os sentidos
de realigade s&o engendrados, em nossa €poca, no ambito da visdo (BUCCI & KEHL, 2004),
por meio de imagens que carregam fragmentos miticos. Embora os autores se refiram as
imagens técnicas produzidas pela televisdo, ampliamos 0 entendimento para as imagens
imateriais, fruto da capacidade humana de imaginacdo, para tentar apreender as

manifestacdes de imagens arquetipicas, de fragmentos miticos, nos textos que individuos
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fazem circular por meio das affordances oferecidas pelo Twitter, abastecendo um imaginario
midiatico.

Seguindo a metodologia proposta por Barros (2019), “é pelo jogo de redundancias que
se detectam num texto as metéforas obsessivas”, isto é, 0 mito que retorna em fragmentos e
que se conectam uns aos outros, projetando o todo imaginado. A partir da anélise de
microtextos  publicados  por usuarios do  Twitter, indexados pela  hashiag
#VotolmpressoAuditavelda, mas também reunidos (e localizados) pela repeticdo de termos
como fraude, urnas e eleicdes, 0 compld se revela como metafora obsessiva dessas narrativas.
Isto €, evidencia-se uma retomada de marcas ou de imagens que obsessivamente se inserem
na cultura, ndo apenas enguanto redundancia e esvaziamento simbaolico, mas que permitem
ver sua onipresenca ou eterna presenca nas producdes sociais que circulam. A repeticdo do
sentido deixa entrever o0 mito mesmo naquilo que esta imerso nas elaboracées midiaticas.
Abaixo, a figura 1 mostra duas colunas de textos; na coluna da esquerda, um deputado federal
apresenta um encadeamento de ideias que sugerem que um dos pré-candidatos a presidéncia
da Republica teria razbdes ocultas para acreditar em sua vitdria nas proximas eleicdes; o texto é
encerrado com o s/ogan ‘Eu defendo o voto auditavel”, escrito em caixa alta. A presenca de
elementos extratextuais (emoji), como a bandeira do Brasil e dois olhos afentos, arregalados,
reforcam a ideia central de que um plano secreto estaria sendo tramado pelos poderosos contra
a nacao. Ja a coluna da direita mostra a publicag&o de um usuario conjecturando o modo de
execucdo do plano, que seria efetivado pela fraude as urnas eletrbnicas a partir de um
programa que se autodestrdi, o que evidencia também a dimensdo da técnica e da

desconfianca do maquinico em func&o de sua carateristica de caixa preta. Na figura 2, um ator
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social recorre a metonimia para sugerir que Bolsonaro somente perdera a reeleicdo caso o

plano de fraude as urnas seja executado.

Helio Lopes @ I f 1
- Lula fala novamente em REGULAR a

MIDIA,

Age assim, e continua na frente nas
pesquisas, um absurdo total!

- Ele estd confiando em quem para
continuar falando besteira e acreditar
na viténaltt

DG O VOTO

i

#VotolmpressoAuditavella

Figura 1 — Captura de Tela do Tweetdeck em 30/04/2022 (Twitter)

« Tweet

Rodrigo Constantino
/ @Rconstantino

)

Euripedes de Aguiar B9

A fraude ndo deve acontecer na
apuragdo, porgue os Boleting de Urna
s8o impressos logo que a votagho
acaba em cada urna, A fraude deve
BCONTECET COM iNSETcao de um
pragrama anteés das urnas wirem para
o5 estados, que se autodestndi
quando a maquina Impnme a3
Boleting de Urna,

Euripedes de Aguiar B o

A fraude ndo deve acontecer na
apuragdo, porgue os Boletins de Uma
530 impressos logo que a votagio
acaba em cada urna. A fraude deve
BCONTECEr COM Insercho de um
PrOGrama antes das urnas virem para
05 estados, que se autodestndl
quando a maquina imprime os
Boletins de Urna.

Se Bolsonaro perder para as URNAS, sera preso pelo
arbitrio supremo. N&ao resta a menor duvida disso.

8:15 PM - 20 de abr de 2022 - Twitter Web App

4,162 Retweets 451 Tweets com comentario

34,5 mil Curtidas

Figura 2 — Captura de tela do Twitter
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A imagem seguinte (figura 3) traz, na coluna da esquerda, publicacées que corroboram

a sugestao do ator e, a direita, um usuario atribui a autoria do plano secreto-aos juizesido STF

(Supremo Tribunal Federal). Nesse exemplo, além do fragmento mitico do compld, o qual se

ancora na imagem arquetipica da sombra, tem-se a concretude dos simbolos, expressa pelos

personagens de cartoon Irméaos Metralha (na versao em portugués), cuja funcédo na publicacéo

é representar os ministros do STF, e pelo Pateta, que confere ao povo o papel/ de bobo. Sobre

a funcao do simbolo, Durand (2012, p. 62) afirma que “enquanto o arquétipo esta no caminho

da ideia e da substantificagéo, o simbolo esta simplesmente no caminho do substantivo, do

nome, e mesmo algumas vezes do nome proprio [...]".
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Figura 3 — Captura de tela do Tweetdeck em 1
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Nos boatos que circulam no Twitter sobre fraudes eleitorais existe uma forte semelhanca
com a teoria da conspiracao contida nos Protocolos dos sdbios de Sido, no sentido das
redundancias que revelam metaforas obsessivas (Barros, 2019). No caso dos FProtocolos, 0s
preconceitos contra judeus perpetuados por arquétipos religiosos cristalizados no imaginario
europeu serviram de alimento tanto para o texto fantasioso quanto para enganar seus leitores,
que o aceitaram como verdadeiro. De forma homdloga, tem-se o registro de que os boatos
sobre fraude eleitoral circulam no Brasil desde a realizacao da primeira eleicdo para um cargo
publico (Nicolau, 2012), ainda durante o periodo imperial. Segundo Sunstein (2009), as histdérias
de complés suprem a necessidade da mente humana em buscar explicacdes, significados,
diante do caos e sao dificeis de serem desmentidas porque, em primeiro lugar, reforcam
crencas preexistentes; depois, porque qualquer tentativa de desmentir essas histérias pode ser
usada para alimenta-las “como apenas mais um estratagema de poderosos membros da
conspiracédo”. Por tras dessas historias de compld, ha o medo da manipulagé&o, da dominagao

pelo outro.

O mecanismo de retroalimentac&o que ocorre entre o arquétipo da sombra e as imagens
que se formam na mente através de arranjos textuais pode ser ilustrado, nesse estudo de caso,
pela proxima imagem (Figura 4), cuja poténcia simbdlica convoca imaginarios de tempos
passados. Ao observamos os detalhes da ilustracdo, vemos Bolsonaro montado em um cavalo,
com o punho cerrado apontando para cima, remetendo a figura de Dom Pedro | empunhando
uma espada em /ndependéncia ou Morte (1888), obra pintada por Pedro Américo em

homenagem a declaracédo da independéncia do Brasil (Figura 5). Do lado oposto ao herd;,
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vemos Lula caindo de um cavalo, acompanhado de politicos engravatados representando a

velha politica, que Bolsonaro diz combater.

Figura 4 — llustragéo publicada no perfil O Brilhante llustra (Twitter)

Por outro lado, o confronto de cavaleiros presentifica, ndo a cena de /ndependéncia ou
Morte (Figura 5), mas a das batalhas medievais que ocorriam entre exércitos montados (Figura
6), incrustadas no imaginario dos brasileiros por meio de literatura, livros didaticos, cinema,
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artes, enfim, de uma memadria imagética que se apoia em registros histéricos. Contudo, € a urna
eletrbnica que ocupa o centro da figura 4, protegida pelo presidente do TSE (2020-2022), Luis
Roberto Barroso, que veste sobre a roupa uma capa de super-herdi na cor rosa. Todos esses
elementos reforcam a ideia de que ha um complé de Lula, aliado a velha politica e ao poder
judiciario (representado pelo TSE), para derrotar Bolsonaro que, no entanto, sai vencedor, pois
é apoiado pelo povo brasileiro (representado pelas vestes nas cores verde e amarela) e pelo

Exército brasileiro (representando pelo soldado na retaguarda).

Figura 5 — Pintura /ndependéncia ou Morte (Pedro Américo, 1888)*

4 Publicado no site do Ministério das Relagdes Exteriores. Disponivel em: https://www.gov.br/mre/pt-br/assuntos/palacio-itamaraty/patrimonio-
historico/independencia-ou-morte-grito-do-ipiranga-estudo

ROSA, A. P.; BIANCO, E. C. V. Mito do compl6: embates de sentido na circulacdo de boatos sobre fraude eleitoral
Esferas, ano 12, vol. 2, n® 24, maio-agosto de 2022. e Sferas
ISSN 2446-6190 S



Dossié: Mito e Comunicacao Digital 366

[Is85he

ranEs

Figura 6 — Pintura Batalha de Hastings (Tom Lovell)®

4. A (re)atualizacao do mito: o que esperar das eleicoes de 20227

A partir da ideia do mito como uma eterna presencga, numa analogia a obra de Mircea
Eliade (1999) sobre o eterno retorno, podemos pensar sobre o boato da fraude eleitoral e sua
ressurgéncia em 2022. Em um ano de elei¢Oes presidenciais no Brasil, as disputas de sentidos
emergem muito antes de qualquer campanha ou resultado das urnas. Aquilo que ja esta inscrito
em circuitos, alguns muito antigos, € retomado e reatualiza a forca de ideias mitificantes nas
interagdes a partir da atribuicdo de valores. Assim como visto nos materiais empiricos aqui

apresentados ha um conjunto de elementos e narrativas que permitem que o mito se reatualize

5 A tapecaria com uma fungdo propagandistica sobre a Batalha de Hastings. National Geographic, 2022. Disponivel em:
https://nationalgeographic.pt/historia/grandes-reportagens/3024-a-tapecaria-com-uma-funcao-propagandistica-sobre-a-batalha-de-hastings
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e se mantenha. Alias esta € a natureza do mito. Para Eliade (1991, p.54) “um mito retira 0 homem
do seu proprio tempo, do seu tempo individual, cronolégico, histérico — e o projeta pelo menos

simbolicamente, no Grande Tempo, num instante paradoxal que ndo pode ser medido”.

Assim, podemos pensar que a ressurgéncia ou sua eterna presencga nada mais € do que
uma forma de producéo de sentidos sacralizadora que ultrapassa as situacdes histéricas ou 0s
periodos, como o eleitoral, visto que 0s mitos que s&o convocados nas narrativas (o compl6, o
herdi, o martir) ndo se referem a uma situacao particular. Por esse carater unificador, parecem
estimular a identificacéo e o vinculo com a verdade. Neste aspecto € interessante pensar o
boato da fraude eleitoral, sua relacao com o falso, e como este traveste-se de verdade por meio

da forca do mito.

Os argumentos tornam-se inquebraveis porque recorrem a elementos simbolicos que
duram no tempo. A repeticdo, caracteristica do mito, revela uma espécie de inscricdo na
circulacdo em looping, 0 que inclusive nos impede de determinar a que situacédo histérica
estamos nos reportando. Significa dizer que aquilo que percebemos sobre a ideia de fraude
eleitoral, o tensionamento das urnas, a disputa sobre o voto auditavel, a suspeita sobre o
segredo e o invisivel aos olhos, as sombras, revela muito sobre como a midiatizac&o da politica
se articula com a forca de pregnéncia do mito e das imagens arquetipicas que o conformam.
Isso ocorre a tal ponto que podemos abolir as datas e os personagens das narrativas, visto que
estas d&o a ver mais do ouroboros, do circuito sem fim, que se retroalimenta das imagens. Tanto
faz 2002, 2010, 2018, 2022.
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Inumeros estudos sobre politica e midiatizacdo vém sendo desenvolvidos para discutir a
relacéo da midia e os atravessamentos do campo politico. Contudo, desde 2018 com a eleicé&o
de Bolsonaro, essa zona de interpenetracdo ganhou ainda mais visibilidade, quer porque ja ndo
€ mais possivel distinguir bordas entre campos, quer porque o boato e suas nuances também
passaram a borrar qualquer tipo de distingcé&o entre quem produz e quem consome. No entanto,
em nossa otica a midiatizacao tem por si s6 uma forca politica, que vai além de campos em
contato. Aqui nos referimos as logicas que sao a base das elaboracdes tanto de atores politicos
como de atores sociais autonomizados que passam a produzir sentidos em seus dispositivos
(seja o Twitter ou grupos de WhatsApp), isto &, a fazer politica. Estas l6gicas n&o se restringem
ao por na midia, mas a uma estratégia narrativa que bebe e se abastece de fragmentos miticos
perceptiveis nas metaforas obsessivas. Esta estratégia, ao contrario do que se sugere de que
a midiatizacdo implica em esvaziamento do simbdlico e em mera redundéancia, enfatiza a
poténcia do mito e como este se mantém em uma cadeia de relacdes arquetipicas que da corpo
ao imaginario midiatico ao mesmo tempo em que reforca imaginarios sociais. Nosso intento
neste trabalho n&o é discutir o boato em si ou a dualidade do bem e do mal, mas compreender
a fraude eleitoral enquanto uma construcéo narrativa nédo ficcional que faz emergir, na
circulacao, fragmentos miticos, como o compld, que s&o uma marca da cultura em qualquer
tempo. Neste sentido, o que pensar das eleicdes que estdo por vir? Que tipo de narrativas e
simbolos serédo acionados e agenciados na circulacéo? Impossivel dizer, mas é certo de que o

compld ja esta em curso, na e pela imagem, independentemente de contra quem.
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