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Resumo: Este artigo analisa a campanha "Agro € pop, Agro é tech, Agro é tudo", iniciada em 2016 com o objetivo de
melhorar a percepcao publica sobre o agronegdcio brasileiro. A pesquisa foca na reinterpretacao e apropriacdo das
metaforas da campanha no TikTok, especialmente em Mato Grosso. Utilizando uma metodologia que envolve a analise de 17
videos, o estudo revela como os usuarios dessa rede social reconfiguram o conteldo da campanha para refletir e reforcar
percepcdes e realidades locais.
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Abstract: This article examines the "Agro é pop, Agro é tech, Agro é tudo" campaign, launched in 2016 with the aim of
enhancing public perceptions of Brazilian agribusiness. The research focuses on the reinterpretation and appropriation of the
campaign's metaphors on TikTok, particularly in the state of Mato Grosso. Employing a methodology that includes the
analysis of 17 videos, the study uncovers how users of this social media platform reshape the campaign’s content to reflect
and amplify local perceptions and realities.
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Resumen: Este articulo examina la campana "Agro € pop, Agro é tech, Agro € tudo", lanzada en 2016 con el objetivo de
mejorar la percepcion publica sobre el agronegocio brasilefio. La investigacion se centra en la reinterpretacion y apropiacion
de las metaforas de la campana en TikTok, especialmente en el estado de Mato Grosso. Utilizando una metodologia que
incluye el analisis de 17 videos, el estudio revela como los usuarios de esta plataforma de redes sociales reconfiguran el
contenido de la campana para reflejar y reforzar las percepciones y realidades locales.
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1 Introducao

Lancada em 2016 pelo sistema Rede Globo, a campanha “Agro € pop, Agro € tech, Agro é tudo”
visa redefinir a narrativa do agronegodcio brasileiro, posicionando-o além de sua percepcao
tradicionalmente associada a praticas exploratorias. Longe de ser s6 mais uma propaganda na TV, esta
campanha representa uma tentativa de reposicionar o setor agricola como um pilar de inovagao, riqueza
e ubiquidade dentro do tecido socioecondbmico do Brasil. Procurando desfazer as imagens
historicamente associadas a exploracdo e aos conflitos sociais e ambientais, os anuncios veiculados
nNao apenas apresentam o agronegocio como vital para a economia, mas também como uma industria
gue ressoa com a modernidade e eficiéncia desejadas por uma nagao progressista.

Este trabalho se propde a explorar as metaforas para além da campanha, interpretando-as néo
apenas Como um recurso linguistico, mas como um mecanismo por meio do qual condensamos e
comunicamos complexas ideias e valores. Nesse sentido, a metodologia adotada envolve a andlise do
conteudo imagético e textual de considerados os mais relevantes pela plataforma TikTok contendo as
hashtags "agro € pop", "agro é tech", "agro € tudo" em articulagdo com outras duas: "MT" ou "Mato
Grosso". Isso nos da um panorama para entender como as metaforas da campanha sao reinterpretadas
na rede social em questéo, especialmente quando ela se conecta a Mato Grosso, um epicentro do
agronegocio brasileiro, entendendo de que modo os usuarios deste estado apropriam e interagem com
a campanha.

Mato Grosso se tornou um importante centro para o0 agronegocio, particularmente no cultivo de
soja, levando a notaveis impactos socioecondmicos e ambientais (Martin et al., 2022). A producao

agricola do estado evoluiu significativamente, tornando-o o maior produtor nacional de graos, com foco
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também, além da soja, nas culturas de milho, algodao e girassol (von Dentz, 2019). A integracéo das
atividades econdGmicas locais as estruturas globais estimulou a producdo de safras comerciais,
transformando regides anteriormente periféricas e criando centros agricolas no estado.

O agronegocio em Mato Grosso levou a manifestacdes territoriais complexas na producao de
soja, ilustrando redes de atores, interconexao funcional e insercao institucional, ao mesmo tempo em
que destaca os crescentes problemas socioecoldgicos devido ao continuo crescente da producéo
deste grao. Essa relagcdo mostra a dindmica entrelagada entre o agronegdcio e 0s padrdes migratorios e
de urbanizacéo do estado (Aragéo et al., 2022; Lamoso, 2021).

Arantes e da Silveira (2014) e de Souza (2012) destacam as contradicdes e complexidades do
desenvolvimento na regidao, com foco no papel do Estado brasileiro na promogao do agronegodcio. De
Padua (2018) e Dentz (2018) adentram nos impactos especificos e na dindmica espacial do
agronegocio no estado, no papel econdmico do agronegdcio € no impacto que isso tem na distribuicéo
desigual de terra em Mato Grosso. Os estudos, em conjunto, destacam a influéncia significativa do
agronegocio no desenvolvimento econémico e social deste estado.

Esse recorte regional permitiu uma compreensdo matizada dos processos comunicacionais e
suas implicacdes socioculturais no referido estado. Isso justifica a importancia de explorar a interagéo
entre regionalidade e comunicagcdo em multiplos contextos, sondando a potencialidade do regional
enquanto l6cus de especificidades culturais.

Neste contexto, o artigo discutira o papel das metaforas na forma como pensamos e agimos a
complexidade da comunicacao organizacional e, mais amplamente, como a comunicacao pode ser
compreendida como uma arena de construcao e disputa de sentidos. Ao final, esperamos contribuir

para a compreensao das complexas dinamicas de apropriacao entre midia e sociedade.
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2 Agro é pop, Agro é tech, Agro é tudo

E importante contextualizar que a campanha “Agro é tech, agro é pop, agro é tudo” teve inicio
em junho de 2016 no maior conglomerado de comunicacao do pais, o sistema Rede Globo, com a
proposta de expandir a audiéncia e gerar oportunidades de negdcios junto a grandes anunciantes. Nas
pecas, 0 agronegocio é representado como “industria-riqueza” do Brasil, 0 que pode ser interpretado
como uma tentativa de gerar produgcdes de sentido positivas a atividade e expressar a ideia de um
modelo de negdcio sofisticado, moderno e eficiente (Dos Santos & Da Silva, 2020; Dos Santos et al.,
2019; Mitidiero Junior & Goldfar, 2021), valores que contrapde a imagem do setor historicamente
vinculada a exploracéo da terra e do ser homem, € a inumeros conflitos sociais, econdmicos, politicos e
ambientais (Tavares, 2008; Carneiro et al., 2015).

De junho de 2016 a setembro de 2018, foram veiculadas 57 pecas para tratar de produtos
agricolas e producéo animal, bem como destacar a quantidade de empregos gerada e o valor que cada
producao movimenta na economia. Nos videos da campanha, mostra-se a cadeia de producao
agropecuaria, sua utilizacao em diferentes industrias, na culinaria, a capacidade de exportacéo, geracéo
de emprego e renda para o pais. O objetivo era aproximar o produto rural do consumidor brasileiro,
desmistificando e valorizando o trabalho no campo, além de contribuir para a “construcédo da marca
agronegocio” ao gerar confianca e empatia (Cordeiro, 2019).

A estratégia comunicativa da campanha, ao ilustrar a origem e importancia econdmica dos
produtos agricolas, também servia a um proposito mais amplo de legitimar o0 agronegdcio diante de
criticas frequentes. Esta narrativa, contudo, € contestada por criticos que apontam para a simplificacao
de questdes complexas como sustentabilidade e equidade social. O alcance de “Agro € pop” chegou a

89% da populacao brasileira, o que corresponde a 179 milhdes de pessoas. Um Unico filme alcancou
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60% de audiéncia, equivalente a 124 milhdes de espectadores. E importante destacar ainda que, ao
longo de 66 anos de concessao publica, a Rede Globo apoiou historicamente o agronegdcio nos
telejornais, na dramaturgia e no conteudo especializado com o programa Globo Rural, exibido desde
1980, veiculando conteudo pautado pelo modelo agricola dominante (Dos Santos & Da Silva, 2020; Dos
Santos et al 2019; Mitidiero Junior & Goldfard, 2021).

Para Melo e Medeiros (2020), ao unir os interesses de grandes empreendimentos rurais ao
cenario midiatico, a emissora auxiliou na construcdo de uma imagem positiva acerca da modernizacao
do campo, posicionando seu discurso ao lado de grandes empreendimentos rurais — processo que
contou com a criagéo de canais de comunicacao especializados em cobrir a atividade agricola, além de
campanhas de marketing favoraveis ao setor. As pecas analisadas pelas pesquisadoras apontam que o
prefixo “agro” se mantém e é utilizado como um substantivo para o qual adjetivos s&o empregados —
como ocorre no slogan “Agro € Tech, Agro € Pop, Agro € Tudo” —, definindo um conceito abrangente e
mutavel para o termo. Assim, pode referir-se a qualquer modalidade de agricultura, silenciando as
diversidades no campo agricola ao promover uma generalizacao.

Segundo as autoras, ao afirmar em seu slogan, ao final dos spots que “Agro € tech, agro é pop,
agro é tudo”, a campanha insere mais abrangéncia ao termo. O “tech” indica tecnologia, o “pop” indica
popularidade, e o “tudo” indica a abrangéncia que a campanha busca ter, harmonizando o “agro” em
todos 0s setores — inclusive introduzindo-o no cotidiano dos telespectadores, quando o cita como
ingrediente basico na culinaria e em outros produtos. A relacdo de dependéncia do consumo de
produtos que partem do que a campanha caracteriza como “agro” € um ponto chave entre a maioria

dos videos. Esse grau de empatia, que as pecas tentam gerar, busca apresentar uma hegemonia do
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setor agricola, mostrando-o presente em todos os aspectos do dia a dia de uma pessoa comum. E o
que ocorre na peca “Agro esta em tudo” (Melo; Medeiros, 2020).

Em outra andlise, constatou-se que os maiores defensores do agronegodcio sao os produtores
agropecuarios e empresarios do setor, 0s quais buscam cada vez mais o fortalecimento desse sistema
produtivo, que visa, sobretudo, a maximizacao de lucros. Sao defensores do agronegdcio, também,
aqueles que indiretamente beneficiam-se com 0s negocios e atividades econdmicas que compdem a
cadeia produtiva do setor, como as grandes multinacionais de insumos e aparatos tecnoldgicos € as
redes de comercializacdo e marketing de produtos para o segmento — € nessa Ultima que a industria
cultural possui relevante posicao (Dos Santos & Da Silva, 2020; Dos Santos et al 2019; Mitidiero Junior
& Goldfarb, 2021). Além disso, invisibiliza e até destroi uma teia de relagdes existentes quanto ao modo
de vida e de produzir no campo, que passa pelos pequenos produtores rurais, 0s quais exercem papel
de destaque na producdo agropecuaria de abastecimento interno, sé@o intensivos em trabalho e
exercem papel de destaque para o setor rural em termos socioecondmicos.

Para além do que ja foi constatado pelas pesquisas apresentadas, esta pesquisa visa a
acrescentar uma outra forma de abordar a campanha ao entender que ha uma presencga metaforica em
seu proprio titulo. Ao afirmar que o “Agro é tech, o agro € pop, 0 agro € tudo”, cada uma dessas frases
pode ser lida como metaforas para representar ideias sobre 0 agronegdcio de maneiras nao literal, mas
figurativa. E € isso que, a principio, as metaforas fazem: elas condensam ideias complexas em
conceitos simples e facilmente comunicaveis que sintetizam caracteristicas que se quer associar a um

elemento. E sobre esse assunto que nos aprofundaremos no tépico a seguir.
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3 A metafora como reveladora do agir e do pensar

As metéaforas, elementos essenciais em nossa linguagem, também possuem a capacidade de
influenciar nossa perspectiva da realidade e, portanto, nossa percepcao e entendimento do mundo.
Este papel fundamental, que remonta a Antiguidade, continua relevante na era digital, influenciando
desde nossa linguagem cotidiana até complexas dindmicas sociais e econdémicas.

Aristoteles, no Liceu entre 335 e 323 A.C., ja explorava o conceito de metafora, definindo-a como
“uma figura que consiste em dar o0 nome que convém a outro” (Perelman, 1993, p. 132), evidenciando
seu papel na retdrica e na poesia. Nascentes (1966) explica que a origem da palavra metafora, em
grego, significa "translacéo”, o que reforca a propria definicao aristotélica de que "a metéafora é a
transferéncia de uma palavra que pertence a outra coisa" (Aristoteles, 2008, p. 83).

Paul Ricoeur (2005) avanca essa compreensao ao perguntar: “se a metafora consiste em falar de
uma coisa nos termos de outra, ndo consistira também em perceber, pensar ou sentir, a propodsito de
uma coisa, nos termos de outra?” (Ricoeur, 2005, p. 146), sugerindo que a metafora tem o poder de
projetar e revelar um mundo.

Lakoff e Johnson (2002) contribuem substancialmente para essa discusséo, revelando que a
metafora € presente na vida cotidiana e que o sistema conceitual humano é metaforicamente
fundamentado, refletindo-se em nossa comunicagcao diaria. Eles afirmam que “a metafora é para a
maioria das pessoas um mecanismo da imaginacao poeética e do florescimento retérico — uma questao
extraordinaria da linguagem” (Lakoff & Johnson, 2002, p. 3), mas descobrem que, na verdade, a
metafora € generalizada em pensamento e acao.

De acordo com Lakoff e Johnson (2002), as metaforas ndo se limitam a ser recursos literarios,

mas sao construtores cognitivos que estruturam a forma como pensamos e estao presentes na
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linguagem cotidiana. Os autores argumentam que “nosso sistema conceitual ordinario, em termos do
qual ndo s6 pensamos, mas também agimos, € fundamentalmente metaférico por natureza” (Lakoff &
Johnson, 2002, p. 46).

Nesse contexto, metaforas como "tempo € dinheiro" demonstram como a linguagem cotidiana
reflete e influencia nossas construgcdes mentais. Segundo Lakoff € Johnson (2002), “estamos usando
nossas experiéncias cotidianas com dinheiro, com recursos limitados e bens valiosos para
conceptualizar o tempo” (p. 51), revelando as associacdes intrinsecas entre Nossos pensamentos,
linguagem e a sociedade.

A metafora, portanto, € mais que uma forma de comunicacao; ela € um reflexo de nossos valores
sociais e culturais, € por meio dela, é possivel entender os valores hegemdnicos de uma sociedade.
Compreendendo metaforas como modos de pensamento infiltrados na vida cotidiana, Lakoff e Johnson
(2002) incentivam a descobrir como determinados grupos sociais utilizam, intencionalmente ou néo,
metaforas para enquadrar a realidade. Isso sublinha a importancia de investigar as metaforas para
compreender como elas estruturam a maneira como percebemos, pensamos € agimos na realidade.

Contextualizando o que foi dito para nossos objetivos investigativos, enquanto a campanha "Agro
é tech, agro € pop, agro € tudo" carrega em seu titulo uma metafora explicita, realcando sua natureza
metaforica, o foco deste estudo se volta para as metaforas identificadas nas manifestacdes que fazem
referéncia a campanha na plataforma do Tik Tok. O cerne da investigacéo reside em analisar como 0s
usuarios desta rede social se apropriaram das metaforas originais da campanha e, a partir delas,
impregnaram a ideia original com novos sentidos. Desse modo, o proximo tépico apresentara o ultimo

marco tedrico de nossa investigacao, referente a dindmica da interagcdo dos usuarios com as metaforas
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propostas, refletindo assim sobre a construcéo e reconstrucéo de significados dentro de um contexto

digital e socialmente interativo.

4 Comunicacao organizacional da “porteira para fora”

Conforme destaca Rudimar Baldissera (2009), a comunicacado € sempre uma situacao de
imprevisibilidade, em que a audiéncia ndo pode ser prevista e determinada pela instancia produtora da
mensagem. A imprevisibilidade da comunicagao, conforme discutido pelo autor, € uma caracteristica
fundamental que contribui para a complexidade das interacdes dentro das organiza¢des e na sociedade
em geral. Este aspecto imprevisivel surge porque a comunicagao nao € simplesmente uma transmissao
linear de informacdes de um emissor para um receptor. Ao contrario, € um processo dinamico em que a
mensagem pode ser interpretada de mudltiplas maneiras, dependendo das percepcdes, experiéncias e
contextos dos individuos envolvidos. Tal dindmica cria um terreno fértil para interacdes que sao ricas,
variadas e muitas vezes inesperadas, desafiando qualquer tentativa de previsdo ou controle estrito por
parte das organizacoes.

Essa natureza imprevisivel e multifacetada da comunicacéo € fundamental para entender como
as mensagens sao recebidas e reconfiguradas nas interacdes sociais € organizacionais. Para explicitar
sua proposta, Baldissera (2009) propde a conceituacdo da comunicagcdo organizacional a partir de trés
dimensdes, que sao: a organizagcao comunicada, que trata da fala autorizada, ou seja, a forma como a
organizacao se posiciona por meio do discurso oficial; a organizagdo comunicante, que acontece
quando a fala ultrapassa o ambito oficial e reverbera em contextos diferentes, estabelecendo relacao
com interlocutores nao previstos; e, por fim, a organizacéo falada, alvo deste estudo, que compreende

todo o processo indireto de comunicagao, que nao parte da organizagao, mas se refere a ela.
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Na organizacdo falada, os sentidos produzidos podem partir de processos que nao
necessariamente tinham a intencdo de serem comunicados, propondo, deste modo, perspectivas
complexas de interacdo que vao além dos modelos deterministas que polarizam a comunicagdo em
duas instancias e que valorizam o emissor como o Unico elemento ativo do processo. E nesta dimensao
que se torna mais evidente o fato de que comunicagcao nao pode ser tratada como um sistema simples
de transmissdo de informacdes, mas como uma trama incontrolavel de trocas, disputas e
(re)apropriacoes de sentidos.

Nesse sentido, € fundamental observar o carater indeterminado dos significados que seréo
apropriados pelos interlocutores nos processos comunicacionais, que segundo Baldissera (2009),
fazem parte do processo de construgcao e disputa de sentidos. Trata-se de processo de construcao
uma vez que se tem a ideia de que 0s signos, €, assim, a significacao, nao estao prontos/acabados, ao
contrario, encontram-se em constante processo de construcao e transformacéo.

Sendo assim, os sentidos serao disputados no acontecer e, portanto, nao ha como serem
previstos de uma vez por todas. Isso, de alguma forma, derruba o mito de que, mediante planejamento,
determinam-se exatamente os sentidos comunicados que se deseja “passar” aos publicos. Assim,
tem-se que discursos oficiais das organizacdes podem gerar outros discursos que Nnao se constituem
em falas oficiais, mas que dizem respeito também ao ambito organizacional e que, portanto, merecem
atencado. Tudo isso aponta a necessidade de se considerar esses discursos informais e entendé-los
também como parte da comunicagéo organizacional, tendo em vista o poder que eles tém em ajudar a
construir uma imagem para uma organizacao sem necessariamente ter sido produzido e chancelado

por ela.
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Baldissera (2009), reconhecendo também a importancia de todos os discursos que dizem
respeito as organizacdes, considera que a comunicacado organizacional compreende quaisquer fluxos
de sentidos que se atualizarem nos diferentes contextos, desde que, de alguma forma e em algum
grau, possam ser qualificados como do ambito das relacdes organizacionais. Deste modo, pensar a
comunicagéo organizacional na contemporaneidade exige ultrapassar a ideia de que ela se configura
apenas CoOMmO processos que se materializaram em acdes mercadologicas, institucionais, de
relacionamento e/ou de comunicacao com empregados.

Essa perspectiva afasta a comunicacdo de um carater instrumental e linear, que costuma
reduzi-la a processos formais e autorizados (planejados ou nao) da organizacao. No entanto, para além
dessas agOes oficiais, a comunicacao organizacional compreende todas as interagcdes estabelecidas
entre sujeitos e organizacao e, também, aquelas que se atualizam entre os proprios sujeitos € que, de
alguma forma e em algum nivel, referenciam e atribuem sentidos a ela. Isso significa que ela nao se
restringe a um espacgo geografico delimitado, tampouco se limita a fala oficial da organizacdo, mas se
caracteriza por “exigir/ser relacao”, sendo que, nessas interacdes, emergem negociacdes e disputas de
sentidos.

As plataformas digitais, particularmente o TikTok, oferecem um novo locus para entender a
comunicagéo organizacional que Rudimar Baldissera (2009) explora em seus modelos. Estes espacos
nao so alteram as formas tradicionais de interacao entre marca e consumidor, mas também criam novos
contextos em que as fronteiras organizacionais sdo menos definidas e mais permeaveis. No ambiente
digital, os publicos, resguardadas as disparidades de poder, tém voz ativa e podem influenciar a

narrativa de uma marca.
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A fala autorizada da organizacdo € ampliada no TikTok, onde o conteudo oficial pode ser
rapidamente complementado ou contestado por respostas e reinterpretacdes dos usuarios. Neste
aspecto, a comunicacao vai além dos limites oficiais e se manifesta nas interacoes espontaneas online.
No TikTok, os videos virais, os desafios, € 0s memes permitem que uma mensagem organizacional
ultrapasse suas intencdes originais e seja adaptada pela comunidade de maneira criativa e imprevisivel.
Isto ndo s6 amplifica a mensagem, mas também a transforma, muitas vezes adicionando novas
camadas de significado.

A capacidade dos usuarios do TikTok de criar novos conteudos baseados, inspirados e

provocados por comunicacdes organizacionais, como a campanha “Agro € pop...", insere uma nova
dindmica na "organizacdo falada". Aqui, a mensagem pode evoluir de forma nado antecipada,
influenciada pela cultura e valores e dos usuarios. Isso pode tanto reforcar quanto desafiar a imagem da
organizacao, demonstrando que o0 controle da mensagem muitas vezes escapa as suas maos.

Esta interatividade e co-criagao de conteudo no TikTok e outras plataformas digitais demonstram
como 0s modelos tradicionais de comunicacao organizacional sao desafiados pela nova realidade
digital. As organizagbes ndao s6 comunicam; elas participam, respondem e as vezes até se submetem
ao discurso que é remodelado pelos publicos.

E nesse sentido que o objetivo desta pesquisa é olhar para este lugar, para além da fala
autorizada da organizacdo, mais especificamente para as outras metaforas que se revelam quando as
metaforas originais da campanha “Agro € pop, agora € tech, agro € tudo” s&o apropriadas por outras
pessoas na rede social TikTok. Partimos do pressupostos de que essas, embora nao tenham sido

planejadas pela dimensao da organizagdo comunicada, ainda assim ajuda a reforcar sentidos sobre ela

e, além disso, também revela como a sociedade age e pensa sobre 0 agronegdcio, principalmente em
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Mato Grosso, um dos maiores produtores deste setor no pais. No topico seguinte apresentaremos

detalhes sobre os procedimentos metodoldgicos utilizados para coletar e analisar o recorte proposto.

5 Procedimentos metodoldgicos

A escolha do TikTok como foco de estudo € particularmente apropriada nao apenas devido a
sua popularidade e ao crescimento acelerado, mas também por suas caracteristicas que facilitam a
disseminacao e a interpretacao de conteudo. O TikTok permite a criacao e compartilhamento de videos
curtos, uma modalidade que vem se mostrando bem-sucedida para alcancar o interesse dos usuarios.
Este formato de video curto, em tese, facilita a experimentacdo com narrativas rapidas e impactantes,
que sao ideais para a construgdo de mensagens compactas como as encontradas na campanha “Agro
€ pop, agro € tech, agro ¢é tudo”.

Além disso, as ferramentas de edigéo criativa do TikTok permitem que os usuarios manipulem e
reinterpretem o conteudo de formas que podem ampilificar, distorcer ou reforcar as metaforas originais
da campanha. Efeitos visuais, filtros, sobreposicOes de texto e a sincronizagao com trilhas sonoras
populares Nao apenas aumentam o apelo estético e emocional dos videos, mas também oferecem
novos contextos e subtextos as mensagens. Esses recursos de edicdo criativa sdo essenciais para
entender como as metaforas da campanha sao adaptadas e resignificadas pelos usuarios, influenciando
a percepgéo publica do agronegdcio de maneiras que poderiam ser menos evidentes em plataformas
de midia mais tradicionais.

Ao analisar os videos do TikTok que mencionam a campanha e o estado de Mato Grosso, esta

pesquisa busca explorar como a natureza interativa e visual da plataforma contribui para a
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reconfiguracéo das narrativas de comunicacao do agronegocio, refletindo tanto a adaptabilidade quanto
0 potencial de mudanca de percepcao incutido pelas ferramentas digitais.

A metodologia empregada envolveu a selecéo de 17 videos publicados no TikTok. Eles foram
criados por diferentes tipos de usuarios: artistas, influenciadores digitais, organizacdes privadas,
organizacdes publicas e “pessoas comuns”, ou seja, que nao fazem parte de nenhum grupo especifico.
Um video foi publicado em 2020, dois s&o de 2021, trés de 2022 e o restante de 2023. As datas dao
uma amplitude temporal ao material coletado e, de algum modo, também representam o crescimento
da rede social em questao no Brasil.

O numero de videos foi definido por meio de uma busca que desse um resultado condizente aos
objetivos da pesquisa: entender as metaforas utilizadas pelos usuarios do TikTok para ressignificar a
campanha “Agro € pop” no contexto de Mato Grosso. Para tanto, utilizamos os seguintes termos na
funcéo de busca da plataforma: "agro € pop", "agro é tech", "agro é tudo"; em articulacédo com "MT" ou
"Mato Grosso". Consideramos 0s resultados exibidos no painel Destaques, que € apontado pelo TikTok
como 0s conteudos mais relevantes sobre o assunto. O resultado apontou 30 videos. Depois de
assistidos, consideramos que 13 deles eram repeticbes de conteudos semelhantes ou fugiam ao
escopo da pesquisa. Apos essa primeira triagem, chegamos ao total de 17 conteudos que atendiam
NOSSOS parametros.

Os dados foram coletados manualmente e organizados em uma planilha com seis colunas®:
numero de identificacdo do video, legenda, data, autoria, descricdo do conteudo audiovisual, principal

metafora identificada e formas sociais de pensar e agir que €la revela.

* Disponivel em: https:/1drv.ms/x/s! AtcTQFtGBe73hsBAsFUwo3FBMvel YA
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Para preencher a coluna sobre a descricdo do video, nos baseamos em uma questdo
norteadora: como resumir 0 que esta sendo visto em uma frase? Esta coluna é central para a analise,
pois aqui os detalhes visuais e auditivos sao sumarizados. A descricdo ajuda a entender os elementos
chave, como imagens, simbolos e a utilizagdo de cor e movimento, além de componentes auditivos
como musica, efeitos sonoros e didlogos. Analisar essas informacdes permitiu interpretar como as
metaforas visuais e sonoras reforcam, complementam ou modificam as metaforas da campanha
original, oferecendo inferéncias sobre a apropriacao e a reinterpretacao pelo publico.

A descricao do video também foi fundamental para o passo seguinte: identificar a principal
metafora apresentada. Para tanto, observamos tanto o que identificamos no video (imagens, lettering,
audio, locucdo, planos, locacédo e personagens) quanto a legenda utilizada pelo usuério. Essas
informagdes nos ajudaram a determinar qual a metafora estava sendo explorada, intencionalmente ou
nao, no conteudo.

Nesta etapa, identificamos quatro metaforas. O quadro abaixo apresenta os critérios para

defini-las e a quantidade de videos em que elas aparecem de forma majoritaria:

QUADRO 1

Categorizacéo e quantificacdo das metéforas

Metafora Definicao Ocorréncias
Conteudo com foco na
mecanizacao e forca do
O agro ¢ uma maquina robusta agronegadcio, em que a 10
tecnologia e as maquinas
predominam.
Enfase na estética e
romantizacdo do campo,

O agro é uma paisagem poética . 5
9 P 9 P retratando o agronegdécio com
beleza e harmonia.
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Demonstracdes do impacto
financeiro e do status do
agronegdcio, com énfase na
capacidade de investimento e
na grandiosidade das
operagoes.
Representagdes da inovagao
tecnoldgica no agronegocio,
O agro é tech destacando o uso de 1
automacao, sugerindo uma
agricultura moderna e eficiente.

O agro é riqueza

Fonte: elaborado pelos autores

Cabe pontuar que os dados quantitativos foram apresentados no Quadro 1 apenas a nivel de
informag&o e caracterizagdo do corpus. Embora exista uma significativa diferenga de ocorréncia entre
as categorias, nosso objetivo principal € compreender qualitativamente as possibilidades de
ressignificacao geradas pelos publicos.

Por fim, depois de descrito e identificado a metafora, buscamos compreender o que ela dizia
sobre 0 mundo do agronegocio, principalmente sua relagcdo com o estado de Mato Grosso. Esta coluna
examina as implicacdes mais amplas das metaforas identificadas, considerando como elas influenciam
ou refletem as normas sociais, comportamentos e atitudes prevalentes. A andlise desta coluna ajuda a
compreender o impacto cultural dos videos, revelando como as metaforas do TikTok podem afetar ou
indicar mudancas nas percepgdes e comportamentos relacionados ao agronegdcio mato-grossense.

Dito isso, a seguir, estdo nossas analises.
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5.1 O Agro é uma maquina robusta

Os videos que compdem este grupo transcendem a simples representacdo da maquinaria
agricola, permeando a propria identidade do setor do agronegdcio e sua projecao na sociedade. De
modo geral, as imagens s@o pungentes em sua omisséo de elementos humanos, familias € mesmo a
natureza, sugerindo uma desconexao com estes aspectos em favor da poténcia e da producdo. A
frequente auséncia de pessoas, a énfase na poténcia das maquinas, e termos como "locomotiva",
“poténcia”, “forca” e “bruto” evocam em estado onde o agronegdcio € a principal forca motriz, uma
entidade quase autbnoma que avanca com vigor econdmico e cultural.

Um exemplo particularmente revelador € o uso de um carrinho de maca em um campo de
futebol, comparado a um trator, guiado por um homem de chapéu. Este simbolismo n&o apenas reforca
a masculinidade robusta, viril e econdmica que se quer associar ao agronegocio, mas também sugere
uma narrativa de afirmacao financeira e cultural do setor, que se coloca como central mesmo em
regides fora dos grandes eixos econdmicos.

A representacdo de grandes maquinas trabalhando no campo, comum aos videos desta
categoria, invoca a invisibilidade da verdadeira mao-de-obra rural. Aqui, 0 poderio tecnoldgico ofusca
aqueles que, de fato, trabalham a terra, criando um apagamento da presenca humana no processo de
producao.

A valorizacdao da maquina € ainda mais enfatizada em cenas de maquinario pesado em
funcionamento, onde a auséncia de pessoas e a utilizagdo de uma musica de fundo que diz: "agro €
top, agro é chique" reforcam a ideia de que a modernidade e a eficiéncia do setor agricola sao

indissociaveis da tecnologia. A velocidade e precisdo de um caminh&o € destaque em video que
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percorre e freia exatamente no ponto certo em uma plantacdo, outra representacao do poder que as
maquinas exercem sobre o0 ambiente.

Por fim, a imagem de um trator revolvendo a terra onde antes havia uma plantacao de amendoim
simboliza ndo apenas o poder transformador da tecnologia agricola, mas também a predominancia da
maquina sobre o homem no campo. Essa percepcao é reforcada por outro video que mostra uma
colheitadeira com multiplos bragos, operando de forma quase autbnoma, mais uma vez marginalizando
0 papel humano no agronegaocio.

Em geral, os videos que reforcam a metafora de quem 0 agro € uma maqguina robusta trazem
uma visao de mundo em que 0 agronegdcio € retratado como uma entidade mecanizada e poderosa
que simboliza progresso e forgca, mas que a0 mesmo tempo suscita questionamentos sobre o lugar da

humanidade e da natureza nesse cenario de crescimento e prosperidade tecnoldgica.

5.2 O agro é uma paisagem poética

Nos videos que se enguadram nesta metafora ha uma narrativa visual e sonora que realca a
beleza e os valores estéticos do agronegdcio, ao mesmo tempo em que sutiimente desvia o foco de
suas possiveis repercussdes ambientais e sociais. De modo geral, eles exploram a representacéo
idealizada do campo com 0s elementos que tentam transmitir uma concepcao diferente pode ser uma
Visao negativa para o setor.

Um video se destaca por trazer a imagem de uma jovem que atende aos padrdes convencionais
de beleza, posicionada em um carro com vista para a plantacao e a estrada. A personagem invoca a

juventude, a normatividade racial branca e um ideal de beleza caracterizado por cabelos lisos e uma
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aparéncia cuidada. Essa jovem, com sua aparéncia imaculada e maquiada, personifica o orgulho pelo
campo, sugerindo uma conexao direta entre a beleza humana e a beleza do agronegaocio.

Em outro video, o movimento da camera partindo de um close realcando a cor branca de uma
flor de algodéao para revelar um vasto pér do sol sobre a plantagdo, ao som de musica sentimental, cria
uma atmosfera que evoca beleza, paz e pureza. Neste caso, 0 agronegocio é representado ndo com a
agressividade de uma maquina robusta, como visto no grupo anterior, mas com uma beleza bucdlica e
até espiritual, pela musica escolhida para compor o video.

Em outro conteudo, ha a presenca de cantores sertanejos performando uma musica de
conteudo romantico diante de um cenario campestre com vacas pastando ao pér do sol, reforcando
uma imagem de tranquilidade e amor. Esta cena afasta-se da representacao do agricultor desgastado
pelo trabalho arduo, substituindo-a por uma visao estilizada e romantica do homem do campo,
bem-vestido e longe de qualquer desalinho.

Outro destaque é o video que se resume a fotografia de um jovem na piscina, absorvendo o sol
ao som de uma musica sertaneja, remetendo a uma sensacao de lazer que contrasta com a realidade
laboriosa do campo. Aqui, a heteronormatividade, reforcada pela musica, e a ostentacao sdo evidentes.

Em um Ultimo video, um travelling* exibe uma plantagcdo de soja simétrica e colorida vividamente,
compondo uma sensacao de harmonia e plenitude. A saturacao das cores pode ser interpretada como
uma forma de embelezar e possivelmente ocultar os impactos ambientais do agronegoécio, enquanto a
musica de amor ao fundo estabelece um tom emocional que convida o espectador a uma conexao

afetiva com o setor.

4 Técnica em que a cAmera se move horizontalmente, verticalmente ou em qualquer dire¢do enquanto permanece fixada em um objeto,
cena ou pessoa.
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Este conjunto de imagens e sons reforcam uma percepcao positiva do agronegdcio, focando em
uma estética atraente e sentimentos de amor e orgulho, enquanto potencialmente mascara as
complexidades e desafios inerentes ao setor. Ou seja, embora nao sejam produzidos pelos
idealizadores da campanha original, eles caminham em um mesmo objetivo: trazer impressdes positivas
aos setor do agronegdcio ao mesmo tempo que desmitifica possiveis imagens negativas do estado de

Mato Grosso.

5.3 Agro é riqueza e o agro é tech

Agrupamos essas duas metaforas por serem as menos frequentes no corpus analisado e por
terem uma relagéo de sentido entre elas. No video que identificamos como a metafora principal o agro €
riqueza destaca-se a imagem de uma tomada aérea que mostra varias maquinas pesadas alinhadas em
frente a uma vasta plantacdo. Esta representacdo visual ndo € apenas uma demonstracao da
capacidade produtiva do agronegocio, mas também serve como um testemunho do impacto financeiro
e do status que o setor ostenta.

A cena captura a magnitude e a escala do agronegdcio, sugerindo que a riqueza nao esta
apenas na producdo em si, mas também na capacidade de investimento em maquinario pesado e
avancado. Essas maquinas enfileiradas nao sao apenas ferramentas de trabalho; elas sdo emblemas do
poder financeiro e da riqueza do produtor rural. A vastidao da plantacéo ao fundo ndo € meramente um
pano de fundo; € um simbolo da extensao da riqueza que o agronegdcio gera. A tomada aérea permite
uma visao abrangente, destacando a grandiosidade do campo, 0 que pode ser interpretado como uma

glamourizagéo do setor agricola, apresentando-o de maneira atraente e desejavel.
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Ja no video que identificamos como o agro € tech, ou seja, 0 Unico que supostamente reforca a
ideia original da campanha, a imagem de um drone sendo utilizado no plantio de feijao € emblematica
para marcar a inovacao e a modernizacao do setor.

A imagem nao apenas destaca a eficiéncia e a precisao tecnoldgica, mas também a auséncia de
pessoas, 0 que reforca a ideia de automacao e avanco técnico. A presenca do drone, substituindo
tarefas tradicionalmente realizadas por mao de obra humana, sinaliza uma transformagao no perfil do
trabalho no campo e uma nova fase na producao agricola. Essa representacdo visual sugere uma
agricultura menos dependente de trabalho fisico e mais alinhada a uma gestao baseada em dados e
precisao, ressonando com a metafora de que a tecnologia € a nova forga propulsora do agronegécio.

O video, ao destacar o uso de drones, também pode ser visto como uma tentativa de mudar a
percepcao publica do agronegdcio, passando de uma atividade tradicional para uma que € moderna,
limpa e eficiente, em consonancia com as tendéncias tecnoldgicas globais e as demandas por praticas
agricolas de alta preciséo.

Aliado a isso, a metafora do agro € riqueza reforca ainda mais a ideia de prosperidade e
ostentacado derivados da tecnologia empregada, buscando elevar o status do agronegdcio na visao

publica.

9 Consideracgoes finais

Em consideracdo a ampla ressonancia da campanha "Agro € pop, agro é tech, agro € tudo",
iniciada em 2016, reconhecemos 0 seu papel na tentativa de remodelacao da imagem do agronegocio
brasileiro, principalmente quando isso se espraia para outras dimensdes da fala oficial dos idealizadores

da campanha.
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Os videos analisados que fazem mencao ao estado de Mato Grosso aparentemente buscam
catapultar o agronegoécio de uma atividade tradicionalmente percebida como exploratoria e conflituosa
para um pilar de sofisticacao, modernidade e eficiéncia econdmica. Foi neste sentido que este artigo
buscou desentranhar as camadas de significados nas metaforas identificadas nos conteddos do TikTok,
ou seja, entender de que modo o publico mato-grossense se aproprio da ideia original da campanha e
somou a ela novos sentidos.

Ao analisar os videos que fazem mencdo ao estado de Mato Grosso, percebe-se que 0s
publicos tentam adaptar a campanha nacional para ressoar com um publico local cujas identidades e
atividades estdo profundamente enraizadas no agronegocio. Nesse sentido, o agronegdcio é
representado n&o apenas como uma forca produtiva de relevancia econémica, mas como um elemento
constitutivo da propria identidade mato-grossense. A construcao dessa narrativa parece reforcar a
nocdo de que o desenvolvimento do estado esta indissociavelmente vinculado a modernizacao
tecnoldgica promovida pelo setor, criando um discurso que eleva o campo a condi¢cdo de simbolo de
progresso e, ao mesmo tempo, invisibiliza os conflitos socioambientais que perpassam essas
atividades.

Os resultados desta andlise indicam que as metaforas utilizadas na campanha séo reforgadas,
embora com argumentos diferentes, por parte dos usuarios da rede em questao, promovendo uma
visdo do agronegocio como uma forga onipresente e fundamental para a economia e a identidade do
mato-grossense. Ao mesmo tempo, quando se emprega uma Visao critica sobre as metaforas
identificadas, o estudo revela que, enquanto a campanha pode ter sido bem-sucedida na construcao

de uma imagem positiva do agronegocio, ela tambem tende a simplificar a complexidade e a
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diversidade do setor, potencialmente ofuscando as vozes dos pequenos agricultores e as preocupacoes
ambientais e sociais.

A exaltacdo da tecnologia como parte central da narrativa do agronegécio em Mato Grosso
contribui para a criacao de uma estética que, ao mesmo tempo em que celebra o avanco econémico,
tende a obscurecer as implicacdes materiais desse progresso. A sofisticacao tecnoldgica apresentada
nos videos, seja através de maquinarios avancados ou processos automatizados, dialoga com a busca
por eficiéncia e produtividade, mas silencia outras dimensdes do setor, como as tensdes relacionadas a
posse da terra, a mecanizagao do trabalho e a crescente marginalizacao dos pequenos produtores. Tal
énfase na inovacao tecnoldgica parece, portanto, responder a demanda de um publico local avido por
reconhecimento no cenario nacional, mas que, em paralelo, negligencia as contradicdes que emergem
do prdprio crescimento desordenado do agro.

A recorréncia de metaforas que reforcam a ideia de um agronegocio dominado pela tecnologia e
riqueza invisibilizam as praticas questionaveis do setor, conhecido por diversos episodios de
degradacédo do meio-ambiente. A visao critica aqui adotada trouxe a tona contradicdes escondidas nas
metaforas identificadas que ajudam a entender uma possivel forma de pensar e agir que estao
presentes na representacao do estado de Mato Grosso.

A andlise revelou que, uma vez que a figura humana € escassa nos conteudos, a maquina parece
exercer 0 papel de substitui-la enquanto simbolo do progresso e da modernidade, mas também de
forca bruta, violéncia e dominacao. Esses elementos s&o frequentemente associados ao orgulho do
homem hetéro que se apresenta como bruto, masculo e viril. Isso € ainda mais agravado pela presenca
de musicas que objetificam mulheres e reforcam papéis de género desatualizados, contribuindo para

uma narrativa que valoriza um certo tipo de masculinidade agressiva.
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Além disso, quando os conteudos fazem da maquina a protagonista, eles também removem da
cena a presencga viva e essencial dos trabalhadores rurais, substituindo-os por personagens ficcionais
que habitam um agro glamourizado — 0 agroboy e a agrogirl — inseridos em paisagens pitorescas que
mascaram as realidades por vezes aridas do trabalho no campo.

Essas metéforas da vida no campo, adornadas com uma estética atrativa e tecnologicamente
avancada, pode desviar a atencao dos desafios reais enfrentados pelo setor — desde as questoes
ambientais até as sociais. Afinal, em ultima andlise, é a humanidade dentro do agronegdcio — com todas
as suas complexidades, lutas e aspiracdes — que precisa ser reconhecida e valorizada para que a

narrativa do setor seja ndao apenas pop e tech, mas também verdadeira € integral.
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