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Resumo

O presente trabalho faz uma abordagem so-
bre a paleo, neo e a hipertelevisao, com én-
fase nos festivais de musica brasileira, do fi-
nal dos anos 1960, e no programa The Voice
Brasil, na atu-alidade. A tematica requer a
investigacdo de aspectos do Tropicalismo
e de outras tendéncias musicais relevantes
para as delimitagdes temporais em foco.
A influéncia do radio, a industria cultural e
aspectos publicitarios também aparecem
nesta explanagao..

Palavras-chave: Paleotelevisao. Neotele-
visao. Hipertelevisdo. Festivais de MPB.
The Voyce Brasil.

Abstract

The following work purposes an approach
on the paleo, neo and hyper-television, em-
phasising the festivals of Brazilian music at
the end of the 1960s and the show The Voice
Brasil nowadays. The theme requires investi-
gation on aspects of Tropicalism and other
relevant musical tendencies of the tempo-
ral delimitations in focus. The influence of
radio, cultural industry and advertising as-
pects also figure on this explanation.

Key words: Paleo-television; Neo-televi-
sion; Hyper-television; MPB festivals; The
Voice Brasil.
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Resumen

Este articulo presenta un enfoque sobre la
paleo, la neoy la hipertelevision, con énfasis
en los festivales de musica de Brasil, desde
finales de 1960, y el actual programa The
Voice de Brasil. El tema requiere la investig-
acion de aspectos del tropicalismo e de out-
ras tendencias musicales importantes para
las delimitaciones temporales en foco. La in-
fluencia de la radio, la industria cultural y los
aspectos de la publicidad también aparecen
en esta explicacion.

Palabras-clave: Paleotelevision. Neotele-
vision. Hipertelevision. Festivales de MPB.
The Voice Brasil.
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O paleolhar televisual era entdo preto e branco,
ou melhor, era azul. E a nervosa luz azulada saia
de todas as janelas, derrotando o azul do céu e
anunciando que todo o mundo terriqueo estava
sob os efeitos do seu feitico. Um homem resolveu
caminhar, enquanto todo mundo estava em casa.
Olhar no olhar. Amorosaretina cretina. Na calcada
da noite, um horario nobre, a soliddo grandiosa.

*PIGNATARI

A histéria televisiva no pais inicia-se na década de
1950, com programacio inspirada nas atra¢des radiofénicas
de maior sucesso, em especial os programas de auditério,
o Repérter Esso e as novelas. “Do radio vieram a mio-
de-obra pioneira, as formulas dos programas e o modelo
institucional” (LEAL FILHO In: BUCCI (org.), 2003,
p-I53). As produgdes televisi-vas fizeram com que a
publicidade se enraizasse na vida social de forma mais
enfética. Surgi-am os programas que divulgavam o nome do
anunciante, como Sabatinas Maizena e Gincana Kibon.

Era o tempo da chamada paleotelevisio, caracterizada
pela narracdo direta ao especta-dor. Na aurea época dos
telejornais sem teleprompter, a marca era a improvisagao.
Dulce Maria Cruz explica que a grande parte da bibliografia
sobre a primeira fase da televisio no Brasil deixa em
evidéncia a precariedade dos equipamentos, a improvisagio
e o pequeno alcance das poucas emissoras que produziam
a maior parte dos programas que transmitiam. Entretanto,
no final da década de 1960, todos os elementos para
consolidagido da industria cultural estavam dados, com a
televisdo ao centro, afima a autora:

Sistemadetelevisdo em expansio; setor publicitirio
forte; mercado consumidor em desenvolvimento
com base na concentracio de renda promovida
pelo modelo econémico adotado pelos militares;
sistema de telecomunica¢des pronto para a
integracdo do mercado nacional pelas redes de

televisio (CRUZ, 1996, pag. 36).

Com o surgimento das Redes de Televisdo, implantava-
se uma estratégia de programa-¢io horizontal, com
a repeticio do mesmo tipo de programa em horario

determinado, e o in-cremento do jornalismo, aumentando
o nivel de audiéncia, além de beneficiar o setor comer-cial
e os programas humoristicos. Isso criava no telespectador
o habito de assistir televisio rotineiramente. Na fase de
implantagio da TV Globo (1965), a programacio tinha
a “marca do popularesco”, como explica Jodo Rodolfo
do Prado: “sendo os grandes trunfos as novelas, Dercy
Gongalves, Raul Longras (Casamento na TV) e Chacrinha.
A lideranca na audiéncia representou mais anuncios, lucros
e, conseqlientemente, novos equipamentos e melhores pro-
fissionais” (PRADO, 1973, p. 62).

O periodo de 1964 a 1968 ¢é reconhecido pela
intensificagio do movimento cultural no Brasil e uma
caracterizagdo esquerdista tracada pelos artistas, e por
nomes desconhecidos do grande publico, que declaravam
resisténcia a ditadura. No final dos anos 1960, sobressaiam
os ideais de liberdade sexual, politica e social, aliados a
valorizagio de Hollywood e do rock'n'roll. O desprezo
pelos comunistas ortodoxos também estava em voga, as
demonstra¢des revolucionarias estudantis ganhavam espago
na grande imprensa, e 0 movimento Tropicalista tornava-se
um marco.

A programacdo da TV Record, implantada em 1953, era
marcada pela transmissdo de musicais, telejornais e eventos
esportivos. Um musical apresentado por Sandra Amaral
e Hélio Ansaldo abria o primeiro dia de transmissdo do
canal 7 de S3o Paulo, e a emissora adquiria relevancia
histérica com os festivais de MPB. A partir da década de
1960, Record, Excelsior’ e Globo produziam seus festivais
com disputas acirradas. No Rio de Janeiro, a TV Rio, em
1966, e a TV Globo, de 1967 a 1972, promoviam o Festival
Internacional da Cangéo.

A cangio Prando dizer que nio falei de flores® , do cantor
e compositor Geraldo Van-dré, segundo lugar no Festival
Internacional da Cangdo de 1968, eternizava-se como icone
do manifesto antimilitarista. Torna-se, pois, instigante

IRessalta-se a relevancia da TV Excelsior, precursora da chamada “era dos festi-
vais”. O sucesso do formato fez com que as demais emissoras importassem o pro-
jeto.

2Nesse festival vencia Sabia, de Chico Buarque e Tom Jobim, mas a preferida no
Maracanazinho era a panfletaria Pra ndo dizer que nao falei de flores, de Geraldo
Vandré. Logo ap6s o festival, os militares pediam a prisdo do artista, por subversao,
ja que a referida musica era considerada atentatéria 2 ordem e soberania do Brasil.
A partir de entdo, Geraldo Vandré passava a ser uma das pessoas mais visadas pelos
militares e, logo depois do Al-5, uma das mais perseguidas do pais, ocasionando
o seu exilio.
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investigar a histéria da televisio brasileira, a paleotelevisio,
inserida nesse panorama cultural. A contracultura, a
industria cultural e os festivais televisivos ganham énfase
nessa abordagem.

Em outro recorte histérico, pretendemos abordar a
neo e a hipertelevisdo. Das ultimas décadas do século XX
a atualidade, a televisdo brasileira passa a ser caracterizada
pela ubiquidade dos espagos e tempos, pela procura de
minorias, gendered programs, programas orientados para
identidades socioculturalmente adquiridas, além dos reality
e talent shows. E a fase da TV tematica, da dissolucdo do
poder manipulador, de certa forma, das grandes redes por
broadcast, da possibilidade de democratizagio do acesso ao
veiculo, da dissemina¢ido das formas estéticas e, sobretudo,
da interatividade. Para essa analise, escolhemos o programa
The Voice Brasil, programa de calouros que busca uma “nova
voz” para a musica brasileira, por apresentar especificidades
contemporaneas que apontam essas tendéncias histéricas.

Contracultura, indistria cultural e os festivais televisivos

A tradi¢io da cang¢do popular urbana desenvolvia-
se nas cidades americanas no inicio do século XX, mas o
movimento de protesto ganhava, realmente, for¢a nos anos
1960 com o movimento dos direitos civis, a Guerra do
Vietni e o Festival de Woodstock. Idolos como Jimi Hendrix
faziam sucesso em festivais que cultuavam o “sexo, as drogas
e o rock-and-roll” e o musical Hair, de 1967, ilustra bem
aquela época. Os Beatles levavam os jovens ao delirio.

O pais era modernizado, a TV expandia seu dominio
e crescia a industria cultural. Os programas musicais eram
de grande importincia para a divulgacio de artistas em
inicio de carreira. A TV Excelsior e a Record eram meios
indiscutivelmente relevantes para a divulgacdo musical
daquele tempo, devido a tradi¢io de programas como
o Bossaudade3, da Record, com Elisete Cardoso e Ciro
Monteiro no comando e convidados da “velha guarda”.

Sobretudo a partir de 1964, a conscientizagdo popular
induzia a manifestos na area cul-tural e artistica, que
culminariam com os festivais de musica brasileira, fase

30 programa foi criado, especialmente, para dar espago a artistas — Orlando Silva,
Silvio Caldas, Emilinha Borba, dentre outros - que nio estavam engajados nos
movimentos musicais como a Jovem Guarda e a chamada nova musica popular
brasileira.

SANTO, F.S.: MAGALHAES, M. MUsICA NA TV: Os FESTIVAIS DE MPB E O THE VOICE BRASIL

de relevo depois do advento da Bossa Nova. O deboche
tropicalista marcava o final da década de 1960, e o ano
de 1967 foi especial para a histéria da cultura nacional.
Causavam impacto, especialmente, as pegas* O rei da vela,
de Oswald de Andrade, e Roda Viva, de Chico Buarque,
dirigidas por José Celso Martinez Corréa, além do filme
Terra em transe, de Glauber Rocha.

O Tropicalismo comegava, efetivamente, em 1967,
quando Domingo no parque, de Gilberto Gil, e Alegria,
alegria, de Caetano Veloso, conquistavam, respectivamente,
o segun-do e o quarto lugar no Terceiro Festival de Musica
Popular da Record. Gil entrava no palco, acompanhado
pelos Mutantes, com arranjo de Rogério Duprat que
misturava berimbaus e guitarras elétricas. Caetano cantava
acompanhado pelos Beat Boys, e os dois conjuntos, ent3o,
escandalizavam os criticos que estavam na contramio da
vanguarda.

Era o come¢o do movimento que discutia a questido
da criacdo artistica num sistema industrial e criticava a
sociedade e o delirio consumista da classe média. Elvis
Presley, fené-meno cultural importante para toda uma
geracdo de americanos, e Marilyn Monroe, mito e simbolo
das aspiragdes estéticas e sexuais, nido correspondiam aos
ideais dos individuos que pretendiam mudar a realidade
socioecondmica e cultural dos brasileiros. Os icones
da cultura de massa americana nio correspondiam ao
intelectualismo das rodas boémias. Segundo Jerd-nimo
Teixeira:

(...) com o cerco industrial fechando-se cada vex mais sobre
a MPB através dos festivais televisivos, a resposta tropicalista
foi a mais consegiiente, apesar de sua forma aparentemente
disparatada. A atitude de outros musicos contempordneos a
Tropicdlia parece ter-se centrado no deslocamento a realidades
intocadas da cultura de massa. A bucélica A banda de Chico

4As montagens causavam impacto pela afinidade com as questdes esquerdistas
daquele tempo. Em 1967, o diretor José Celso Martinez Corréa havia revolucio-
nado a cena nacional com O Rei da Vela, de Oswald de Andrade. “Mas nio foi por
isso que entrou para a histéria, e sim pelo virtuosismo técnico do diretor - que fez
seus atores satirizarem, no palco, diversas linguagens cénicas, da revista a 6pera”.
Posteriormente, o diretor alcangava novo sucesso com “um texto escrito por um
jovem titd da cangiio popular que satirizava justamente a fabricagio de idolos mu-
sicais: Chico Buarque”. Disponivel em: http://bravonline.abril.com.br/materia/
roda-viva-chico-buarque-nao-gosta-roda-viva#sthash.jKRDyk4w.dpuf. Ja o filme
Terra em Transe retrata, criticamente, o Brasil e as tendéncias politicas no periodo
compreendido entre 1960 e 1966.
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Buarque ¢ um exemplo claro, como também os olhos melancélicos
de Carolina, do mesmo Chico. Talvez por isso, Carolina tenha se
transformado, conforme expressdo de Caetano, na “antimusa”

tropicalista (TEIXEIRA, 1993, p. 60).

A estratégia tropicalista visava contestar a industria
cultural. Inicialmente, o movimen-to causava um grande
impacto no publico, sobretudo pelo que representava
como mudanga na imagem do comportamento do jovem.
Evidenciava-se a cultura hippie, e o comportamento dos
tropicalistas chocava as autoridades. Inimeros eram os
protestos contra o movimento e o desentendimento teve
ponto critico em 1968, no teatro do TUCA, Teatro da
Universidade Catélica de Sio Paulo, quando tentaram
impedir que Caetano cantasse E proibido proibir. A
entrada intempestiva do americano Johnny Dandurand
levou a platéia do TUCA ao que Zue-nir Ventura chamou de
“um transe histérico” (VENTURA, 1988, p.57). Foi um dos
maiores happenings daqueles tempos.

O movimento chegaria ao fim, sobretudo sob a
dominag¢io do Al-5, desencadeando a prisdo de Caetano
e Gil. Encerrava-se, entdo, o Tropicalismo, subsistindo
pouco mais do que um ano. Isso traz a luz o quanto a
transitoriedade das vanguardas indica que as respostas 2
industria cultural também sé podem ser transitérias. “A
sociedade é sempre a vencedora e o individuo nédo passa de
um fantoche manipulado pelas normas sociais” (ADORNO
apud WOLF, 2001, p. 87).

Alheio ao Tropicalismo, Roberto Carlos fazia sucesso
com a Jovem Guarda. O Fino da Bossa, programa de televisio
de sucesso nos anos 1960 (TV Record), comandado pelos
cantores Jair Rodrigues e Elis Regina, era uma espécie de
resisténcia da MPB. Também des-pontava o talento de Jorge
Benjor GOrge Ben naquele tempo), influenciado pela bossa
nova no comego da carreira e, posteriormente, pelo rock da
Jovem Guarda e pelos tropicalistas Gil e Caetano, inclusive
com participa¢do no programa Divino Maravilhoso® , na
TV Tupi. Nelson Motta ressalta que “a briga entre a Jovem
Guarda’ e o ‘Fino da Bossa’, se transformava em uma
verdadeira guerra musical”:

50 programa Divino Maravilhoso, de Caetano Veloso e Gilberto Gil, ficou no ar,
pela TV Tupi, apenas trés meses.

Discutida apaixonadamente nas esquinas e nos botecos, nas
farmdcias e nos veldrios, a miusica brasileira era o assunto do
momento no inicio de 1966, quando a Record anunciou que
faria o seu Festival de Musica Brasileira, com grandes prémios
em dinheiro e o “Berimbau de Ouro” ao primeiro colocado. Ao
mesmo tempo, a TV Rio de Walter Clark anunciou o seu I Festival
Internacional da Cangdo, com prémios em dinheiro maiores que
os da Record e o troféu “Galo de ouro” (MOTTA, 2001, -
107).

Segundo o escritor e produtor musical Zuza Homem de
Mello, a juventude universita-ria, sobretudo a do periodo de
1965 a 1972, exercia uma pressdo que assumiria proporgdes
inéditas, concentrando-se numa “arma jamais utilizada em
confrontos semelhantes”. O autor refere-se as cancdes cuja
“municdo estava nas letras das musicas dos festivais”. Ele
explica ainda que:

Ninguém imaginava que a vencedora do primeiro festival da TV
Excelsior em 1965 iria mudar o rumo da musica brasileira. O
que mudou foi a forma como Elis Regina interpretou Arrastdo,
de Vinicius de Moraes e Edu Lobo, com a mesma “desdobrada”
Jjd testada em seu sucesso Menino das laranjas. Qual o seu efeito,
uma rallentanda, numa musica de festival? Era o aplauso
no meio da musica, meio caminho andado para os jurados
Julgarem que podia ser a mais forte concorrente. Arrastdo venceu
carregada com garra pela cantora, destronando os adversdrios da

linha Bossa Nova (HOMEM DE MELLO, s.d) .

Os festivais aconteciam com a presenca atuante do
auditério, que se organizavam “como torcidas de futebol”,
com faixas, bandeiras, gritos e palavras de ordem, conforme
res-salta Nelson Motta: “Dois anos de repressdo politica,
prisdes, cassagdes, censura levavam para os auditérios
de televisio uma 4nsia imensa de participar, de criticar
e de escolher” (MOTTA, 200TI, p- 110). Foram muitos
os festivais, mas o pesquisador Jairo Severiano também
considera que um deles foi marcante, sobretudo pela cang3o
vencedora:

... essa modalidade de espetdculo musical competitivo, inspirado
no famoso festival de San Remo (Ita’lia),ja’ havia acontecido no
Brasil cinco anos antes, com os denominados Festivais do Rio

(“As Dez Mais Lindas Cangoes de Amor”), pela TV Rio, I Festa
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da Mu-sica Popular Brasileira, pela TV Tupi de Sao Paulo. Mas,

sucesso mesmo, com a consa-gragdo popular da composicdo

vencedora — “Arrastdo”, de Edu Lobo e Vinicius de Mo-raes

— e de sua intérprete — Elis Regina — foi o Festival da Excelsior

(SEVERIANO, 2008, p. 347).
Outros programas televisivos, festivais e artistas
também integram essa histéria. Cientes da impossibilidade
de contemplar todos eles neste trabalho, gostariamos,
entretanto, de mencionar também o IV Festival da
Cangdo Popular Brasileira, com realizacdo entre 13 de
novembro e 9 de dezembro de 1968. Como explica Jairo
Severiano, era a demonstrac¢do do declinio dos festivais da
Record, o “come¢o do fim da prépria Era dos Festivais”,
devido a varios fatores como grande numero de festivais,
comportamento impetuoso e avassalador das plateias e,
sobretudo, a “saturagdo de férmulas repetidas a exaustio
pelos participantes” (SEVERIANO, 2008, p. 355).

Ainda segundo Jairo Severiano, o IV Festival da Record
representava “o ultimo a con-tar com a maioria das grandes
revela¢des, como Chico, Milton, Edu, Caetano e Vandré.
Van-dré, inclusive, seria obrigado na ocasido a fugir do
pais para livrar-se das garras da ditadura” (SEVERIANO,
2008, p. 355). Chegava ao fim também a TV Excelsior:
“Controlada pela fa-milia Simonsen, de tradigio
nacionalista, a TV Excelsior estava fora da nova légica de
um capitalismo associado imposto pela ditadura e ao qual
a Globo docilmente aderiu” (LEAL FILHO, 2004, p- 45).

E nesse universo cultural que a paleotelevisio
se desenvolve, com fluxo submetido a uma grade de
programacio com géneros fixos, com predominéincida do
carater educativo, didatico e que, gradativamente, vai dando
pistas de uma nova etapa: a da neotelevisio. “De modo
mais geral a neotelevisdo substitui a relagdo hierdrquica
da paleotelevisio por uma rela-¢io de proximidade: a
vida cotidiana é o referente maior”, ressaltam Francesco
Casetti e Ro-ger Odin. “A TV rodopia sobre seu préprio
umbigo e, como Narciso, apaixonada por sua ima-gem,
reflete-a especularmente a todo instante...” (KILP,
2008, p. 102). Minisséries, seriados, sitcoms, talk-shows,
revistas eletrénicas sio os géneros mais caracteristicos da
neotelevisdo. Ainda segundo Casetti e Odin:
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Estamos certamente muito longe do modelo pedagégico da
paleotelevisdo. A neotelevi-sdo ndo é mais uma instituigdo que
se inscreve como um prolongamento da escola ou da familia, mas
um lugar integrado ao espago cotidiano, um “lugar onde se vive”,
pelo menos se entendermos por isso um lugar onde, de ambos os
lados da tela, hd pessoas que passam horas e horas de suas vidas

(CASETTI, ODIN s.d.)".

A midia entra navida dos telespectadores de forma ainda
mais impactante e sedutora a partir das ultimas décadas do
século XX. A televisdo passa a integrar o universo cotidiano
dos individuos, trazendo para os lares um mundo editado,
fragmentado, que reiventa intera-¢des que se tornam
familiares para as audiéncias pela experiéncia compartilhada
(CASTRO, 2006). O desenvolvimento das tecnologias de
comunica¢io desencadeam a possibilidade de interagio
do publico através de votagdo por telefone, e-mails, chats,
blogs, paginas oficiais e propiciam que os reality shows se
firmem como género na atualidade.

E preciso ressaltar, entretanto, que os reality shows
ja apareciam nas televisdes publicas européias durante a
paleotevisdo, como explica Cosette Castro:

Periodo em que havia apenas TVs publicas na Europa — no final
dos anos 1960/ inicio dos 1970, com a participagdo ativa
das televisées publicas da Alemanha, Inglaterra e Itdlia, entre
outras. Alids, Itdlia, Alemanha e Inglaterra foram os primeiros
paises a transmitir reality shows em suas televisdes publicas. O
género teria continuidade com a desregulamentagdo da legislagdo
sobre TV e com o surgimento dos canais privados nos anos 1990,
periodo em que comega a neotelevisdo na Europa. Jd nos EUA, o

género comegou muito antes (CASTRO, 2006, p. 49).

Ainda segundo Cosette Castro, “hd quem considere
Aqui Agora, do SBT, como o pre-cursor dos reality shows
no Brasil na 4rea do Jornalismo” (CASTRO, 2006, p.52).
Outros programas como Cidade Alerta, Record, Linha
Direta, Globo, seguiram essa tendéncia, assim como
outros formatos como Fama, No Limite, Casa dos Artistas
e BB Brasil adentraram a grade de programacio televisiva,
impulsionando audiéncia e a expectativa de consumo devido

6Disponivel online: http://www.uff.br/ciberlegenda/ojs/index.php/revista/ar-
ticle/view/596/339
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as novas tecnologias, 4 produgdo midiatica, ao marketing e
aos estudos de audiéncia e recep-¢io.

The Voice Brasil: o tempo da hipertelevisio.

A presenga no Brasil de representantes de outros paises
latino-americanos e europeus, buscando espaco para exibir
suas realizacdes, é marcante e incisiva na neotelevisdo. Na
histéria televisiva brasileira, é possivel encontrar a veiculagio
de produtos norte-americanos como desenhos animados,
filmes e séries em geral. Além da exibi¢do dos chamados
“enlatados”, que se popularizaram no Brasil nos anos 1960,
persistem na atualidade outras formas de atuagio do capital
estrangeiro, como os canais internacionais pagos.

A Endemol e a Globo constituiam, em 2001, uma nova
empresa produtora de conteudo audiovisual, a Endemol
S.A. O negécio envolvia US$82,29 milhées. Entre outros
reality shows, a principal atra¢do produzida pela empresa é
o Big Brother Brasil, BBB (BOLANO e BRITTOS, 2007).
Em 2009, a Endemol comegava uma operagio separada com
uma subsidia- ria integral, a Endemol Brasil” e, em agosto
de 2011, a Rede Globo anunciava a compra do programa
The Voice.

Na busca pela audiéncia e pelas cotas publicitarias,
despontam nas grades de progra-magio os reality e talent
shows, afinal a espetaculariza¢io da vida privada concede
altos indi-ces de audiéncia e rende milhdes a empresas de
comunica¢io. Em De la paléo a la néotélévi-sion, Francesco
Casetti e Roger Odin remetem aos linguistas, que tém,
segundo os autores, o hébito de denominar por omnibus as
palavras multi-uso como “coisa” ou “dispositivo”:

O programa tipico da neoteleviso é uma emissdo omnibus, ds
vezes variedades, infor-magdo, jogo, espetdculo, publicidade.
Esta multiplicagio de programas omnibus tem consequéncias
maiores sobre a organizagdo sintagmdtica do fluxo (...). Um
mesmo pro-grama global drena a totalidade das produgées
televisuais. A dimensdo paradigmdtica (a dimensédo da escolha
entre canais) desaparece: a logica da neotelevisdo ¢ a légica da

equivaléncia e da indecidibilidade (CASETTI ¢ ODIN, s.d.)%.

7A subsididria ndo conte mpla parceria apenas com a Rede Globo. A partir da
criagdo da empresa, deu-se inicio a produgdes separadas com outras emissoras.
8Disponivel online http://www.uff.br/ciberlegenda/ojs/index.php/revista/article/
view/596/339

Osprogramastelevisivosestio cadavezmaishibridos,
fic¢do e realidade se misturam, e ha, ainda, a apresentacio
de programas transnacionais de carater glocalizados, ou
seja, for-matos globais adaptados as caracteristicas culturais
de cada pais e o pastiche (mistura de géne—ros). “O género
é uma conveng¢io, mas é também um fendémeno social de
carater dinamico (TEMER & TONDATO apud TEMER,
2010), pois evoluem em funcio da tecnologia e da relagio
do mercado com o seu consumo cotidiano” (TEMER, 2010,
p.IO7).
nova etapa da histéria televisiva.

Segundo Cosette Castro (2006), desde o advento
do Big Brother, a televisio encontra-se em um novo

Fenémenos que, realmente, apontam para uma

direcionamento: “uma televisio que se dirige a publicos cada
vez mais diver-sificados, rompendo o modelo cristalizado que
aTV generalista e aberta construiu hd um tem-po”. A autora
explica ainda que “ja ndo se pode falar mais em neoteleviséo,
como propés Umberto Eco (1999). O pesquisador italiano
propds o termo neotelevisdo para diferenciar a televisdo
feita na Europa a partir do surgimento dos canais privados
no final dos anos 1980” (CASTRO, 2006, p- 30).jé Carlos
Scolari define 0 momento atual como hipertelevisido, que
ndo exclui as caracteristicas da neotelevisio, ji que ha
acumulagido das tendéncias essenciais. Ele explica que, além
disso:
o atual estdgio da TV ndo pode ser visto simplesmente como uma
sequéncia linear da histéria, dai dizer que descarta o conceito de
pés-televisdo. Para ele, essas mudangas vdo muito além de um
simples aprofundamento das caracteristicas da neotelevisdo,
como dizem os defensores do conceito de “pés-televisdo”. Embora
a hipertelevisdo extrapole as classificagbes anteriores, também
incorpora alguns de seus elementos. Dai, Scolari defender a
ideia de que as “fases” ndo tém fronteiras rigidas (SCOLARI In:
TOURINHO, 2012)° .

Sao ainda caracteristicas que se iniciam na neotelevisdo
e ganham énfase na hiper-televisio, os gendered programs,
a énfase publicitaria, a estrutura induzida a seria¢des: ele-
mentos perceptiveis no programa The Voice Brasil, exibido

pela TV Globo. Segundo infor-mag¢des da Folha de Sio

9Disponivel em: http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/_
ed684_o_tempo_da_hipertelevisao

esferas ANO 2, N°3, JULHO A DEZEMBRO DE 2013



Paulo™, na temporada inicial, o The Voice Brasil tinha
as cotas de patrocinio vendidas no valor de R$ 7 milhdes
cada uma. Quanto aos intervalos comerciais, 30 segundos
no break custavam R$ 215 mil, mesmo valor do intervalo
do Domingéo do Faustdo. Com a boa audiéncia da versio
inicial, a nova temporada do reality teve mudancas no dia
e horario de exibi¢io (das tardes de domingo para as noites
de quinta—feira). Entre as alteracdes, ha o reajuste de 70%
nas cotas dos patrocinadores (JARDIM, 2013)". A primeira
edi¢do do programa foi patrocinada por quatro empresas,
mas a de 2013 tem seis cotas de patrocinio.

O The Voice Brasil é a versio brasileira do formato
original holandés The Voice of Hol-land, criado por John
de Mol. O reality busca vocalistas de todas as partes dos
Estados Unidos, com formato de coaching por parte do
juri. A cada edi¢do do programa é constituida a equipe de
integrantes (para cada tutor), até as disputas chegarem ao
resultado final, com um vencedor. O The Voice cumpre
etapas: audi¢des as cegas, batalhas entre concorrentes, apre-
sentagdes ao vivo, semifinais e finais.

Cada tutor escolhe doze artistas de um grupo ja
selecionado em entrevistas realizadas em varias partes
do Brasil. Durante todo o processo, os cantores sio
acompanhados por seus preparadores, que sdo os mesmos
membros do juri (que também acabam competindo para
que o novo talento seja revelado pelo seu respectivo time,
pois cada técnico é representado por um finalista no ultimo
programa). Na segunda fase, os técnicos reduzem o time
para seis integrantes. Os times sio, entfo, divididos em
pares, que se enfrentam em batalhas e, ap6s cada uma,
apenas um cantor da dupla é escolhido pelo técnico para
seguir na competicio.

Hd chance de um ser salvo por um dos membros do juri no
“Peguei”. Entretanto, se mais de um técnico quiser ficar com o
mesmo participante, é o cantor eliminado que escolhe para qual
time quer ir. Posteriormente, os participantes se apresentam em
shows ao vivo e disputam a preferéncia do publico e dos técnicos.'*
Sobretudo na hiperTV, o receptor atinge um poder crescente e

inimagindvel através da interatividade digital. Conforme explica
10Disponivel online: http://wwwI.folha.uol.com.br/colunas/outrocanal/1150379-
anunciantes-apostam-alto-em-reality-show-the-voice.shtml
11Disponivel em: http://veja.abril.com.br/blog/radar-on-line/tag/the-voice/
12Disponivel online: http://especiaiss3.tvg.globo.com/programas/the-voice-bra-
sil/entenda-a-dinamica/#fase2
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Scolari, “trata-se de uma televisdo mais complexa. Uma TV com
um ritmo novo para um telespectador habituado a velocidade
dos videojogos e a hipertextualidade da linguagem da internet”
(SCOLARI apud TOURINHO, 2012).

Outra caracteristica da hiperTV que pode ser apontada
no programa The Voice é o as-pecto glocalizado dos
reality shows, por misturar aspectos globais e locais na
tentativa de conquistar audiéncias. E interesse dos agentes
da globalizacio a distribui¢do dos seus produtos além das
fronteiras nacionais, e no seria diferente com os produtos
da cultura midiatizada, do infoentretenimento e dos reality
shows.

No Brasil, a primeira temporada teve estreia em 23 de
setembro de 2012, com Carli-nhos Brown, Claudia Leitte,
Daniel e Lulu Santos como técnicos e jurados. Como
diferencial quanto as demais categorias de reality shows, o
The Voice Brasil, seguindo a versao original, valoriza apenas
a voz de um intérprete, nio levando em consideragio a sua
aparéncia fisica e a caracteriza¢do indumentaria. Além disso,
todos os participantes sdo profissionais, ja tém al-guma
experiéncia, pois ndo é objetivo do programa a formagio
inicial dos cantores. Conforme o préprio escopo de
coaching, “os participantes oferecem o compromisso bésico
e o entusi-asmo para atingir seus objetivos. Os orientadores
facilitam e ampliam esses conhecimentos necessarios”
(PORCHE, NIEDERER, 2002, p. 88).

“Se substituir um sitcom consagrado como ‘A Grande
Familia’ por um reality show musical era algo duvidoso,
a estreia da segunda temporada do ‘The Voice Brasil’
mostrou, timidamente, que é capaz de superar a audiéncia
ao longo da competi¢do” (TOLIPAN, 2013). O programa
marcava 24 pontos de audiéncia na Grande Sio Paulo, com
45% de share, en-quanto o ultimo episédio da série (“A
Grande Familia”) no ar, desde 2001, marcava 23 pontos.
Na estreia da primeira temporada, em setembro de 2012,
o programa marcava 15 pontos, quando era exibido nas
tardes de domingo. Neste ano, teve um aumento de 62% na
audiéncia em relagéio ao ano anterior (TOLIPAN, 2013)'.

E evidente que os reality shows tém suas origens
remotas nos programas radiofénicos e televisivos de
calouros. Da mesma forma, para alcangar o papel de

13Disponivel online: http://heloisatolipan.com.br/tv/the-voice-brasil-aumenta-
timidamente-audiencia-horario-nobre-estreia/
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astro, o candidato deve ser colocado como um produto de
consumo, embalado e rotulado de acordo com as exigéncias
do mercado vigente. O importante mesmo é o quanto a sua
apari¢do, sua performance, sua obra podera desencadear
aumento de audiéncia e geragio de receitas com a elevagio
dos valores da tabela de inser¢ido publicitaria (LUSTOSA,
2002). Para conquistar e envolver o telespectador num
reality show, o artista precisa transformar-se num atrativo
para ser consumido pela televisdo.

E quanto ganha a “voz mais bonita do Brasil”? A
brasiliense Ellen Oléria conquistou o publico na grande
final do The Voice Brasil 2012 ao atingir 39 % através de
votag¢do popular (foram computados mais de 10 milhdes de
votos). Além do prémio de 500 mil reais, foi con-templada
com um contrato com a Universal Music e gerenciamento
de carreira, um carro e o convite para se apresentar na festa
de réveillon em Copacabana, Rio de Janeiro. E a contra-
proposta da cultura da midia. Como ressalta Douglas
Kellner sobre a cultura de massa:

(...) trata-se de uma cultura que passou a dominar a vida
cotidiana, servindo de pano de fundo onipresente e muitas vezes
de sedutor primeiro plano para o qual convergem nossa atengdo
e nossas atividades (...). No entanto, o publico pode resistir
aos significados e mensagens dominantes, criar sua prépria
leitura e seu préprio modo de apropriar-se da cultura de massa,
usando a sua cultura como recurso para fortalecer-se e inventar
significados, identidade e forma de vida préprios (KELLNER,
2001, p.11).

E possivel adquirir pelo Portal Globo Marcas canecas
e camisetas personalizadas, den-tre outros produtos -
inclusive recentes CDs e DVDs dos artistas que compdem
o juri técnico - inspirados na atra¢io comandada pelo
apresentador Tiago Leifert'*. As expressées fisionoémi-
cas exageradas dos técnicos nas audicdes e as musicas
estrangeiras apresentadas pelos artistas concorrentes sio
previsiveis. Talvez nido fosse previsivel a possibilidade de
download dos Paper Toys dos técnicos para imprimir, cortar
e colar. Segundo informag¢des de Carlinhos Brown no
site do programa, hé ainda outra inova¢io: “Durante dois
programas, nés vamos dividir os nossos times em trios, e
cada cantor se apresenta separadamente. O publico vai votar

14http://www.globomarcas.com.br/globomarcas/pages/loja/loja.jsf

no seu favorito do trio. Apenas um dos dois mais votados de
cada trio sera salvo pelo técnico e passara para as quartas de
final”’s.

Através do “Termémetro dos Times”™

, Os internautas
podem dar notas de 5 a IO para todos os participantes dos
times de Carlinhos Brown, Claudia Leitte, Daniel e Lulu
Santos. Segundo informagdes do site oficial, na ferramenta
é possivel avaliar os quesitos carisma, voz, energia e estilo,
além da possibilidade de compartilhar a opinido em midias
sociais. E a siner-gia, principio de complementaridade, e o
merchandising, como ressalta Anibal Ford:

A sinergia faz com que um mesmo produto ou o que intervém
no seu sistema de produ-¢do, inclusive seu backstage, seu
making off e suas bambolinas, cruze os géneros televi-sivos, o
esporte, a publicidade, os sucessos de bilheteria, as propinas
institucionalizadas, a comercializag:do, as promogdes e osprémios,
os “géneros” da informagdo, as fitas de som, os videomusicais
e todos os seus produtos derivados nos velhos e novos suportes:
da TV, do rddio, do jornal, do cinema, do video e das novas

tecnologias (FORD, 1999, p. 303).

Para superar a audiéncia, a tecnologia também foi
incrementada. A iluminagdo é equi-parada a utilizada em
grandes turnés de astros da musica internacional, com
luzes robéticas e tecnologia 3D. Segundo informagdes do
diretor, Carlos Magalhies, no site oficial do progra-ma: “Na
Broadway € esse equipamento que se usa”'’. Afinal, trata-se
de um estudio todo ilu-minado por Moving Lights‘g, sem
luz convencional. Certamente, sempre havera inova¢des no
programa e no site oficial nessa e nas préximas ediges.

Extensdo, intensidade e timbre vocal, originalidade
na prética interpretativa sio as principais especificidades
buscadas pelos técnicos nos candidatos do The Voice
Brasil. Quanto ao publico participante, comprova-se que o
mercado da mensagem cultural é um dos mais rentéveis da
sociedade contemporanea. O que agrada, vende. Da mesma

adar é preciso fazer parte da industria
15http://especiaiss3.tvg.globo.com/programas/the-voice-brasil/entenda-a-
dinamica/#fase3
16http://tvg.globo.com/programas/the-voice-brasil/Participe/noticia/2013/11/
opine-e-conte-tudo-o-que-voce-pensa-na-pagina-fala-ai-the-voice-brasil.html
17http://tvg.globo.com/programas/the-voice-brasil/Fique-por-dentro/noti-
cia/2013/10/show-a-parte-conheca-a-tecnologia-da-iluminacao-do-the-voice-
brasil.html
18 Moving Lights sdo luzes robéticas, superprogramaveis. Um s6 equipamento per-
mite controlar varias fun¢des como cor, desenho, foco, dentre outras
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cultural. Podemos afirmar que ha uma retroalimentacéo. Os
reality shows instigam a imaginacio dos telespectadores que
sonham também com o sucesso imediato, levando a sensagio
que podem, assim como os artistas, ter a vida transformada
do dia para a noite.

Consideragdes finais

O fascinio pelos programas de auditério, inicialmente
radiofénicos, intensificavam-se com o advento da TV
na segunda metade do século XX, marcando o tempo da
paleotelevisdo, evidenciada, entre outros aspectos, pela
improvisag¢do e pelo modesto alcance das poucas e-missoras.
Entretanto, a televisdo, mesmo em seus primérdios, ja
anunciava seu poder como midia de massa.

Os grandes Festivais nio apenas despertavam o publico
para a produc¢io musical brasi-leira, mas também para a
forga individual das letras e das interpreta¢des dos artistas.
A década de 1960 representava o periodo dureo da simbiose
entre o modelo televisivo, a paleotelevisio, e o formato de
producio musical. Mas a mudanca de comportamentos, a
difusio de novas tecnologias e, sobretudo, a globalizagio
transformavam radicalmente a televisio. A neotelevi-
sdo substituia a relagdo hierarquica da paleotelevisdo por
uma relacio de proximidade, estabe-lecendo agora um
dialogo mais direto entre produtor-midia e consumidor-
telespectador.

A interatividade leva o telespectador a sentir-se inserido
na programagio das emisso-ras. Esse espectador passa a viver
avida dos seus artistas preferidos com o constante anseio de
uma aproximacio, mesmo que unilateral. Nesse novo tempo
da histéria televisiva ele, o es-pectador, consome a cultura
de massa, mas nem sempre € capaz de criar suas proprias
leituras, e acaba por se apropriar de uma degustagio coletiva,
palatavel, de fécil decodificagio e assi-milagéo.

Praticamente em carater simultineo & neoTV, surge
a hipertelevisio que, fundamentada no fenémeno da
globalizagdo, veicula em sua programacfo as mais diversas
producdes. Esse sistema televisivo, altamente capitalista,
tem como estandarte os diversos modelos de reality
shows fomentados pelo consumismo desenfreado da
nossa sociedade contemporanea. Tais caracteristicas sio
evidenciadas no programa The Voice Brasil, em que pessoas
sdo escolhidas e eliminadas, sdo ovacionadas e esquecidas,
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como qualquer outro produto eleito pela massa. Nesse
contexto, é possivel atestar que hd um didlogo significativo
entre televisio e produg¢do musical, dos primérdios a
atualidade. Uma relagio fascinante que, certamente, nio
devera terminar.
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