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Resumo

Propomos verificar certa “estética do
fandom” na musica pop através da nogao
de performance em locais ritualisticos
como shows, féruns, grupos online e
fisicos. Questdes ancoradas na identidade,
memoria, imaginagao, legitimacao,
disputa, afeto e engajamento corpoéreo
do fa vém a tona fornecendo ferramentas
para questionarmos a existéncia de
particularidades que podem constituir uma
estética singular na experiéncia mediada
do fandom de mdusica popular massiva.
Na margem até do seu préprio espago de
pertencimento, o media fandom parece
despontar das frivolidades e exageros da
musica pop com uma questdo conceitual
trilhada numa visdo empirica: ha uma
estética particular acionada pela experiéncia
corpoérea e virtual dos fas de musica pop?

Palavras-chave: Entretenimento.
Performance. Experiéncia Estética. Musica
Pop. Fandom.

Abstract

We propose to discuss certain “fandom
aesthetics” in pop music through the idea of
performance in ritual sites such as concerts,
forums, online and offline groups. Issues
anchored in identity, memory, imagination,
legitimacy, contention, affection and
physical engagement of the fan come to
provide tools to question the existence of
specificities which can argue in favor of a
singular aesthetic in mediated experience
of the mass popular music fandom. On their
own belonging space, the media fandom
seems dawn of pop music frivolities and
exaggerations with a conceptual issue
through an empirical overview: there is a
particular aesthetic triggered by the body
and virtual experience of pop music fans?

Keywords: Entretainment. Performance.
Aesthetics Experience. Pop Music. Fandom
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Resumen

Proponemos discutir una cierta “estética
del fandom” en la musica pop a través de
la nocidén de desempeno en rituales como
conciertos, foros y grupos fisicos. Temas
anclados sobre la identidad, la memoria, la
imaginacion, la legitimidad, la contencidn, el
afecto y el compromiso fisico del admirador
nos traen herramientas para cuestionar la
existencia de caracteristicas que pueden
componer una singular estética en la
experiencia mediada del fandom. En la orilla
de su propio espacio, el media fandom
trae de frivolidades y exageraciones de la
musica pop una cuestién conceptual y una
visibn empirica: hay una estética particular
provocado por el cuerpo y experiencia
virtual de aficionados a la musica pop?.

Palabras-clave: Comunicacion digital.
TV Digital. Interactividad. Accesibilidad. El
contenido digital.
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Refletir sobre cultura de fis significa trazer a tona singu-
laridades que resistem as modulag¢des dos dispares fluxos de
mediagio responsaveis por tonificar as experiéncias e acio-
nar questdes estéticas através do envolvimento corpéreo do
individuo enquanto consumidor, ouvinte, fruidor. Dos f6-
runs online até 2 ambulancia que carrega o corpo desmaiado
do fa little monster' no show da Lady Gaga, ser {4 e pertencer a
algum fandom traz estigmas que reforcam estereétipos ao rela-
cionar a figura do consumidor a ideia de alienacio.

O préprio termo “fa”, derivagdo da lingua latina, traz
um significado etimolégico de “devog¢io” através do termo
fanaticus que tem sido exaustivamente relacionado com a psi-
copatia®, enquanto fandom define-se como subcultura do gos-
to através de formag¢des de grupo e de experiéncias sensiveis
individuais ou coletivas qenkins, 2008). Percebemos que as
formas narrativas imbuidas nas performances de musica pop
vivem uma reconfiguracéo e fis deste género aparecem como
cerne da experiéncia estética fandémica: dos Beatles 2 One
Direction, os fas biografam seus idolos em seus corpos atra-
vés de gestos, da fala, dublagem, uma identificag3o.

No show, Britney Spears demanda um engajamento cor-
poreo ao provocar ligrimas durante uma can¢io dublada
por ela e cantada pelos fis, o inverso do esperado. Fas de
Madonna — e até do E o Tchan — que mexiam suas bocas en-
quanto reproduziam coreografias em aniversarios de fami-
lia, lugar anterior ao Youtube da Beyoncé e seu Single Ladies, pla-
taforma constante na meméria de um fa de Michael Jackson
pos-morte, que mentalmente vivencia a experiéncia do show
mediado pela internet como se de fato estivesse estado 14 fi-
sicamente, numa emulacgdo sinestésica do video.

Parece estarmos falando de uma imedia¢do® na memé-

ria, na performance, através de uma narrativa ficcional inci-

1 Nomenclatura dada ao fandom de Lady Gaga por eles proprios apos ela se auto
intitular “monster”.

2 Sendo reforgado por casos como o de Mark David Chapman, assassino de John
Lennon. Em 2012, ainda sobre uma experiéncia mérbida relacionada ao media
fandom, o longa canadense “Antiviral” de Brandon Cronenberg concorreu em
Cannes contando a histéria de um futuro préximo tio obcecado por celebridades
que o contagio de um virus exclusivo de pessoas famosas passa a ser o objeto de
desejo dos fas.

3 Entendemos imediagéo a partir do conceito de Bolter e Gruisin na obra “Reme-

diation” langada em 2000 como a nogéo de uma midia, plataforma que busca a
transparéncia/imersdo simulando a nio existéncia de uma interface.

tada pelo pop em espagos ritualisticos de presenca do idolo
e do fa: o show, a rede social. Percebemos que a atitude es-
tética nessas manifesta¢cdes do sensivel esta no individuo fa e
que faz o idolo figurar como o meio de uma presentificacio
da experiéncia. (Seel, 2005; Guimaries, 2006).

Ao lidarmos com uma relagio entre o experiencial e ob-
jetos que produzem questdes sensiveis, partimos de uma no-
¢do estética que vislumbra sensa¢des a partir de uma esthesis,
légica que decanta-se na nog¢éo de Gésar Guimaries sobre ex-
periéncia estética, quando o autor fala da presentifica¢do do
objeto como um éxtase, um meio de transporte, um meio de
transtorno. Esta nog¢éo do sensivel acaba por levantar flancos
dentro dos estudos de fandom: a légica frenética da experiéncia
dos fis, principalmente dentro da cultura pop, parece des-
pontar particularidades tal como experimentag¢des e inova-
¢bes através do engajamento que engendram a hipétese de
uma estética particular do fandom de musica popular massiva.

Percepcio e experiéncia estética no show musical

Ir a um show musical se configura numa experiéncia es-
tética na medida em que se trata de uma forma intensificada
de percepgio estética. Se tomarmos como pressuposto o fato
de que estamos num estado potente de emocdo, misto de
ansiedade, 4nimo, excitagio e posterior melancolia, diante
de assistir — e estar presente — num mesmo espago que um
artista que se admira, o debate sobre percepcio estética nos
parece um oportuno atalho para refletir sobre a experiéncia
estética do show musical. Martin Seel (2005) defende em
seu livro “Aesthetics of Appearing” que a percepgio estética
consiste numa espécie de duplo estar: trata-se da “atencio
ao aparecimento do que estd aparecendo” (Seel, 2005, p-
12), ou seja, um enxergar para além da aparéncia, daquilo
que se revela em superficie. Um sentir no aqui-e-agora, ou
numa espécie de plenitude das relagdes que se fazem pre-
sente na superficie da aparéncia, gerida no amago daquilo
que podemos chamar de sentido, acompanhando outros — e
complexos — atos estéticos.

Objetos sdo transformados pela intensificagdo do olhar,
metamorfoseados pela intuicdo estética. Temos aqui o pra-
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zer diante desta situagio: a possibilidade de sentir algo nio
necessariamente na determinagdo do ser-assim, mas na fric-
¢do da individualidade do parecer — da maneira com que
esta presente no aqui—agora. “A percepgéo estética, por se
delongar com o aparecimento de coisas e situa¢des, adquire
uma consciéncia especifica da presenca, oferecendo aqueles
que se renderem a ela, tempo para o momento de suas vidas”
(Seel, 2014, p.26—27). Os contornos da percepgio estética
se ddo no intenso apelo a presenca (do eu, do outro), em
momentos de contato com o mundo?.

Em certo momento de seu texto “No Escopo da
Experiéncia Estética”, Seel assegura que “a experiéncia es-
tética é percepgdo estética com carater de evento” (2014,
p.27), tomando “evento” como ocorréncia, um aconteci-
mento para alguém (um) ou coletividade (varios individuos)
em que “uma ocorréncia adquire significado de uma forma
especifica em um determinado momento histérico ou bio-
grafico” (2014, p- 2%7). Eventos seriam, portanto, uma inter-
rupgio do continuum da vida — supressio de tempo e biografia
dos sujeitos — de maneira autorreflexiva e fissurando o mun-
do interpretado: caminhos em meio as formas cognitivas da
aparéncia. Shows musicais seriam eventos no sentido estéti-
co na medida em que se configuram como teias de histérias e
biografias materializadas em disposi¢des musicais e cénicas.
Histérias e biografias dos artistas, dos fas, dos espectadores,
circunscritas num contexto geografico em que “o indetermi-
nado no determinado, o que nio é realizado no realizado e o
que é incompreensivel no compreensivel se tornam eviden-
tes, gerando assim a consciéncia para a abertura da presen-
ca”. (SEEL, 2014, p- 36)

E, portanto, a matéria-prima da experiéncia estética,
a presenca. E aqui, cabe uma breve digressdo para pensar a
presenca nos moldes do que Hans Ulrich Gumbrecht (2010)
trata dentro do fenémeno estético (incluindo aqui o espe-
taculo musical). A presenca, para o autor, evidencia-se de

4 Para suprimir qualquer rango erudito do conceito de percepgéo estética, Martin
Seel aponta: “Estes sdo atos de percepgio estética que podem acontecer a qualquer
hora, em qualquer lugar — no campo, na cidade, numa galeria de arte, numa lavan-
deria. A percepgdo estética ndo pressupde sem ensino superior, nem erudigéo, é a
capacidade basica dos individuos que sabem que, apesar de todas as possibilidades
de determinagiio e controle, a situagio de vida é continuamente indeterminada e

autorreflexiva” (SEEL, 2014, p- 26).
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modo epifanico, inesperado e “Gnico”, dentro de um espec-
tro que envolve a utopia de ndo voltar a acontecer, geran-
do, portanto, aquilo que podemos chamar de fascinagdo. A
fascinag¢do seria, assim, o resultado de uma tens3o entre a
efemeridade da presenca e a consciéncia da singularidade
do fenémeno, isto é, a impossibilidade de compara-lo com
outra ocorréncia. Nesse momento epifanico, o estado do es-
pectador e do artista é o de sintonia com as coisas do mundo,
com a memoria e uma consciéncia do estar-ali. Efemeridade
transformada em memoéria, estado de uma espécie de “sa-
tura¢do de sentidos”, devolvendo os sujeitos “as coisas do
mundo”.

Percepcio afetada pelos objetos, pelo espago, é o que ca-
racteriza a producio de presenc¢a para Gumbrecht. Presenga
seria, portanto, “a rela¢do espacial com o mundo e os seus
objetos” acionando um duplo: um estar e uma certa cons-
ciéncia memorialista de estar, ou como observa o autor, a
ideia do sujeito experienciando algo mas também o sujei-
to se vendo experienciando este “algo”. Nio ha, do lado do
observador, uma intencionalidade atuante em busca de um
sentido quando ocorre a produgdo de presenga, mas a des-
cricio da produgdo desta presenca esta atrelada aos efeitos
comunicacionais de objetos espaciais, tais como espetacu-
los teatrais, esportivos e obras de arte, evidenciando pon-
tos de interse¢fio entre a nogio de pragmatismo estético de
Richard Schusterman e também de experiéncia artistica de
John Dewey.

O fandom, o individuo 3, parece ser o suporte inicial da
experiéncia estética a partir da ado¢do de uma atitude dian-
te de um objeto. Ha, entio, uma performance composta pela
narrativa do idolo, do objeto, e também na atitude do fa.
Mark Duffett (2013) trata deste conceito: ag¢do performatica,
a performance, e da resposta corpérea e sensivel a esta agéio
inicial que parecem constituir a experiéncia, dando conta
das 16gicas de interacdes em situagdes performaticas aponta-
das por Simon Frith (1996) em seus ritos de performance e
por David Hesmondhalgh (2013).

Um grito de amor, um empurrio pra chegar a grade e ver
de perto, uma ficgio pessoal que emula o artista no cotidia-
no, numa conversa com amigos, num cover/parédia, numa
pesa de roupa, numa memaoria inventada. Uma aparigdo, a
presenca, como pontua Martin Seel (2005). Sem 3D, sem
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holografia: experiéncias sensiveis, afeto em jogo. Ha, na
performance e ancorada na identidade e na meméria dos
fis, elementos constituintes de uma estética do fa? A leitura
dos fandoms nessa perspectiva requer uma reformulagdo das
concepg¢des propostas neste trabalho como reflexdes iniciais
de nossa pesquisa sobre o tema.

Fandom e performance

Em “Reading the Popular”, John Fiske propée a ideia de que
se pessoas comuns, espectadores de produtos culturais, con-
somem tais produtos se apropriando dos significados e senti-
dos destes, é possivel delinear uma instancia de participagdo
do consumidor dentro da cultura popular. Levando em conta
que a nog¢do de cultura popular brasileira é notoriamente
distinta da apresentada por Fiske, é relevante perceber como
esta experiéncia de consumo descrita por ele tonifica o ter-
mo fandom e o aproxima mais de uma experiéncia cultural do
que de uma participagdo politico-econémica isolada.

Em sua defesa de um consumo de apropriacdo, Fiske
critica uma visdo do fi demasiadamente ancorada no fana-
tismo e na aliena¢dio ao mapear que nio dependemos ex-
clusivamente do texto que consumimos para nos definirmos
enquanto individuos consumidores de midia, mas princi-
palmente de como este individuo opera dentro deste texto. A
perspectiva de uma leitura textual aparece aqui como regente
dentro dos estudos sobre fi (Fan Studies) e ainda que notoria-
mente perceba o fa enquanto um fruidor, de fato, quase que
um interator textual, Fiske ndo limita o seu pensamento a
estipular uma operacionalidade positiva ou negativa nestes
objetos, possibilitando uma abertura a uma parcela de au-
tores que seguiram as mesmas diretrizes conceituais que ele,
ainda que entendendo o f4 como uma subordinagio.

A dire¢io tomada por autores como Henry Jenkins
(1992, 2008) e Mark Duffett (2013) é baseada em vestigios
de fas de ficgdo cientifica e musica que, independente da
forma como leem seus textos, ao se apropriarem deles, estido
propondo certa subversio das instancias midiaticas de pro-
dug¢do, uma ponderada reconfiguragio das industrias da cul-
tura e dos produtos culturais massivos. Sobretudo, hd uma
forte nogéo de performance e identidade do fa que se acio-

na. Jenkins (1992), ainda dentro deste ambito, propde certa
légica experiencial de engajamento na ja tio debatida obra
“Textual Poarchers” ao passo que traz suas relagdes conceituais
de fandom préximas as no¢des de consumo de Fiske e rees-
trutura diretrizes de pesquisa postulando o local do {3 num
entrelugar de frui¢do que tenciona questdes de género, se-
xualidade, raca, ao mesmo tempo em que questdes sensiveis
sdo acionadas por uma estética do belo, do abjeto, do enga-
jamento, das visualidades, entre outras, trazidas pela produ-
¢3o de emogdes a partir de fenémenos estéticos. Diante das
diretrizes propostas por Jenkins sobre visualizag¢do do fandom,
o conceito de performance debate este engajamento oriun-
do de processos sensiveis a partir de uma imediagio, estan-
do estes baseados num processo emocional de identificacio
(Grossberg, 1992; Duffett, 2013).

Ainda que diante dos esteredtipos de fi, passa-se a no-
ta-los conceitualmente através de uma relacdo oriunda do
sensivel, do afeto (Sandvoss, 200%7) e de engajamento cor-
péreo virtual ou fisico (Jenkins, 2008) que percebemos
aqui como performance. O termo “fandom”, surgido ainda
nos anos 1990 a partir da aglutinag¢do dos termos em inglés
“fan” e “kingdom”, pontua nesse reino dos fias uma subcultura
anterior, naturalmente, ao ciberespago, mas que mesmo em
ambiéncia virtual trata da presenca.

Ha, entdo, o que nos parece ser, uma forte ligacio entre
a experiéncia de frui¢do do fandom e um movimento perfor-
matico identitario através de sinestesias, ficcionalizac¢do da
narrativa proposta pelo idolo pop, emula¢io de memorias
artificiais e engajamento corpéreo. A estrutura performati-
ca do fandom, inclusive, parece contribuir para a delimitacio
deste grupo. Ora, se estamos lidando com a musica pop em-
bebedada em enxertos de videos e imagens, é urgente reto-
mar a nogio de performance, que através de Paul Zumthor
reafirma a no¢do de que performatizar é se fazer imagem,
é tratar de memoria que compde um espectro biografico,
narrativo, encenag¢fio midiatica do individuo que aqui per-
cebemos tanto do idolo quanto do f3, quanto nos textos e
sinestesias produzidos por ambos.

No desenvolvimento da ideia de experiéncia estética, as
logicas ligadas aos discursos e aos cenérios das performa-
tizagdes talvez nos ajudem a compreender o que, de fato,
mobiliza certa estética do fandom de musica pop de maneira
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contemporanea: operagdes performéticas que se imbricam e
se acionam. H4 performance aqui nas formas de falar, agir,
atuar. Reconhecer a enunciagio do fi e do idolo como um
ambiente em que se identificam e modulam performances
significa retomar a questio da performance como lingua-
gem (Carlson, 2010). Significa também reconhecer a per-
formance como engrenagem de compreensio dos discursos
engendrados nos meios de comunicagdo. Performatizar, seja
no show estando no palco quando o artista chama o fa para
compor a cena ou estando na plateia conectado ao celular
ou ainda sendo levado por uma ambulidncia ao desmaiar de
emogdo enquanto vé seu idolo, nos direciona para nog¢des
classicas sobre performance: a ideia da performance como
linguagem, mas também, a performance como dinidmica
sociolégica (Goffman, 2011), que resvala para o questiona-
mento em torno dos sintomas do eu na vida cotidiana: como
sou visto, que papel exergo, que impressdo passo. Este im-
passe — performance como ato de linguagem e também como
forma de atuar socialmente — se configura como um dos fo-
cos possiveis nas abordagens de pesquisas sobre fas.

Fas, performances e rituais

Falar sobre performance de fi é falar sobre imitag¢des,
mimeses, sobre reapropria¢cdes, mas, sobretudo, sobre um
ritual. Neste sentido Simon Frith (1996) aparece como ca-
none nas discussdes acerca do ato performatico em si, prin-
cipalmente por falarmos de corpo na musica e sensagdes
mediatizadas experienciais que norteiam este estudo. Soa
necessario pontuar que a experiéncia do fa parece se pautar
nessa questdo de gosto que Frith coloca. E frivolo, vem do
frisson, afinal, ser f4 hoje é uma afiliagéo social conveniente.
Pode ser algo efémero ou nio, exposto ou escondido pelas
mediag¢des, trazendo a tona uma fic¢do, encenada pelo artis-
ta, pelo {3, alternadamente ou simultaneamente pelos dois,
que questiona: Como a musica é performada por nés, ou-
vintes? (Frith, 1996).

Duffett (2013) investiga uma légica de performance e
contra performance, as quais entendemos e utilizamos aqui,
respectivamente como ato performatico que aciona o enga-
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jamento através do objeto e como qualquer tipo de resposta
a este ato do objeto. Ambas podem ser representadas tanto
pela performance do artista e resposta do {4, quanto pelo in-
verso, de uma forma nio linear e nio tio delineada, nos le-
vando a questionar para quem se performatiza. Por quem os
fas querem ser vistos? Para quem o fandom afirma suas nog¢des
de identidade, alteridade, no ato performatico?

Estas caracteristicas nos levam ao que consideramos
como uma experiéncia contida na performance em si, como
pontua Frith (1996), mas também a partir de uma légica de
experiéncia hibrida devido a dualidade do {4 ser parcialmen-
te privado e parcialmente social — parcialmente sentido e
parcialmente performado (Duffett, 2013).

Isto posto, duas questdes parecem nortear o fandom aqui:
ade experiéncia e a de estética. E a experiéncia quem tencio-
na este trabalho no sentido do subjetivo, mesmo partindo-
-se de uma légica experiencial direta corpérea com o idolo,
tratando de uma experimentagio através de sensa¢des inco-
muns, descomunais, da presenca, mas também do comum
que aciona até uma abertura textual, conceitual e metodol6-
gica, enquanto a nog#o estética parte do sensivel, do sentido,
agenciamentos afetivos, esthesis: “os momentos da experién-
cia estética se parecem com pequenas crises’ (Gumbrecht, p-
51, 2006).

Janotti Jr. e Soares (2014) resumem a nogéo de experién-
cia que mais se aproxima de nosso objeto ao pontuarem a me-
diagdo como espago de aspectos afetivos capazes de engendrar
uma experiéncia, entendida pelos autores como “o conjunto
de fenémenos vividos e organizados em valores que estrutu-
ram o individuo, inaugurando sua subjetividade e lhe posi-
cionando em rela¢do ao mundo.” (Janotti Jr.; Soares, 2014,
p- 02). Entendemos que estas esferas sensiveis promovem
uma socializacdo, lagos de intera¢do ancorados na cultura,
mas, principalmente, uma nogdo singular de identidade.

Ha dois tragos presentes na conceituagio de identidade
investigada por Joél Candau (2011) e que se destacam nos
movimentos fluidos do fa, sdo elas: a origem e o aconteci-
mento. Candau considera estes dois elementos como “pedras
numerarias’ que compdem a identidade do individuo e aqui
ressaltam a ligacio intima do f4 com o objeto ao perceber cer-
ta dependéncia extrema da meméria para manter viva a expe-
riéncia dupla de sentidos internalizados pelo individuo que
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canta, dubla, performatiza internamente seu idolo, mas que
também torna essa performance visivel. Os pontos e funda-
mentos histéricos do idolo sio os textos ja consumidos pelo
fa que norteiam até a relacéo histérica do fa com o mundo.

Meméria e acontecimento

Pensemos através de origens. O texto acontecido de fato.
Por exemplo, quando a musica a ser langada foi gravada no
estudio ou sua qualidade virtual de existéncia num album,
e o “acontecimento” como a performatiza¢do ao vivo des-
ta musica. Assim podemos perceber certa pedagogia acerca
da origem que parece nos ajudar a compreender as narrati-
vas do fa, da qual depende certa “estrutura” de se dizer fa.
Dentro da nogdo de meméria soa necessario pontuar um
aspecto preliminar da meméria do fi trazida ligeiramente
por Duffett (2019), dialogando com a nogio de “meméria
inventada” postulada por Candau (2011).

Duffett mostra que a psicologia classifica como uma ca-
racteristica dos fis a qualidade de se imaginar como inte-
grantes de eventos mediados no qual n#o estiveram fisica-
mente presentes, nem acompanharam ao vivo pela televis3o,
computador ou radio. A meméria, neste caso, é criada mi-
diaticamente acionando a sensag¢fio corpérea ficcional de que
o individuo esteve naquele show, vivenciou um videoclipe,
subvertendo o processo de produgio e edi¢do, de compo-
sicio de um audiovisual. Duffett explica que este conceito
esta enraizado especificamente com o fandom de musica pop.
Candau, no entanto, ancora sua conceitualiza¢cio do que ve-
mos numa certa memoéria mediada como percebendo uma
“verborreia” de conteudo que acaba provocando esqueci-
mento numa tentativa frustrada de hiper arquivamento de
memorias que a midia incitaria em seus espectadores.

Enquanto Duffet nfo traz esta discussdo em seus textos,
norteamos que o fi apreende marcos histéricos os arquivan-
do mentalmente como uma meméria ndo mediada, ou seja,
n3o parece ser uma memoria criada, necessariamente. “Nas
sociedades modernas, a transmissio de uma boa parte da
meméria é mediatizada” (2011, p- 110), afirma Candau, an-
tes de introduzir o termo “iconorréia’ e “desmemoria” para
conceitualizar respectivamente causa e feito deste processo
exacerbado da midia.

Ora, quando os Beatles, Michael Jackson, Madonna,
Britney Spears ou One Direction fizeram suas iconicas pri-
meiras apresenta¢des ao vivo, cantaram naquela premiagio
etc., eles foram lagos sociais e identitarios que parecem sur-
gir a partir destes movimentos memorativos.

Desponta uma contradi¢do dentro dos Fan Studies: en-
quanto tenta-se efusivamente perceber os fis de uma forma
n3o segregada, esta no¢do de meméria que engendra identi-
dade, afeto, fic¢do, narrativa e mediagio parece trazer a tona
que de fato ha uma estética sensivel e particular do fandom
dentro de uma experiéncia com filiagio na performance a
ser percebida e questionada, tal como propomos e questio-
namos neste estudo a partir da base teérica apresentada.

Considerag¢des Finais

Pensar a estética do fandom significa reconhecer que esta
investigacio trata de como se constroem valores (FRITH,
1996; POWERS, 2004; SANJEK, 2005; DOUGHER,
2004) nos sistemas da musica pop e mais amplamente na
cultura pop. Investiga-se, portanto, as performances de ar-
tistas emblematicos da musica pop; de fas destes artistas arti-
culados em comunidades (fandoms) e destas experiéncias per-
formaticas enunciadas em espacos codificados (como shows,
eventos ou rituais midiaticos), seus sentidos e linguagens ge-
rando experiéncias. Toma-se aqui a nogio de performance
na musica como a corporificagio de sonoridades em espagos
pré-definidos, espetaculos musicais midiatizados e em can-
¢des ou albuns fonograficos (Frith, 1996; Auslander, 2012),
reconhecendo que a performance é a disposi¢do material a
ser investigadas como principio orientador das légicas de gé-
neros musicais e da induastria da musica. O interesse sobre a
performance encaminha para o debate em torno da dimen-
sdo estética das experiéncias performaticas, suas formas de
producio e reconhecimento a partir de premissas de ordens
individuais ou coletivas.

A estética do fandom também se manifesta nas territo-
rialidades sénico-expressivas; os ambientes de circulagio,
fruicdo e consumo de artistas da musica pop; as cidades que
emolduram cendrios e cenas musicais (Straw, 1991; Janotti
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e Sa, 2013) e as experiéncias de passagens e espagos que
orientam nomadismos na cultura das festas e dos eventos,
desenhando-se uma geografia de desejos (Parker, 2002;
Thornton, 1995) e devires embalados por acordes musicais.
Tem-se aqui a territorialidade e o cotidiano (Denora, 2000)
como molduras tedricas capazes de pensar geopoliticas das
sonoridades e das industrias da musica; culturas que se ence-
nam em corpos musicais e ambientes banhados por musicas;
sexualidades e performances de géneros (Butler, 1993) em
transito entre cangdes, espacos e afetos; estados emocionais
que motivam deslocamentos numa cultura musical em con-
textos culturais. Pensa-se territorialidade numa interface
com géneros musicais (Negus, 1992, 1996, 1999), sobretudo
reconhecendo enderegamentos genéricos como capazes de
gerar estéticas que habitam lugares politicos nas metrépoles.
A musica pop é uma articuladora de tessituras urbanas reais
e ficcionais, a partir de vozes e corpos que se materializam
entre redes de sociabilidades. Fis sdo agentes que se inserem
nas teias de consumo da cultura contemporénea.
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