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Resumo

E possivel observar alteracdes nos pa-
drées das competicdes eleitorais, al-
gumas praticas foram extintas, outras
agregadas. Nesse novo paradigma de
mudangas, surge o uso da Internet em
campanhas eleitorais. Através desse novo
meio de comunicagao, informagao e in-
teracdo, a ascensao de novas dimensodes
sociais e politicas, passam a ser uma pos-
sibilidade real, seu advento trouxe a opor-
tunidade de superagao de alguns limites
nas relagdes sociais convencionais.

Palavras-chave: Agora, Clientelismo,
Politica, Internet.

Abstract

It is possible to observe changes in the
standards of electoral competitions,
some practices were extinguished, others
were added. In this new paradigm of
change, the use of the Internet in electoral
campaighs arises. Through this new
medium of communication, information
and interaction, the rise of new social
and political dimensions, become a
real possibility, its advent brought the
opportunity to overcome some limits in
conventional social relations.

Keywords: Agora, Clientelism, Politics,
Internet.
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Resumen

Es posible observar cambios en
los patrones de las competiciones
electorales, algunas practicas se han
extendido, otras agregadas. En este nuevo
paradigma de cambios, surge el uso de
Internet en campanas electorales. A través
de este nuevo medio de comunicacion,
informacion e interaccion, el ascenso de
nuevas dimensiones sociales y politicas,
pasan a ser una posibilidad real, su
advenimiento ha traido la oportunidad
de superacion de algunos limites en las
relaciones sociales convencionales.

Palabras clave: Agora, Clientelismo,
Politica, Internet.
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O conceito de Agora tem sido empregado na atualida-
de para descrever alguns espagos de manifestacido publica.
Recorrendo ao significado de “Agora" na filosofia antiga de
Platio, podemos observar que esse termo esta ligado a politi-
ca e aponta para trés significados, que se entrelagam mesmo
na oposigéo. I. AAgora era considerada, naquela época, um
negécio da Polis, esse considerado um termo equivalente a
urbe para opor-se a campo. 2. Outro sentido de Agora esta
ligado a civilizagdo, com o objetivo de opor-se a barbarie e,
3), por altimo, tal termo estd conectado simultaneamente a
cidade-estado, vista pelos gregos como sinénimo de unida-
de comunitaria, com autonomia prépria, onde um grande
namero de habitantes apreciava os debates em praca publi-
ca, nio desconsiderando aglomeragio de outras cidades que
estdo a sua volta. Para um grego ndo ha como viver fora da
politica; a vida se tornaria sem sentido (Platio, 2001).

Conforme Vernant (2001) viver fora da Polis, para um
grego, seria ter vida sem ser essencialmente humano. E na
Polis, segue o filésofo francés, que se constréi um espaco
publico de debates politicos. Esse debate pela oratéria en-
tre os jurisconsultos gregos era conhecido como Agon, onde
aconteciam discussdes politicas, em meio a disputa de ar-
gumentos sélidos da parte de cada grego, regido por regras
rigidas. Ou seja, trata-se de uma disputa argumentativa rea-
lizada em um teatro conhecido como Agora, um espago so-
cial, que se configura de acordo com as mudancas politicas e
sociais de uma comunidade. A partir dai, segundo Vernant
(1996) o antigo palacio perde o papel de conduzir o eixo da
vida social dos cidadZos gregos. Desde entéo, essa vida social
do cidadio grego, comega a fazer parte da cidade, na Agora,
espaco em comum, espac¢o social de debates de problemas
gerais que envolvem a polis.

AAgora permitiu inclusive os questionamentos criticos mais agu-
dos a respeito da lei, da democracia e do valor da palavra, quer
dizer, de todos os elementos essenciais sobre os quais se sustentava
a concepgdo da antigiiidade grega cldssica. Tais questionamentos
marcaram de maneira profunda o pensamento politico e filoséfico

do ocidente. (Gobbi, 2001, p. 157).

Na Agora as questdes politicas perdiam o carater priva-
do, eram debatidos em uma praga publica por politicos or-
ganizados, que nos vislumbravam cidadios testemunhas de
embates ideolégicos. Na Agora seriam discutidas questdes
relativas ao poder, aluta pela democracia e principalmente o
valor das discussdes publicas, da possibilidade de expressio.

Observadas as peculiaridades do conceito de Agora, pas-
samos a analisar outro conceito essencial no conjunto desse
trabalho é o de clientelismo. O conceito de clientelismo esta
associado a um modelo de relagio entre representantes e re-
presentados politicos que envolve a concessdo de beneficios
publicos por parte dos representantes ou pleiteantes a um
cargo politico aos possiveis eleitores ou responsaveis por an-
gariar votos. Os beneficios vio desde promessas de emprego,
troca de favores e concessdes materiais. O objetivo principal
nesse tipo de rela¢do seria prender os eleitores ou “benefi-
ciados” com essa troca.

A literatura do campo das ciéncias sociais aponta outros
conceitos semelhantes, tais como mandonismo e coronelis-
mo. Carvalho (1997, p- 230), ao analisar a obra de Vitor
Nunes Leal (1980), entende Coronelismo como “um siste-
ma politico, uma complexa rede de relagdes que vai desde o
coronel até o presidente da Republica, envolvendo compro-
missos reciprocos.

O coronelismo seria um sistema politico nacional, baseado em
barganhas entre o governo e os coronéis. O governo estadual ga-
rante, para baixo, o poder do coronel sobre seus dependentes e
seus rivais, sobretudo cedendo-lhe o controle dos cargos publicos,
desde o delegado de policia até a professora primdria. O coronel
hipoteca seu apoio ao governo, sobretudo na forma de votos. Para
cima, os governadores déo seu apoio ao presidente da Repuiblica
em troca do reconhecimento deste de seu dominio no estado. O
coronelismo é fase de processo mais longo de relacionamento entre

os fazendeiros e o governo. (Carvalho, 1997, p. 231).

De acordo com o autor citado acima, os coronéis faziam
o que os governadores nio ousavam fazer: controlavam di-
retamente o eleitorado por meio de trocas diretas e coer¢io
fisica. Esses fazendeiros possuiam os chamados “currais elei-
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torais”, onde eleitores votavam sobre designio dos coronéis,
. « ”
processo esse conhecido como “voto de cabresto”.
Ja o mandonismo pode ser entendido como estruturas
de poder, a partir das quais alguém detém o uso da forga,
coagindo os mais enfraquecidos econémica e politicamente:

Essa visdo do coronelismo distingue-o da nog¢do de mando-
nismo. Este talvez seja o conceito que mais se aproxime do de
caciquismo na literatura hispano-americana. Refere-se a exis-
téncia local de estruturas oligdrquicas e personalizadas de poder.
O mandao, o potentado, o chefe, ou mesmo o coronel como in-
dividuo, ¢é aquele que, em fungdo do controle de algum recurso
estratégico, em geral a posse da terra, exerce sobre a populagdo
um dominio pessoal e arbitrdrio que a impede de ter livre acesso
ao mercado e a sociedade politica. O mandonismo ndo é um sis-
tema, é uma caracteristica da politica tradicional. Existe desde o
inicio da colonizagdo e sobrevive ainda hoje em regides isoladas.

(Carvalho, 1997, p. 233).
No entanto o clientelismo ou as rela¢des clientelisticas:

[...] dispensam a presenga do coronel, pois ela se dd entre o
governo, ou politicos, e setores pobres da populagdo. Deputados
trocam votos por empregos e servicos publicos que conseguem
gragas a sua capacidade de influir sobre o Poder Executivo. Nesse
sentido, ¢ possivel mesmo dizer que o clientelismo se ampliou
com o fim do coronelismo e que ele aumenta com o decréscimo
do mandonismo. A medida que os chefes politicos locais perdem
a capacidade de controlar os votos da populagdo, eles deixam
de ser parceiros interessantes para o governo, que passa a tratar
com os eleitores, transferindo para estes a relagdo clientelistica.

(Carvalho, 1997, p. 233).

Salientamos que estas trocas nido se associam ao meio
rural como no coronelismo e mandonismo. O clientelis-
mo abrange sistemas politicos mais amplos, geralmente em
populagdes urbanizadas. Esse sistema também n&o pode ser
associado a relacdo de trocas entre coronéis/fazendeiros e
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politicos, como no coronelismo diante da coercéo fisica e
econdémica, por exemplo. Compreendemos que esse sistema
moderno de trocas, consiste em usar influéncias e dominios
politicos que os eleitos em cargos politicos tém para influen-
ciar a populagio menos favorecida em torno de votos.

Explicados e situados os conceitos de Agora e Clientela,
cabe-nos a seguinte indagagdo: “seriam as redes sociais no-
vos espacos de expressio, assemelhando-se a uma Agora ou
estariam reproduzindo praticas clientelistas?”

A Internet, até poucos anos atrds, apresentava-se apenas
como um simples, novo e eficiente meio de comunicagio.
Ultimamente, ela se transformou em uma possibilidade de
aderir a uma nova dimens3o sociopolitica, pois seu adven-
to trouxe a oportunidade de superacio de alguns limites nas
relacdes sociais convencionais, geralmente demarcadas por
um espago fisico ou permeadas por uma atmosfera compe-
titiva, sendo muitas vezes hostil e pouco associativa. Através
desse novo meio de comunicag¢io, informacio e interacdo, a
ascensio das novas dimensdes sociais e politicas, passam a ser
uma possibilidade real.

Potencialmente, a Internet é uma ferramenta de outra ordem —
capaz de delegar poderes aos cidaddos e transformar democracias
representativas por que ndo é (ou estd?) dominada por nenhuma
corporagdo ou governo. Ela ndo ¢ regulada; ¢ bidirecional, ins-

tantdnea, global e variada (Phipps, 2000, p. 99).

Ha, através da rede mundial de computadores, uma in-
terconexdo entre individuos e grupos de ac¢do coletiva que se
encontram territorialmente dispersos, uma vez que ela é capaz
de expandir as redes de intera¢fo social para fora das “uni-
dades politicas territorialmente definidas pela organizac¢do do
Estado moderno” (Doimo, Mitre, Maia, 2005, p- 118).

Embora autores como Sorj (2008) sejam ainda caute-
losos, ressaltam que ao colocar-se uma grande parte do co-
nhecimento humano no espago virtual, estdo facilitando o
intercambio, e a expressdo de ideias e desenvolvimento de
servicos on-line em tempo real. Esse processo permite que a
Internet dé acesso as pessoas e quebrem as barreiras que no
passado limitavam o acesso e a transmissido das informagdes.

1
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Mas a Internet néo é um substituto para o capital humano,
que é o produto dos grandes investimentos de longo pra-
zo, como também nio substituiu os laboratérios, centros de
pesquisa e recursos das empresas, nas quais o conhecimento
cientifico é produzido e transformado em tecnologia e, fi-
nalmente, em produtos de consumo.

O grande feito da Internet foi e estd sendo o de transpor
fronteiras e, em alguns casos, barreiras', fazendo com que
a comunicagdo entre determinados grupos, que seria pra-
ticamente impossivel de se realizar fora desse meio, possa
efetivamente encontrar lugar devido a impessoalidade, ano-
nimato e rapidez na troca das informacdes.

Sorj (2008) afirma que a Internet é uma tecnologia oni-
presente, razio pela qual é preciso entender até algumas das
suas aplica¢des mais comuns, como o e-mail: através dele
pode-se enviar mensagens e documentos instantaneamente,
fazendo com que o correio tradicional (bem como o telé-
grafo, fax e telex) seja praticamente eliminado como meios
de transmissio de texto e até em certa medida, substituin-
do telefonemas. O e-mail é o uso mais comum da Internet,
e cada vez mais, ter um endereco eletrénico equivale a um
endereco residencial, considerado um dos veiculos mais im-
portantes para que uma pessoa possa ser “localizada”. A falta
de um enderego eletrénico acarretara de certo modo o iso-
lamento social.

Até este momento, a Internet tem sido uma obra inacabada,
em constante desenvolvimento. Tal situagdo desagrada vdrios
segmentos econdmicos e politicos do capitalismo, bem como
extratos burocrdticos de formagdo autoritdria. A velha in-
dustria cultural e o conjunto das industrias de intermediagdo
estdo sendo diretamente afetados, em diferentes graus, pela
expansdo da comunicagdo distribuida e pela surpreendente
criatividade tecnolégica espalhada pelo planeta. Entre inu-
meros exemplos, é perceptivel que o instituto da propriedade
intelectual, muito importante para o capitalismo industrial,

1 Como em alguns casos de pessoas que conseguiram transpor as barreiras impostas
por governos autoritarios como é o caso de Cuba, China e das revolugées ocorridas
nos ultimos anos em alguns paises do Oriente Médio, tais como Egito e Libia con-
forme o site www.informepb.com.br, em 2012.

foi abalado por uma série de inovagdes realizadas pelos usud-
rios da rede. (Silveira, 2009, b. 104).

A Internet estd se transformando no principal espago
publico de troca de informacdes. O desafio que se apresenta
€ como assegurar que este espago nio seja colonizado por
grupos antidemocréticos ou castre, pela prépria dindmica
que ele pode gerar, o seu potencial de intercimbio e deba-
te de ideias. Ha boas razdes para desconfiar da vontade dos
estados de controlar o conteudo e as mensagens transmiti-
das pela Internet. Contudo, uma vez que a ela se constitui
no espago privilegiado do debate publico, “faz-se necessario
pensar nas caracteristicas especificas da comunicagio pela
Internet, pensar na cria¢do de mecanismos de regulagio
que na medida do possivel ndo dependam da intervengido do
Estado” (Sorj, 2006, p. 7).

Para evitar que a Internet se transforme num instru-
mento de dominagio dos paises ricos sobre os pobres ou até
mesmo dentro do préprio pais, varios tipos de acdes deverio
ser considerados: permitir que cada usuario da rede se ex-
presse em sua prépria lingua e difundir amplamente softwa-
res multilingues. Encorajar a disponibiliza¢ido na rede do ca-
pital de conhecimentos relacionados a numerosas culturas:
ndo se pode ao mesmo tempo protestar contra a dominagéo
do inglés® e se recusar a tornar mais acessiveis tantas infor-
magdes de qualidade que os paises e, principalmente, as uni-
versidades anglo-saxénicas colocam a disposi¢do de todos,
cujo objetivo é melhorar o conhecimento dos usos que se
desenvolvem em torno da Internet e garantir uma promogéo
seletiva dos modos de trabalho uteis ao desenvolvimento, no
dominio da saude, da educagio e do trabalho.

2 A Internet € hoje um “territério” onde o inglés, nativo ou adaptado, €é a lingua
corrente. Ha poucos dados precisos sobre o fenémeno. Uma das enquetes mais
sistematicas ja feitas é provavelmente a do auto-intitulado Babel Team (iniciativa
conjunta da Alis Technologies e da 1SOQ), divulgada em junho de 1997, como
resultado da varredura de 60.000 enderegos na Internet (dentre os quais foram
identificados 8.000 endere¢os de Servidores web como amostra representativa
dos cerca de 1.00%7.000 servidores web entio existentes na Internet mundial). A
lingua portuguesa se classificou em oitavo lugar, com 0,7% do total nesse estudo.
Parece poucos usudrios, mas nio é, basta lembrar que, somente na unido européia,
ha mais de 40 idiomas nativos e variantes falados por 380 milhdes de habitantes

(Takahashi, 2000, p. 61).
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Por exemplo, torna-se necessdrio melhorar a qualidade da infor-
magdo a respeito do funcionamento da utilizagdo da rede, abrindo
possibilidades de ser capaz de falar nela em termos quantitativos
aceitos por todos e, ao mesmo tempo, associar os paises do terceiro
mundo e as ONGs nas futuras discussdes internacionais quanto
ao uso da Internet e as infovias®. (Elie, 2002, b 288-289).

Como lembra Sorj (2006), a cria¢do de um novo espa-
¢o de comunicagdo exige um amplo esfor¢o de reflexdo de
suas implicacdes sobre a formac¢io do espaco publico, pois
ele nunca foi uma realidade homogénea e compartilhada
universalmente. Pelo contrario, esse espaco sempre foi mul-
tifacetado e formado por varias camadas de grupos e organi-
zagdes, a maioria relativamente fechada (sejam grupos reli-
giosos, magdnicos, politicos, sindicais etc.). O novo espago
publico constituido pela Internet tende a destruir o caréter
relativamente “reservado” das diferentes agrupacdes, pois
redefine as fronteiras entre o publico e o privado.

Seja para a comunicagdo pessoal ou institucional, com fins lidi-
cos, proﬁssionais ou estrategicos, seja para o comércio eletronico,
como atividade-fim ou atividade-meio, a Internet é um novo
meio de comunicagdo, uma nova midia que estd ai para ficar. Ela
ndo substituird a carta, o telefone, o rddio e nem mesmo a televi-
sdo. Ela junta-se a todos estes outros meios na escalada conjun-
ta dos avangos tecnoldgicos do capitalismo e das formas de vida
que acompanham o seu desenvolvimento. (Eisenberg, 2002, p.

492).

Para Maia (2002), a Internet pode ser vista como um

« « . . . .
complexo” de contetdos disseminados numa teia extrema-
mente extensa, por computadores em rede por todo mun-
do, sem centro e sem fronteiras nacionais. A web consti-
tui-se, nesse sentido, num estoque altamente volumoso de

3 Infovia: via de comunicagio entre computadores, utilizada para a troca de infor-
magdes. Conjunto de recursos utilizados para interligar, conectar, processar, con-
trolar e compatibilizar as transmissdes de informagﬁes, comunicagdes e servicos em
meio eletrénico na rede Internet. Diz-se, também, super estrada da informagio e
supervia (Takahashi, 2000, p- 170).
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informagdes sobre qualquer tipo de objeto. Em face disso,
a Internet ultrapassa a tradicional disting¢do entre diversas
modalidades de veiculos de comunicagio. Ha na Internet
uma competi¢do pluralista entre diferentes outlets prove-
nientes de diversos veiculos (emissoras de TV, radio, jor-
nais, revistas populares, revistas especializadas) que criam
sites on line, com estoque de informagio proveniente dos
préprios usuédrios. Forma-se um ambiente de informacio
altamente denso, plural, de origens multiplas, e ndo apenas
de material proveniente de agéncias noticiosas ou de origem
oficial, ultrapassando por completo a perspectiva unidire-
cional da midia massiva, os monopélios e as praticas de con-
trole de informacio.

A rede mundial de computadores ndo pode ser definida como um
produto nem como um conjunto de equipamentos com a evolugdo
controlada por uma ou algumas empresas. A Internet ndo tem um
centro, uma sede. Trata-se de uma rede distribuida, construida
em colaboragdo com outros grupos de voluntdrios que no decorrer
de sua histéria foram envolvendo, além dos académicos e hackers,
engenheiros e especialistas de vdrias empresas, para construirem
os elementos fundamentais do funcionamento da rede, a saber, os
seus protocolos de comunicagdo. A evolugdo da Internet ndo foi
ditada nem mesmo pelo governo norte-americano. A rede cresceu
e foi moldada incorporando as solugdes tecnoldgicas desenvolvi-
das pelos usudrios. (Silveira, 2009, . 104).

E um dos maiores beneficios dessa rede, a virtual, em opo-
sicAo a presencial é a velocidade com que as informagdes séo
passadas, ndo interessando a distancia. Além disso, existe uma
grande facilidade em acessar as informacdes, fato que permi-
tiu tamanha expanséo dessa area, considerada fundamental em
muitos setores (principalmente os da comunicagﬁo).

Lembrando Eisenberg (2002), do ponto de vista on-
tolégico, a Internet ndo cria nada de novo, que nio tivesse
existido antes, a nio ser ela mesma, considerada uma rede
mundial de computadores conectada eletronicamente, com
diversos instrumentos de comunica¢io humanos, modifi-
cando as interagdes ja existentes e abrindo um novo con-
junto de intera¢des antes impossiveis.
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Como as campanhas eleitorais, que antes do anteriores
ao advento da Internet aconteciam especialmente de forma
local: devido as grandes distancias fisicas, a comunicagio de-
morava uma boa fracido de tempo para chegar de uma cidade
a outra. Com o uso da nova ferramenta os processos politi-
co-eleitorais adquiriram novas possibilidades:

A regulagdo atual dos meios de comunicagdo tradicional de massa
¢ fortemente influenciada por duas caracteristicas bdsicas de sua
arquitetura tecnolégica: unidirecionalidade e centralidade. Radio
e TV sdo unidirecionais por sé permitirem que a comunicagdo
ocorra em um sentido - da emissora para os aparelhos receptores
- e centralidade, pois sua esséncia é a comunicagdo de um para
muitos. A lei atua para equalizar e neutralizar as influéncias ne-
gativas que esta configuragdo importa no processo de campanha
eleitoral. A Internet modificou essa dindmica transformando a
comunicagdo de massa em multidirecional - de espectador o in-
dividuo vira ator do processo de comunicagdo, e descentraliza-
da - a comunicagdo ocorre de muitos para muitos. Além disso, a
Internet ignora limites jurisdicionais. Hd muitos servigos estran-
geiros populares entre brasileiros, que por sua vez ndo possuem
representacdo no pais, o que praticamente inviabiliza o exercicio
a jurisdigdo sobre os mesmos. Nesse sentido, a regulagdo precisa
adequar-se a esta nova arquitetura. Para estes, a regulagdo da
propaganda eleitoral ndo pode atingir o espago legitimo de dis-
cussdo e informagdo dos individuos que atuam voluntariamente
em prol de seu candidato, ou de sua causa. (Lemos e Magrini,
2009, p. 02).

Devido a disponibilidade de acesso a informagdes tex-
tuais e digitais, a comunica¢do acontece praticamente em
tempo real e, em larga escala, passando do alcance local a
quase global. Nesse contexto, surge uma plataforma eleito-
ral diferenciada, com mais facilidade para transmitir infor-
magdes e um custo relativamente baixo (para os candidatos
principalmente) .

Essas caracteristicas tém conquistado um grande namero
de candidatos que deseja utilizar a Internet para se promover
e suprir o resumido espago de tempo que lhes é destinado
no radio e na televisdo. Atualmente, a maioria dos partidos

politicos possui home pages, por meio das quais divulga seus
programas de governo, dados dos candidatos, fotos, musicas
da campanha, agenda de compromissos e noticias sobre o
pleito (Almeida, 200%).

Conforme Braga (2008), além das ferramentas que po-
dem ajudar na escolha eleitoral usando a Internet, o e-mail
e as websites pessoais, em particular. Esses novos meios de
comunica¢do reduzem os custos da propaganda politica, pois
possibilitam a distribui¢io de muitas cépias de uma mesma
mensagem de modo praticamente gratuito e a uma velocidade
muito maior do que pelos meios de comunicagio tradicionais.

A campanha eleitoral realizada na Internet transpassa os
moldes das campanhas eleitorais tradicionais, pois através dos
sites construidos para tal fim, é possivel reunir todos os itens
citados anteriormente na tentativa de convencer os eleitores
das melhores propostas, trajetérias e projetos politicos.

Para Braga, Franca e Martins (2008, p- 10) “as pessoas
poderdo comunicar suas opinides aos dirigentes politicos de
uma forma muito mais direta”, o que fara com que estes se
tornem mais sensiveis (e talvez mais responsivos) a opinido
publica, sobretudo nas democracias estabelecidas. Além disso,
os cidaddos poderio se tornar mais informados do ponto de
vista politico devido as amplas possibilidades de divulgacio de
informagdes de interesse publico por meio da Internet.

No Brasil vem se observando um crescimento conside-
ravel na utilizagdo da Internet nas campanhas eleitorais. Nas
elei¢des presidenciais de 1998, por exemplo, o numero de
brasileiros com acesso a Internet ainda era inferior a 3% do
total de eleitores. Embora esse percentual tivesse crescido para
13% em 2002, a maior parte do acesso ainda era feito via li-
nha discada, em velocidades que dificultavam uma maior in-
teracdo on-line. A elei¢do de 2006 mostrou que somente uma
parcela de eleitores tinha acesso a Internet em torno dos 25%,
em condi¢des de acesso (velocidade e sofisticacdo dos sitios),
préximas das verificadas nos paises europeus e nos EUA no
inicio do século XX (Coutinho; Safatle, 2009).

No ano de 2008, nas campanhas eleitorais para prefei-
to, e em 20I0 na campanha presidencial, e novamente na
campanha para prefeito em 2012, que esse processo poli-
tico diferenciado torna-se mais intensificado, empregando
melhor os recursos e as ferramentas que a Internet dispo-
nibiliza. A busca por eleitores, a divulgacdo de propostas e
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até mesmo as ofensas trocadas entre candidatos e partidos
politicos, que eram feitas por meio de panfletos, comicios,
outdoors, falas através do radio e da televisdo foram disponi-
bilizadas na web, ficando a disposi¢do da populacio.

Conforme uma das ultimas pesquisas do IBOBE Nielsen
a respeito do uso da Internet no Brasil, ou mais especifi-
camente sobre o total de pessoas com acesso a Internet em
qualquer ambiente (domicilios, trabalho, escolas, lan houses
ou outros locais). Estima-se que 82,4 milhdes de eleitores
brasileiros estiveram conectados a rede em 2012, consu-
mindo em média 60 horas mensais, conectados a Internet
(IBOPE, 2012).

Informagées que levariam horas, dias ou meses para cir-
cular de um grupo a outro chegam praticamente instanta-
neamente com o aperfeicoamento das técnicas comunicacio-
nais, inclusive as oportunidades de atuagio e de participagio
dos eleitores no processo politico eleitoral que passam a ser
uma possibilidade concreta:

[...] em uma das mais singulares e marcantes campanhas eleito-
rais da histéria republicana brasileira, iniciativas na web sem vin-
culo partiddrio ajudaram o cidaddo a participar da vida publica
e fiscalizar a classe politica. Sdo ferramentas digitais que inver-
tem o eixo da participagdo na vida publica: de simples receptores
das mensagens de politicos e partidos, os cidaddos passam a ter
voz ativa na organizagdo de suas demandas. O trabalho que an-
tes exigia papel, telefone, carros de som e horas de reuniges hoje
pode ser feito em poucos cliques — de listar problemas do bairro a
monitorar o trabalho e as propostas de deputados e senadores em

Brasilia. (Luz, 2010, - 19).

Apresentamos nesse novo aspecto um modo distinto de
atuacdo dos eleitores no processo eleitoral. Diferente dos
processos eleitorais anteriores ao advento da Internet, em
que eleitores e candidatos tinham dificuldade de dialogar em
um espag¢o publico comum, esse novo meio de comunicagdo
passou a auxilid-los nessa interagéo.

Ja nos Estados Unidos, as campanhas eleitorais através da
Internet vém sendo monitoradas de longa data, por meio do
Pew Research Center. Esse instituto vem observando a rela-
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¢do dos eleitores com a Internet no sentido de verificar qual
o uso politico que estes fazem dela: se buscam noticia on line
sobre politica ou campanha, comunicam-se pela Internet
com outras pessoas sobre politica e compartilham ou recebem
informag¢des da campanha, utilizando ferramentas especifi-
cas, tais como: e-mail, mensagens instantaneas, mensagens
de texto. Trata-se de estudos que objetivam entender o uso
das ferramentas de comunica¢io da Internet como mecanis-
mo de busca de informagdes politicas, nio como um campo
de acdo politica necessariamente (Pewinternet, 2013).

Como exposto, a Internet facilita a informagio, a comu-
nicac¢do e possui recursos de interag¢do, possibilitando espa-
¢os maiores a participa¢do dos eleitores no processo politico
eleitoral. No entanto, a Internet ou as redes sociais virtuais
sozinhas nfio promovem maior intera¢fo ou participagio en-
tre cidaddos na politica. Essa ferramenta ou “meio” depende
das pessoas para poder se tornar ou nio em um espago ou
arena publica de debates politicos.

Caso os recursos da Internet sejam usados de forma li-
mitada, direcionados para usar e-mails para pedir voto e dar
respostas aos eleitores ou usar as web sites para enaltecer a
imagem dos candidatos, como mural de avisos/recados, de
maneira unidirecional, nio existe nada de novo na forma de
fazer um campanha eleitoral via Internet, a néo ser pela faci-
lidade na comunicagao e disponibilidade de conteudos, tudo
continuaria nos moldes da politica tradicional, sem espago
para a participacdo popular no processo eleitoral e os elei-
tores continuariam distantes dos seus representantes, sem
influir na construg¢éo propostas ou decisdes politicas.

Porém, se os recursos da Internet seja canalizado para
possibilitar uma relagido direta entre eleitores e candidatos
em uma campanha eleitoral, entido é possivel observar uma
nova prética politica, muito mais voltada ao didlogo e aberta
a participacio de todos, seja na construgdo de propostas ou
simplesmente por colocar eleitores e candidatos em um mes-
mo “espac¢o”, permitindo a comunicag¢io direta com vérias
pessoas ao mesmo tempo, sem intermedia¢des ou restrigdes.
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