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Inaldo Manla
Ricardo avelimo Trade
Marlo dos Samios Pile

Sadla Esporte Clube

INTRODUGCAD

0 esporte como instrumento de mar
keting e suporte ao merchandising, apa
receu com total evidéncia nas ddlcimas
Olimpiadas.

05 milhdes de délares carreados
os altos lucros obridos através do di
reito de explorar comercialmente os Jo
gos Olimpicos de Los Oegele: , 1984, @
Seul, 1988, marcaram profundamente a
imagem do esporte como propulsocr de Ed
nhos ¢ fator do grande retorno mercado
légico. -

Alids, no mundo capitalista o pd
Blico jd se acostumou com seus [dolos,
atuando ou servinde como meio de propa
ganda ¢ publicidade. Hoje ndo € mais '
surpresa equipes e atletas aparecerem
vestindo uniformep,camisas,macacdes,ca
misetas ou calcande ténis de determina
da marca, usando boné, capaceces ou uti
lizando-se de material esportive com
simbolos e logotipos de grandes corpo-
ragies empresariais.

580 homens, mulheres, atlecas das
mais diversas modalidades esportivas '
vestindo as cores & as marcas de deter
minadas entidades ou empresas. h

E um hino de vibragdo, um colori-
do balé de encanto e beleza enchendo '
as olhos de todos.

Milhares de pessoas empolgadas |
aplaudindo, gritande a marca, o nome do
time, do atleta, ou em contato perma -
nente com & publicidade nos gindsics |

nos estddios, su com aquela marca no
unifoerme do esportista, ou na televi-
s40. Nie hd merchandising maior, nem
meio melhor para a retengdo de um mo-
me, do0 que iss6.

Conscactande o fate e percebendo
a4 forga gigantesca do esporcte, a revia
ta americana Business Week realigou um
trabalhoe jornalistico a respeitoc. BRea
lizow uma reportagem com o titule !
"Hothing Sells Like Sports" (Nada wen
de tanto quanto o esporfs ) a revista
focalizou ¢ analisou o esporte como o
grande fendmenc econdmico que aconte-
ce nos Estados Unides. A revista,alids
extremamente séria, cita que 3500 em-
presas americanas gastaram mais de 1
bilhde de délares em 1987, patrocinan
do, ou dando suporte a eventos espor-
tives. Mais de 500 milhdes de ddlares
foram destinados a contrataglo de atle
tas, cuja imagem foi utilizada na pro
mogdc de vendas de produtos. Somando-
-s5¢ es5e6 valores ADE gasfos & promo-
goes, diretguenie ligados aos patroci
nies, alcangou-se & quantis de 3,3 mi
lhies de délares ou mais que o dobro
de 1,4 bilhdes de délares da receita’
que as redes de televisdo  obtivessa
através de andncios, veiculados duran
te as realizagdes esportivas.

Hoje, mais de 400 grandes empre-
585 américanas possuem um Departamen-
to de Markering Espertivo, como parte
de sua estrutura organizacional, ten-
do vida e orgamencto préprios.
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MO BRASL

Mo Brasil, & recentemente o mar
keting esportive vem despertande iate
resse maior. =

4 ingeréncia do Estado no espor-
te,o0 oportunismo politice, a falta de
incentivos fiscais , sempre foram o
grande ohstdculo para que o 2EpoTLE
fosse visto como forga mercadoldgica.

0 valei, calgade sobre a compe -
téncia, firmada num dinamismo conti =
nun & sobre uma filesofia de trabalho,
a mais profissional possivel, Crouxe
nova estrutura € base empresarial &
esta modalidade esportiva. E of resul
tados comegaram a aparecer. AS propos
tas emitidas e sustentadas pelo presi
dente da Confederaglo Brasileira  de
Valei, Dr.Carlos Arthur Nuzman, rever
teram & situagdo. -

Os titulos de vice=-campedo mun =
dial, wvice-campedo olimpico no masce
line & & conquista do campeonato mum=
dial juvenil feminine, foram a melhor
resposta gue podeéria ter acontecidao.

Com organizagic € profissionalis
ma, o wAlel nmacional alcangou o tope,
equiparande-se aos melhores do mundo.

Percebendo que o véleli trazia re
COrno, eMPresas cOmeGAram, mais emais
a investir nessa modalidade. Pirelli,
Fiat, Banco do Brasil, Luftkin, Super
gasbras, Bradesco, Chapecd, Frangosul
Telesp, foram algumas.

Com a recente aprovagdo da Lel
n? 418 de abril de 1989 de incentivo
ap esporte amader, uma nova era se
abriu para o desporto nmacional. Além
dos instrumentos do marketing, a ini-
ciativa privada poderd utilizar—se dos
incentivos fiscais para investir com
maior produtividade, e eferivamente '
no esporte que, além de tudo, estd a
SEU BRTVigO.

i

AVALIACAD DO RETORMO ATRAVES
DO TEMPO VEICULADD EM TV E
ESPACO EM JORMAIS

CONSIDERAGOES GERALS

E diffcil avaliar com exatiddoos
bemeffcios proporcionados pelo investi
mento feito pela Sadia no wolei femini
no. -

Entretantsa, podemos afirmar que. |

]

T3

e considerarmos apenas a8 veiculagdo da

marca SADIA na televislo e em jornais ,

&
E
g

L

empre que a equipe do wilei da  Sadia
sporte Clube aparecew em pdblico,na TV,
m reportagemns, revistas e jormais,o re
orno fol alvamente favordvel.

METODOLOGIA EMPREGADA

b
d

O valores, para efeito de compara
ilidade, foram avaliados &m termos de
Glar norte—americano, calculando-se o

valor médio més a mds.

Para o levantamento de dades foram
tilizados:
tabelas fornecidas pelo Departamente
de Marketing Sadia;
fitas cassete, fornecidas pela Look
Video, com todos o8 Programas € jOgOs
em que a equipe feminina aparece;
recortes de jornais fornmecidos pela
5IN0-Selecionadores de Informagdes e
Kotfcias S/C.

08 cileulos dos valores relatives &

TV obedeceram aos seguintes critérios:

a
C

o temps de cada aparigio & cronometra
do e multiplicado pelo walor constan-
te da tabela da emissora para comer -
cial de 30" (trinta segundos);

o cdleulo do valor dos joges por trans
missdo direta foi aferido através do
valor fixado pela emissoras para aven
da do jogo; -
o caleule da TV Cultura foi realizado
com base nas tabelas da TV Gazeta, se
guinde orientagdo do Departamento de
Marketing, visto gue 3 mesma ndoc Cem
tabela.

0s cdlculos des valores relativos

jornais obedéceram aos seguintes cri-
Arioe:

o tamanho da noticia € centimetrado e
mulriplicado pelo valor do centimetro
fixado na tabela dos jornais, para pd
ginas indeterminadas {seguindo orienta
8o da DPZ);

foi utilizada a média de custo de 10
jormais para cdlculo dos jornais fora
do eixe S#e Paulo - Rio.

JOGOS TRANSHITIDOS DIRETAMENTE

JOCOE TEMFD

TV Manchete & Bh &4lmin
TV Globao 03 5h $Tmin
TV Bandeirantes 02 Ih 5Tmin
TV Cultura 01 1h 25min
TOTALS 12 18 horas
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FROGRAMAS DE TV

T Globo Globe Esporie 1hlominZseg.
Esporie Espetacular 2%min)Sseg.
Jormal Maclonal Bmin2Sseg.
STV 18Edlgao EminZZseg.
STV 28Edlglo minSlseg.
Bom Dila 580 Paulo IminZZseq.
Jornal da Globo 3lzeg.
TV Hanchete HMarchele Esporliva
18 Tempo 50m ird Seeg.
Manchele Esportiva
ZF Tempo Itmin0lseg.
Jornal da Manchele lamin3Jseg.
Togue oe Bola OSminiTseq.
TV Bandelranles Eiporte Tolal ¥minSlzeq.
TV Record Record nos Esporles  23minS3zeg
Esporte Debate HaminSueg
TV Gazela MWix Mews | IminTgoeg.
Mix News 2 Imingg ey,
Mix News 3 2aminaTseg.
Mix variety &4 Lminp0ueg.
Sdbado Esporie I0minglseg.
™ 58T TJ 5P ImlngBieg.
TEMPD TOTAL BhSSminlsseg
TOTAL D0 RETORND DE TV
TEm US5 médio mensall
Junho B8 8, 180.00
Agosio 88 37,558.00
Selenbro 88 3,843.00
Outubre 88 3Z.984.00
Novenbro 88 21%.075.00
Dezenbro 88 74, 78800
Janelro 89 20889400
Fevereiro 89 101, 425.00
Margo &9 s01,240.00
April &% 13,592.00
TOTAL DO PERIODO 1,281,539.00
EM JORMAIS
Em U3 méd 1o}
Folha de Slo Pauln (junho 88 a abril 89) a2, 9%4.00
0 Globo (jurho B8 & abril 69) 121,66% .00
A Gazeta Esportlwa (junho 88 a abril B9) 49, 085,00
0 Estado de 5P (jurho 88 & abril 69) 3L 905,00
Jornal da Tarde (jurho B8 & abril B9) 31, T1a.00
Folha da Tarde (oo 88 & abril B9) 26,11%.00
Didrlo Popular (jurho B8 & abril &%) 22,390.00
Jornal do Brasil [Jurho 88 a abril &%) 17, 188.00
Didrle do Gramde ABCH jurho BA a abril &%) ia,772.00
Jornal dos Sports  {jurho BE a abril 830 €,8%.00
A Tribwna de Sartos {junho BB a marco 8%) 5,3835.00
Butros Jommals (4. 1B&cm w US$L2, 900 5%, 976,00

TOTAL (em USS médlo)

UsS%® 523, %83.00

75
RESUM0 GERAL DE RETORNO
TOTAL RETORMND JOAMALS s 57398100

TOTAL RETORNO TV
TOTAL RETORNO

uss 1,28],53%.00
Uss 1, 805,522.00

COMPARATIVO ENTRE CUSTO DA
EQUIPE DE VOLEIBOL FEMININD E
RETORNO COM DIVULGACAC.

Ho periodo de junho de 1988
abril de 1989, foi gasto da werba de
marketing para manutengic da equipe de
voleibol o walor de US5569%,358.00 (Qui
nhentos & sessenta & nowe mil, Crezen—
tos & cincoenta e oico ddlares).

No mesmo perfodo, obtivemos acf
tule de propaganda institucional atra -
vés da divulgagio da marca SADIA,confor
me & metedologia empregada, o valor de
USs 1,805,522.00 (um milhdc,oitocentos’
e cince mil, quinhentos e vinte ¢ dois
délares ).

GRAFICO DEMONSTRATIVO

g

o
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CONCLLUSAD

Pelo exposto, baseados emdados le
vantados, analisados e criteriosamente
comparados e aval iados, podemos dizer
que o retorno mercadoldgico propiciade
pelo volei feminine da SADIA, superou
todas as expectativas.

Firmou positivamente amarca SADIA
junto aocs mais diferentes segmentos da
sociedade brasileira,

Riédic, TV, jormais e reviscas en=
carregaram=se de levar a todas az pra
tas do Brasil a figura bonita das menI
nas envergando as cores, o simboloelo
gotipo da SADIA. A multipliicidade  de
cartas, telefonemas recebidos dos mais
diferentes recantos do Brasil s3c a °
maior prova disso.

A unidio das atletas, o clima . de
respeito, a disciplina e o profissiona
lismo demonstrado pela Comissdo Técni=
ca foi algo que salctou aos olhes de to
dos. -

A dedicaglo, levada &s dltimas oo
sequéncias pelas meninas, vestindo a
camisa da SADIA foi alguma coisa de co
movente. -

E tudo fol corcade com a conguis—
ta dos titulos paulista, brasileiro e
sul-americanc, gquande a imagem da equl
pe vencedora, jogando com garra e amor
foi passada ac pabliceo brasileiro de
Norte ao Sul do Pafs.

Fropercionando a integragio  dos
funciondrios nas diversas unidades da
SADLA, notadamente em Sdo Paulo onde se
formou a Torcida Associada SADIA, foi
alge que marcou profundamente & comu-
nidade de trabalho da Empresa.

Funec ionando como um merchandising,
levando em média 4.032 torcedores aos
ginfésios na f[ase final, envelvendo as
transmissdes das grandes redes nacioc -
nais de televisdo - Globo, Bandeiram -
tes, Manchete, Cultura, a presenga bo-
nita, marcadamente profissicnal das me
ninas do veolei feminino do SADIA Espor
te Clube sempre foli uma presenga mar -
cante.

Evidenciou a presenga de uma mar-—
ca, de uma empresa sé&lida, onde se tra
balha com seriedade & com padric de qua
lidade, & que hoje & um nome de respei
to no esporte brasileiro. -

dvalisado pela Empresas do Grupo

po SADIA, que entendersm a dimensdo do
esporte como investimento ¢ suporte &
marca, o balango proporcionade pelo vo
lei feminino foi altamente positivo.
Darci Luis Primo.

DEMONSTRATIVO AMALITICO DO ESPAGD EM
JORMALS.
(em USS médio).

FOLHA DE Juho a novembro BE &5, 762.00
sho PaLLO dezembro B8 1%,817.00
Jjanelro BY 11,81%.00

feverelro B9 6,222.00

margo 8% Sa, 250,00

abril &% %, 220.00

TOTAL GERAL DO PERIOOOD  LaZ,934.00

0 GLOBO Jurha @ novemoro BB 8,331.00
derempro B8 &,194.00

Janelro BF 6,947.00

feverelro 8% 5,672.00

margo A% Bl 6az. 0

abril &% L2,88%.00

TOTAL GERAL OO0 PERTODD 121 ,6&89.00

A GATETR Jurbo @ novemoro B8 16, 09s.00
ESPORTIVA dezemoro BE 4,478 00
jareiro B9 £,327.00

feverelro By 1,923.00

L=}yl B? 13,516.00

abrll &% 6, TZ7.00

TOTAL GERAL DO PERIDDO  &9,065.00

0 ESTADO DE Jurng & novemro BB 10,239.00
=A0 PAULO dezemoro BE 227.00
Jarelro B9 3,624,100

feverelro B9 1, 10a, 00

margo 89 1.785.00

abril &% FaE 00

TOTAL GERAL DO PERIODO  31,%05.00

JoAMAL D& Jurho a novembro 88 3,875.00
TRADE dezembio BE §,492.00
Jareliro &% 3, Bas .00

fevereiro 8% 3,008, 00

margo B3 §,262.00

aorll B9 3,276.00

TOTAL CERAL 0O PER{ODO 3L, 7a_00
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FOLHA D# Jurho a novemoro BE 1&, 406, 00
TRRDE dezemoro BE 2,BE3. 00
janelro 89 33400
Fevereiro &% 1,954.00
B|argo S, 398.D00
abril B9 1,1%7.00
T0TAL GERAL DO PERfODO  25,11%.00
oIfRIO Jjurho & novenmbro 88 8, 243,00
FOPUL IR dezembro 88 3,830.00
Jareiro 89 1,510.00
faverelro 89 &471.00
margo &9 161,00
abril B89 1,17%.00
TOTAL GERAL DO PERIODO 22, 390.00
JoFMAL DD Jumho a novemora BR 2. 36%.00
BRASIL dezemora BE g9, 00
Janelro A9 l.626.00
fevereiro B 1,76%.00
margo 89 9.928.00
abril 89 45300
TOTA. GERAL DO PERITDDD 17, les, 00
DIARIO DO Lo & novembro B8 4,613.00
CRANDE 0BC dezemoro BE &, 338,00
Jarelro B9 58,00
feverelro 8% 2,714.00
margo B% 1, 449 00
aorll BY 1, 060,00
TOTAL GERAL DO PERIODO 1o, 772.00
JORMAOL D05 Junho & rovesbro 88 266.00
SPORTS dezembia B8 2,08%.00
jarelro 89 &l 00
feverelra BY 105, (0
margo 99 3,251.00
abril 89 TET. 00
TOTAL GERAL DO PERIODO &.B58.00
B TRIBUMA Juria a novembro 88 3,643, 00
CE SANTOS dezemoro B8 T#6.00
Janeiro B9 223.00
Fevereiro 8% 5300
Rafco B9 &78._00
TOTAL GERAL DO PERICOE 5, 343,00
OUTROS JORNAIS
(em centimetros)
A Crltica (Manaus) 107cm
A Motiela (dalneiile] L&cm
A Provincia do Pard 12cm
Amazonas 12¢cm
Correlo Braziliense L92cm

Correio da Bahia 15cm

TE
Lorreio go Brasil{Bras[lia) 15cn-
Correio do Povo (Campinas) &cm
Correio Popular(Camplras) 3¥ce
Cruzeiro do Sul (Sorocaba)l ile ]
Olario Catarirense Mon
Dlario da Tarde {BM) 25cm
Didrio de Minas b
Qidrio de Pernambuco (Recifel 131em
Jiario do Comérclo 20cm
Didrio g0 Para 3cn
Didrio do Povo (Campinas) 15%cm
Eslado de Winas 4lem
Faolha de Londrima léacm
Gazeta do Powo (Curitiba) 21%em
Hoje em Dla [8H) 235em
Jornal da Bahla 172cm
Jormal da Cloade (Bauru) FECm
Jornal de Alagoas 2%cm
Jormal de Brasilia 177cm
Jornal de Casa (BH) 2%cm
Jormal de Santa Calarina 433cm
Jornal do Comérclio (Recife) 170em
Jorral do Estacda (PR} 2Dem
Mot [clas Populares (5P Faem
0 Dia (Rio de Jameirs) 223%cm
0 Estado (Floriandpolis) JEom
0 Estado do Parand Blcm
D Liberal (Belém) Yiem
O Popular (GQoiania) Lcm
O Povo {Fortaleza) &lcm
Teibuna da Bahia lecm
Tribuna da Clidade Lacm
Tribuna da cidade (Apucarana) 48cm
Tribuna da Ieprensa Decm
Tribuna oo Ceard llem
Tribuna do hMorte (Matal) 18cm
Jitima Hora {Rio de Janelro) 1565cm
Vale Faraibasa (PR) 11em
lero Hora (Porto Alegre) alem
TOTAL DE DUTROS JORMATS 4. 1Bacm



