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RESUMO

O presente artigo se propde a analisar como o conhecimento sobre o tempo aparece
correlacionado as tecnologias de comunicagdo no saber jornalistico. Entende-se que uma das
formas de se abordar a questdo do fazer jornalistico e de se analisar a relagdo do jornalismo
com a construcdo de uma narrativa do tempo presente seria por meio da reflexdao conceitual
a respeito de como o conhecimento sobre o tempo aparece correlacionado as tecnologias de
comunicacdo nas ciéncias sociais e no saber comunicacional. Para tanto, entende-se ser
possivel analisar, brevemente, alguns dos conceitos e das nocdes de tempo presentes em
diferentes dreas do saber para poder, ai sim, chegar a uma perspectiva de tempo em
comunicacdo. E o que este artigo se propde a fazer. Em um segundo momento, buscar-se-a
analisar, de maneira critica e articulada, as ideias de determinados autores que promoveram
reflexdes a respeito da questdo temporal em comunicagdo e que podem se mostrar Uteis para
refletir a respeito da relacdo do fazer jornalistico com as relagdes temporais dos individuos na
sociedade da informagao.
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1 INTRODUCAO

Estamos acostumados a registrar a passagem do tempo em segundos, minutos, horas,
em dias, meses e anos, ou até mesmo em décadas, séculos e milénios. A perspectiva de analise
temporal a partir desses critérios objetivos e de mecanizacdo do tempo, porém, costumam
gerar uma impressdo de que a experiéncia com o tempo se resume a contabilizacdo dessas
escalas, gerando uma ideia de tempo absoluto ou, de acordo com David Harvey (2008),
sustenta um “paradigma mecanicista do tempo”, entendida e criticada pelo autor como um

processo de objetivacdo da escala temporal pelo senso comum.
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No entanto, nas sociedades modernas, passamos por experiéncias de tempo
diferentes, individual e coletivamente. Conforme afirma Manuel Castells (2016), a maioria das
pessoas vivencia, no mundo de hoje, uma temporalidade diferente. Na verdade, podemos
notar uma multiplicidade de temporalidades, que nem sempre condizem com as apresentadas
pelas qualidades objetivas e mecanizadas do tempo. Experimentamos momentos, instantes,
que aparentam se estender por horas, ou temos a sensagao de que os meses se esgotaram
em um ritmo acelerado, trazendo o ano para mais um fim, antecipado a nosso ver.

Esse deslocamento do tempo cronoldgico para um tempo fragmentado, como define
Castells (2016), ou seja, a fuga da cultura do reldgio e a libertacdo do capital em relacdo ao
tempo foram, em larga medida, “facilitadas pelas novas tecnologias da informacdo e
embutidas na estrutura da sociedade em rede” (CASTELLS, 2016, p. 516). Nesse sentido, o
presente artigo se propde a analisar como o conhecimento sobre o tempo aparece
correlacionado as tecnologias de comunicacao no saber jornalistico.

A existéncia de uma multiplicidade de temporalidades e de regimes temporais que se
destacam a partir do surgimento de novas tecnologias de comunica¢dao, como o streaming,
indica para a necessidade de se estudar a dimensao temporal que envolve a relacdao dos meios
com os sujeitos e com a coletividade e desencadeia os questionamentos sobre os quais este
artigo se debruca. Entende-se, nesse sentido, que uma das formas de se abordar a questdo do
fazer jornalistico e de se analisar a relacao do jornalismo com a constru¢do de uma narrativa
do tempo presente seria por meio da reflexdo conceitual a respeito de como o conhecimento
sobre o tempo aparece correlacionado as tecnologias de comunicag¢do nas ciéncias sociais e
no saber comunicacional. Para tanto, entende-se ser possivel analisar, mesmo que de uma
maneira ndo aprofundada, alguns dos conceitos e das nocbes de tempo presentes em
diferentes dreas do saber para poder, ai sim, chegar a uma perspectiva de tempo em
comunicacdo. E o que este artigo se propde a fazer. Em um segundo momento, buscar-se-a
analisar, de maneira critica e articulada, as ideias de determinados autores que promoveram
reflexdes a respeito da questdo temporal em comunicacdo e que podem se mostrar Uteis para
refletir a respeito da relacdo do fazer jornalistico com as relagdes temporais dos individuos na

sociedade da informagao.
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2 PERSPECTIVAS DE TEMPO: FiSICA, HISTORICA E COMUNICACIONAL

Conforme afirma Manuel Castells (2016), o tempo é uma das categorias mais
controversas em ciéncias naturais e também em ciéncias sociais. Nas mais diversas disciplinas
e areas do saber, seu conceito (ou seus variados conceitos) é debatido e posto em questdo
para se pensar a realidade, para se pensar os fendmenos e eventos naturais, bem como para
se questionar a respeito da prépria existéncia humana e das nossas relacdes em sociedades e
com os espacos que habitamos. Para David Harvey (2008), o espaco e o tempo sdo categorias
basicas da existéncia humana, mas raramente discutimos o seu sentido, j& que nossa
tendéncia é toma-los como certos e entendé-los a partir de uma nog¢do de senso comum.

Uma primeira ideia de tempo que podemos abordar a fim de iniciar a investigacdo a
respeito dos seus conceitos é a nocao de tempo para a fisica. Conforme problematizado por
Stephen Hawking (2015), é possivel destacarmos duas concepgdes especificas de tempo na
fisica: a de tempo absoluto, que conta com Isaac Newton como um dos principais tedricos; e
a de tempo relativo, tendo tido Albert Einstein como mais importante nome.

Para Hawking (2015), de acordo com a perspectiva de um tempo absoluto, seria
possivel medir sem nenhum erro o intervalo de tempo entre dois eventos e o tempo seria
exatamente o mesmo, independentemente de quem o medisse, desde que utilizasse um bom
relégio. Nessa visdo absoluta, e também chamada de mecanica, do tempo, entendia-se que o
tempo existia independentemente da matéria e do espaco. Pela sua prépria natureza, para
Newton, o tempo fluiigualmente sem relagao com nada de externo, ou seja, nem mesmo com
o espaco, tendo seu sentido semelhante ao de duracao.

Todavia, ao final do século XIX e inicio do século XX, diferentes estudos passaram a
guestionar a no¢ao mecanica newtoniana de tempo absoluto. Foi entdo que, a partir de 1905,
devido a um tal de Albert Einstein, até aquele momento um desconhecido funciondrio de um
escritério de patentes suico, sugeriu que a ideia de abandonar a nocdo de tempo absoluto
poderia alterar a maneira como se estava pensando os experimentos de verificacdo da
velocidade da luz, promovendo um avanco a reflexao de tempo a partir dos fend6menos fisicos.
Conforme Hawking (2015), uma tese semelhante foi langcada por um importante matematico
francés, chamado Henri Poincaré, mas que encarava a questdao por um viés matematico, ao

contrdrio de Einstein, que apresentava argumentos mais préximos da fisica, o que, de acordo
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com o autor, pode ser indicativo da razdo pela qual Einstein recebe o crédito pela teoria que
se opOe a de tempo absoluto, ou seja, a teoria da relatividade.

Justamente por se opor a nogao de tempo absoluto, a teoria da relatividade
revolucionou a maneira como se passou a pensar o tempo e o espaco. De acordo com Hawking
(2015), a teoria da relatividade obrigou os fisicos a aceitarem que o tempo ndo é
completamente separado nem independente do espaco, “mas se combina com ele para
formar um objeto chamado espacgo-tempo” (HAWKING, 2015, p. 60).

Um exemplo que Hawking (2015) apresenta a respeito da relatividade do tempo é o
paradoxo dos gémeos. Se considerarmos dois irmaos gémeos que passem por um periodo de
separacdo, um fazendo uma longa viagem em uma espaconave quase a velocidade da luz e
outro permanecendo na superficie da Terra, teriamos uma grande diferenca de idade entre
os dois no momento do retorno do primeiro a Terra. O primeiro irmao estaria muito mais
jovem do que aquele que por aqui permaneceu. Esse paradoxo dos gémeos é, conforme
afirma Hawking (2015), quebrado pela teoria da relatividade, que prevé que “cada individuo
tem sua prépria medida de tempo, que depende de onde ele se encontra e de como esta se
movendo” (HAWKING, 2015, p. 87-88).

A partir da teoria da relatividade, conclui Hawking (2015), o espaco e o tempo passam
a ser quantidades dindmicas e ndo apenas afetam como sdo também afetados por tudo o que
acontece no universo. A partir dessa perspectiva, assim, outros processos podem ser
considerados ao se levar em perspectiva a andlise do tempo. Dentre esses outros aspectos,
pode-se entender as variagdes sociais, histdricas e geograficas das sociedades, por exemplo.

Este é o inicio de uma nova maneira de abordar o tempo que podemos seguir daqui
em diante, partindo da nocdo de tempo relativo a qual a fisica passou a assumir de forma
majoritaria a partir da teoria da relatividade de Einstein. Para o historiador Reinhart Koselleck
(2014), apesar de se influenciarem reciprocamente, os tempos histdricos sdo distintos dos
tempos naturais. O tempo na histéria, além de uma perspectiva filosofica da relacdo dos
individuos com o tempo e das questdes epistemoldgicas que envolvem a disciplina, também
pode ser abordado a partir de um viés politico, cultural e, também, econémico.

E por este Gltimo viés que o historiador E.P. Thompson (1998) desenvolve sua andlise.
Em artigo em que o autor se questiona de que maneira a mudanga no senso de tempo afetou

a disciplina de trabalho e até que ponto ela influenciou a percep¢ao interna de tempo dos
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trabalhadores, Thompson apresenta a transformacdao do que ele chama de notag¢des do
tempo que envolvem o trabalho por tarefas e aquele regido pelo relégio, ou “com hordrio
marcado”. Para o autor, mesmo nao sendo possivel quantificar a percepcao de tempo de um
trabalhador, nem a de milhdes de trabalhadores, é possivel realizar um esforco analitico que
ponha em perspectiva as inovacdes tecnoldgicas e culturais que indicam que, por volta de
finais do século XVIII e inicio do século XIX, o relégio passou a desempenhar um papel maior
de regulador dos ritmos exigidos pelo capitalismo industrial.

O contraponto a esse ritmo industrial, de acordo com Thompson (1998), seria a
notagdo de tempo presente nas sociedades camponesas, em que as pessoas encontravam-se
mais voltadas as tarefas. Dessa percepc¢ao de tempo campesina, o autor consegue extrair trés
pontos de maior relevancia. O primeiro seria o fato de que, em uma notacdo de tempo voltada
para tarefas, hd a interpretacdo de que ela é mais humanamente compreensivel do que o
trabalho por hordrio marcado. Um segundo ponto ressaltado pelo autor é o de que, na
comunidade em que a orientacao pelas tarefas € comum, parece haver uma menor separagao
entre o trabalho e a vida, sendo diminuido o conflito entre essas duas esferas nas sociedades
com trabalho de hordrio marcado. E, por ultimo, aos homens acostumados com o trabalho
marcado pelo relégio, a atitude dos orientados por tarefa parece nao ter a urgéncia a qual
estdao acostumados.

Vale ressaltar que a construcao desse modelo e os apontamentos destacados acima
por Thompson (1998) se aplicam mais diretamente a realidade do camponés ou do artesdo
independente. No momento em que se insere uma divisdao de trabalho nessas relagdes com
as tarefas, a situacdo torna-se, naturalmente, mais complexa. A partir do instante em que se
contrata os servicos do camponés, por exemplo, é notavel a transformacao que passa a haver
de uma orientagdao por tarefas para um trabalho de horario marcado. Nas palavras de
Thompson, “aqueles que sao contratados experienciam uma distingdo entre o tempo do
empregador e o seu ‘proprio’ tempo”. O tempo passa, assim, a ser moeda: “ninguém passa o
tempo, e sim o gasta” (THOMPSON, 1998, p. 272).

O surgimento de uma nova notacdo do tempo a partir dos ritmos do relégio,
impulsionados pela pressa do capitalismo industrial que Thompson (1998) apresenta, bem
como pela condi¢cdo imposta ao trabalhador de alienacdo do Unico bem que é capaz de

comercializar, qual seja, o seu proprio tempo, sdo constitutivos de uma nova maneira de se
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experienciar a realidade. Essa nova temporalidade, como aponta Koselleck (2014), ndo deve
ser subestimada. Para o autor, em finais do século XVIIl, no contexto das revolucdes
industriais, americana e francesa, “o individuo ja ndo se via mais no fim de um periodo — como
antigamente na Idade Média —, mas no inicio de um periodo novo” (KOSELLECK, 2014, p. 211).
Os atores histdricos passaram a se identificar como realizadores da Histéria, tomando
consciéncia das suas acdes como potenciais criadores de um “tempo novo”.

Esse novo tempo que Koselleck (2014) aponta pode indicar uma nova maneira de lidar
com o passado, o presente e o futuro. As transformacgdes ocorridas nos ultimos dois séculos,
para o autor, se sucederam em uma enorme velocidade e ndao cessaram, sofrendo ainda
enorme pressao de transformacdo, fazendo da “nossa modernidade [algo que] foi, é e serd
sempre nova” (KOSELLECK, 2014, p. 213). O destaque para a continuidade do processo de
modernidade, ou seja, o fato de ndo enxergar apenas no passado e nos processos historicos
teoricamente concluidos que Koselleck indica, assemelham-se a visdao de histéria
contemporanea trabalhada por Pierre Nora (1995). Criticando duramente o pensamento
positivista de que a histdria nasceria somente no momento em que o fato ja aconteceu, ou
seja, em que o fato estd finalizado, limitando o campo de atuacdo e de investigacdo da histéria
unicamente ao passado, Nora propde que o historiador se preocupe em valorizar o tempo
presente, o acontecimento recente, fazendo “conscientemente surgir o passado no presente,
em vez de fazer inconscientemente surgir o presente do passado” (NORA, 1995, p. 191), como
seria a pratica dos positivistas.

A discussao a respeito do presente na histéria é sempre acompanhada de polémicas,
como o proprio artigo de Nora indica. No entanto, Nora (1995) afirma que em nenhum outro
momento além do nosso o presente foi possuidor de um “sentido histérico” (NORA, 1995, p.
180). E muito disso se d4, de acordo com o autor, em razdo da presenca das tecnologias de
comunicacdo, uma vez que, nas nossas sociedades contemporaneas, é por intermédio dos
meios de comunica¢do que “o acontecimento marca a sua presenca e ndo nos pode evitar”
(NORA, 1995, p. 181). Nesse sentido, de acordo com o autor, a imprensa e o radio, por
exemplo, agem ndo somente como meios dos quais os acontecimentos seriam
independentes, mas passam a ser a condi¢cdo para a sua existéncia.

Entre os debates histéricos acima propostos a respeito da transformacao de notacao

de tempo inserida pelo relégio no capitalismo industrial, como aponta Thompson (1998) e as
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concepcdes de criacdo de um novo tempo que Koselleck (2014) indica, bem como o
surgimento de um sentido histérico que surge na nossa sociedade a partir dos meios e das
tecnologias de comunicacdo, de acordo com Nora (1995), é possivel avancar para uma analise
da perspectiva de tempo a partir da relacdo dos individuos com os meios, ou seja, uma
perspectiva do tempo para Comunicacdo. Nesse sentido, é possivel analisar o artigo de
Marialva Carlos Barbosa (2017), para quem a experiéncia do tempo na contemporaneidade
coloca em destaque o ininterrupto. As fronteiras entre o presente e o futuro sao diluidas, uma
vez que a nossa experiéncia de tempo por meio das tecnologias existentes ndo apresentam
uma duracdo precisa. Nesse mesmo sentido, para Barbosa (2017), a relacdo entre presente e
passado também é alterada, indicando que “o sentido de tempo hoje é marcado por um
presente onipotente fazendo do presentismo valor inquestiondvel” (BARBOSA, 2017, p. 21).

Para Barbosa (2017), entdo, esse presentismo é reflexo da nossa relacdo com os meios
de comunicagdo e é marcado, principalmente, pelo fluxo massivo e continuo de informacoes,
imputando aos individuos a légica do tempo ininterrupto. Trata-se, para a autora, de um fluxo
temporal que ndo permite pausas para reflexao, uma vez que, em razao da profusa difusdo de
imagens e de informagles que apresentam as tecnologias digitais, o tempo midiatico é
marcado pela aceleracao.

Em perspectiva semelhante a respeito da no¢do de presentismo apresentada por
Barbosa (2017), em recente artigo conjunto, os autores Ana Paula Goulart Ribeiro, Bruno
Souza Leal e Itania Gomes (2017) argumentam que o contexto mediatico atual é caracterizado
por uma crise que se pauta na falta de uma ideia clara a respeito da inteligibilidade do regime
de experiéncia temporal. Na visdo dos autores, ao passo que, em outros tempos, este regime
alicercava-se na compreensao de um passado que seria capaz de iluminar o futuro, teriamos,
hoje, “um regime de apologia do instante, no qual a midia joga um papel importante ao
produzir permanentemente certo tipo de equivaléncia entre tempo presente e atualidade.”
(RIBEIRO; LEAL; GOMES, 2017, p. 37).

Sabe-se, no entanto, que as alteracdes da nocdo de tempo ndo se tratam de um
fenbmeno exclusivo do contexto de digitalizacdo dos meios, tendo as sociedades
experimentado diferentes relagdes com o tempo em outras circunstancias, como bem
apontou Thompson (1998), por exemplo. Nesse sentido, embora valida a reflexdo acerca da

centralidade dos meios na configuracao de regimes temporais e na arquitetura temporal que
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constituem uma das teses dos autores acima mencionados, ndo se pode considerar que tal
“crise” seja uma exclusividade do momento atual, fazendo com que a analise do que se pode
extrair tanto do trabalho de Barbosa (2017) quanto de Ribeiro, Leal & Gomes (2017) pareca
limitada e acabe por ndo contribuir para o presente estudo.

Ha, sem duvidas, peculiaridades do momento atual que reconfiguram e
redimensionam os debates da temporalidade em Comunicacdo. Mas, como nos mostra Harold
Innis (2011), as crises de temporalidades perpassam a relacdo dos individuos com as

tecnologias em diferentes situa¢des no passado.

3 A COMUNICAGCAO ESTUDANDO O TEMPO: CAMINHOS E DESAFIOS

Abordar a questado de tempo, temporalidade e relacdo dos individuos com os meios no
campo comunicacional é se deparar, necessariamente, com a relevancia do pensamento de
Harold A. Innis. Juntamente com Marshall McLuhan, Innis ficou conhecido como um dos
principais nomes do pensamento comunicacional canadense. A trajetdria académica de Innis
foi marcada pela interdisciplinaridade, tendo deixado um legado intelectual que abrange as
areas da Economia, da Histéria e da Comunicacao, por exemplo. Luiz C. Martino (2008) destaca
gue uma tarefa que o pesquisador de Comunicacdo deve fazer ao entrar em contato com a

III

obra de Innis é “tentar apreender a contribuicdo comunicacional” de Innis para além do
guadro multidimensional que caracterizou sua obra.

As contribuicbes de Innis para a Comunicacdo passam por uma reflexdo do espaco e
do tempo, conceitos muito caros a disciplina e, em especial o ultimo, de fundamental
importancia para o presente estudo. A maneira de fazé-lo é por meio da tentativa de
estabelecer relacdes entre a materialidade dos meios e as configuracdes de poder dos
impérios e das estruturas simbdlicas e culturais das sociedades. Em outras palavras, Innis se
prop6s a analisar o surgimento e o declinio de impérios dando centralidade a funcao dos
meios de comunicac¢do na administracdo do poder nestas sociedades.

O papel dos meios ha manuten¢do ou ndo do poder do império estd relacionado com
0s monopolios de conhecimento existentes e com a difusdao deste conhecimento no tempo e

no espaco. De acordo com Innis (2011), os meios de comunicagdo sdo uma fonte de influéncia

direta, constante e coletiva do passado sobre o presente. Na avaliacdo de Martino (2012),
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Innis acredita ser possivel verificar um prolongamento do tempo a partir da construcao de um
sistema artificial de memaria que os meios estabelecem (MARTINO, 2012, p. 602).

Para Innis (2011), os meios podem dimensionar mais conhecimento no tempo ou no
espaco, dependendo da sua materialidade. Ele sera dimensionado para o tempo se for um
meio pesado, duravel e ndo apropriado para o transporte. Em contraste, temos os meios leves
e altamente transportdveis, que dimensionam a esfera espaco. “A relativa énfase no tempo
ou no espaco ird implicar um viés (bias) de significacdo para a cultura na qual esta inserido”
(INNIS, 2011, p. 103).

Apesar de ter dedicado parte de sua obra para outras disciplinas, a obra de Innis tem
particular relevancia para o campo comunicacional, conforme ja acima mencionado. Tal fato
fica demonstrado por haver uma série de autores que se propdem a analisar qual seria a
centralidade e a base do pensamento innisiano.

De acordo com Martino (2008), uma das teses que podem ser levantadas para tentar
definir o nucleo duro do pensamento de Innis e, assim, verificar qual a sua efetiva contribuicado
para seu programa comunicacional foi formulada por William Melody, que defendia que a
propria abordagem interdisciplinar de Innis, perspectiva contrastante com a maioria da
pesquisa em ciéncia social, caracterizaria esse nucleo duro. Outra tese, levantada por Robert
Babe, diz que o que se destacava como cerne do programa innisiano seria a abordagem critica.

No entanto, Martino (2008) considera ambas as abordagens demasiadamente
genéricas e incapazes de apontar os “tracos caracteristicos que nos ajudariam a apreender o
gue ha de particular na contribuicdo de Innis para o pensamento comunicacional” (MARTINO,
2008, p. 129).

Para James Carey (2009), Innis argumentava que as mudangas na tecnologia de
comunicagdo afetavam a cultura alterando as estruturas de interesses (as coisas sobre o que
pensavamos), mudando as caracteristicas dos simbolos (as coisas com as quais pensavamos)
e transformando a natureza da comunidade (a arena em que o pensamento era desenvolvido)
(CAREY, 2009, p. 122). Para ele, portanto, a contribuicdo central do pensamento de Innis
estava relacionada com uma acdo direta dos meios sobre a sociedade, marca de um
determinismo tecnoldgico.

Embora essa seja uma possibilidade de andlise da contribuicdo innisiana, ao saber

comunicacional, ndo é defendida por Martino (2008), que adota, “a proposicio de
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centralidade dos meios como a tese central ou o nucleo duro do programa comunicacional de
Innis, de modo que os meios de comunicacdo passam a construir uma chave de interpretacao
para a organizacdo social” (MARTINO, 2008, p. 135).

Mesmo nao sendo o objetivo do presente estudo, entende-se relevante trazer a tona
uma discussao a respeito dos meios e das tecnologias de comunicagao, apontados por Martino
(2008) como centrais para o pensamento innisiano. Ndo ha que se negar que a tecnologia esta
profundamente ligada as reflexdes a respeito das dimensdes espaco-temporais. O avanco
tecnolégico provoca alteracdes nas sensag¢des que os individuos tém do espaco e do tempo.
As tecnologias estdo na base do saber comunicacional que, para Muniz Sodré, configura-se
“como forma de vida social ou um ecossistema tecnoldgico com valores humanos pautados
pela realiza¢do eletronica” (SODRE, 2014).

Diante dessa perspectiva, vé-se interessante, aqui, dar inicio ao estudo dos meios de
comunicacdo como forma de analisar os seus impactos no ambiente comunicacional, na
sociedade e nos proéprios individuos. Nesse sentido, entende-se que as contribuicdes do ja
mencionado Harold Innis (2011) e de Marshall McLuhan (2007) sdo de fundamental relevancia
para este fim. Apesar de contarem, de acordo com Martino (2012) com entendimentos
divergentes em determinados pontos de suas linhas de pensamento, a elaboracdo de uma
perspectiva de analise da realidade a partir dos meios é um dos pontos de acordo entre os
apoiadores e os criticos dos autores.

Innis argumenta que a nogao de meio deve estar associada a de um suporte material.
Para o autor, o meio é o acoplamento entre um objeto material e a consciéncia. O ponto
central de seu pensamento, portanto, encontra-se no fato de que os meios de comunicacao
afetam a nossa compreensado da realidade por meio de suas materialidades e ndo exatamente
pelas mensagens que veiculam, causando impactos nos nossos canais sensoriais e na nossa
relagdo com o tempo e o espago.

Para Innis, assim, os meios de comunicacdo podem ser definidos como meios fisicos
(materiais) “cujas propriedades influenciam nossos canais sensoriais e nossa relagdo com o
tempo e o espago (consciéncia)” (MARTINO, 2012, p. 602). Na obra O viés da Comunicagdo,
na qual o autor apresenta a nogao ja acima mencionada do dimensionamento dos meios para
os vieses de tempo ou de espaco dependendo de suas materialidades, Innis (2011) estabelece

ainda uma reflexdo sobre as configuracdes de poder das sociedades e suas estruturas culturais
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a partir dos meios. O estudo que Innis (2011) faz a respeito do surgimento do cddex em
oposi¢ao ao pergaminho em rolo é um exemplo disso. Nesse caso em particular, o autor
ressalta que o surgimento do novo meio promoveu uma mudanca entre a leitura em voz alta
e realizada em grande grupo, caracteristica da cultura oral, daquela realizada em siléncio, de
maneira individual. Para ele, “a leitura sem movimento dos labios introduziu um gosto e um
estilo préprio. O mundo antigo se inquietava com os sons, o mundo moderno com os
pensamento” (INNIS, 2011, p. 82).

McLuhan (2007), por sua vez, ao analisar a tecnologia e os meios de comunicacao,
chega ao conceito de extensao, ou seja, ele apresenta a ideia de que os meios sao verdadeiras
extensdes dos sentidos humanos. Para o autor, portanto, a tecnologia &, “antes de mais nada,
uma extensao de nosso corpos e de nossos sentidos” (MCLUHAN, 2007, p. 88). Partindo deste

conceito, ele se lanca ao estudo do impacto da técnica e das tecnologias nos seres humanos:

O conceito de extensdo permite a McLuhan apresentar uma outra gama de
questoes a respeito da relagao entre o homem e a técnica, o impacto da inovagao
tecnoldgica, o impacto sobre as fungdes mentais e o impacto sobre os estados
psicolégicos como a percepgao, a atitude, a emogao e a dispersdo-engajamento
(MARTINO, 2012, p. 606-607).

Além do conceito de extensdao, McLuhan também ficou conhecido pela tese de que o
meio é a mensagem. Na visdao do autor, esta afirmacdo implica dizer que as consequéncias
sociais de qualquer meio, ou seja, de qualquer extensdo dos seres humanos, sdo o resultado
de um novo padrao introduzido por uma nova tecnologia. Nessa perspectiva, para o McLuhan
(2007), a mensagem de qualquer meio ou tecnologia é a mudanca de escala, cadéncia ou
padrdo que esse meio ou tecnologia introduz nas coisas humanas. A partir das consideracoes
do autor, portanto, falhamos na analise dos meios e dos veiculos quando atribuimos a eles,
como caracteristica fundamental a sua existéncia, a presenga de um conteudo.

A partir das contribuicGes tedricas de Innis (2011) e McLuhan (2007), é possivel
considerar os meios de comunicagdo como elementos que envolvem a técnica/matéria com a
sensibilidade dos consumidores dos produtos desses meios. Nessa perspectiva, as
contribuicGes destes autores nos permitem pensar que os efeitos da tecnologia “se
manifestam nas relagdes entre os sentidos e nas estruturas da percepcdao, num passo firme e
sem qualquer resisténcia” (MCLUHAN, 2007, p. 34), articulando fundamentalmente a
sociedade aos avancos tecnoldgicos da era da eletricidade. Dessa forma, entender o contexto
mediatico em que estamos, ou seja, compreender o lugar de fala dos estudos dos meios em
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pesquisa comunicacional é parte componente da perspectiva de andlise que envolve a relagao
gue se constitui entre individuos e os meios.

Apesar do destaque que os autores acima mencionados, ha naturalmente outros que
se dedicam a estudar e a pensar a constituicdao de subjetividades, identidades e as estruturas
de poder nas institui¢cdes a partir da perspectiva dos meios. Levantando também a questdo da
tecnologia e sua importancia na constru¢do de identidade, Manuel Castells (2016),
semelhantemente a Innis, acredita que “a habilidade ou inabilidade de as sociedades
dominarem a tecnologia e, em especial, aquelas tecnologias que sdo estrategicamente
decisivas em cada periodo histdrico traca seu destino”. (CASTELLS, 2016, p. 66). Castells (2016)
chega, inclusive a conclusdo de que a tecnologia é a sociedade e a sociedade ndo pode ser

entendida sem suas ferramentas tecnoldgicas.

embora ndo determine a evolugdo histdrica e a transformagao social, a tecnologia
(ou sua falta) incorpora a capacidade de transformacgdo das sociedades, bem como
0s usos que as sociedades, sempre em um processo conflituoso, decidem dar ao seu
potencial tecnoldgico (CASTELLS, 2016, p. 66).

Castells (2016) considera existir uma nova légica compartilhada de tempo que se
manifesta em toda a gama da experiéncia humana, a qual ele da o nome de tempo intemporal
e define sua ocorréncia quando “as caracteristicas de um dado contexto, ou seja, o paradigma
informacional e a sociedade em rede, causam confusdo sistémica na ordem sequencial dos
fendbmenos sucedidos naquele contexto” (CASTELLS, 2016, p. 543). De acordo com ele, a
confusdo da sequéncia dos fendmenos pode se dar, por exemplo, por meio da “compressado
da ocorréncia dos fendémenos”, visando a instantaneidade, ou pela introducdo de
descontinuidade aleatdria na sequéncia, ou seja, quando o produto passa a ser consumido,
como o proéprio Castells (2016) diz, a escolha do espectador, que passa a ser integrante,
abrindo o horizonte temporal do conteldo produzido.

A compreensao a respeito do regime temporal dos meios na sociedade passa também
pelo entendimento do que se encontra na base do contexto medidtico em que nos
encontramos: o da convergéncia mediatica. Conforme Vinicius Andrade Pereira (2013),
vivemos em um cendrio de desenvolvimento de tecnologias, amparado pela cultura digital,
gue tem causado significativo impacto nos processos comunicacionais, promovendo a
proliferacdo de variados meios. A combinacdo de diferentes fungdes dentro de um mesmo
aparelho ou suporte é o que caracteriza esse novo arranjo. Ha, por assim dizer, uma troca, ou

melhor, um empréstimo das fungdes que previamente encontravam-se restritas a apenas um
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meio e, com a convergéncia, democratiza-se, permitindo um fluxo de conteudos entre varias
plataformas e reorganizando a indUstria medidtica. Trata-se, dessa forma, de um periodo de
transicdo, de adaptacdo e de permanente transformacdo dos meios, da producdo de

conteudos e, como afirma Henry Jenkins (2009), de seu consumo:

A convergéncia esta ocorrendo dentro dos mesmos aparelhos, dentro das
mesmas franquias, dentro das mesmas empresas, dentro do cérebro do
consumidor e dentro dos mesmos grupos de fas. A convergéncia envolve uma
transformacgdo tanto na forma de produzir quanto na forma de consumir os
meios de comunicac¢do (JENKINS, 2009, p. 44).

De acordo com Paul Virilio (1996), esse arranjo cria uma nova configuracdo de meios,
de espacos e de temporalidades, gerando uma nova forma de realidade, desprovida de
limites, na qual ondas eletromagnéticas ofuscam a nossa visdo, apresentando novas maneiras
de se relacionar com os meios de comunicagdo, criando uma incessante necessidade de
libertacdo. Virilio indica que a necessidade de libertacdo do tempo e do espaco acaba por
gerar um estado proximo da privacdo sensorial. Para o autor, “os atuais progressos em
matéria de transportes e transmissdes serviram apenas para exasperar essa patologia
imperceptivel do deslocamento que ndo é mais do aqui até o 13, mas do até o estar |1a e nao
estar mais 13” (VIRILIO, 1996, p. 78-79).

Questionar-se, portanto, de que forma esse deslocamento espago-temporal afetam os
individuos é o que Virilio (2000) procurou fazer, de maneira inclusive apocaliptica, no livro A

velocidade de libertagdo:

Se a perda das lonjuras inacessiveis € acompanhada por uma proximidade mediatica
que tudo deve a velocidade da luz, muito em breve devemos também acostumarmo-
nos aos efeitos das distor¢Ges das aparéncias provocadas pela perspectiva do tempo
real das telecomunicagdes, perspectiva onde a antiga linha de horizonte se encolhe
no quadro do ecr3, suplantando a electro-éptica a 6ptica dos nossos 6culos (VIRILIO,
2000, p. 23).

Para Virilio (2000), tdo importante quanto se questionar a respeito da liberdade de
expressdo e o papel politico dos meios na nossa sociedade, “parece desejdvel que nos
interroguemos também sobre a liberdade de percepcado dos individuos” (VIRILIO, 2000, p. 130)
e a maneira como a industrializacdo da visdo e audicdo sdao constantemente ameacadas pelo
gue o autor chama de patologia da percepcao imediata, caracterizada por uma adulteracao

da forma de ver do individuo, causada pelo excesso de aceleracdo das representacoes.

Se outrora o espetdculo do mundo se limitava, se assim se pode dizer, ao ritmo das
estacOes, a alternancia dos dias e das noites no horizonte em mudanga das
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paisagens, doravante o dominio das tecnologias de transporte e das transmissdes
rapidas leva a uma mobilizagdo constante do nosso campo de percepgao, e isto ndo
apenas nos artificios das metrdpoles, mas também na extensao dos vastos territérios
percorridos gracas ao aperfeicoamento dos aparelhos terrestres ou aéreos (VIRILIO,
2000, p. 131).

A libertagdao que este novo arranjo tanto tenta impor como necessidade aos individuos
tende a gerar uma falsa sensacdo de liberdade. Essa, alids, € uma questdo muito cara ao
fildsofo sul-coreano Byung-Chul Han (2015), para quem vivemos, atualmente, em um contexto
de crise da liberdade. Na visdo desse autor, ferrenho critico do modelo econébmico do
neoliberalismo, ndo estad claro para os sujeitos a que (ou a quem), dentro desse contexto
neoliberal, eles estdo submetidos, de forma que eles se entendem um projeto-livre de
individuo. Esse processo é acompanhado de um forte sentimento de liberdade/autonomia.
Essa ideia de poder-fazer o que o sujeito achar pertinente que o modelo neoliberal procura
impor implica em uma falsa sensacao de liberdade e uma falsa percepcao de que o sujeito
esta livre de coac¢les. Para o autor, assim, “a libertacdo segue-se (...) uma nova submissdo”
(HAN, 2015).

O desenho dessa sociedade que Han pinta recebe o nome de sociedade da
transparéncia, titulo de uma obra do autor também. Neste livro, Han (2014) apresenta a tese
de que a sociedade atual vem passando por uma transformacdo que a encaminhou para a
supremacia — ou ditadura — da transparéncia, da positividade. O oposto a tal percepcdo seria
a ideia da negatividade, hd muito perdida em uma sociedade do igual, que se pretende
vigilante de todos e controla os comportamentos, as percepcdes e tira o espaco e a
oportunidade do contemplar, do duvidar, do questionar. A partir dessas perspectivas, do feroz
neoliberalismo, da crise da liberdade e da sociedade transparente e positiva, Han (2014) nado
deixa de pontuar que, no centro deste processo, encontra-se a comunicacao, que é, de acordo
com o autor, causa e efeito nas novas relacGes forjadas por esse modelo neoliberal. A
comunicacado, sabe-se, também esta a servico de um conjunto capitalista de adequacao dos
individuos a uma légica para o consumo, nivelando-os todos, , de acordo com o autor, como
membros de uma mesma massa, de um mesmo grupo, que se preocupa e é voltado a
apresentacdo de resultados, orientados para a produtividade e para a aceleracdo em
diferentes niveis. Para ele, entdo, “a sociedade da transparéncia segue exatamente a ldgica

da sociedade do rendimento” (HAN, 2014, p. 71).
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Essa ldgica do rendimento, tao criticada pelo autor sul-coreano, também é abordada
em outra obra do autor, Agonia de Eros. Refletindo sobre a questdo do amor, do sentimento,
da emocdo e da fantasia nesta obra em particular, Han (2014b) n3do deixa de ponderar a
influéncia perniciosa da crise da liberdade na constituicdo dos sujeitos em nossa sociedade
atual: “o sujeito do rendimento, como empresario de si mesmo, é sem duvida livre, na medida
em que ndo esta submetido a um outro que o comande e o explore; mas nao é de fato livre,
porque se explora a si mesmo, por mais que o faca com inteira liberdade” (HAN, 2014b, p. 17).
Como consequéncia deste processo, Han (2014b) aponta para o surgimento de um
esvaziamento da consciéncia de classe, o que gera seres que passam a cobrar de si mesmos
alto rendimento, agredindo a eles proprios, ao invés de se rebelarem contra os detentores
dos meios de producdo. Nas palavras do autor, “a técnica de poder prépria do neoliberalismo
adquire uma forma sutil, flexivel, inteligente e escapa a toda a visibilidade. O sujeito
submetido ndo tem sequer consciéncia da sua submissdo” (HAN, 2015, p. 24). Isso é o que
Han chama de poder inteligente do neoliberalismo.

As novas técnicas de poder do neoliberalismo, portanto o poder inteligente, possuem
a capacidade de comandar o insciente dos sujeitos, a ponto de moldar atitudes, desejos,
ambigdes e, principalmente, angustias. Vivemos em uma realidade de psicopolitica que, em
outras palavras, significa que a politica, os meios e as relacdes estdo moldadas pelo carater
psicoldgico, pela parte mais intrinseca ao ser humano, ou seja, superou a barreira do corpo
para atingir o cognitivo, o interior: “a psicopolitica neoliberal apodera-se da emocdo para
exercer influéncia sobre as acdes a este nivel pré-reflexivo. Atinge o fundo do individuo
através da emogdo. Assim, a emogao representa um meio extremamente eficiente de controle
psicopolitico do individuo” (HAN, 2015, p. 57).

Antes de Han, no entanto, Virilio (1996) ja apontava para o avanco dos tentaculos do
novo complexo informacional, alcancando o intimo do sujeito. Para este autor, apés a
superestrutura e a infraestrutura, surge a intraestrutura, “ja que a recente miniaturizacdo
nano-tecnoldgica favorece agora a intrusao fisioldgica, ou mesmo a inseminagao do ser vivo
pelas biotecnologias” (VIRILIO, 1996, p. 91). Nessas linhas, de acordo com Virilio (1996), os
avangos tecnoldgicos — ou o “advento do motor” — criaram uma nova percep¢ao do tempo,
uma nova maneira de se envolver com a temporalidade: o tempo em excesso. Esse tempo em

excesso e acelerado, para o autor, diminui o movimento dos individuos a uma quantidade
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minima, gerando uma “certa ociosidade que ao relativizar nossas ac¢des relativiza também
nossos pensamentos” (VIRILIO, 1996, p. 92).

Essa nova configuragdo do tempo, de um tempo em excesso, trouxe uma nova
experiéncia de temporalidade e uma nova relacdo com os acontecimentos. E o que Paul Virilio
(1996) sustenta, acreditando na existéncia de um tempo real, que &, a seu ver, inabitavel por
ndo pertencer nem ao passado, e nem ao futuro. Este tempo é configurado pela técnica, pela
velocidade, pela luz. O efeito acelerador do tempo, o excesso de acontecimentos e de

informagdes geram, de acordo com Virilio, um permanente efeito de encolhimento:

Uma vez que ndo fazemos nada mais do que pensar as dimensGes que o olho é
incapaz de ver, que o espaco e o tempo sdo para nds nada mais do que intuicdes, as
ferramentas de percepg¢do e de comunicagdo poderdo realizar esse paradoxo das
aparéncias que consiste em comprimir a dimensdo do universo em um perpétuo
efeito de encolhimento (VIRILIO, 1996, p. 43).

Em meio as nogdes de auséncia de liberdade dos individuos, submetidos a uma légica
de produgdao que invade o intimo dos sujeitos, e o contexto de convergéncia de meios e
avancos de tecnologias digitais surgem os desafios de uma perspectiva de analise do tempo a
partir do saber comunicacional e, mais propriamente, do fazer jornalistico. Dessas reflexdes,
surgem questionamentos, tais como de que forma é possivel analisar e articular os conceitos
de imediatismo e de duracao, de presentismo e de memdria no atual regime de temporalidade
existente nas relagdes entre os individuos e os meios? Que relagdes existem entre
comunicagado, histéria e memoria? Como avaliar as fungdes das narrativas midiaticas nas
expectativas para o futuro, nos vinculos que exercem em relacao as experiéncias de meméria
do passado e nas formas de organizar o tempo?

Naturalmente, ndo seria possivel responder a todas elas neste artigo, mas buscou-se
elenca-las e trazé-las a baila como recurso reflexivo a respeito do saber comunicacional e sua
relacdo com as dindmicas temporais a ele tdo caras. O fazer jornalistico é intrinsicamente
ligado ao relacionamento dos individuos com os meios e, muito propriamente, ao tempo por
ele experienciado, em muitos sentidos influenciado pelas narrativas jornalisticas dos
periddicos, por exemplo.

Em suma, refletir a respeito das questdes acima propostas e dos conceitos e
abordagens levantadas neste arigo sdo alguns dos desafios que a andlise das noc¢des de
temporalidade impdem a pesquisa comunicacional. O presente estudo pretendeu lancar luz a

respeito delas, sem a pretensdo de soluciona-las, mas, antes, de trazer a tona os saberes
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produzidos em relacdo aos regimes de temporalidades que envolvem os individuos e as suas

experiéncias com os meios e com o fazer e o pensar jornalisticos.
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Communication and Temporalities: conceptual reflections and notes

ABSTRACT

The present article proposes to analyze how the knowledge about the time appears correlated
to the technologies of communication in the journalistic knowledge. It is understood that one
of the ways to approach the issue of journalistic making and to analyze the relation of
journalism to the construction of a narrative of the present time would be through the
conceptual reflection about how the knowledge about the time appears correlated to the
communication technologies in the social sciences and in communicational knowledge. To do
so, it is understood that it is possible to briefly analyze some of the concepts and notions of
time present in different areas of knowledge in order to be able to arrive at a perspective of
time in communication. This is what this article proposes to do. In a second moment, we will
try to analyze, in a critical and articulated way, the ideas of certain authors who have
promoted reflections about the temporal issue in communication and that may be useful to
reflect about the relation of journalistic doing with the relations of individuals in the
information society.

Keywords: Present time. Temporality. Communication Theory. Convergence.
Comunicacion y temporalidad: reflexiones conceptuales y apuntes

RESUMEN

El presente articulo se propone analizar cémo el conocimiento sobre el tiempo aparece
correlacionado con las tecnologias de comunicacidn en el saber periodistico. Se entiende que
una de las formas de abordar la cuestién del hacer periodistico y de analizar la relacién del
periodismo con la construccion de una narrativa del tiempo presente seria por medio de la
reflexidon conceptual acerca de cémo el conocimiento sobre el tiempo aparece correlacionado
a las tecnologias de comunicacidn en las ciencias sociales y en el saber comunicacional. Para
ello, se entiende que es posible analizar brevemente algunos de los conceptos y de las
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nociones de tiempo presentes en diferentes areas del saber para poder, entonces, llegar a una
perspectiva de tiempo en comunicacidn. Es lo que este articulo se propone hacer. En un
segundo momento, se buscard analizar, de manera critica y articulada, las ideas de
determinados autores que promovieron reflexiones acerca de la cuestién temporal en
comunicacidn y que pueden mostrarse Utiles para reflexionar acerca de la relacidn del hacer
periodistico con las relaciones temporales de los individuos en la sociedad de la informacién.
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