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CINEMA COMO ESPACOS DE CULTO:
ANALISE DE UMA SALA DE CINEMA A PARTIR DA SOCIOSSEMIOTICA

Marcos Kahtalian?

RESUMO

O presente artigo objetiva analisar as salas de cinema a partir dos pressupostos tedricos da
sociossemidtica, especialmente com o concurso das teorias dos regimes de sentido e de
interagdo conforme definidos por Eric Landowski (2014). Para este fim sera realizada de forma
detalhada a andlise semidtica do espa¢o de uma sala de cinema especifica no Rio de Janeiro,
através da disposicdo arquitetural do espaco. O artigo avaliou este espaco de exibicdo como
paradigmatico da situacdo que se pretende analisar, isto é, salas de cinema como espacos de
culto cinéfilo. A discussao serd precedida por apontamentos contextuais em que se relatara a
significancia desta analise em um momento em que a prépria natureza e exibicdo do cinema
vem sendo questionadas no formato tradicional.
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1 INTRODUGAO: O FIM DAS SALAS DE CINEMA E A ONTOLOGIA DO CINEMA

A definicdo de uma especificidade do cinema como linguagem artistica e fenbmeno
cultural vem sendo (re)elaborada quase constantemente desde o nascimento do
cinematografo, pela primeira vez exibido em publico em Paris, como aponta a crénica em 28
de dezembro de 1895, no saldo do Grand Café (MASCARELLO, 2006). A partir dai e do
estabelecimento de sua difusdo mundial, tedricos os mais diversos esforcaram-se por
determinar o que seria o especifico filmico, isso é, o que caracterizaria esse fendOmeno: seja a
montagem, seja a impressao de realidade que o condenaria a reproduzir o real, para ficar

apenas nas visadas mais citadas. O fato é que, como apontam diversos pesquisadores, entre

! Formado em Comunicacdo Social pela UFF — 1992. Mestre em Multimeios pela Unicamp — 2001. Doutorando
em Comunicagao e Semiética PUC-SP — 2019
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eles Ferndo Ramos (2016), a cada nova instancia tecnolégica que o cinema incorporava (por
exemplo, o som, a cor, os formatos longos, o digital) fazia-se necessaria uma revisdo de seus
pressupostos ontolégicos. E o mesmo ocorreu também quando se questionou o fato da sala
de cinema como local Unico de exibicdo, fazendo-se comum que a partir dos anos 1970 fosse
cultivada a ideia de cinema expandido (YOUNGBLOOD, 1970). Sim, o cinema saia das salas,

mas era aquilo, cinema fora das salas, o que ainda se entendia como cinema?

Se em 1970, esse conceito de cinema expandido estava mais restrito as artes plasticas,
0 mesmo ndo se pode dizer do momento atual. De certa maneira, com o esgarcamento cada
vez maior do audiovisual em multiplataformas, com a digitalizacdo onipresente e o consumo
mais intenso do audiovisual fora das salas de cinema, a questao ontoldgica voltou a tornar-se
tema de pesquisa, e podem ser citados, como exemplo dessa redefinicdo ontolégica, dois
titulos que por si s6 apontam para certa melancdlica avaliagao: Que reste-t-il du cinéma — de
Jacques Aumont, (2012), que reflete o cendrio do filme diante da imposicdo cada vez maior
da imagem digital e do consumo de filmes pela web, mas também ao livro de André
Gaudreault e Philippe Marion (2016) , O fim do cinema, uma midia em crise na era digital que
explicitamente tematiza os eternos vaticinios da morte do cinema, pela assuncdo ou
desenvolvimento de uma nova tecnologia. No presente momento, o que tem sido colocado
como questao critica a uma redefinicdo da ontologia do cinema é se o fato de ver filmes fora
do cinema, filmes que sequer passam ou passardo nos cinemas (e se havera ainda salas de
cinema) pode ser considerado como cinema ou seria uma experiéncia audiovisual de outro

tipo.

Contudo, parafraseando Mark Twain, vale comentar o seguinte: as noticias da morte
da sala de cinema tém sido algo exageradas. Embora seja verdadeiro e documentado o
fechamento de salas de rua, sobretudo premidas pelos aluguéis caros e pelos riscos e custos
de inseguranca associados a localidades especificas, é também verdadeiro que cresce o
ndimero de salas em Shopping Center; bem como grandes grupos empresariais e fundacoes

passam a explorar circuitos alternativos de exibicdo, como os cinemas associados ao Banco
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Itad, Net, IMS, entre outros. O parque exibidor brasileiro cresce em média 4% ao ano desde

2011 e desde 2014, 5% em volume de ingressos vendidos.?

Esta permanéncia das salas, a despeito da grande comodidade das plataformas de
exibicdo (e de seus custos muito mais acessiveis) sugere uma reflexdo sobretudo a partir da
l6gica de experiéncia vivida por seus participantes como apontada pela sociossemidtica. Como
escreve Landowski, “a sociossemiotica se propde como uma teoria da producado e apreensao
do sentido em ato” (LANDOWSKI, 2014, p.12) e por isso, as salas de cinema com sua
permanéncia podem suscitar uma analise que busque os elementos de valoracdo da

experiéncia, para além da analise de recepg¢ao das obras.

Ndo é incomum, como bem documentado pela literatura (FERRAZ, 2012), a forte
relacdo de proximidade, a relacdo, pode-se dizer, de afetos construidos de um publico com
seus cinemas de frequentacgao; vale mais ainda afirmar, com cinemas com que se identifica e
gue costumam passar programacdoes de carater cultural. Nesse sentido, acreditamos que uma
avaliacdo sociossemidtica, pela ldgica do sensivel, possa ser Util para compreensdo ndo apenas
das questdes ontoldgicas aqui referidas, mas, mais além, das questdes de fundo, que
envolvem os usos e praticas de espacos sociais de cultura, como enunciadores qualificados de
discursos culturais. A hipdtese que se pretende é que, muito possivelmente, espacos de
cinema associados aos circuitos de cinema de arte podem ser compreendidos como espacos
de culto. E nesse contexto que parece ser exemplar o caso do Cinema Estac3o Botafogo, no

Rio de Janeiro, que ora passa-se a analisar.

2 OBJETIVO E METODOLOGIA

O objetivo desse texto é avaliar o espaco de uma sala de cinema voltado a cinefilia —
espaco dentro do contexto dos circuitos de exibicdo de cinema de arte, ensaio e filme
independente —como local privilegiado da construgao do culto cinéfilo. Nesse sentido, o texto
ird procurar mostrar como o espaco de cinema é construido como um espaco significante que
reforca os objetos de valor e culto do cinema. Tal construgdo é feita mediante a articulacao

do espaco como local de afirmacdo da arte, mediante o uso de materiais expressivos na

2 Ver reportagem do jornal Valor Econdmico, sexta feira, 4 de outubro de 2019: Cinépolis negocia compra do
Kinoplex.
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arquitetura interior e nas suas comunicacdes de mercado que concretizam o cinema como

culto cinéfilo.

A metodologia serd a aplicacdo das categorias de andlise da sociossemidtica de
extracdo greimasiana, sobretudo os regimes de sentido e interacdo de Landovski (2014) sobre
o0 espaco de um cinema particular, o Cinema Net Estacdo Botafogo, no Rio de Janeiro. A
escolha deste cinema se deveu a ser o mesmo considerado central na cinefilia do Rio de
Janeiro, origem de um grupo exibidor com varias salas de rua no circuito independente
carioca. As imagens para analise todas foram retiradas de fontes publicas e publicadas com o
uso da ferramenta de busca do Google ou de fonte noticiosas. Ao final da analise serao feitas
consideracdes gerais que irdo procurar associar a sobrevivéncia do espaco de cinema, em um
mundo onde o consumo do audiovisual é cada vez mais online (mesmo sem a atual pandemia

da covid-19) as construcdes de sentido de culto, como aqui elaboradas.

3 O CINEMA ESTAGAO BOTAFOGO COMO ESPAGO DE CULTO DA ARTE DO CINEMA

O cinema Estacdo Botafogo (Fig 1) surgiu em 1985, no bairro Botafogo, no Rio de Janeiro,
por obra de 4 jovens idealizadores cinéfilos, oriundos da atividade cineclubistica, interessados
em explorar a exibicdo de filmes de arte em salas de cinema. Na ocasido, o grupo adquiriu a
sala de cinema chamada Cine Cooper, do Grupo Luiz Severiano Ribeiro, localizada de forma
quase anexa a Estacdo Metr6 Botafogo, entdo ponto inicial/final da linha de metr6é na Zona
Sul da cidade. Segundo constam em entrevistas nos jornais da época, a decisdo do nome
(“Estacdo Botafogo”) ndo foi imediata, mas acabou prevalecendo pela necessidade e
facilidade de identificar o endereco do local. Alegam os idealizadores que quando do
surgimento do cinema, com o nome de Estacdo Botafogo, era comum os frequentadores
dirigirem-se ao metrd, perguntando se era ali dentro que ficava a sala de cinema.? Foi um dos
primeiros patrocinios do extinto Banco Nacional na drea cinematografica, que evoluiram para
o Espaco Banco Nacional de Cinema, depois Unibanco, atual Espacos Itau de Cinema. Desde

entao o grupo original manteve-se e expandiu-se com foco em exibicdao de filmes de arte,

3 Entre outras reportagens que refazem esse percurso histdrico, ver: https://diariodorio.com/historia-do-
cinema-estacao-net-botafogo/ De 20 de abril de 2018.
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filmes ditos ndo comerciais, filmes fora de cartaz, filmes mudos, oferecendo ampla gama de
cursos e eventos correlatos. Em 2014, em forte crise econ6mica, o grupo fez acordo com
credores e passou a se chamar Estacdo Net Botafogo, como contrapartida pelo apoio recebido

da empresa de tecnologia, nome com que se mantém atualmente.
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Figura 1: Cinema Estag¢do Botafogo.

Fonte: Google Imagens

Esta historia do cinema “Estacdo” ndao pode ser dissociada da estacdo que lhe
emprestou o nome. O grupo como enunciador atrelou seu nome ao metrd/trem, isto é, alinha
da estacdo, fazendo disso uma figura de expressdo em termos greimasianos (GREIMAS,
COURTES, 2012, p.209), que passou a ser reiterada no plano expressivo. Cabe lembrar o
seguinte: se o cinema nasceu em 1895, tendo como um dos primeiros filmes exibidos na
sessdo inaugural o L'Arrivée d'un train en gare de La Ciotat, a escolha da figura do trem foi

apropriada 90 anos apds, em 1985.

De fato, pode-se observar que, no plano expressivo, ha diversos elementos que
associam o cinema com a estacao de trem, como pode-se ver na Figura 2: o totem indicativo
do cinema, que faz semelhanca com os marcadores de estacdo de metro e, de forma mais
precisa ainda, a marcac¢do de um trilho de trem, nas linhas do corredor interno na galeria onde

esta situado o cinema, espelhado pelos trilhos de iluminagao sobrepostos.

4 Todas as imagens colocadas neste artigo s3o oriundas das imagens constantes em registros disponiveis para
acesso publico na Internet, no buscador Google imagens:
https://www.google.com/search?q=Esta%C3%A7%C3%A30+botafogo+net&client=firefox-b-
d&sxsrf=ACYBGNRVHKHCUWAG6RIetPLc0OJ20i9118igw:1575965860506&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=2ahU
KEwjnqqyq0gqrmAhXXHLKGHQHUDhcQ AUoBHoECAO0QBg&biw=13668&bih=626.
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H4a, portanto uma isotopia figural clara entre o trem/estacdo e o cinema/estacéo,
refletindo ndo apenas o reforco do nome do empreendimento, mas também a associacao
cinema/trilhos/trem e a lembranga histérica. Ndo se trata de uma suposicdo arbitraria: em
uma das primeiras logomarcas do grupo era possivel observar-se uma imagem de um trem,

como se vé na Figura 3.

Figura 2: Totem do Cinema e marcagdo do corredor

\

_

TOTEM ESTACAO//
ESTACAO DE TREM

Paralelismo Teto/Ch3o =
Trilho do trem

Fonte: Google Imagens.

Figura 3: Imagem pertencente a primeira Logomarca.

Fonte: Google Imagens.
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Do ponto de vista narrativo, desde a origem do grupo é bastante claro também que o
objeto de valor é o culto ao cinema, a cinefilia por assim dizer, tendo como derivacdes certa
glamourizacdo e idealizacdo do cinema como arte. Como se sabe, a tradicdo de cinefilia
privilegia também a vivéncia de espacos de culto, espacos de frequentacao, cinemas de
preferéncia que sdo polos de experiéncias com o objeto de valore culto, conforme aponta o
estudioso de cinefilia Antoine de Baecque (BAECQUE, 2010). Nesse sentido, dois aspectos do
plano expressivo reforcam o plano de contetddo: um bicromatismo marcante, melhor dizendo,
uma onipresenga das cores opostas branco e preto que remetem, naturalmente, ao preto e
branco dos filmes, aos fotogramas como se pode ver no chdo quadriculado a entrada da sala
de espera (Fig.4), e a relacdo mesma da tela de cinema com o espaco em volta (tela branca

em espago escuro).

Esta énfase do preto e branco é indicada pela prépria associacdo com o nome do bairro
alvinegro (Botafogo), e, sobretudo, pelo quadriculado original e pela enorme foto em preto e
branco de Grande Otelo e Oscarito (Fig. 5), foto esta que desde a origem do cinema encontra-
se em posicdo central na entrada da sala de espera, sendo a prépria imagem que emblematiza
o grupo que explora hoje diversas salas, como se pode ver pelo site do grupo

(www.grupoestacdo.com.br), onde na pagina inicial a foto P/B esta em destaque.

Em menor escala ainda na Fig. 4, em paredes selecionadas o Azul e Amarelo,
totalizando as cores primdrias. Ha ainda que considerar-se o préprio bicromatismo do site e
da logomarca da empresa: tal énfase no preto e branco reforcam o objeto de valor da arte dos

filmes, da arte do cinema, repertoriando um legado de seus grandes classicos.
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Figura 4: Sala de espera do Estacdo Botafogo

Sala délesperanEste.espaco.interno ndo mudou desde a
inauguragdo

Fonte: Google Imagens.

Figura 5: Grande Otelo e Oscarito em painel central, em detalhe.

Fonte: Google Imagens.

A iluminacdo sobre a foto (na Fig. 5), conferindo-lhe destaque, os proprios atores
iconicos do cinema brasileiro (novamente, preto e branco) ndo deixam duvida sobre o objeto
de valor, que pode também ser reforcado pela Unica outra cor que se deixa ver, sempre de
forma complementar, que é o vermelho. Nesse caso, observa-se o aspecto cromatico do
vermelho em pontos da sala: o “tapete vermelho”, isto é, o carpete vermelho, e aqui a

associagdo com o glamour e com as estreias de cinema ndo sdo equivocas. Do mesmo modo,

COMUNICOLOGIA | v. 13, n.2 JUL./DEZ. / 2020 | ISSN 1981-2132 102



comunicologia

Revista de Comunicagdo da Universidade Catolica de Brasilia

o vermelho aparece em faixas horizontais que indicam a direcdo do olhar para a tela, nas salas
de cinema (Fig. 6). No conjunto de formantes eidéticos ha essa afirmacdo do plano, do
guadratico, do retangular da tela, bem como nos elementos matéricos (Fig.7) o sintético
predomina, correspondendo a ideia de celulose, da qual eram feitos os filmes. Na topologia,

a relacdo de alto/baixo com a tela, local central do espaco vivido é notavel (figura 8).

Figura 6: Plano da expressdo, o uso da cor vermelha como signo de glamour

Plano da Expressdo:
Torna-se bastante evidente: o cromatismo :
Preto/Branco/Vermelho

Preto/Branco — Tema figurativo do Registro sobre
Tela, e do Cinema Antigo.

Vermelho: Figuragdo do Glamour (tapete vermelho),
estreia)

Fonte: Google Imagens e textos elaborador pelo autor

Figura 7:Formantes matéricos

Nivel Matérico: énfase no material sintético, imitag3o
de couro preto, de veludo vermelho

Paredes também forradas com Tecido preto.

Filme como emanado da celulose.

Fonte: Google Imagens. Elaborag¢do do autor

Na Figura 8 é possivel observar a direcdo do olhar para a tela, dada pela dimensao
alto/baixo, concentrando e homologando o programa narrativo em dire¢do ao objeto de valor

cinema, dada a seducdo do espectador pelo enunciador do espaco. Ha ainda uma proxémica
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gue implica risco, com a escolha de lugares, mais isolados, menos isolados, mais ou menos

confortaveis.

Figura 8: Topologia e objeto de valor

Do ponto de vista topoldgico, a Dire¢do para
uma finalidade € clara: a visdo da TELA é
reforcada sempre. Por meio da oposigdo
Alto/Baixo — Objeto de Valor

Fonte: Google Imagens. Elaboragdo do Autor.

Do ponto de vista de um quadrado semidtico, conforme apontou Jean-Marie Floch
(2001, p.19) podemos observar uma relacdo visual que entretém os tracos distintivos
constitutivos de uma dada categoria semantica, de uma determinada estrutura. No caso da
sala de cinema, o que parece estruturar o espaco é a relacdo de contrariedade entre

concentracdo/dispersdo que significa estar dentro e fora da sala de cinema.

Esta relacdo estrutural é também prefigurada pela estacdo do metr6: local de
concentracao e local de dispersao. No cinema vai-se de um sentido de maxima concentracao
(dentro do cinema) a um sentido de total dispersdo (fora da sala de cinema), pois como se
sabe desde Hugo Mauerhofer (MAUERHOFER, 2008), existe uma chamada situa¢do cinema,
isto é, o cinema é uma maquina de gerar concentracdo no espectador, procurando eliminar

ou reduzir os ruidos e incbmodos que afetem a fruigao do filme.

Nesse sentido também é muito interessante a politica da empresa enunciadora:
embora ela venda pipoca, ndo faz da pipoca um elemento central ou incentivado do consumo.
Ao contrdrio: no seu site, a pipoca é explicitamente apontada para ser consumida antes ou

depois da sessdo de cinema e a pipoca é mais servida fora do que dentro da lanchonete que
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existe; a pipoca essencialmente até hoje é vendida por pipoqueiros de rua em simples
pacotinhos- nada mais distante do que passou a ser o habito de pipocas nos circuitos de

cinema das grandes redes comerciais (Fig 9).

Figura 9: Pipoca Fora; desde muito tempo a sala é local de visdo do filme e ndo de alimentagdo, como se vé
nesta foto antiga, ainda com a logomarca original.

Fonte: Google Imagens.

A partir da exemplificagdo de Floch (FLOCH, 1993) a respeito da andlise de trajetos de
passageiros como discurso, em uma companhia de trens RATP em Paris, procurou-se também
realizar uma analise do que poderiam ser os percursos possiveis dos frequentadores do
cinema Estacdo Botafogo. Para tanto se procedeu mais a descri¢cao das acdes possiveis e suas
opcdes de escolha, a partir do convivio participante e observador do pesquisador com a
referida sala, com a abertura fenomenoldgica possivel de um olhar comprometido, nos dizeres

de Landowski (LANDOWSKI, 2001).

Pode-se observar que, de forma geral, hd 5 percursos ou etapas possiveis para o
frequentador do cinema (figura 10), cada qual delas com resultantes em oposicdo. Por
exemplo: a escolha do filme pode ser presencial ou pela internet e a compra igualmente; a
experiéncia pode ser agraddvel ou ndo e assim sucessivamente. O que se pretende com isso
ndo é apenas desenhar um diagrama funcional, mas sim revelar os possiveis regimes de
sentido e interacdo, conforme definido por Landowski (2014), concernindo os mesmos a
assuncdo de maior ou menor risco, e, portanto, de aberturas para os diversos sentidos que
estdo em jogo ao escolher a experiéncia da sala. Por exemplo, nos regimes de programacao,

de regularidade e auséncia de risco, o frequentador da sala pode escolher filme/horario/lugar/
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com o maximo de conveniéncia e sem perder tempo. Por outro lado, ha aqueles que escolhem
pelo cartaz o filme, pelas criticas existentes e colocadas nas paredes dos corredores de acesso,
avaliando por assim dizer in praesentia. Nesse caso estariamos possivelmente em um regime

de ajustamento.

Figura 10: Percursos possiveis do espectador.

E possivel observar os Regimes de Sentido e
Corredores Interagdao em cada uma dessas etapas, com
.- » Cartazes, criticas maior ou menor predominancia de algum
Presencial ’ . . - i .
. 1) Escolha-— Paredes regime conforme a situagdo escolhida/risco
Internet . e
vivido.
. Presencial _, Bilheteria Por exemplo: Em regime de Programacio,
* 2) Compra ATM ) .
Internet. redugdo de riscos: escolha e compra pela
internet, baixa espera, fruicio com menos
R | Sim~— Permanéncia — > Salade Espera riscos.
3) Espera N&o—> Transitoriedade
- Obviamente, conforme as dindmicas
.4) Busca de Lugar | Facil —» Corredores da Sala o . )
Dificil observaveis os regimes acontecem em elipses
continuas.
PR . Agradavel Sala de Ci
. i . Sala de Cinema/sentado
5) Fruicao Filme | Néo agradivel

Fonte: Elaborag¢do do autor.

Ainda derivado de Floch, no mesmo trabalho, e partir das caracterizacdes estruturais
da continuidade e descontinuidade, podemos ver quatro grandes tipologias de frequentacao
do espago de cinema (figura 11), conforme a maior ou menor intensidade da participagdo na
experiéncia da sala de cinema. Ha os cinéfilos, para quem opera a continuidade, isto é, existe
uma permanente ligacao de culto e cinefilia, em que a ida ao cinema da acesso ao filme. Ha
os festeiros, para quem o prazer do happening é mais impactante, isto &, o filme é apenas um
detalhe, pois estdo mais voltados para a ndo continuidade, para a irrupc¢ao de elementos de
prazer no contexto da ida ao cinema: o que importa é a fruicdo do momento. Os sociais, em
complementariedade, representando aqueles para quem ir ao cinema é um programa de lazer
movido pelo objeto de valor; ou seja, € uma atividade que deve ser organizada em suas etapas
de ndo descontinuidade, valorizando todos os momentos desse programa social, da escolha

do filme a escolha do local do cinema, onde ha uma operacdo de coletividade, menos que de
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idealizagdo do ato — como ocorre no cinéfilo - com quem se relaciona em
complementariedade. Finalmente ha os pragmaticos que se orientam pela descontinuidade,
em contrariedade com os cinéfilos, sendo o filme e a ida ao cinema pensados em termos de

ocupacgao do tempo, antes de outras atividades, como por exemplo, ir a um jantar.

Figura 11: Escolhas de Fruigdo possiveis

Quatro tipos de Trajetos de Publico: nivel
fundamental e

. PRAGMA'Tlc;os * CINEFILOS
Descontinuidade Continuidade

* O que fazer antes do jantar/time is money « Culto/Cinefilia

FESTEIROS « SOCIAIS
* N3o continuidade

* Happening/qual é mesmo o filme?

N3o descontinuidade

* Programa Conjunto

Fonte: Elaborag¢do do autor.

Assim, podemos agora realizar a analise dos regimes de interacdo possiveis na sala
(figura 12), enfatizando que, naturalmente, trata-se de um espaco em que predomina a
programacao e a estratégia, mas cujos regimes de ajustamento e acidente ocorrem com
relativa frequéncia, como por exemplo, o contagio das gargalhadas ou lagrimas (ajustamento),
ou a escolha de poltronas desconhecendo-se os vizinhos (acidente). A hipdtese que se
pretende trabalhar em aprofundamento de pesquisas posteriores é que justamente ir ao
cinema, sobretudo a um cinema de rua, isto é, a escolha da experiéncia de ver um filme em
um cinema e sua permanéncia pode se dever ndo apenas aos seus aspectos qualitativos
indiscutiveis, aquilo que se chamou situa¢do cinema e que passa a ser referido propriamente
em um sentido ontolégico, mas também a abertura para o risco que significa essa escolha;

sair de casa (e quem sabe pegar o metr6, por analogia!), ir a um cinema de rua, fruir o filme
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no contexto da cidade e de suas ocorréncias, e posteriormente emergir dessa experiéncia para

a cidade.
Figura 12: Regimes de sentido, a partir de Landovski
Regimes de Sentido e Interagdo
A hipotese de que ir ao cinema é assumir o risco
Programagio
8 ¥ Acidente
E do definid
sp.:-fgg com progr:amagao etinida Escolha das cadeiras/contato

Horarios das SessGes fisico/visual/

Cadeiras demarcadas Isico/visual/acaso
J Controle da iluminagdo e do ambiente U
u Percurso de compra e consumo n
n estabelecido i
¢ 3
5 Ajustamento o
o L.

Estrategia Contagio social claro:

i i |
Sedugio, saber/querer fazer risadas/sentimentos/ser na sala
K ~ - Sala de espera
Divulgacdo para os publicos com foco em
ndo perder a oportunidade Unica

Fonte: Elaborag¢do do autor.

Para finalizar este artigo, notou-se uma equivaléncia muito interessante, por
comparacao topoldgica, entre o percurso de acesso ao metrd, objetivando-se uma viagem, e
a ida ao cinema com o percurso interno de acesso ao filme, conforme pode-se ver na Figura
13. Podemos observar que ha um progressivo encaminhamento em direcdo a viagem (filme),
com a instauracdo da situacdo de concentracdo fundamental ja descrita, podendo isso ser
espelhada pelo progressivo esmaecimento do som e iluminacdo, desde a entrada do cinema
(o maximo de ruido, a rua, o barulho dos carros, todas as luzes da cidade na rua), a sala de
cinema como ponto de concentragdo (a Unica tela branca em uma sala toda escura, sem
nenhum som adicional além do filme). Nesse sentido, é possivel também, para usar os termos
de Greimas (2012), entender que a rua pode ser percebida como um espaco heterotdpico, a
sala de espera como espaco paratépico, de aquisicdo de competéncias (leitura de revistas,
criticas, cartazes, siléncio preparatdrio), sendo a sala de cinema propriamente um espaco

utdpico onde se realiza a performance.
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Figura 13: A topologia do espago como dire¢do para a viagem/filme.
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Média Dispersao
Espaco de Transigao

Entrada da estagdo

Entrada
Bar/Cartazes/Bilheteria
Alta Dispersao

Espago da Rua

Fonte: Elaborag¢do do autor.

4 CONCLUSAO E CONSIDERAGOES FINAIS

O artigo procurou evidenciar a pertinéncia da permanéncia das salas de cinema como
locais de experiéncia do vivido, a partir de um estudo de caso paradigmatico de uma sala de
cinema de rua voltada ao circuito exibidor de filmes de arte. Para tanto fez concurso dos
recursos metodoldgicos emprestados da sociossemidtica, a partir de Greimas, Floch e
Landowski. H3 hipdteses de trabalho sugeridas, sendo a sala de cinema um espaco de culto
para o cinéfilo, conforme o caso do Cinema Estacdo parece ser exemplar e que merecem
desenvolvimentos ulteriores, acreditando-se que possivelmente o lugar da sala de cinema
deva ser considerado dentro de uma reconfiguracao ontolégica do cinema. Acredita-se ainda
gue, como possivel expansdo do trabalho, que embora limitado a um estudo de caso de um
cinema de arte localizado em rua, aspectos da fruicao filmica permanecerao em qualquer sala

de cinema, pois trata-se de ato eminentemente social e ndo de recepcdao doméstica ou
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individual como o caso do streaming. Acredita-se que, desta forma, os regimes de interacao
gue permitem a maior abertura ao risco possam ocorrer, ndo elidindo a fruicdo desejada, mas

possivelmente trazendo novos sentidos para a experiéncia.
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CINEMA AS PLACES OF WORSHIP:
ANALYSIS OF A CINEMA ROOM BASED ON SOCIO-SEMIOTICS.
ABSTRACT

This article aims to analyze movie theaters from the theoretical assumptions of
sociosemiotics, especially with the competition of theories of the meaning and interaction
regimes as defined by Eric Landowski (LANDOWSKI, 2014). For this purpose, the semiotic
analysis of the space of a specific cinema room in Rio de Janeiro will be carried out in a detailed
way, which was understood as paradigmatic of the situation that is intended to be analyzed,
that is, cinema rooms as spaces for cinephile worship. The discussion will be preceded by
contextual notes in which the significance of this analysis will be reported at a time when the
very nature and exhibition of cinema has been questioned in the traditional format.

Keywords: Movie Theater. Cinema. Sociosemiotics.

EL CINE COMO LUGARES DE ADORACION:
ANALISIS DE UNA SALA DE CINE BASADA EN LA SOCIO-SEMIOTICA.

RESUMEN

Este articulo tiene como objetivo analizar las salas de cine a partir de los supuestos tedricos
de los sociosemioticos, especialmente con la competencia de las teorias del significado y los
regimenes de interaccién definidos por Eric Landowski (LANDOWSKI, 2014). Para ello, el
analisis semidtico del espacio de una sala de cine especifica en Rio de Janeiro se realizara de
manera detallada, entendida como paradigmatica de la situacién que se pretende analizar, es
decir, salas de cine como espacios. para el culto cinéfilo La discusién ira precedida de notas
contextuales en las que se informara sobre la importancia de este analisis en un momento en
que la propia naturaleza y exposicidn del cine se ha cuestionado en el formato tradicional.

Palabras Clave: Salas de Cine. Cinema. Socio-semidtica
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