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RESUMO

Este artigo procura refletir sobre a natureza da comunicacdo sindical e sua constante disputa
por hegemonia em relacdo a grande midia, a fim de identificar suas légicas de funcionamento
na atualidade. Partimos da seguinte problematizacdo: por que um sindicato, mesmo dispondo
de ferramentas de comunica¢do mais rapidas e de maior alcance (como Facebook, Instagram,
YouTube ou WhatsApp), inclusive com varios recursos audiovisuais, continua publicando um
jornal impresso periodicamente com tiragens expressivas? Nossa hipotese, respaldada na
analise dos jornais impressos potiguares SindNoticias, Luta Bancdria e Extra Classe, em franca
atividade, é a existéncia de uma légica produtiva integralizadora do jornal sindical. As
reflexGes estdo amparadas principalmente nas elaboracdes de Giannotti (2014), Silva (2013),
Jost (2011) e Canclini (2008).
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1 O JORNAL IMPRESSO EM TEMPOS DE CONVERGENCIA MIDIATICA

Juremir Machado da Silva (2013) nos traz uma reflexao relevante sobre o papel que a
escrita cumpriu no mundo. Como sabemos, ela esta no conjunto das invengdes humanas que
modificaram profundamente a histdria. A escrita produziu o conceito de civilizacdo, separou
culturas letradas de iletradas, nos deu certo senso de humanidade e definiu uma das nossas
diferencas com os outros animais. Para o autor, servindo de meméria artificial e de veiculo de
comunicacdo, a escrita respondeu ao problema do armazenamento e da transmissdo de
informacgdes a distancia, mas também exigiu o apoio de cddigos e suportes. Argila, papiro,
pergaminho, papel. Todos estes suportes se revelaram transitérios, sendo este ultimo, o mais

duradouro. A histéria da comunicacdo, conforme ja apontara o autor, tem sido também a
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histdria da escrita e da busca por materiais de custo menor, flexiveis, abundantes, limpos e
inesgotaveis.

Neste sentido, parece dificil pensar a permanéncia da escrita em papel no mundo
contemporaneo. Para quem produziu agilidade, grande capacidade de memoria e de
transmissdo de informacdes, tornar-se ultrapassado ndo figurava como uma opc¢do. Quando
surgiram, o radio e a televisdo pareceram uma ameagca, ja que transmitiam informacdes a
distancia sem papel. O audiovisual se fortaleceu, fez tremer as estruturas do suporte classico
e gerou profecias apocalipticas, mas o papel ainda se mostrou necessario. Com o advento dos
computadores e da internet, um novo salto tecnolégico colocou na ordem do dia outro
suporte para a escrita. Inesgotdvel, muito mais barato e ideal. O virtual é o novo suporte e os
smartphones a principal plataforma.

Ha futuro até mesmo para a escrita, em razdo da superacdo do suporte papel e do
surgimento das novas midias? Esta € uma questao pertinente e também incOmoda, porque
cada tecnologia cria suas necessidades, seus defensores e seu imagindario de perenidade. Por
enquanto, a escrita resiste adaptando-se, mas e o papel? Ler no computador, tablet ou
smartphone ja é faz parte do cotidiano. Jornais impressos migram inteiramente para a
internet, reduzem suas redacdes e tiragens ou simplesmente fecham as portas3. Nds lemos
noticias, assistimos a filmes, trocamos mensagens e navegamos pelo mundo através de
telinhas brilhantes. Que impactos estas transformagdes nos reservam, nas mais diversas
atividades?

Néstor Garcia Canclini (2008) ja nos dizia que a convergéncia midiatica estabeleceu
maneiras distintas de acesso e consumo de bens culturais e formas de comunicacdo®*. Deste
modo, pensando no exemplo da comunicacgado sindical, o jornal, panfleto, cartaz, fotos e videos
estdao todos neste momento na palma da mao. A concentragdo destas variadas midias numa
convergéncia digital impds uma reorganizagao, com efeitos sobre todos nds. As redes

modificaram as formas de ver e ler as mensagens, permitindo que o texto chegue,

3 Sobre o tema consultar: http://observatoriodaimprensa.com.br/imprensa-em-
questao/_ed717_o_fechamento_de_jornais_impressos/ Acesso em 12 set. 2020.
4 Um debate atual e necessdrio sobre a influéncia das redes sociais sobre os desejos e criacdo de vontades e
habitos nas pessoas, por meio dos algoritmos e da inteligéncia artificial, vem sendo feito em diversas esferas
sociais e paises, especialmente nos USA, alertando para o poder ilimitado de empresas como Google ou
Facebook. O tema estda presente na midia e em féruns cientificos. Para mais informagbes ver:
https://super.abril.com.br/especiais/smartphone-o-novo-cigarro/; https://youtu.be/itkgV5K2M8M; além do
documentdrio O Dilema das Redes (Netflix, 2020), dirigido por Jeff Orlowski. Disponivel em
https://www.netflix.com/br/title/81254224.
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instantaneamente, aos lugares onde o papel ndo tem como alcancar. “Ser internauta
aumenta, para milhdes de pessoas, a possibilidade de serem leitores e espectadores”
(CANCLINI, 2008, p. 54). Ndo é esta uma das obsessGes da comunicacdo sindical, falar para
milhares? A questdo deve instigar uma provocacao pertinente, sobretudo no Brasil, onde a
predominancia de uma cultura oral e visual sobre a escrita, como assinala Giannotti (2004),
esta ligada a formagdes historicas do pais e a uma insuficiéncia nos habitos de leitura, marcada
fortemente pela desigualdade social. Canclini (2008) ndo vé um triunfo das imagens sobre a
leitura, sobre o texto escrito, ja que “as telas de nosso século também trazem textos” (p. 58),
mas reconhece que algo mudou na maneira como lemos.

O fato é que a consolidacdo de uma tendéncia estd em curso — do virtual sobre todas
as outras — e o tempo é seu aliado. Mas essa dindmica se aplica a todo tipo de material
impresso, independente da natureza de sua atividade e objetivos? Partindo desta questao,
gueremos refletir sobre a permanéncia do jornal impresso na comunicagao sindical, frente ao

fendbmeno da convergéncia midiatica ou luta intermidias.

2 COMUNICAGAO SINDICAL, MIDIA E PODER

A midia perpassa todas as dimensdes de nossa experiéncia geral com os outros e com
o mundo, sob aspectos sociais, culturais, politicos e econdmicos. Analisar a midia é refletir
sobre seu poder de gerar significados na estruturacdo da vida cotidiana. Neste sentido, é
preciso entender a midia como um processo em curso. Um processo histérico que atravessa
a forma como interpretamos a realidade social, uma mediacdao que nos permite modificar e
sermos modificados, nesta constante transformacdo de significados (COSTA & SILVA, 2019,
p.218). “Nossa midia é onipresente, didria, uma dimensdo essencial de nossa experiéncia
contemporanea” (SILVERSTONE, 2005, p. 12).

Isto implica reconhecer, também, que este é um processo politico e econémico,
fundamentalmente. E é assim porque esta relacionado ao poder® que instituicdes ligadas a
grupos economicamente dominantes tém para controlar as dimensdes da midia tradicional

(grupos de comunicacdo que detém concessdes de canais de radio e TV, jornais e portais de

5> Observe-se que “o poder ndo é uma ferramenta autdbnoma; ao contrario, é uma relacdo de dispositivos
estruturais e cognitivos mobilizados por cada grupo; o agente se apropria desses dispositivos, incorporando-os
em suas a¢des e cognicdes, de modo a preservar seu posicionamento nos jogos de poder em que se colocam em
disputa” (BOURDIEU, 2010 apud BRAGHIN, 2017, p.166).
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noticia e entretenimento), na producdo e na distribuicdo das mensagens. Esta compreensdo
é importante porque tem a ver com as representacdes mididticas e sua capacidade para filtrar
e transformar as realidades, em um exercicio continuo de manutencdo do senso comum®
(COSTA & SILVA, 2019, p.218). Roger Silverstone argumenta que “qualquer meio de
comunicacdo dominante, com mensagens mais ou menos consistentes, isto é, ideoldgicas’,
provavelmente tera um efeito naqueles que o consomem” (2005, p. 177).

Dénis de Moraes (2010) observa que é dentro do universo da comunica¢do que “se
esculpem os contornos da ordem hegemonica, seus tentdculos ideolégicos, suas hierarquias,
suas expansdes continuas no bojo da mercantilizacdo generalizada dos bens simbélicos”
(MORAES, 2010, p. 68). Sobre isso, Giannotti (2014) defende que midia é o meio para disputar
a hegemonia, para garantir a hegemonia atual ou se contrapor a ela. A hegemonia, nas
perspectivas gramscianas de Moraes (2010, 2017, 2019) e Giannotti (2014), é uma visdo de
mundo feita de valores politicos, culturais e morais, em base a uma forca social organizada
qgue assegura e expande este olhar, através de um forte consenso traduzido em agao. Do
ponto de vista gramsciano, consenso (convencimento) e forca (coercdo) andam juntos. Ter
hegemonia, portanto, é dar a direcdo. “A direcdo politico-ideoldgica a sociedade”
(GIANNOTTI, 2014, p. 14).

Nao é por acaso que a comunicacdo ocupa um lugar central na politica. Em qualquer
processo de comunicacao social, o poder estd em jogo. Nao ha poder sem comunicacdo, pois
“a midia é uma nova realidade que divulga, propagandeia, sustenta ou abala e derruba um
governo, um sistema, um regime” (GIANNOTTI, 2014, p. 33 apud COSTA & SILVA, 2019, p.219).

J4 a ideia de comunicacdo sindical é inseparavel da histéria da classe trabalhadora® e
de suas lutas econémicas, sociais e politicas. Trata-se da expressao mididtica de uma forma

especifica de interpretar e intervir no mundo. Uma comunicagao declaradamente ideoldgica

® “0 senso comum é um conhecimento pratico, produzido em nosso cotidiano, e é por meio dele que orientamos
as nossas agoes. O senso comum representa a realidade em que estamos inseridos, € um conhecimento fértil,
representa as inquietagbes do sujeito. A ciéncia rompe com o senso comum, porque o considerou superficial,
ilusério e falso”. (SILVA, S., 2011, p.2). Disponivel em: https://journals.openedition.org/pontourbe/359 Acesso
em 12 set. 2020.
7 Chaui (1984) observa que a ideologia se organiza como um sistema ldgico e coerente de representacdes (ideias
e valores) e de normas ou regras (de conduta) (CHAUI, 1984, p.113).
8 Na concepcdo de Marx e Engels (2007), as classes sociais caracterizam-se pelo conjunto de suas condi¢cdes
basicas de existéncia, ndo pelo que os homens creem ou possam crer que sdo, mas pelo que realmente sdo no
decorrer de sua vida. Assim, a classe é determinada pela posi¢do que os individuos ocupam na organizagdo
econOmica da sociedade, na divisdo do trabalho e na reproduc¢do da vida social e cultural.
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e diretamente relacionada ao modo de vida, a resisténcia e a luta por direitos daqueles que
vivem do trabalho. Para Claudia Santiago e Vito Giannotti, “a histéria da imprensa operaria é
a proépria histéria da classe operaria” (1997, p. 94).

Uma histéria cujas origens nos remetem a meados do século XIX, com a expansdo da
Revolucdo Industrial na Europa e os protestos dos trabalhadores contra as exaustivas jornadas
de trabalho, pela criagdo do salario minimo, folgas semanais, pelo fim do trabalho infantil e a
regulamentagao do trabalho feminino. A comunicagao sindical surge sob as marcas da luta
pela sobrevivéncia de uma classe, apoiada em seus principais instrumentos de organizacao:
os sindicatos. No Brasil, este caminho ja possui mais de cem anos e é marcado por avancos e
retrocessos desde o final do século XIX, quando aparecem as primeiras publicacdes da
imprensa operaria, sob a influéncia de anarquistas, anarcossindicalistas e socialistas® que
migraram para o pais neste periodo. Ao longo do século XX, o sindicalismo brasileiro viveria
uma série de conturbacdes, entre periodos de intervencao ditatorial nos sindicatos e de
conciliacdo das dire¢des sindicais com governos populistasi®. A consequéncia deste cenario
foi o enfraquecimento por anos da imprensa sindical'?, que sé veria renascer sua forca e o
comego de uma nova fase com as greves metaldrgicas do ABC paulista, no final dos anos de

19702 (COSTA, 2010).

9 Anarquistas se opdem a qualquer tipo de hierarquia e dominacio, representadas principalmente nas figuras do
Estado e do capitalismo. Por outro olhar, anarcossindicalistas véem nos sindicatos instrumentos de organizagao
para transformar a sociedade, em substituicdo as atuais instituicdes. Proudhon e Bakunin estdo entre os
principais tedricos nos quais se baseiam estas correntes. Os socialistas sdo contrarios a propriedade privada dos
meios de produgdo, geradora de desigualdade social, e caracterizam-se por defenderem uma sociedade na qual
empresas, bancos e terras sdo propriedades coletivas. Entre os socialistas utdpicos, as referéncias sdo Saint-
Simon, Charles Fourier e Robert Owen. Entre os cientificos, as referéncias sdo Karl Marx e Friedrich Engels.
Conforme Ferreira (1978), estas correntes politicas influenciaram fortemente o inicio da imprensa do movimento
sindical brasileiro.
10 No Brasil, o populismo se desenvolveu no periodo entre 1930 e 1964, tendo em Getdlio Vargas, Juscelino
Kubitschek, Janio Quadros e Jodo Goulart algumas de suas maiores expressdes. O populismo é um fendmeno
politico identificado em governos com lideres carismaticos, voltados ao controle demagdgico das massas
populares urbanas que entravam na cena politica do periodo. Segundo Weffort (1978), outra caracteristica do
populismo foi o atrelamento dos sindicatos ao Estado, a exemplo do que ocorreu na Era Vargas (1930-1945).
11 De modo geral, Giannotti (1988) aborda imprensa sindical, jornalismo sindical e comunicac3o sindical como
sinbnimos, sem grandes distingdes conceituais. Para ele, cada noticia, artigo, video ou programa de radio deve
estar relacionado aos trabalhadores e aos seus interesses. Claudia Costa (2010) faz uma distingdo entre imprensa
sindical e comunicagdo sindical, sendo esta ultima nomeada assim em razdo das diversas midias, para além dos
impressos, que hoje sdo usadas pelos sindicatos. Neste artigo, entendemos por imprensa sindical o conjunto de
materiais impressos publicados pelos sindicatos, incluindo principalmente o jornal sindical.
12 pesafiando o regime militar, os trabalhadores da fabrica da Saab-Scania, em S3o Bernardo do Campo,
paralisaram suas atividades em 12 de maio de 1978. Era a primeira greve dos metallrgicos do ABC (regido da
grande Sao Paulo formada pelos municipios de Santo André, Sdo Bernardo do Campo, Sdo Caetano e Diadema).
Liderados pelo ferramenteiro Gilson Menezes e pelo entdo presidente do sindicato, Luiz Indcio Lula da Silva, eles
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A comunicacdo sindical, suas linguagens e objetivos sdo historicamente vistos como
uma forma especializada de fazer comunicag¢do, que tem como pressupostos informar o que
a grande midia geralmente ndo noticia, conscientizar politicamente os trabalhadores e
mobiliza-los em defesa de seus interesses imediatos e histéricos (GIANNOTTI, 2014, 2004,
1988; SANTIAGO e GIANNOTTI, 1997; COSTA, 2010; MORAES, 2010, 2017, 2019; MOMESSO,
2013; COSTA & SILVA, 2019; VECCHI, 2019, 2018a, 2018b; SCHUSTER, 2019, 2018, 2016;
SANTOS, 2018; RIBEIRO, 2020, 2019; NEVES, 2018). Em linhas gerais, segundo Claudia Costa
(2010, p. 25), a comunicacdo sindical “disputa a leitura sobre os fatos”, com o objetivo de
buscar transformacdes sociais. Trata-se de uma resposta organizada para demandas sociais e
politicas de um publico que é, ao mesmo tempo, imenso e particular. Um setor social que vive
sob a influéncia permanente de uma imprensa feita a partir da visdo de mundo de um grupo
social hegeménico e de sua necessidade em reproduzir o status quo capitalista’3, ainda que
sob a aparéncia de uma suposta imparcialidade jornalistica.

A imprensa sindical e a grande imprensa tém perspectivas distintas. Logo, expressam
abordagens e finalidades diferentes. E a partir desta constatacdo que se concretiza a razdo de
ser deste processo comunicativo, quando Giannotti (2004, p. 147) afirma que o sentido da

Ill

comunicacao sindical “é disputar a hegemonia. Disputar uma nova visdao de mundo contraria
aquela do sistema dominante”. Este é um objetivo declaradamente ideolégico e que ndo deixa
duvidas quanto ao seu carater e interesses.

Existem trés tipos principais de concepg¢des presentes na comunicacao sindical
brasileira: o peleguismo, o sindicalismo de resultado ou de negécio, e o sindicalismo classista.
Segundo Momesso (2013), estas trés possibilidades trouxeram posicdes diferenciadas na
forma de gerir a comunicacao e no seu “embate” com a midia hegemoénica. Para o autor,
enquanto o peleguismo historicamente nao atribuiu grande importancia a comunicagao, o
sindicalismo de negdcio assumiu um padrao mercadoldgico no qual a comunicag¢do adquiriu

uma conotacdo instrumentalista, e o sindicalismo classista buscou criar um modelo

participativo de comunicacao.

reivindicavam  aumento salarial e melhores condi¢gdes de  trabalho”.  Disponivel em

https://memoriaglobo.globo.com/jornalismo/coberturas/greves-do-abc/ Acesso em 12 set. 2020.

13 Conforme Lessa e Tonet (2011), o Capitalismo é um sistema socioecondmico baseado na propriedade privada

dos meios de produgdo (terras, fabricas, bancos), no qual os produtos do trabalho assalariado sdo apropriados

pelos capitalistas (proprietdrios dos meios) e transformados em mercadorias que devem ser vendidas. O sistema

capitalista intensificou a produgdo, mas aprofundou a concentragdo de riqueza e a desigualdade social.
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A comunicacdo sindical, dessa forma, oferece a possibilidade de construcdo de
sentidos alternativos ao que se convencionou chamar de realidade hegemonica (MIANI, 2019,
2018, 2016; FERREIRA, 2016; DOMINGUES-DA-SILVA, 2015; CARVALHO et al, 2019; BARROS,
2014; AMORIM et al, 2015). Aqui, portanto, através de uma linguagem prépria, a comunicacao
sindical pode instituir “o contraditdrio e a tensdo no que até entao parecia unissono e estavel”
(MORAES, 2010, p. 73). Assim, na medida em que questiona visdes de mundo
predeterminadas, a comunicagdo sindical estabelece sua prépria razdao de existir, bem como
sua necessidade de permanéncia sistematica, periddica, para produzir sentidos, ja que “sem
comunicagdo, a politica do sindicato ndo existe. E ndo existe porque ninguém toma
conhecimento dela” (SANTIAGO e GIANNOTTI, 1997, p. 104).

Na mobilizacdo de sentidos diferentes sobre o mundo, a comunicacao sindical ligada
ao sindicalismo classista (MOMESSO, 2013) procura mobilizar acbes transformadoras na
realidade. Seu objetivo é concreto e esta ligado a acdo que o sindicato pretende desenvolver.
Se comunicar é condicdo prévia para transmitir uma proposta politica, a comunicacao é,
necessariamente, o coracdo da acdo sindical e estd ligada a problemas cotidianos, p.ex.: o
salario baixo e a condi¢des precarias de trabalho — para atingir os assuntos da politica mais
global e ai estabelecer uma disputa ideoldgica sobre as transformag¢des consideradas

necessarias a sociedade, como acontece no caso brasileiro.

3 A PERMANENCIA DO JORNAL SINDICAL IMPRESSO

Em A imprensa operdria no Brasil, Ferreira (1978) descreve o panorama das
transformacdes econdmicas e sociais, entre 1880 e 1920, que permitiram o surgimento de
uma classe operdria brasileira e, consequentemente, de sua imprensa. Estdo entre os
principais fatores, o crescimento demografico, o processo de industrializacdo, a urbanizacao
de regides centrais e a chegada de imigrantes europeus com influéncias do anarquismo e
socialismo. A combinacdo destes ingredientes sociais possibilitou ndo sé a formacdo de
trabalhadores fabris, mas também a fermentacdo de conflitos econ6micos e politicos
inerentes aquela iniciante estrutura social.

Neste periodo, em razdo do agravamento das lutas por melhores salarios e condicoes
de trabalho, intensificou-se a organizacao dos trabalhadores brasileiros. E assim vao surgindo

as ligas, unides e sindicatos operadrios, principalmente sob a influéncia de anarquistas e
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socialistas. Entretanto, para levar a mensagem das liderancas operarias ao conjunto dos
trabalhadores era necessario um veiculo para transportar a palavra. Logo, nas paginas dos
jornais operdrios estavam denuncias da exploracdao na fabrica, orientacdes para a greve,
agitacdo de palavras de ordem e analises sobre o Capitalismo. “Em todos os acontecimentos
relevantes que empolgaram os trabalhadores brasileiros o jornal mostrou-se o principal
veiculo de comunicacdo” (FERREIRA, 1978, p. 15).

Entre os ultimos 25 anos do século XIX e as duas primeiras décadas do século XX,
surgiram aproximadamente 343 titulos de jornais no Brasil. “Quase que para cada liga, unido
ou sindicato que os imigrantes organizavam, dentre as primeiras providéncias, estava a
fundacdo de um jornal” (FERREIRA, 1978, p. 88). Os operdrios militantes davam muita
importancia ao trabalho com a imprensa e esta forma de comunicagdo de resisténcia terd na
figura do jornal impresso a sua grande expressao, tanto para levar a mensagem politica aos
trabalhadores quanto para organiza-los e mobiliza-los. Ndo por acaso, segundo Ferreira (1978,
p.106)) “[...] a presenca do jornal operdrio antecede o periodo de inicio das greves, o que pode
indicar a atuacdo do jornal como um eficiente instrumento de politizacao”.

Neste contexto, destaca-se ainda o papel fundamental do jornal impresso como
organizador das lutas dos trabalhadores, entre o final do século XIX e as primeiras décadas do
século XX. Seguindo a trilha da autora, o jornal sindical —tal qual o jornal operario — nao seria
apenas um meio de formacdo politica para os trabalhadores, um contraponto a grande
imprensa ou mesmo uma leitura alternativa sobre os fatos. Além destes aspectos, o jornal
sindical tem sido — ao longo da histéria — também um organizador social, compreendido “[...]
como valioso instrumento de orientagao coletiva.

Um jornal operario ou sindical tem entre seus objetivos a tarefa de passar adiante as
ideias, analises e opinides do sindicato, buscando a mobilizagdao da categoria que representa.
Ao realizar periodicamente este movimento, o jornal almeja ser e estabelecer,
consequentemente, “uma ligacao da grande massa de trabalhadores entre si e entre ela e as
direcGes” (GIANNOTTI, 1988, p. 85). Foi essa motivacdo que promoveu a criagdo de trés jornais
sindicais impressos no estado do Rio Grande do Norte, que continuam sendo publicados

atualmente por sindicatos com atuac¢do nos setores publico e privado: O SindNoticias!4,

14 As edicBes do jornal SindNoticias, do Sindicato dos Trabalhadores em Satde Publica do RN, est3o disponiveis
em: https://issuu.com/sindsaude-rn Acesso em 12 set. 2020.
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produzido pelo Sindicato dos Trabalhadores em Sadde Publica do RN (Sindsaude/RN); o Luta
Bancaria’®, editado pelo Sindicato dos Bancérios do RN; e o Extra Classe!®, publicado pelo
Sindicato dos Trabalhadores em Educacdo Publica do RN (SINTE/RN). Além destes, ha muitos
outros exemplos de organizagdes sindicais em que o jornal ainda faz parte da realidade
cotidiana e institucional, mas optamos por esses trés exemplos em razao de serem sindicatos
com relevante atuagdo nos embates econdmicos e politicos no Estado.

O jornal Luta Bancaria, do Sindicato dos Bancarios do RN, é publicado desde 1985, com
periodicidade semanal e uma tiragem atual de quatro mil exemplares. O Sindicato dos
Bancarios do RN também possui site e redes sociais, como Facebook e Instagram?’. Antes de
2015, a média do impresso era de 3,5 mil unidades. Em periodos de movimento grevista, o
sindicato também edita um desdobramento do Luta Bancaria, chamado Didrio da Luta, com
publicacdo didria. O jornal é colorido e possui quatro paginas — podendo aumentar em fungao
da demanda. A redacdo e a diagramacao sdo de responsabilidade da jornalista do sindicato. O
foco do Luta Bancaria sao temas locais, relacionados aos direitos dos trabalhadores bancarios,
tanto de bancos publicos quanto privados. Entretanto, ha também matérias de politica
nacional e economia, desde que tenham relacdo direta com as negociacdes da categoria, a
exemplo da lucratividade dos bancos e os salarios dos trabalhadores. O jornal possui ainda
trés colunas fixas: a Charge do Brum, as Fabulas de Esopo e as Pegadinhas da Lingua
Portuguesa, de autoria do professor Jodo Bezerra. O Luta Bancdria também publica artigos de
bancarios, desde que assinados. Um dado historicamente relevante que permanece nos dias
atuais e que, a nosso ver, ainda estende e garante sua existéncia, é que o impresso é
distribuido gratuitamente pelos diretores do sindicato nas agéncias bancarias do Estado, no
esquema corpo-a-corpo, e enviado pelos Correios aos aposentados.

O segundo sindicato, o SINTE/RN, faz uso de programa semanal de TV (Extra Classe TV)
e de atualiza¢Ges diarias nas redes sociais (Instagram, Facebook e Twitter) para informar a
categoria de professores e funciondrios de escolas. Além disso, produz o programa de radio

Extra Classe disponibilizado na integra em seu site e na plataforma SoundCloud desde 2014 e

15 As edicdes do jornal Luta Bancéria, do Sindicato dos Bancadrios do RN, estdo disponiveis:

https://issuu.com/seebrn Acesso em 12 set. 2020
18 As edi¢Bes do jornal Extra Classe, do Sindicato dos Trabalhadores em Educacdo Publica do RN, est3o disponiveis
em: https://issuu.com/sintern. Acesso em 12 set. 2020
17 Site oficial do Sindicato dos Bancérios do RN: http://www.bancariosrn.com.br/inicial#! , Facebook:
https://www.facebook.com/bancariosrn , Instagram: https://www.instagram.com/bancariosrn/ e Youtube:
https://www.youtube.com/user/Bancariosdorn Acesso em 12 set. 2020.
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veiculado pelos nucleos e regionais no interior do estado. Hoje, o jornal/informativo Extra
Classe nao tem periodicidade definida, mas ja foi mensal e é publicado desde 1989. Com o
advento das novas midias, o jornal paulatinamente foi deixando de ter periodicidade, embora
siga sendo editado diante da necessidade do sindicato. A quantidade de pdaginas varia a partir
de oito, de acordo com a demanda, e a edicdo é sempre colorida. A redacdo e a diagramacao
sdo realizadas por jornalistas da equipe de comunica¢do do SINTE/RN, cabendo aos diretores
a redagdo de artigos assinados. O Extra Classe aborda temas de economia relativos aos
interesses corporativos e a formacao politica dos trabalhadores. A base editorial do jornal
também trata de assuntos nacionais, sobretudo quando se referem a educac¢do publica. O
informativo mantém uma tiragem de cinco mil exemplares!®. Sua distribuicio também é feita
de mdao em mao e de forma gratuita, especialmente em assembleias, mobilizacdes da
categoria ou visitas dos dirigentes sindicais as escolas.

Ja o principal material impresso do Sindsaude/RN, o jornal SindNoticias foi criado em
2004, inicialmente com uma periodicidade mensal. A partir de 2008, passou a ser quinzenal e
permaneceu assim até 2013, quando voltou a ser mensal. Com a incorporagdo de novas
ferramentas de comunicacdo pelo sindicato, como o site e as redes sociais Facebook e
Instagram, o jornal transformou-se numa publicacdo bimestral e assim permanece até o
momento. A tiragem média do impresso ja chegou a ser de cinco mil unidades, mas hoje oscila
entre trés e quatro mil exemplares, de acordo com a necessidade do sindicato. O SindNoticias
possui de quatro a oito paginas — dependendo dos assuntos de cada edicdo —, é colorido e
geralmente aborda os embates do sindicato contra os governos, denlncias sobre a
infraestrutura da saude publica e as lutas por direitos dos servidores estaduais e municipais,
além de analises politicas de temas nacionais e internacionais. A redacao e a diagramacao do
jornal sdo feitas pela equipe de comunica¢do do Sindsaude/RN, composta hoje por uma
jornalista e dois estagiarios. O SindNoticias também é distribuido gratuitamente pelos

diretores do sindicato em postos de saude e hospitais publicos, no formato de mdo em mao*°.

18 0 programa de rédio Extra Classe se encontra disponivel no link: https://soundcloud.com/radioextraclasse O
Site oficial do Sindicato dos Trabalhadores em Educagdo Publica do RN é o http://sintern.org.br/, Facebook:

https://www.facebook.com/SinteRN, Instagram: https://www.instagram.com/sinte.rn e  Youtube:
https://www.youtube.com/user/ExtraClasseWebTV. Acesso em 12 set. 2020

19 0 Site oficial do Sindsaude é o http://www.sindsaudern.org.br/, Instagram:
https://www.instagram.com/sindsaudern/, Facebook:
https://www.facebook.com/sindsaudernoficial/?ref=br_rs , Youtube:

https://www.youtube.com/user/Sindsaudern Acesso em 12 set. 2020
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A partir desta breve descricdo destes trés impressos sindicais no RN, gostariamos de
retomar o seguinte questionamento: por que um sindicato, mesmo dispondo de ferramentas
de comunicacdo mais rapidas e de maior alcance (como Facebook, Instagram, YouTube ou
WhatsApp), inclusive com varios recursos audiovisuais, continua publicando um jornal
impresso periodicamente ou mesmo de forma irregular? Aqui, buscaremos sugerir uma
hipdtese que possa nos ajudar a responder a essa pergunta, a partir da reflexdo sobre a

existéncia de uma ldégica prépria integradora do jornal sindical.

4 0 CORPO A CORPO DA COMUNICAGAO SINDICIAL

Santiago e Giannotti (1997) enfatizam que, a comunica¢do é um bindmio que congrega
necessidade de dialogar com o sindicalizado e o incentivo a leitura, gerando no trabalhador a
disposicao de ler e um consequente interesse sindical reflexivo. Ha nesse veiculo de
comunicacdo, um fator organizativo e aglutinador de pessoas em cada local de trabalho. O
jornal sindical pode contribuir para unificar a leitura dos trabalhadores a respeito do mundo
ao seu redor, hierarquizando e combinando as questdes econémicas do dia a dia com os
conflitos politicos mais gerais.

O instrumento-rei da comunicacdo escrita € o jornal. Diferentemente de um
boletim, o jornal trata de varios assuntos: desde o bebedouro que o patrdo
se recusa a colocar na secdo, até o exemplo dos guerrilheiros mexicanos em
Chiapas. Ha espaco para toda a politica da Central e do sindicato. Sem cair na
armadilha de querer dizer tudo em cada niumero do jornal, ha a possibilidade
de tratar de toda a politica do sindicato. Com calma, sem afobacdo, sem
abarrotar cada artigo com 37 assuntos. E sobretudo fazendo uma hierarquia

das ideias a serem transmitidas ao leitor. (SANTIAGO; GIANNOTTI, 1997, p.
20)

Como toda midia, o jornal sindical também possui uma légica prépria. Sua relacdo com
seu publico é bastante particular. O jornal sindical impresso nao é vendido, e sim distribuido
aos seus destinatarios. Sem uma boa distribuicdo, personalizada, regular e dinamica, “a
imprensa sindical estda morta” (GIANNOTTI, 2014). Qual a melhor maneira desta distribuicdo?
Pelo que podemos verificar a partir de entrevistas feitas com os principais dirigentes e
jornalistas do trés sindicatos citados, no periodo de junho de 2018 a abril de 2019, e pela
compilacdo da literatura sobre o tema, a mais pessoal, de mdo em mao, promovendo o

contato face a face, mesmo em tempos de redes sociais, é a que ainda apresenta melhores

resultados. Esse contato pessoal, portanto, a nosso ver, é um dos principais fatores que ainda
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favorecem a permanéncia deste tipo de publicacdo no formato papel, como acontece nos
casos dos trés jornais potiguares mencionados acima. Estar intimamente ligado aos
destinatarios da imprensa sindical — ligado politicamente, e também de maneira fisica — é

condicdo determinante para que os objetivos da comunicacdo sejam alcangados.

Ha dezenas e até centenas de jornais distribuidos gratuitamente em cada
pais. E qual a razdo dos empresarios ou seus governos distribuirem jornais
gratuitos? Patrdo nao joga dinheiro fora. Se manda distribuir tal jornal de
graca na saida da estacdo de trem onde descem milhares de trabalhadores,
ele sabe o que faz. (GIANNOTTI, 2014, p. 125)

Ha caracteristicas no jornal sindical que o distinguem, profundamente, dos jornais
tradicionais da grande imprensa. Para além das ja destacadas aqui, pensemos mais no elo que
este jornal estabelece entre a direcao de um sindicato e a base de sua categoria. Em nossa
opinido, o jornal sindical cria uma relagdo organica entre estes atores sociais, que envolve
assuntos profissionais, mas também pessoais, e fortalece uma espécie de identidade sindical
coletiva. De certa forma, obriga de maneira tacita o dirigente sindical a estar periodicamente
em contato com os trabalhadores da base de sua categoria profissional, conhecer seus
problemas e anseios, como atestaram as entrevistas realizadas. Assim, ele precisa visitar o
chdo do local do trabalho, distribuir o material, conversar com os trabalhadores, reunir as
pessoas, debater os temas presentes no jornal. Ou seja, organizar a acao coletiva. O jornal

impresso ajuda-o a cumprir esse papel.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

Parece-nos inegavel, segundo a perspectiva de Jost (2011), que hd uma permanente
disputa intermidias em curso no mundo, entre meios audiovisuais, impressos e digitais. Uma
espécie de confronto entre os habitos de consumo, histoéria, cultura e também entre as légicas
proprias destas midias. Esta constatacdo nos faz retomar Silverstone (2005) quando este
sugere que nds transformamos as midias, mas também somos transformados por elas. De tal
modo que, ao se estabelecerem na sociedade e produzirem mudangas significativas na
organizacao social, determinadas midias e seus suportes tendem a impactar os habitos e as

tradicdes do que até entdo parecia incontornavel.

Com o impresso nao seria diferente, sobretudo diante de um suporte que se apresenta

como inesgotavel, mais barato e ndo poluente, como é o virtual. Contudo, o fato de o papel
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ser um dos suportes mais duradouros na histéria da escrita e do peso que mantém na
organizacao social, torna-se um aliado para sua permanéncia. No caso da imprensa sindical,
em particular no Rio Grande do Norte, vimos que os jornais SindNoticias e Extra Classe
reduziram suas tiragens e espacaram a periodicidade em razdo das novas midias. No entanto,
o Luta Bancaria manteve a periodicidade e até aumentou a tiragem em 500 exemplares a
partir de 2015, com quatro mil jornais atualmente. Além disso, historicamente no movimento
sindical, ha uma tendéncia de aumento e de maior presenca dos impressos nos periodos de
grandes mobilizacGes ou greves de trabalhadores, tal qual observou Ferreira (1978). Este
elemento da realidade parece ainda perdurar, uma vez que os sindicatos analisados
continuam produzindo mais informativos nos momentos de efervescéncia, como ilustra o

exemplo do Sindicato dos Bancarios.

A histérica relevancia do jornal impresso para os embates travados pelos sindicatos,
especialmente para aqueles caracterizados como classistas, também é, a nosso ver, outro
indicador de sua permanéncia como habito e tradicdo politica, mas sobretudo como um
organizador coletivo. Neste sentido, o fator do contato pessoal permanente dos dirigentes
com a base dos trabalhadores, enquanto ldgica integralizadora do movimento sindical, se
realiza também na imprensa sindical, tanto na producdao quanto na distribuicdo. Algo que se
comprova, mesmo com todos os impactos e adequagdes, nos trés jornais que selecionamos
para ilustrar esta problematizacdo. O jornal sindical impresso permite verificar o termémetro

do contato direto com a categoria.

Julgamos ser possivel afirmar que o jornal sindical teve e continua tendo grande
importancia na organizagao e mobilizagao dos trabalhadores, mesmo passando de uUnico
veiculo de comunicacdo do sindicato para uma das muitas ferramentas disponiveis
atualmente. Sua distribuicdo no corpo a corpo do chdo de fabrica ainda possibilita, a nosso
ver, uma comunicagdo integralizadora para construgdo e manuteng¢ao de uma identidade
coletiva. No entanto, reconhecemos que a internet é um grande suporte para o conjunto da
comunicacao sindical, a fonte de boa parte das informac¢des que viabilizam as acdes de um

sindicato ou movimento.
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THE PERMANENCE OF TRADE UNION’S PRINTED NEWSPAPER: to where does the
communication of resistance go?

ABSTRACT

This article aims to reflect on the nature of communication and its eternal dispute for
hegemony in relation to the mainstream media, in order to identify its operating logic
nowadays. We seek to provoke the following problematization: why does a trade union, even
with faster and more extensive communication tools (such as Facebook, Instagram, YouTube
or WhatsApp), including several audiovisual resources, continue to publish a periodically
printed newspaper with expressive circulation? Our hypothesis, supported by the example of
three printed newspapers in Rio Grande do Norte: SindNoticias, Luta Bancaria and Extra
Classe, that still working out,, is the existence of a productive logic that integrates the union
newspaper. The reflections are supported mainly by the elaborations of Giannotti (2014), Silva
(2013), Jost (2011) and Canclini (2008). (Resumo em inglés e espanhol devem seguir a mesmas
diretrizes do em portugués)

Keywords: Trade Union Communication; Trade Union Press; Trade Union Journalism.
LA PERMANENCIA DEL DIARIO IMPRESO: ¢hacia déonde va la comunicacion de resistencia?

RESUMEN

Este articulo busca reflexionar sobre la naturaleza de la comunicacién y su eterna disputa por
la hegemonia en relacidn a los grandes medios de comunicacion, con el fin de identificar su
l6gica operativa hoy. Buscamos provocar la siguiente problematizacion: épor qué un sindicato,
aun teniendo herramientas de comunicacién mas rdpidas y de mayor alcance (como
Facebook, Instagram, YouTube o WhatsApp), incluyendo varios recursos audiovisuales, sigue
publicando un peridédico impreso periddicamente con circulacion expresiva? Nuestra
hipdtesis, sustentada en el ejemplo de los periddicos impresos Potigares SindNews, Luta
Bancaria y Extra Classe, en pleno auge, es la existencia de una légica productiva que integra el
periddico sindical. Las reflexiones se sustentan principalmente en las elaboraciones de
Giannotti (2014), Silva (2013), Jost (2011) y Canclini (2008).

Palabras clave: Comunicacidn sindical; Union Press; Periodismo sindical
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