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RESUMO

Este texto, fruto de pesquisa de mestrado em andamento, visa discutir o papel dos memes em
resposta as fake news brasileiras compartilhadas na rede em tempos de pandemia. O trabalho
selecionou memes que evidenciam alguns episddios brasileiros recentes que trazem a tona
temas como a banalizacdo do novo coronavirus, possiveis tratamentos para a cura da doenca,
além de uma crescente insatisfagdo social na rede diante da forma pela qual o Governo
Federal vem lidando com a pandemia no pais. Para isso, apostamos na abordagem
cartografica para refletir sobre o que narram os memes postados na rede em tempos de
pandemia, reconhecendo que esses arquivos digitais nos convidam a olhar criticamente para
as repercussdes sociais de um tempo marcado por intensas disputas politicas. Pesquisar
memes que expdem fake news brasileiras significa apostar na importancia da rede para
potencializar a producdo e o compartilhamento de imagens-dizeres que nos convidam a
participar de um importante movimento ciberativista orquestrado na internet contra algumas
decisGes governamentais em tempos de pandemia.
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1 PANDEMIA DE FAKE NEWS NA ERA COVID-19: INICIANDO O DEBATE

Ha uma voz interior em nds que resiste as mentiras [...]. O
desafio é converté-la de um sussurro em um rugido. A
verdade esta por ai. Tomara que nds a exijamos.

Matthew D’Ancona (2018, p. 17)

No final de 2019, uma quantidade cada vez maior de chineses que apresentavam
insuficiéncia respiratéria, tosse, febre, entre outros sintomas, foi diagnosticada com a COVID-
19, trazendo grande preocupac¢dao mundial devido a inexisténcia de um tratamento eficaz
disponivel para a populagdo (GARRIDO; GARRIDO, 2020). Em margo de 2020 foi decretada a
pandemia pela Organizacdo Mundial da Saude (OMS), devido ao alto nimero de pessoas
infectadas em todo o mundo. Enquanto a vacina ndo chega a todas as pessoas, vém sendo
implementadas medidas de salde publica orientadas pela OMS e que “visam impedir a
propagacao da doenca, interrompendo a transmissdo do virus por meio da restricdo do
contato interpessoal. Entre as praticas adotadas estdo a quarentena, o isolamento e a
contencdo social” (GARRIDO; GARRIDO, 2020, p. 129).

Além do caos social instaurado, ndo poderiamos desconsiderar a quantidade de fake
news produzidas e difundidas na rede, cujo conteuddo informativo de carater duvidoso colocou
e vem colocando em risco a salude e seguranca da populacdo. As informacGes compartilhadas
na rede forjam a criacdo de realidades sociais, alteram nossas percep¢cées de mundo, ou seja,
nossa forma de compreender a vida cotidiana (SANTOS; COLACIQUE; CARVALHO, 2016). Em
pouco tempo, especulacdes nas redes sociais foram criadas em torno do novo coronavirus,
como a ideia de que seria uma arma bioldgica criada em laboratdrio chinés* com o objetivo
de derrubar outras poténcias econémicas, como os Estados Unidos da América (EUA). Muito
embora essa ideia da manipulacdo do virus ja tenha sido rebatida pelo campo das ciéncias
médicas e bioldgicas, conforme evidencia o trabalho de Andersen et al. (2020), os delirios
especulativos em torno dessa nova doencga que assombra o mundo nao cessam.

Diante desse cenario, concordamos com Santaella (2013, p. 34), que argumenta que

precisamos investigar o que as praticas sociais na rede “estdo fazendo com a nossa

4 Fake News: Coronavirus n3o foi fabricado pela China. Disponivel em: <https://is.gd/pqiM1G>. Acesso em: 21
abr. 2020.
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subjetividade e sociabilidade, com a nossa memdria, com as nossas expectativas, anseios e
desejos, o que estdo fazendo com nossos modos de receber informacado, de darmos conta dos
fatos, de adquirir conhecimento”. Embora muitas informagdes veridicas sejam
compartilhadas, acreditar em tudo o que lemos na internet é desconsiderar que existem
grupos de pessoas que, intencionalmente, forjam mentiras e as compartilham amplamente
na rede (RECUERO; GRUZD, 2019).

No que se refere a COVID-19, embora a OMS tenha decretado pandemia e orientado
sobre a importancia da quarentena como uma das principais medidas de seguranca para evitar
ainda mais a propagacao da doenga no mundo, vimos acompanhando lideres politicos
caminhando na contramao das orienta¢des da Organizagdo, colocando em risco a vida das
pessoas (GARRIDO; GARRIDO, 2020). Enunciados como “‘td’ sendo superdimensionado o
poder destruidor desse virus”> e “ndo vai ser uma gripezinha que vai me derrubar”® foram e
vém sendo reiterados em inimeras ocasides pelo presidente do Brasil acerca do virus que
causa a COVID-19. Dispostos a expor uma politica considerada irresponsavel, uma quantidade
consideravel de memes’ vem sendo produzida com o objetivo de colocar em xeque as fake
news brasileiras compartilhadas na rede em tempos de pandemia. Diante do exposto,
concordamos quanto a importancia de (re)agirmos “frente as barbaridades de nosso tempo,
e isso inclui planejarmos de forma criteriosa a construcdao de estratégias de enfrentamento
gue sejam orquestradas também nas redes sociais online, garantindo que nossas vozes
mobilizem o maior nimero de pessoas possivel” (COUTO JUNIOR; BRITO; POCAHY; AMARO,
2019, p. 1.225, grifo dos autores).

Investigar as dindmicas comunicacionais digitais problematizando o conteudo das
informacgdes produzidas e disseminadas na rede revelam a complexidade de uma conjuntura
social constituida de relagbes de poder em permanente disputa. Dito isso, discutir e analisar

fake news é sempre um desafio porque envolve o cuidado de averiguarmos ndo somente o

> Bolsonaro afirma que estio superdimensionando o poder do coronavirus. Disponivel em:

<https://is.gd/Oea8E1>. Acesso em: 21 de abr. 2020.
6 Bolsonaro diz que ndo serd uma “gripezinha” que ird derruba-lo. Disponivel em: <https://is.gd/PWLPPO>.
Acesso em: 21 de abr. 2020.
7 Richard Dawkins, na obra O Gene Egoista (1976), foi quem cunhou o termo meme. O autor, com formagdo em
ciéncias bioldgicas, fez uma comparagdo entre meme e gene apontando que o primeiro seria a repeticdo de
costumes e habitos de uma cultura. Torres (2016, p. 60) mostra que o termo meme foi adaptado para o contexto
das redes sociais da internet, passando “a ser uma ‘unidade’ propagada ou transmitida através da repeticao e
imitacdo, de usudrio para usudrio ou de grupo para grupo”.
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conteudo compartilhado na rede, mas também seu contexto de produgao (GENESINI, 2018).
Dessa forma, mesmo que as/os® internautas questionassem todo e qualquer material com que
tivessem contato, o que reconhecemos que ndao é uma pratica usual, a dificuldade em
classificar como informacao verdadeira ou fake news se faria presente no percurso. Embora
algumas informagdes nos parecam veridicas, ndo podemos esquecer do ditado popular que
diz que “nem tudo que reluz é ouro”. Nesse contexto das fake news, estamos todas/os
sujeitas/os a “cair no conto do vigdrio”. Porém, um aspecto nos tranquiliza: “pode-se sempre
enganar muitos por algum tempo, mas nunca a todos o tempo todo” (MESQUITA, 2018, p.
37).

Importante frisarmos que a internet ndo inventou as noticias falsas, embora tenha se
tornado um dos principais palcos para sua disseminacdo (D’ANCONA, 2018). As noticias falsas
sempre estiveram presentes na vida dos sujeitos ao longo de toda a histéria da humanidade;
a novidade sdo as redes sociais digitais, tais como Facebook, Twitter e WhatsApp (COSTA,
2018). A partir desses usos, a capacidade de propagac¢do das noticias falsas torna-se
exponencial (GENESINI, 2018), principalmente guando consideramos que o ciberespaco
interconecta pessoas de todos os lugares do mundo em uma mesma rede de acesso e
transmissao (SANTAELLA, 2002).

Este texto, fruto de pesquisa de mestrado em andamento, visa discutir o papel dos
memes em resposta as fake news brasileiras compartilhadas na rede em tempos de pandemia.
O trabalho selecionou memes que evidenciam alguns episddios brasileiros recentes que
trazem a tona temas como a banalizagdo do novo coronavirus, possiveis tratamentos de cura
da doenca, além de uma crescente insatisfacdo social na rede diante da forma com a qual o
Governo Federal vem lidando com a pandemia no pais. Ndao duvidamos da poténcia dos
memes na critica a nossa propria histéria, uma vez que eles representam o vivo/vivido
(NOLASCO-SILVA; SOARES; BIANCO, 2019) e se constituem como importantes estratégias na
comunicacao online para questionar os discursos do tempo presente (COUTO JUNIOR;
POCAHY; CARVALHO, 2019).

Somando-se a isso, ndo seria demais supor que os memes nos convidam a pensar

utopicamente, na medida em que veiculam “imageticamente aspectos da realidade, trazem

8 No decorrer do texto, optamos pelo uso do “a” na frente do “o” com a inteng3o de desestabilizar a hegemonia
do masculino na lingua portuguesa.
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em seu viés comico elementos para que a imaginagao recrie/reinterprete a realidade por ele
representada” (SANTOS; COLACIQUE; CARVALHO, 2016, p. 138). Pesquisar memes que
expoem fake news brasileiras significa apostar na importancia da rede para potencializar a
producdo e o compartilhamento de imagens-dizeres que nos convidam a participar de um
movimento politico orquestrado na internet contra algumas decisGes governamentais em
tempos de pandemia.

A seguir explicitamos nossa aposta no método da cartografia como op¢ao tedrico-
metodolégica de conduzir o trabalho de campo na internet®. Posteriormente discutimos os
memes que foram produzidos em questionamento aos pronunciamentos do presidente
brasileiro sobre concordar com a ideia de que o novo coronavirus seria apenas uma
gripezinha, cujo tratamento supostamente eficaz poderia ser realizado com o uso do
medicamento hidroxicloroquina. Por fim, na ultima parte do texto tecemos algumas reflexdes
que reforcam a necessidade do planejamento de praticas ciberativistas na rede como

estratégia importante de combate as fake news em tempos de pandemia.

2 A CARTOGRAFIA COMO OPGCAO METODOLOGICA NA PESQUISA COM MEMES

Caminhamos em direcao oposta aquela que busca um caminho Unico de partida com
o objetivo de chegar a um ponto de chegada (KASTRUP, 2015). Apostamos no método da
cartografia porque vislumbramos uma forma de pesquisar ancorada pela maneira como
somos afetados pelos acontecimentos cotidianos, desde ja reconhecendo que a
imprevisibilidade é parte constituinte de nosso percurso investigativo. Como uma espécie de
“antena parabdlica”, o pesquisador que se apropria do método cartografico explora o terreno
de forma assistematica, “com movimentos mais ou menos aleatdrios de passe e repasse, sem
grande preocupac¢dao com possiveis redundancias. Tudo caminha até que a atenc¢do, numa
atitude de ativa receptividade, é tocada por algo” (KASTRUP, 2015, p. 42). Em tempos de
pandemia, vimos sendo tocadas/os e afetadas/os pela intensa proliferacdo de fake news que

complexifica ainda mais analisar o contexto sociopolitico brasileiro.

% A primeira autora do texto vem conduzindo esse trabalho de pesquisa no mestrado, cartografando fake news
na internet.
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O cartégrafo apresenta como intengdo desenhar um territério que traz “as marcas
dos encontros que formam um relevo de varias origens, sintonias e estilos, misturando-se para
compor uma paisagem em metamorfose constante” (RAMOS; PEDRINI; RODRIGUES, 2019, p.
145). Pensamos que as redes sociais da internet, nesse sentido, podem ser lidas como a
materializacdo dessa metamorfose, ao passo as/os internautas estdo imersas/os nas praticas
sociais proporcionadas pelas dindmicas comunicacionais online, ressignificando suas
experiéncias em um processo de afetacdo que é mediado pela producdo e pelo
compartilhamento de postagens de todos os tipos. Arquivos de imagens, videos e sons,
apenas para citar alguns exemplos, compdem parte do cenario da rede, cuja atualizacdo
constante é uma caracteristica da internet, que precisa ser “alimentada” pelas vozes/palavras
dos outros para manter vivas as conversagoes em/na rede.

Os memes refletem a dinamicidade de um fluxo comunicacional envolvendo pessoas
de todos os cantos do mundo dispostas/os a produzir e a compartilhar informaces em
parceria com outras pessoas. Esse movimento criativo da rede, envolvendo autorias
partilhadas, promove novas percepcoes sobre os acontecimentos sociais cotidianos (SANTOS;
CARVALHO, 2018). Os dizeres dos memes, materializados em discursos visuais, apresentam
“alto potencial de remixagem, de transmissdo, de personalizacdo. Trata-se de unidades
comunicativas que nascem e morrem de repente, mas que também ressuscitam quando ja
eram esquecimento” (NOLASCO-SILVA; SOARES; BIANCO, 2019, p. 124).

Pela sua plasticidade, os memes sdo produzidos constantemente, (re)editados
permanentemente com o objetivo de colocar em debate os acontecimentos sociais de um
determinado tempo e espaco. Localizar as/os autoras/es dessas imagens-dizeres nos parece
uma tarefa impossivel, além de que ndao podemos perder de vista que “o meme nao é fruto
de uma criagdo pessoal, mas consequéncia de uma rede de agenciamentos” (NOLASCO-SILVA;
SOARES; BIANCO, 2019, p. 124, grifo dos autores). Entendemos que a criacdo do meme nao
visa atribuir autoria ao/a idealizador/a da imagem e dos dizeres, mas evidencia a relag¢do
colaborativa que vem sendo estabelecida entre as pessoas a partir do uso das tecnologias
digitais. Com a internet, temos tido a oportunidade de ver o mundo com multiplos olhares,
(re)criando formas de ocupar o espaco da rede na medida em que participamos das

experiéncias sociais com outras/os usudrias/os (JOBIM E SOUZA, 2002).
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Nesse sentido, os memes analisados para este texto foram capturados de diversos
perfis e paginas da rede social Facebook, entre marco e abril de 2020. A escolha deles deu-se
em funcdo das importantes criticas que as imagens trazem e que dizem respeito ao
descontentamento de parte da populacdo brasileira sobre os discursos do presidente em
tempos de pandemia. Considerando o carater de viralizagdo das imagens nas redes sociais,
ndo é possivel identificar a autoria dos memes produzidos e compartilhados, por isso
mencionamos apenas quando e onde foram capturados os memes analisados neste texto.
Apostamos na abordagem cartogréfica para refletir sobre o que narram esses memes
postados na rede em resposta as fake news, reconhecendo que esses arquivos digitais nos
convidam a olhar criticamente para as repercussdes sociais de um tempo marcado por
intensas disputas politicas. Com a cartografia “estamos sempre implicados com aqueles e com
aquilo que estudamos e ndo somos inocentes de nossos atos com as pesquisas” (RAMOS;
PEDRINI; RODRIGUES, 2019, p. 148). Diante da quantidade exponencial de memes postados
na rede desde que a OMS decretou a pandemia, optamos pela analise daqueles que nos
tocam/afetam, uma vez que suas imagens-dizeres apresentam uma dimens3o critica e criativa

gue vem sendo responsavel pelo questionamento de nosso préprio contexto politico.

3 POR ENTRE A GRIPEZINHA, A CLOROQUINA E A GUILHOTINA: O QUE DIZEM OS
MEMES QUE COLOCAM EM XEQUE AS FAKE NEWS BRASILEIRAS EM TEMPOS DE
PANDEMIA?

Os memes produzidos e compartilhados na internet refletem um cenario de crescente
insatisfacdo das/os brasileiras/os diante dos acontecimentos sociais em tempos de
guarentena. Nesse contexto, cabe frisar que a internet ndo é uma espécie de mundo virtual
paralelo “descolado” das praticas cotidianas face a face; pelo contrario, a rede é constituida
de pessoas de carne e 0sso que participam de experiéncias sociais mediadas pelo digital ao
mesmo tempo que habitam os espacos fisicos (COUTO JUNIOR; OSWALD, 2014). Os memes
tém o potencial de contestar e refletir sobre a realidade em que vivemos com o uso,
principalmente, do humor e da ironia, favorecendo a produgdo de criticas sobre os diferentes

acontecimentos cotidianos (SANTOS; COLACIQUE; CARVALHO, 2016).
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Com base nesse cendrio, buscamos trazer para a pesquisa uma das figuras politicas
gue acabou se tornando alvo de criticas constantes na rede em meio ao contexto da
pandemia: o presidente brasileiro Jair Bolsonaro. Em diversas ocasides, seus discursos
contrariam as orientacdes da OMS, reforcando que “ndo podemos entrar ‘numa’ neurose,
como se fosse o fim do mundo”?, inclusive discordando da quarentena ao frisar que “a

economia n3o pode parar”l.

Figura 01 - Homem-Aranha preocupado com o discurso do presidente

QUE ERA'SO UMA GRIPEZINHA

Fonte: Imagem capturada do Facebook no més de margo de 2020.

Os enunciados proferidos pelo presidente apresentam a capacidade de produzir
efeitos na construcdo de realidades sociais. Nesse contexto, a linguagem quando repetida
pode fazer alguma coisa acontecer ou trazer algum fendbmeno a existéncia, caracteristica que
postula os atos de fala como performativos (PINTO, 2007; BUTLER, 2018). A linguagem
performativa torna-se predicado para a linguagem no geral, como afirma Pinto (2007, p. 2),
pois defini-la como participante dos sentidos que criam realidades sociais “traz a tona que
todos os enunciados, todos os atos de fala, tudo o que dizemos faz”. Desse modo, a
performatividade € um modo de nomear o poder que a linguagem tem de atuar na criacao de
uma nova situacdo ou de acionar um conjunto de efeitos que trabalham na producdo de
diversos sentidos sociais que podem materializar-se. Isso é o que exemplifica Butler (2018, p.

35):

10 Bolsonaro diz que n3o é o fim do mundo. Disponivel em: <https://is.gd/aGBuLH>. Acesso em: 17 abr. 2020.
11 Bolsonaro afirma que a economia ndo pode parar. Disponivel em: <https://is.gd/ZAKvyv>. Acesso em: 21 abr.
2020.
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N3o é por acaso que Deus geralmente receba o crédito pelo primeiro ato
performativo: “Faga-se a luz”, e entdo de repente a luz passa a existir. Ou presidentes
que declaram guerra e geralmente a veem se materializar como resultado de suas
declaragdes, assim como em geral também os juizes que declaram duas pessoas
casadas, sob as condi¢des adequadas, produzem casais casados como resultado de seu
enunciado. A questdo ndo é apenas que a linguagem atua, mas que atua de maneira
poderosa.

Com isso, a realidade criada pelos efeitos performativos enunciados pelo presidente
vem fazendo com que em muitas cidades do pais suas/seus apoiadoras/es organizem
manifestagdes (Figura 2) contra as medidas de quarentena, com o objetivo de fazer com que
a economia volte a se aquecer, colocando a salde da populacdo em risco. Além disso,
recorrentemente as manifestacdes tém colocado em pauta a volta da ditadura, exigindo a
extincdo do Congresso Nacional. Ndo é nossa intencdo com este texto discutir de forma
detalhada todas as questdes sociais e politicas que atravessam os discursos proferidos pelo
presidente, mas entender que ndo estamos lidando simplesmente com informag¢des mal
apuradas ou recortes especificos de um contexto. Precisamos considerar que existe na politica
a producdo de discursos baseados em informacgdes falsas divulgadas intencionalmente nas
redes sociais com o objetivo de atingir determinados grupos de sujeitos (RECUERO; GRUZD,

2019).
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Figura 02 - Cartaz convocando a populagdo para as ruas em tempos de pandemia no Brasil

Do BRASIL E cunvocm |
AS FURCAS ARMADAS =

s fliear mes m@ o
mdeﬁmdamente ate E

s

Fonte: Imagem capturada do Facebook no més de abril de 2020.

Figura 03 -Meme fazendo a critica as manifesta¢des nas ruas

.-
—_—

-
—

Fonte: Imagem capturada do Facebook no més de abril de 2020.

Muitos memes produzidos no contexto da pandemia vém alertando para os perigos
dos discursos proferidos pelo presidente. Entendendo que a linguagem é capaz de criar e
materializar realidades (BUTLER, 2018), percebe-se a necessidade de questionar a forca que
as palavras apresentam no fluxo da dindmica comunicacional. Dado o exposto, um episédio
gue resultou em grande repercussao na internet ocorreu em Brasilia, em frente ao Palacio do

Planalto, por meio do discurso matinal proferido por Bolsonaro em abril de 2020, no qual
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afirmou: “Eu sou, realmente, a Constituicdo”!?. Seu posicionamento viralizou nas redes
sociais, ndo demorando muito para ser comparado com o rei francés Luis XIV, a quem foi
atribuida a frase “O Estado sou eu”. Enquanto Luis XIV é considerado na histéria como um
simbolo da monarquia absolutista no periodo compreendido entre 1643 e 1715 (OLIVEIRA,
2009), Jair Bolsonaro, presidente no Brasil desde 2019 sob regime democratico, cuja
representacdo direta dos ideais da populacdo deveria “reinar”, vém se apropriando da ideia

de poder soberano para colocar em pratica uma politica que vem sendo muito criticada.

Figura 04 - Luis Bolsonaro XIV em tempos de pandemia

A Constituicao
~ sou eu!! -

Que falta faz
uma guilhotina,
né minha filha?

Fonte: Imagem capturada do Facebook no més de abril de 2020.

O meme acima, ao substituir o rosto de Luis XIV pelo de Bolsonaro, ressignifica a frase
do rei francés para o contexto politico brasileiro atual: “A Constituicdo sou eu”. A presenga do
médico Drauzio Varella no meme é justificada pela sua participacdo em um quadro do
programa de televisdao Fantdstico, apresentado pela Rede Globo, no qual abordou o tema das
mulheres trans em presidios brasileiros. Durante a reportagem, Drduzio questiona ha quanto
tempo uma das detentas ndo recebia visitas e se emociona ao ouvir dela: “8 anos, 7 anos,
bastante tempo...”. Como resposta, o0 médico diz: “soliddo, né minha filha?”'3. A reportagem
viraliza principalmente pela comogdo das/os internautas — em posicdes distintas: contraria e

favordvel a abordagem da matéria — e a fala do médico acaba tornando-se uma espécie de

12 Bolsonaro diz que ele é a Constitui¢do. Disponivel em: <https://is.gd/Z33VSd>. Acesso em: 21 abr. 2020.
13 Drauzio Varella em reportagem para o Fantastico. Disponivel em: <https://is.gd/1LVV3I>. Acesso em: 21 abr.
2020.
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borddo que sofre ressignificagdes a todo tempo, conforme evidenciado nos dizeres do meme
acima: “Que falta faz uma guilhotina, né minha filha?”.14
Diante dos inumeros elementos visuais-discursivos presentes no meme acima,
destacamos ainda o uso do termo “guilhotina”, instrumento utilizado para aplicar a pena de
morte por decapita¢do, retomado durante a Revolugao Francesa, como no caso de Luis XVI,
em nome das necessidades de revolucdo e da salvacdo publica (VOVELLE, 2012). Essa forma
criativa de produzir uma critica ao discurso do presidente, abarcando imagens-dizeres frutos
de contextos espaco-temporais diversos, revela o quanto os memes ndo sdao “unidades
fechadas em si, mas que vdao mudar de sentido ao serem recombinadas e produzir memes
derivados, num processo de variacdo sem controle” (BENTES, 2015, p. 12, grifo dos autores).
De todo modo, ndo podemos ignorar a forca das redes sociais como espaco de
ativismo politico na luta contra os discursos e praticas que se distanciam do regime
democratico no qual vivemos hoje no Brasil. Interessante pensarmos neste momento no
conceito de ciberativismo, que vem sendo importante nos estudos que discutem as
experiéncias sociais de pessoas que se mobilizam ativamente pelas redes sociais digitais para
discutir e colocar em pratica estratégias de resisténcia contra ideologias machistas, sexistas e
fascistas (COUTO JUNIOR; VELLOSO; SANTOS, 2020). E pelas tantas vidas precarias ndo dignas
de luto (BUTLER, 2015) que reconhecemos a necessidade de ampliarmos as aliangas politicas,
aumentando a visibilidade de nossas denuncias contra todo e qualquer tipo de preconceito e
discriminagao, inclusive os discursos na rede que incitam o 6dio as chamadas minorias sociais.
Novamente recorremos a Butler (2015, p. 53), para quem
essas populagbes sdo “perdiveis”, ou podem ser sacrificadas, precisamente porque
foram enquadradas como ja tendo sido perdidas ou sacrificadas; sdo consideradas
como ameagas a vida humana como a conhecemos, e ndo como populagées vivas

gue necessitam de protecdo contra a violéncia ilegitima do Estado, a fome e as
pandemias.

Com os memes, temos tido a oportunidade de agenciar mobiliza¢cGes politicas em um

contexto que exige de nds enfrentar a descredibilizacdo da ciéncia em pleno momento de

14 Na repercuss3o gerada pela matéria do Fantastico, diversos memes foram criados em cima da frase de Drauzio
nesse processo de ressignificagdo de sua fala na reportagem. Entre estes memes, destacam-se aqueles que
condenavam a matéria jornalistica por performatizar um novo sentido para uma pessoa presa e que,
supostamente, teria cometido um crime. Tal sentido, nessa critica dos memes, buscaria um olhar de
reconhecimento para uma mulher trans presididria, invisibilizando assim seus crimes cometidos e o fato de estar
presa pagando pelo ato.
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pandemia. O meme acima é uma critica as afirmac¢des de Bolsonaro em defesa do uso da
hidroxicloroquina. Embora tenha apontado que ndo houvesse ainda a finalizacdo do protocolo
de testes, o discurso de autoconfianca do presidente deposita esperanga em um
medicamento que, de acordo com ele, pode “entrar para a histéria como tendo salvo milhares
de vidas no Brasil”*>. N3o ha duvida sobre a importancia de questionar os efeitos produzidos
por discursos que constituem e materializam determinadas realidades (BUTLER, 2018).

A hidroxicloroquina é utilizada no tratamento de malaria, artrite, ldpus e
reumatismo, entre outras doencas. A divulgacdo dessa fake news em rede nacional tornou-se
um perigo, fazendo com que os sujeitos, mesmo aqueles que ndo apresentavam sintomas do
COVID-19, fossem até as farmacias compra-la para automedicacdo. A gravidade da situacao
fez com que a propria Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitdria (Anvisa) enquadrasse a
hidroxicloroquina na categoria dos controlados'®, de modo a impedir a escassez do

medicamento para as pessoas que fazem uso dele sob prescricdo médica.

Figura 05 - (Hidroxi)cloroquina, o remédio “salvador” da patria
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Fonte: Imagem capturada do Facebook no més de abril de 2020.

Frente ao cendrio cadtico instaurado pela pandemia, Bolsonaro torna-se alvo de

criticas nas redes sociais, protagonizando memes que evidenciam o uso do humor como

15 Bolsonaro defende o uso de hidroxicloroquina. Disponivel em: <https://is.gd/gHJgLp>. Acesso em: 22 abr.
2020.
16 Anvisa enquadra hidroxicloroquina e cloroquina na categoria controlada. Disponivel em:
<https://is.gd/eRzigX>. Acesso em: 22 abr. 2020.
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estratégia comunicativa para explorar elementos socioculturais distintos (SANTOS;
COLACIQUE; CARVALHO, 2016). As imagens divulgadas na rede podem ser importantes
disparadores de reflexdes, permitindo entender um pouco melhor o nosso tempo presente.
Determinados memes fazem parte de um movimento de rememorar o passado na medida em
que o presente é colocado em debate. A construgdo narrativa-imagética do meme da “Rainha
Louca - Carlota Cloroquina” acima (Figura 5) aponta uma complexidade de elementos que se
cruzam de modo a personificar a figura do presidente. Dona Maria | (1734-1816) ficou
popularmente conhecida como “Rainha Louca” devido a sua doenc¢a mental. Carlota Joaquina
(1775-1830), acionada no meme como “Carlota Cloroquina”, apresentava uma imagem
polémica e caricata, reconhecida pela “vocacdo para o poder e a ambicdao desmedida que a
levaram a participar de inUmeras conspiracdes e tentativas de golpe” (GOMES, 2007, p. 71).
Além das duas personagens, a montagem insere o rosto de Bolsonaro a imagem da
Rainha de Copas do livro Alice no Pais das Maravilhas. De autoria de Lewis Carroll, o livro
apresenta a Rainha como uma personagem marcada por um sentimento de impaciéncia e com
uma postura autoritaria que, ao menor sinal de desrespeito, ordena a decapitacdo. A sanidade
mental de Bolsonaro é colocada em debate no meme, uma vez que seu discurso fica
desalinhado com as recomendacdes da OMS quando indica o uso da hidroxicloroquina como
medicamento “salvador” na cura contra a COVID-19. Além disso, existem memes (Figura 6)
gue se alinham com as orientacdes da OMS e, de forma criativa, mostram a importancia de
permanecer em casa com o objetivo de evitar o aumento do nimero de pessoas contaminadas

pelo novo coronavirus.
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Figura 06 - Bundanosof3, eficdcia cientificamente comprovada em tempos de COVID-19
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Fonte: Imagem capturada do Facebook no més de margo de 2020.
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Ao acompanhar esse processo de producdo de memes na rede, reiteramos a poténcia
de algumas dessas imagens, cujos dizeres agem como forma de conscientizar a populacao,
ressignificando a propagacao de noticias falsas por meio do ativismo politico. O viés comico
atribuido aos memes materializa nova/s realidade/s (SANTOS; COLACIQUE; CARVALHO, 2016)
para ressignificar a forma como podemos nos proteger durante o periodo de pandemia,
conforme evidencia a divulgacdo do Bundanosofa (Figura 6). Seguindo as recomendacdes da
OMS, a embalagem do “Bundanosofad” brinca com a ideia de que seria classificado como o
Unico medicamento com eficdcia comprovada na prevencdo do novo coronavirus, alertando
para a importancia de permanecermos em casa e desconsiderarmos a falacia de que “tivemos

virus muito mais graves que ndo provocaram essa histeria’.

4 REFLEXOES FINAIS: SOBRE A IMPORTANCIA DO CIBERATIVISMO EM TEMPOS DE
PANDEMIA

Importante frisar que, durante o periodo de escrita deste texto, ainda vivenciamos o
periodo de quarentena e somos diariamente atravessadas/os por noticias de todos os tipos,

desde aquelas produzidas pela grande midia como aquelas compartilhadas por pessoas que

17 Bolsonaro afirma que n3o entende a histeria em relac3o ao coronavirus. Disponivel em: https://is.gd/vfikUD.
Acesso em: 14 abr. 2020.
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buscam disseminar inverdades por meio das redes sociais. Desse modo, nao cabe pensarmos
em respostas conclusivas para analisarmos os memes que tém sido produzidos em resposta a
algumas decisOes governamentais em tempos de pandemia. Dessa forma, nossa cartografia
vem observando e analisando o quanto os memes criados sdo capazes de questionar o cendrio
politico, mobilizando outras pessoas na rede com a inten¢do de ampliar as vozes e fortalecer
as praticas ciberativistas. Essas praticas constituem-se parte do cenario sociotécnico
denominado cibercultura (SANTOS, 2011) e evidenciam a poténcia das a¢bes colaborativas
mediadas pelo digital em rede.

As praticas comunicacionais na rede envolvem a interacdo entre seres humanos
geograficamente dispersos. Em tempos de pandemia, a expressdao “isolamento social” é
constantemente mencionada na midia como medida importante para evitar a circulacdo do
novo coronavirus. De forma alguma discordamos dessa medida defendida pela OMS, mas nos
questionamos sobre a ideia de que estamos isoladas/os socialmente quando muitas/os de
nds® permanecem interconectadas/os com outras pessoas por meio das redes sociais da
internet. Dito isso, procuramos dialogar com outras expressdes conforme propde Henrique
(2020). Julgamos que essas expressdes traduzem de forma mais fiel o fenémeno que hoje
vivenciamos neste periodo de pandemia, considerando as configuracdes das relacdes sociais
mediadas por aplicativos, chamadas de video, ligacdes e mensagens de texto (para citar alguns
exemplos) com aquelas/es que estdo geograficamente dispersas/os.

E no contexto de um fluxo comunicacional dindmico que, durante esta época de
quarentena, vimos fazendo uso das praticas de sociabilidade mediadas pelo digital em rede,
desde ja reconhecendo a importancia da internet para pensarmos que o cuidado com o outro,
o carinho, a saudade e a solidariedade vém se fazendo presentes diante do estado de alerta
gue a COVID-19 impde (HENRIQUE, 2020). Nesse sentido, trazemos para o debate a
importancia do fortalecimento coletivo durante o periodo de pandemia, na busca por
estratégias que propaguem orientacdoes da OMS, como o isolamento fisico. Uma dessas
estratégias politicas orquestradas na internet sdo as praticas ciberativistas vivenciadas pelos
sujeitos em ambito mundial (PRIMO, 2013).

Cartografar memes na internet nos convida a olhar para:

18 Foge do foco deste texto discutir a exclus3o digital vivenciada por um grupo consideravel de pessoas no Brasil,
embora reconhegamos que a internet seja artigo de luxo no pais (NOLASCO-SILVA, 2018).
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a forca dos movimentos espontaneos em rede, cujos efeitos antes ndao eram
possiveis em uma sociedade caracterizada pela midia de massa. As préprias praticas
de ciberativismo comprovam a for¢a dos meios digitais para a articulagdo,
mobilizagdo e agbes politicas (PRIMO, 2013, p. 17).

Com as redes sociais temos tido a oportunidade de compartilhar visdes de mundo
com outras pessoas geograficamente dispersas no contexto de uma dinamica comunicacional
gue permite orquestrar mobilizacdes politicas nestes tempos de pandemia, questionando
fake news que colocam em risco a propria segurancga das/os brasileiras/os.

Concordamos que precisamos ampliar nossos esforcos coletivos na luta cotidiana
contra as barbaridades de nosso tempo. Para isso, cabe colocar em pratica a¢cdes colaborativas
gue busquem agenciar “novas estratégias de (re)existéncia com o intuito de desestabilizar os
discursos que sustentam com forca a onda conservadora no Brasil” (BRITO; COUTO JUNIOR,
2019, p. 300-301). Nesse sentido, concordamos com Sepulveda e Sepulveda (2016) quanto a
complexidade presente no termo “conservadorismo”, que pode ser justificado pelo fato de
ndo conseguirmos pensa-lo como categoria estatica. Sempre relacionado ao comportamento
humano, especificamente dentro do campo politico, suas caracteristicas antidemocraticas e
contrarrevolucionarias fazem-se presentes a todo momento em periodos histéricos marcados
por disputas politico-sociais (SEPULVEDA; SEPULVEDA, 2016). Diante do cendrio de
quarentena, especificamente no Brasil, questionamos como vem sendo problematica a
presenca de pensamentos e tomadas de decisdes marcados pelo conservadorismo politico do
governo Bolsonaro.

Neste contexto, estamos diante do que Butler (2015), na discussdo sobre a nogdo de
precariedade, nomeia como violéncia de Estado, ao tomarmos como exemplo os
posicionamentos do governo enunciados nas falas do presidente Jair Bolsonaro sobre a
pandemia. A autora, em sua critica, denuncia acées do Estado que sdo capazes de produzir,
explorar e distribuir condi¢Ges precarias, sobretudo a sujeitos em condicdo de vulnerabilidade
para fins de lucro e interesses individuais. Tais agGes constituem um tipo de violéncia que
escancara o ataque a condi¢cdo compartilhada da vida humana, pois justamente o Estado que
deveria dar suporte a populagées em risco de assédio e violéncia é o que retira direitos e

precariza de maneira voraz a vida destas pessoas. Como postula Butler:
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Apenas mediante a critica a violéncia do Estado é que teremos a possibilidade de
identificar e reconhecer as aliangas ja existentes e os pontos de contato com outras
minorias a fim de considerar sistemicamente como a coer¢do busca nos dividir e
manter nossa atengdo desviada da critica da violéncia propriamente dita (BUTLER,
2015, p. 195).

Questionamo-nos sobre os efeitos de uma pandemia em uma época de intensos
cortes na pesquisa cientifica. O investimento em pesquisa de que tanto precisamos hoje para
o desenvolvimento de vacinas contra doencas como a COVID-19 vem sendo cada vez mais
asfixiado no pais. A sociedade vem pagando um preco alto ao desacreditar no potencial da
pesquisa, reconhecendo-a muitas vezes como gasto e ndo como investimento importante.
Somando-se a isso, no contexto das fake news em tempos de pandemia, ndo é a falta de
informacdo que nos preocupa, pelo contrario. Preocupa-nos a qualidade duvidosa de
informacgdes que sdo intensamente produzidas e compartilhadas nas diversas redes sociais e
o que leva determinados grupos de sujeitos a acreditar em determinados conjuntos de ideias
tidas como verdades inquestionaveis.

Dessa forma, interessa-nos investigar a materializacdo de uma realidade criada pelo
poder enunciativo da linguagem (BUTLER, 2018), que faz da hidroxicloroquina a cura para a
COVID-19 mesmo diante da banalizacdo da doencga. Cabe aqui reiterar que ndo se trata de
culpabilizar as redes sociais da internet pela producdo e pelo compartilhamento de fake news,
mas questionar os motivos pelos quais essas noticias sdao produzidas e quais estratégias
podemos adotar, daqui em diante, para colaborar com a ressignificacdo de certas visdes de

mundo que acreditam veementemente que tudo que reluz é ouro.
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All that Glitters is not Gold: Discussing Memes and Fake News in Pandemic Times

ABSTRACT

This paper is the result of an ongoing master’s research project, and aims to discuss the role
of memes in response to Brazilian fake news shared on the Internet during pandemic times.
We selected memes that show recent Brazilian episodes that bring up themes such as the
trivialization of the new coronavirus, possible treatments for its cure and a growing online
social discontent regarding the way that the Federal Government has been dealing with the
pandemic in Brazil. For this analysis, we use the cartographic method to reflect on what the
memes posted online during this pandemic narrate, recognizing that they invite us to critically
observe the social impacts of a period highlighted by intense political disputes. Researching
memes that expose fake Brazilian news means relying on the importance of the Internet to
enhance the production and sharing of images-sayings that encourage us to participate in an
important cyberactivist movement orchestrated against some government decisions in
pandemic times.

Keywords: Pandemic. Fake news. Memes. Cyberactivism.

No Todo lo que Brilla es Oro: Discutir memes y Fake News en Tiempos de Pandemia

RESUMEN

Este texto, resultado de una investigacion de maestria en curso, tiene como objetivo discutir el papel
de los memes en respuesta a las fake news brasilefias compartidas en la red en tiempos de pandemia.
El trabajo selecciond memes que muestran algunos episodios brasilefios recientes que traen temas
como la banalizacién del nuevo coronavirus, posibles tratamientos para curar la enfermedad, ademas
de una creciente insatisfaccidn social en la red con respecto a la forma en que el Gobierno Federal ha
estado tratando con la pandemia en el pais. Para ello, apostamos por el enfoque cartografico para
reflexionar sobre lo que narran los memes colgados en la red en tiempos de pandemia, reconociendo
que estos archivos digitales nos invitan a mirar criticamente las repercusiones sociales de una época
marcada por intensas disputas politicas. Buscar memes que expongan fake news brasilefias significa
apostar por la importancia de la red para potenciar la producciéon y el intercambio de imagenes-dichos
que nos invitan a participar de un importante movimiento ciberactivista orquestado en internet contra
algunas decisiones gubernamentales en tiempos de pandemia.

Palabras clave: Pandemia. Fake news. Memes. Ciberactivismo.
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