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RESUMO

Este é um estudo de natureza qualitativa e bibliografica, e que tem por objetivo construir uma
reflexdo na tematica de ensino na contemporaneidade globalizada, pds-moderna (liquida) e
tecnolégica, cenario onde uma série de questdes se implicam quanto ao impacto do universo
digital em nossas vidas, destacando-se a importancia da construcdo de consciéncias criticas,
reflexivas e preparadas a experiéncia digital. Da contextualizacdo de temas norteadores ao
debate de autores como Santos, Bauman, Lévy, Castells, Gabriel, Fava, dentre outros,
percebe-se que os efeitos sociais da experiénciacdao de mundo pela pés-modernidade liquida
acabam por se refletir, também, na experiéncia digital das pessoas sobre o universo digital:
liguida, efémera, confusa e cadtica, sem aprofundamento critico nem filtro de contetldo. Por
conseguinte, destacamos a prdatica de Educacdo Mididtica como caminho, ao cenario
educacional, para a formacdo de pessoas aptas a vivenciar de forma consciente o estado de
mundo digital cibridizado em que vivemos, tendo seus beneficios e possibilidades ndo sé
asseguradas aos professores e alunos, mas também a prépria democracia e bem-estar social.
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1 INTRODUCAO

A Globalizacdo é um processo iniciado décadas atras, talvez inacabdvel, mas que
certamente foi acelerado pelos avan¢os de mundo que presenciamos nas Ultimas décadas. Na
obra de Campos e Canavezes (2007, p. 8) de introducdo ao tema, os autores destacam que
“os desenvolvimentos tecnoldgicos que facilitaram a comunicacdo [...] a circulagdo de
pessoas, bens e servigos constituem um importante centro nevralgico da Globalizacdo” —
caracterizando-a, desse modo, como processo de diversas dimensdes diferentes, e que por

isso trouxe uma série de implicacdes sobre a forma como experienciamos a realidade. Assim,
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determinam os autores: o entendimento que construimos acerca dos impactos da

Il

globalizacdo sobre nds trazem fortes “implicacGes sobre as leituras possiveis do mundo
contemporaneo” (CAMPOS; CANAVEZES, 2007, p. 12).

Milton Santos (2000), gedgrafo brasileiro de referéncia quanto ao estudo critico da
globalizacdo, estabelece perspectivas acerca desse processo enquanto uma grande visdo de
mundo aglomerado e unificado como sendo, em verdade, o dpice do capitalismo pelo mundo,
disseminador de varias ideologias e estruturas diferentes que resultam em consumo,
desigualdades sociais, desaparecimento de culturas menores ou localizadas, mas também em
possibilidades e alternativas de se repensar a utilizacdo dos recursos mundiais para um futuro
melhor. Outrossim, sob a leitura de Zygmunt Bauman, esse processo foi o que nos
impulsionou ao patamar de desenvolvimento sociolégico, cultural, politico e — de forma geral
—humano no qual hoje nos encontramos, a pés-modernidade.

E essa pés-modernidade em que vivemos, portanto, considerando a centralizacdo da
internet (hiper e multimidiatica) como principal plataforma de comunicac¢do planetaria bem
como o estabelecimento de um Universo Digital sobre o qual varios autores ja ensaiavam nas
décadas que nos precederam — como Pierre Lévy (1999), enquanto falava da Ciberficacdo de
mundo pela internet, e Manuel Castells (2003), quanto as multiplas apropriacdes dessa
tecnologia —, podemos afirmar que tal conjuntura de mundo, que acelerou significativamente
o processo de Globalizacdo, certamente mesclou nela seus fatores e trouxe, por fim, uma série
de questdes formativas quanto aos seres humanos: formar seres humanos preparados para
viver a Globalizacdo e a Pés-modernidade Digital € um desafio que recai ao mais primordial
espaco formativo da sociedade: a escola e seus processos educacionais.

Diante desses expostos, o presente trabalho é um estudo reflexivo que tem como
tematica a educacdo no mundo globalizado, numa era pds-moderna que implica uma série de
questdes desafiantes e de possibilidades aos contextos formativos, ao considerarmos o
impacto que as tecnologias digitais desempenham em nossas vidas e o modo pelo qual
estamos contemporaneamente habituados a experiencia-las

Sendo assim, o estudo tem por objetivo geral construir uma reflexdo acerca da
educacdo sobre o universo digital na pés-modernidade. Por especificidades, nos valeremos
em 1) contextualizar, inicialmente, o processo de globalizacdo como propulsor da Era pds-

moderna e sua influéncia na sistematizagdo do mundo atual para, em seguida, 2)
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problematizar sobre o que é a pds-modernidade, sua caracteriza¢cdo como liquida® e suas
implicagdes no ensino nos possibilitando, enfim 3) refletir sobre o ensino na pés-modernidade
liquida e digital com destaque na Educagdo Midiatica, de olhar ao contexto, seu conceito,
praticas, possibilidades e importancia. Seguem nos proximos tdpicos nossa sessdo

metodoldgica seguida pelos tépicos de resultados com reflexdao construida.
2 MUNDO GLOBALIZADO, POS-MODERNO (DIGITAL) E LIQUIDO

Em sua obra Introdugdo a Globaliza¢ado, os autores Campos e Canavezes (2007, p. 17)
nos apresentam esse termo para designar todo um “conjunto de transformacdes econdmicas,

III

politicas, sociais e culturais que se fazem sentir a nivel mundial”, e que nos trouxeram a nogao
de um mundo de paises independentes, mas interligados. Os autores refletiram, por
conseguinte, que essas transformagdes foram profundas e nos constituiram novas formas de
concebermos a realidade, nos trazendo tantas mudancas e dificuldades quanto as préprias
alternativas para ultrapassa-las e repensar atuagdes em favor de rumos melhores ao mundo
globalizado (CAMPOS; CANAVEZES, 2007). Mas sera que isso realmente acontece? Para
compreender a Globalizacdo, bem como o nosso proprio estado humano no mundo
globalizado, cabe-nos o debate deste tdpico: de onde veio a globalizacao? Que transformac¢des
foram essas? Como interpretar a globalizagdo? E para o que ela nos guiou? — dentre outras.
Primeiramente, citando o jornalista Ignacio Ramonet (1998), verifica-se que a
Globalizacdo teve seu possivel estopim no século XX, com a Queda do Muro de Berlim, que
politicamente dividia a Europa em dois blocos: capitalista e socialista. Desse evento, decorreu-
se também o fim da Guerra Fria e o fim da Cortina de Ferro, como ficou conhecida tal divisao
simbdlica entre os polos capitalista e socialista, através do muro, tendo como poténcias lideres
os Estados Unidos e a Russia, respectivamente. Como efeito, o sistema capitalista se propagou
pelo globo e, conforme o autor, esse processo catapultou a Globalizacdo devido ao livre
mercado que levou as nagdes a buscar novos lacos econémicos, transacdes, integracoes e
comunica¢des umas com as outras, transformando as partes em grandes elos interligados em

relacdes de diferentes naturezas.

3 Conforme socidlogo Zygmunt Bauman em suas obras.
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Quanto as transformacgdes que se decorreram dessa nova sistematizacdo de mundo
integrado, retomando o guia de Introducdo a Globalizacdo de Campos e Canavezes (2007), os
autores classificam trés dimensoes: Econdmica, Cultural e Ambiental. Os efeitos da dimensao
econdmica, e de maior impacto entre todos, se destacam no crescimento exponencial do
comércio mundial®, na extensa industrializacdo®> de espacos urbanos e na emersdo de um
mercado financeiro internacional que levantou diferencas gritantes: muitos paises se
tornaram poténcias, enquanto varios outros acabaram substancialmente dependentes. Seja
de matéria prima, de alimentacao, de recursos, de tecnologia, de capital, dentre outros.

As outras duas dimensdes, por conseguinte, nada mais sdo do que reflexos do sistema
capitalista pelo mundo. Nosso planeta, que ja enfrentava problemas ambientais — destacando
o desmatamento, a poluicdo, as queimadas, enchentes, etc — seu viu obrigado a confirmar o
aumento desses fatores em vista dos processos de industrializacdo e crescimento das fabricas
gue agora consumem muito mais recursos e espacos naturais. Na leitura dos autores, em vista
disso, novos problemas isolados nascem enquanto outros se tornam supranacionais,
sobretudo nos paises subdesenvolvidos que, ao partilharem um conjunto de caracteristicas
socio-politica-econémicas que os fazem depender de paises poténcias, tornam-se

estruturalmente mais suscetiveis a degradacao ambiental, dada sua explorac¢do pois

E ai que as florestas tropicais se situam e vdo sendo dizimadas, é ai que boa parte
dos residuos toxicos vdo sendo depositados e é ainda ai que, em maior grau, a
desertificagdo ameaga zonas agricolas e muitas espécies animais se encontram em
vias de extingdo [...] Embora possa existir uma componente de ordem geogréfica
para esta localizagdo, muitos cientistas sociais tém sublinhado que se trata
sobretudo do resultado de relagdes de natureza politica e econédmica (CAMPOS;
CANAVEZES, 2007, p. 65).

Em outra perspectiva, a obra de Gabriel (2018) contribui com esse debate e pode nos
acrescer uma outra dimensdo quanto a caracterizacdo da Globalizacdo: a tecnolégica. Em sua
leitura, a globalizagdo tecnoldgica é efeito direto do dominio da internet pelo mundo (ao lado
do capitalismo), uma tecnologia disruptiva que por englobar a dindmica de todas as outras

plataformas de comunicagao concentrando-as num unico meio digital se tornou disruptiva,

4 Sobretudo nas relacdes de produtores/consumidores geograficamente separados por distancias consideraveis
(de um extremo ao outro do globo);
5 Diferente da industrializacdo da Revolucdo Industrial manufaturada, com as filas de operarios em linhas de
producdo. Com a tecnologia na globalizagdo, comegam as industrias de maquinas autbnomas, que realizem
através de si mesmas o proprio servigo.
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popular e dominante. A autora aponta os nossos proprios celulares e dispositivos eletrénicos
como a principal caracterizacdo de uma sociedade cibridizada — pessoas constantemente
alternadas entre o estado on e offline nao havendo mais uma delimitagao clara entre cada.
Por conseguinte, se na Globalizagao cada sociedade vive interligada com as outras pelo
sistema econbmico, politico, social e capitalista do mundo, frente a autora podemos
interpretar que na Globalizagdo Tecnoldgica, cada individuo vive interconectado ao outro
gracgas ao universo digital que se emerge da internet.

As leituras de Castells e Lévy ajudam a compreender esse cendrio: para Lévy (1999), a
popularizacdo da internet pelo mundo modificou completamente as formas de
relacionamento entre pessoas, sociedades e culturas umas com as outras porque o conteldo
mundial real e offline se digitaliza e migra, com impacto, para dentro do meio virtual emergido
dessa tecnologia — aquilo que ele denomina como ciberespa¢o; a humanidade, portanto, faz-
se diante de um processo de ciberficagdo que da origem a uma cibercultura. Ao encontro,
Castells (2003) analisa a internet enquanto tecnologia que foi apropriada pelas pessoas para
diversas praticas diferentes — dentre elas a pratica social; para Castells (2003), a internet atua
como um grande oceano de informacdes que interliga comunidades de usudrios e seus
conteudos conforme as utilidades que deles |he sdo atribuidas, e ndo a toa, denomina sua
obra com Galaxia da Internet, vasta, complexa, estruturada e viva. Porém, na leitura de outros
autores — tecendo problematica com olhar a Globalizacdo — o que acontece em decorréncia
dessa dindmica da internet sdo os processos de declinio do individuo, de informacdo ou de
culturas inteiras.

Quanto a Globalizacdo pela expansao do capitalismo sobre o mundo, Domingues
(1993) diagnosticou um declinio da identidade individual de pessoas ou grupos em vista das
sociedades que foram engolidas ou diluidas pelo contato com sociedades maiores até que
seus costumes, tradicGes e demais particularidades foram modificadas ou desapareceram por
completo.

Ja quanto ao cenario atual, na Globaliza¢do Tecnoldgica, o exposto de Lima, Nascimento
e Farias (2016, p. 2) corrobora a afirmacdo desta tese: a midia (e suas tecnologias) em efeito
“aparece como aparato facilitador e assume o papel de disseminar os objetivos desse novo
paradigma de sociedade”. A midia, essencialmente em objetivo de venda de ideias, conteldos,

imagens e demais especificidades nos bombardeia com informacdes projetadas para nos
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conduzir de maneira inconsciente a compra de culturas ou de pacotes de identidades que nos
fazem abandonar a individualidade da nossa prépria construcdo cultural — gerando na
contemporaneidade uma série de modas efémeras puramente guiadas pelo interesse
capitalista globalizatério: seja ele objetificado, politico, ideoldgico, comunicacional, etc.

Frente a esses expostos, por conseguinte, Santos (2000) estabeleceu trés perspectivas
sob as quais podemos interpretar o processo de Globalizagdo — tanto como processo
capitalista quanto processo tecnoldgico — que somadas aos expostos, hoje mais do que nunca
nos sdao fundamentais para compreendermos o mundo ao qual fomos guiados:

1) Globalizacdo enquanto uma fdbula capitalista; 2) Globalizacdo enquanto uma
perversidade capitalista; 3) Globalizacdo como uma possibilidade no capitalismo. Na primeira,
compreendem-se os mitos da compressao, das facilidade e da acessibilidade num suposto
mundo interligado que, na verdade, sdo apenas ideologias capitalistas criadas para instigar o
consumo e o comércio; na segunda, compreendem-se a globalizacdo como ela em fato é, uma
estrutura de desigualdades sociais, das citadas exploracbes do meio ambiente, de fator
disseminar de fome, doencas, violéncia, conflitos por interesses (politicos, econémicos,
sociais, etc), dentre outras mazelas; e na terceira, compreendem-se, por fim, as possibilidades
do uso capital, tecnoldgico, politico e social conquistado pela integracdo entre nac¢des para
promover o bem-estar e o desenvolvimento sustentavel mundial.

Por conseguinte, é o fildsofo e socidélogo Zygmunt Bauman (1925 — 2017) que nos
apresenta perspectivas acerca da globalizacdo com olhar direto as consequéncias que o
processo implica sobre os seres humanos e suas experiéncias no mundo contemporaneo.
Bauman, em grande parte das suas obras, verifica a Globalizacdo como um processo que
impOs mudancas sob as quais até hoje ainda hoje relutamos, mas sem termos poderes nem
alternativa nenhuma sendo a adaptagao ou coexisténcia. Classifica como resultado da
globalizacdo o chamado mundo pdés-moderno, marcado pelas inovacdes e modificacdes
cadticas de mundo (sociais, comunicacionais, informacionais, tecnoldgicas, etc) opdem-se
diretamente a seguranca projetada pela vida em estabilidade e abrem espaco para uma nova
forma de experienciar o mundo, que é baseada em subjetivismo, vontade e liberdade
individual.

Em sua obra “O mal-estar da pdés-modernidade”, Bauman debatia a inseguranca

existencial do ser humano abrindo margem ao conceito que viria a desenvolver: “no mundo
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moderno, notoriamente instdvel e constante apenas em sua hostilidade a qualquer coisa
constante, a tentacdo e interromper o movimento [...] torna-se esmagadora e irresistivel”
(BAUMAN, 1999, p. 21).

Entdo, em “Tempos Liquidos”, Bauman (2007, p. 12) conclui que na pés-modernidade
uma “nova ordem, como no derretimento dos primeiros sdélidos, necessita driblar qualquer
resisténcia que impeca seu avango” e conclui que todas as mudangas de mundo vivenciadas
nesse era “voltadas a perfuracdo e a quebra de fronteiras, comumente chamadas de
globalizacdo, fizeram seu trabalho”. Por essa razdo o principal entendimento que permeia a
tese de suas obras acerca da pds-modernidade globalizada na natureza humana é a
inconstancia, o desprendimento: nada é sélido, tudo é liquido, efémero, mutavel — e assim ele
cria o conceito da liquidez na pods-modernidade, a principal caracteristica (sintoma ou
problema) de nosso mundo contemporaneo.

Para Bauman (2007), vivemos tempos liquidos porque nada é feito pra durar. O autor
observa que os imediatismos e facilidades da era contemporanea despertam no ser humano
um desprendimento da retencdo de valores e aprofundamentos em suas relagdes com o
mundo, o que gera uma onda inconstante na natureza humana: liquidez nas relagdes, liquidez
em nossos medos, liquidez nos pensamentos, liquidez no conhecimento e, até liquidez na
propria experiéncia de vida presente ou futura (BAUMAN, 2007).

Nessa linha, a formagdo humana baseada na formalidade e nos aspectos legislativos
deu espaco, nas sociedades, para novos sistemas baseados num subjetivismo que segue a
liguidez e a inconstancia da era contemporanea — um subjetivismo, no entanto, cuja auséncia
total de bases reflexivas pode nos levar a um relativismo formativo. Na contemporaneidade,
vemos pessoas que discursam, mas que propriamente ndo compreendem sua ideologia;
pessoas que criticam, mas que ndo sabem o que estdo criticando; pessoas que consomem,
mas que ndo sabem por que consumir. A liquidez que Bauman delineia, que permeia nossas
relagdes sociais, econdmicas, ideoldgicas, produtivas, dentre outras, é capaz de afetar,
sobretudo, nossa experiéncia pelo mundo.

E com efeito, o que se passa é que essa se reflete, também, pela experiéncia das
pessoas No novo universo emergente: o universo digital, quando a internet e as Tecnologias
da Informacdo e da Comunicacdo tomam centralidade na vida das pessoas, e cendrio a partir

do qual desenvolvemos as perspectivas deste trabalho. O fen6meno da liquidez, portanto,
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também se torna um mal para a sociedade no mundo globalizado, numa era de pds-
modernidade digital, e que destacamos como ponto de relevancia aos espacgos formativos da
sociedade — a escola e os processos de ensino — quanto a tarefa de formar e prepara cidadaos

para a vida em sociedade pés-moderna digital.
3 ASPECTOS METODOLOGICOS

Este é um estudo de natureza essencialmente qualitativa: conforme Michel (2009),
aquele que nao se utiliza de dados numéricos ou estatisticos, mas que se foca na interpretacao
de fatos e fendbmenos em contextos e ambientes especificos com andlise a suas relacdes de
influéncia. Consideremos como fendmenos aqui abordados a grande caminhada de
Globalizagdo perpassada pelo mundo nas ultimas décadas, a sistematizagao do mundo na pds-
modernidade e a emergéncia da liquidez — delineada por Bauman — em nossas relagdes com
os meios que incidem, portanto, responsabilidades quanto os espacos formativos da
sociedade para preparar os individuos ao contexto de mundo contemporaneo.

O estudo, por se valer da descricdo e explicacdo desses conceitos em sua etapa de
contextualizacdo tedrica também apresenta carater descritivo e explicativo: conforme Gil
(2002) as abordagens metodoldgicas utilizadas para fundamentacdo dos temas cuja
compreensao serd necessaria para nortear a construcdo de tese a se defender, cruzamento
de dados ou reflexdao geral do estudo. Desse exposto, o estudo utiliza como principais
materiais bibliograficos o guia de Introducdo a Globaliza¢cdo, de Campos e Canavezes (2007),
as obras de Bauman que fundamentam seu conceito de liquidez e pds-modernidade, as obras
de Gabriel (2018) e de Rui Fava (2016) sobre tecnologias e inovacdes, e perspectivas da
educacgdo na era tecnoldgica, respectivamente, dentre outras que convergem com os assuntos
tratados embasam nossas interpretagdes.

Por conseguinte, o estudo, de forma geral, busca sustentar a tese de que a pds-
modernidade liquida, onde as experiéncias humanas sdao efémeras, mutdveis, confusas e até
mesmo vagas afeta, também, as nossas experiéncias digitais. Isso, em nosso ambiente
informacional, é o que abre terreno para uma série de problematicas relativas ao modo como

consumimos os conteudos digitais: desinformacdes, pds-verdades, fake news, discursos de
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6dio, segregacdes etc. sendo necessario, portanto, o olhar educacional de carater continuo

sobre a formacdo de seres humanos para o universo digital na sociedade contemporanea.
4 POS-MODERNIDADE LIQUIDA DIGITAL E ENSINO: UMA PROBLEMATIZAGAO

Maria Angeloni (2010), em sua obra “Comunica¢do nas organizacdes da Era do
Conhecimento” defende a tese de que, dada a nossa contemporaneidade e a vastiddao de
conteddos aos quais somos expostos — sobretudo a evolucdo que contextualizamos
anteriormente — o conhecimento, afinal, passa a ter uma nova significacao de utilidade; o
conhecimento implica importancia, como um capital, algo valioso pelo qual se devem destinar
mecanismos humanos a se obter. Dessa perspectiva, a autora classifica a esfera informacional
gue gira sobre o mundo em 3 itens: dados, informacdes e conhecimentos. A Figura 1 ilustra

sua ordem estrutural, bem como sintetiza seus modos de aquisi¢ao.

Figura 01 — Estrutura da esfera informacional

Q} CONHECIMENTO
& conHecIMENTO t

Q Q |
INFORMAGOES INFORMAGOES

Q INFORMAGOES
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Fonte: elaboragdo prépria, com base em Angeloni (2010)

Conforme a autora, os dados sdo as unidades de conteddos mais puras, um cddigo em
sua esséncia; as informacgdes sdo os dados intercruzados, interpretados ou aplicados sob uma
leitura especifica; os conhecimentos, por fim, sdo as varias informacgdes intercruzadas, Uteis,
validadas e construidas de forma a expressar uma leitura final sobre o mundo real (ANGELONI,
2010).

No contexto digital, ilustremos um exemplo dessa ideia: vamos considerar os termos
1) fake news — noticia falsa, em tradugdo literal — e 2) internet. Os termos fake news e internet
sdo dados, cddigos em sua esséncia, com significados irredutiveis, mas passiveis de varias
aplicacdes; consideremos, entdo, a sentenca “Fake news se propagam pela internet”: partindo
do principio de que ja decodificamos o significado desses termos (os dois dados), podemos
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intercruzad-los para estabelecer uma leitura inicial, especifica sobre eles dois; agora
consideremos a sentenca “Fake news se propagam pela internet e podem se decorrer numa
uma série de problemas sociais além da desinformacao, a citar, por exemplo, a desvalorizacao
dos meios politicos da comunicacado, a segregacdao, movimentos negacionistas, o 6dio e até
mesmo ataques contra a Democracia”. Nesta sentenca, varios dados e varias informacoes
foram aplicados, intercruzados e integrados numa mesma ldgica para expressar tal leitura que
se aplica em nosso mundo contemporaneo. Partindo do principio de que tenhamos
decodificado todos esses dados e informacgdes, a compreensado de sua sentenca final se mostra
como o conhecimento (produto) produzido através deles nesse processo.

Dentro da nossa debatida pds-modernidade (digital), esse processo todo, no entanto,
ndo acontece. Em nossa interpretacao, o fenébmeno da liquidez — que Bauman diagnosticou
como um mal contemporaneo — agora em nossa experiéncia pelo mundo digital se acentua
gravemente. Conforme problematizam Ferrari, Machado e Ochs (2020), usualmente, ao
consumirmos um conteudo digital, ndo ultrapassamos da sua camada mais superficial e
simpldria, ndo fazemos estudos, ndo nos aprofundamos em conceitos e nem buscamos a
interpretagao por tras das mensagens que circulam pelas redes.

Apesar de ndo nos caber generalizagdes indevidas, ponderamos que a consciéncia e o
senso de reflexdo critica sobre o universo digital certamente n3o estdo desenvolvidos — ou
nem sao incentivados — entre grande maioria dos publicos nativos ou imigrantes digitais:
conforme Buckingham (2010, p. 49) existe pouco reconhecimento consciente sobre os
aspectos dos conteudos digitais, “das dimensdes emocionais de nossos usos e interpretacdes
dessas midias, ou mesmo dos aspectos da midia digital” que se mostrem para além da mera
informacao, da superficialidade.

Do contrario, ndo teriamos um quadro tdo (infelizmente) amplo de problemas ou de
guestdes relativas a desinformacao, aos discursos de édio ou demais conflitos motivados pela
divergéncia caracterizando tanto as apropriacdes sociais dadas a internet pelas pessoas,
grupos e usuarios, em sites, redes sociais e aplicativos dentre outros espacos — como observa
Pereira (2017) em seu estudo “Educacdo e Sociedade da Informacdo”. O autor reflete sobre
os desafios do ensino contemporaneo frente a formacado de cidad3dos para a vida em sociedade

digital, e percebe que varios desafios caracterizam essa tarefa (PEREIRA, 2017).
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Rui Fava (2016, p. 208), professor doutor em Ciéncias da Educac¢do analisa o meio
digital como novo meio de “interacdo e comunicacao, que [...] possibilitou o crescimento [...]
de informacdo e conteldos disponiveis, acessiveis gratuitamente em rede, em qualquer
instante, em todo lugar”. A internet e o meio digital — ou o Ciberespaco, de Lévy (1999) — se
tornam o mais novo e centralizado meio de busca, composto de uma ampla massa de
informacdes e de conteldos aos quais acessamos, consumimos e compartilhamos — ao
encontro do que caracterizam Lima, Nascimento e Farias (2016) quanto a midia no mundo
globalizado. Esses, portanto, nada mais sdo do que os efeitos da globalizacdo do mundo
refletidos pela internet.

Para Fava (2016), é por essa razdo que as pessoas constantemente se deparam com a
“necessidade de criar mecanismos [...] capazes de encontrar, entre inUmeros dados
irrelevantes, uma informacao precisa”, corroborando com mesma légica de Angeloni (2010).
Para o autor, ao mesmo tempo em que a informacao digital se torna uma fonte abundante e
inesgotavel, torna-se também uma fonte barata e, por isso, nem sempre confidvel. A internet
é composta de sistemas focados na exibicdo e apresentacdo dos dados, de maneira a
apresentar a informagdao de forma mediocre, mesclando-se ao confuso, comercial,
entretenimento, persuasivo, dentre outras dimensdes. Nos deparamos com o desafio de
compreender essas informacdes e lhes atribuir um significado util em nossas vidas para que
ndo sejamos apenas usudrios passivos no digital. E frente desse cendrio que Fava (2016)
propde estarmos diante de uma Paideia Digital — abrindo-nos a compreensao do conceito.

Conforme Bortolini e Nunes (2018), a no¢do do que é uma Paideia vem da Grécia Antiga,
e se refere ao modelo de educacdo e formacdo ética usado pelos gregos no objetivo de preparar
um para a vida em sociedade. Sendo assim, a Paideia Grega incluia temas diversos como
retérica, filosofia, musica, ginastica, dentre outros saberes que eram passados de mestres para
aprendizes. Por conseguinte, observam os autores, “a compreensao origindria da paidéia grega
sempre acompanha a formacdo de educadores e pensadores em Educacdo” (BORTOLINI;
NUNES, 2018, p. 21). Através do contato da Cultura Grega com o mundo, varios modelos
formativos surgem, com base na paidéia: a Paidéia greco-romana, romana, crista, filoséfica,
cultural, dentre outras até os dias atuais que variam conforme o tipo de contexto em que se
aplicam. A Paideia Digital de Fava (2016) nada mais é do que o conjunto de saberes necessarios

a formacgao do individuo para o Universo Digital — sobretudo na diagnosticada atualidade.
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Dessa reflexao, chegamos, portanto, a problematica que se tenta responder a partir
deste estudo: como tornamos nossa experiéncia digital menos liquida, menos cadtica em sua
relevancia, menos baseada num subjetivismo de opinides e ideologias que tanto lhe pendem
ao mau uso da informacao digital e da comunicacdo? Como tornar a experiencia digital mais
positiva, mais critica e reflexiva, e acima de tudo, ancorada na democracia e numa
coexisténcia de bem-estar entre os individuos digitais?

Muitas dessas incumbéncias se destinam as praticas de Educacdo Mididtica, voltadas
nao apenas ao estudo de midias em si, mas ao amplo do universo tecnoldgico, digital,
comunicacional e informacional, e que serd discorrido no préximo tépico, seguido das

consideracdes finais deste estudo.

5 EDUCAGAO MIDIATICA: CONCEITO E POSSIBILIDADES NO ENSINO PELO UNIVERSO
TECNOLOGICO E DIGITAL

Conforme descreve Sayad (2019, p. 11), a Educac¢do Mididtica pode ser compreendida
como “um conceito guarda-chuva [...] que abarca o desenvolvimento de uma série de
habilidades voltadas a leitura, andlise e producao de informacdo auténtica e de qualidade” —
e por isso engloba uma série de outras praticas, técnicas, metodologias e competéncias em
pauta de letramento critico sob o Universo Digital em que estamos imersos. Habilidades que,
tal como destacamos antes, o autor também reconhece como fundamentais diante dos
desafios impostos desse contexto. O presente tdpico, por conseguinte, visa caracterizar o
ensino diante do universo tecnolégico digital refletindo sobre tal importancia como uma nova
demanda de mundo globalizado, interconectado e moderno — sobretudo em sua pos-
modernidade liquida.

No Guia de Educacao Midiatica elaborado pelo Portal Educamidia em conjunto com a
Google, as autoras Ferrari, Machado e Ochs (2020) refletem que a toda a informacdo (seja
digital ou mesmo offline) tanto paira como é moldada sobre as midias e suas tecnologias — e
em primeira instancia, produzida pelas proprias pessoas — estando por isso sujeitas a filtros

ou oticas tendenciosas, ideoldgicas, sensacionalistas, ou qualquer outra forma de

manipulagao sob inferéncia do carater humano. Desse modo, as autoras dividem a proposta
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do letramento critico, reflexivo e responsivo da Educacdo Mididtica em 3 eixos especificos:

leitura, escrita e participacao, ilustrados didaticamente no infografico da Figura 2.

Figura 02 — Os 3 Eixos da Educag¢do Midiatica

0S 3 EIX0S DA EDUCAGAO MIDIATICA

Leitura Escrita Participagao

Fonte: Elaboragdo prépria com base em Ferrari, Machado e Ochs (2020)
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Com base nas propostas de cada eixo ilustradas no infografico, podemos compreender
como eles podem ser utilizados para estruturar os mais diversos tipos de atividades e
estratégias de ensino em sala de aula (ou fora), quando abordado por docentes em pauta de
Educacdo Midiatica. Conforme Ferrari, Machado e Ochs (2020):

1) do Eixo Leitura, é possivel se projetar, em exercicio letivo, a compreensdo de textos
e materiais mididticos, ensinar e entender as intencdes dotadas de tras de cada conteludo que
paira na rede, separar o que é noticia do que é opinido, diferenciar manchetes de clickbaits,
mensagens falsas, tendenciosas, inexatas e fake news, dentre outros — ao mesmo tempo em
gue, através de linguagens acessiveis e didaticas, aproxima o educando (nativo ou imigrante
digital) do universo midiatico com o qual tem afinidade/contato, e que cerca o seu dia-a-dia e
0s meios por onde consome conteudo;

2) do Eixo Escrita, considerando que a prépria escrita nada mais é do que uma forma
de expressdao e producdo, é possivel guiar os alunos entre os processos de producdo de
conteudo a partir de suas proprias subjetividades, respeitando cada tempo e espaco individual
ao mesmo tempo em que sao instruidos sobre como se portar da melhor maneira pelos
ambientes do digital, como dialogar, como se expressar e como reconhecer a seu préprio
espaco de fala; pode-se, também, voltar-se ao lado criativo do educando, ensinando-o como
construir narrativas, como utilizar as ferramentas para conceber, desenvolver e materializar
suas proprias ideias, como compartilha-las e como interagir com o ciberespaco;

3) do Eixo Participagdo, como as proprias autoras descrevem, o objetivo principal é
“estimular estudantes a refletir sobre seu papel e suas responsabilidades enquanto
consumidores e produtores de informacdo e incentiva-los a criar e publicar midias de forma
ética e responsavel” (FERRARI; MACHADO; OCHS, 2020, p. 54); Reconhece-se que, com a
contextualizada Ciberficacdo de mundo de Lévy (1999) e de nosso estado humano-cibridizado
(GABRIEL, 2018), o espaco digital ndo é mais um espaco a parte de nossa realidade, mas uma
extensdo dela— o que nos demanda mesmas responsabilidades de participacao e atuacdo sobre.

As ideias de Buckingham (2010, p. 51), mesmo anteriores a elaboracdo de um Guia de
Educacdo Midiatica, corroboram com a proposta desses eixos ao enfatizar que “o conhecimento
da midia envolve tanto escrever quanto ler a mesma midia; e aqui, novamente, a tecnologia

digital apresenta alguns novos e importantes desafios e possibilidades”. O autor observa que o
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acesso facilitado a tecnologia possibilitou que criangas e jovens passassem a aprendé-las com
muito mais facilidade e acessibilidade do que em décadas de ensino anteriores.

Assim, Buckingham (2010, p. 51) descreve que uma série de producdes académicas
podem ser desenvolvidas “combinando texto escrito, imagens visuais, simples animacao,
dudio e video”, a partir dos trabalhos de Sinker (1999)°® e Lachs (2000)”. O autor enfatiza que
a Educacao Mididtica abre espaco para desenvolvimento nos alunos tanto o conhecimento
para aplicacdo técnica e formalizada quanto dota-lhes do aspecto artistico e criativo sobre
elas —uma vez conquistado o conhecimento da linguagem dessa respectiva tecnologia. Dessas
ideias, construimos na Figura 3 nossas sugestdes com adaptacdo ao contexto de ensino atual,
na Era Digital com base no aspecto produtivo vinculado ao Eixo de Escrita, seguida pelo

respectivo conhecimento/aprendizado por de tras, vinculado ao Eixo de Leitura.

Figura 03 — Possibilidades da Educag¢do Mididtica

Possibilidades produtivas na Educagéo Midiatica (Eixo Escrita)

= 1) Construcdo de fotografias
Em aulas de arte com aparelhos e maquinas, adaptaveis as disponibilidades dos alunos;

= 2) Criagdo de videos e documentarios
Trabalho sobre temas ou contetidos especificos, com construcdo de roteiro, storyboard, cenario e
outras pegas;

= 3) Desenhos digitais e Criacdo Grafica
Utilizacdo de ferramentas gratuitas, criacdo de conceitos em temas prévios, artes, graficos,
ilustrac@es, sistemas, mapas, etc;

= 4) Escrita de textos e narrativas
Construcdo de histdrias pessoais dos alunos, trabalhos sobre géneros literarios, exercicios de
criatividade, hipertextos para midias e redes sociais, etc;

= 5) Gravagao de audios
Composicdo de musicas, criacdo de podcasts, spots, jingles, trabalhos artisticos;

Possibilidades de aprendizado na Educagio Midiatica (Eixo Leitura)

= 1) Linguagem, estética e aspectos fotogréficos, leitura de composicao, enquadramentos,
significacGes simbdlicas, semidtica, etc;

= 2) Linguagem e aspectos do audiovisual, nocGes sobre narrativas, gravacao, técnicas e diferencas
de construcdo entre a imagem estéatica de o video, ferramentas de edicdo e producdo audiovisual;

= 3) NogOes e aspectos do desenho artistico e da criagdo grafica, multimodalidade, graficos,
infograficos, memes, esquemas e etc;

= 4) Aspectos da linguagem, formas de expressdo para cada texto, filtro de informacées,
posicionamentos, ideologias, significagoes, figuras de linguagem, formatos e etc;

= 5) Ferramentas de gravacdo, equipamentos, tempo e duracdo de cada formato de audio, softwares
de edicdo, etc.

Fonte: elaboragdo prépria.

6 Um projeto multimidia, que combinava tecnologia com investigac3o da histéria da familia, comunidade e
sociedade;
7 Um projeto pedagdgico de ciéncias da natureza e sociais que fazia uso das tecnologias emergentes daquele
periodo.
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Por conclusdo desse debate, podemos reconhecer que dentro da Educacao Midiatica
existe uma relacdo de conjunto entre os Eixos da Leitura e da Escrita: para cada conhecimento
técnico obtido através da escrita e producdo tecnoldgica, existe o conhecimento obtido, por
base, sobre “como ela funciona”, sobre “o que se pode fazer com ela” e ainda os “para quais
finalidades usar” compreendendo, assim, seus aspectos de leitura — e por isso abrindo o
espaco para reflexao critica, consciente e responsdvel sobre a utilizacdo dessa tecnologia. O
Eixo da Participacdo, por fim, nada mais é do que a juncdo de ambos, quando o educando é
capaz de se apropriar do conhecimento tecnoldgico mididtico e digital aprendido, e o utiliza
em prol da sociedade, para participar e construir. Por fim, sustentamos como a Educacdo
Mididtica proporciona beneficios e possibilidades de aprendizado tanto para alunos, os que
trabalharao e vivenciardo essa tecnologia, quanto para os professores, que se apropriam e

nelas se aprofundam para transmitir e aplica-las em suas metodologias.
6 EDUCACAO MIDIATICA E SUA IMPORTANCIA PARA A SOCIEDADE CONTEMPORANEA

Sayad (2019, p. 13), corrobora com as ideias entdo debatidas e determina que “a vida
é fisica, mas é também digital [...] a midia é hoje ndo s6 uma lente pela qual enxergamos o
mundo, mas também um espaco e tempo nos quais estamos inseridos e vivemos”: o autor,
em viés reflexivo diretamente em prol da democracia, tece uma aplicabilidade muito mais
especifica sobre a Educacdo Mididtica defendendo-a como antidoto no campo politico e da
gestdo publica contra a desinformacdo. Observa como a producdo de contetdo (tendencioso

ou ndo) alarmantemente dispara em tempos eleitorais:

Os primeiros sintomas de uma “nova ordem” na produgdo e consumo de
informagGes em periodo eleitoral [...]. A elei¢do para o segundo mandato de Barack
Obama, por exemplo, j& destinava um volume de recursos as redes sociais
semelhante ao tradicionalmente voltado a propaganda televisiva. O mesmo
movimento pdde ser sentido no Brasil no processo eleitoral relativo ao primeiro
mandato de Dilma Rousseff. Numa andlise social mais ampla, é possivel constatar
que a explosdo da ndo-informagdo, crescimento exponencial dos veiculos de
comunicagdo virtuais e a transformagado dos cidaddos de consumidores a produtores
de conteldo ja é parte do [...] século 21 (SAYAD, 2019, p. 10).

Em acréscimo, observemos que tudo isso acontece numa evolucdao tecnolégica e

comunicacional de mundo onde o Universo Digital dota os individuos nas redes de todos os
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poderes, recursos e facilidades necessdrias para eles mesmos criarem seu préprio conteldo;
podemos interpretar isso, a principio, apenas como resultado da evolugao tecnolégica — mas
realidade é que num cendrio onde as pessoas tem a facilidade da producdo de conteudo (e,
nem sempre, estimulo ao senso critico) um quadro com todos os tipos de producdes pode ser
diagnosticada (do constitucionalmente correto e democratico ao extremismo nocivo,
difamatério, pejorativo, ou etc).

A partir dessas questdes, Sayad (2019, p. 16) reconhece a alfabetizacdo mididtica como
pratica “diretamente ligada a participacdo politica, democratica e desenvolvimento
econdmico [...] uma real necessidade de a escola atualizar sua proposta de pensamento critico
para criancas e jovens”. Outrossim, reconhecem Ferrari, Machado e Ochs (2020, p. 27):
sociedades midiaticamente educadas sdo essenciais para “salvaguardar a democracia”.

Contudo, as autoras observam no Guia de Educacdo Mididtica que tal pratica
normalmente recorre com mais frequéncia entre os publicos iniciais como criancas, jovens ou
adolescentes nativos digitais® em formac3o. Isso porque a prépria proposta de formacdo
digital é algo que — evidentemente — entra em pauta no contexto educacional juntamente ao
proprio crescimento do Universo Tecnoldgico, o que, para Gabriel (2018) comeca embracar
nossa sociedade somente com a virada do milénio e décadas que se decorrem, quando damos
entrada na Era Digital®. Por isso, muitas pessoas mais velhas — ou que tiveram suas formacdes
em décadas passadas — ndo sao contempladas com o ensino sobre os aspectos do digital,
sendo estas as imigrantes digitais (PRENSKY, 2001). Em vista disso, devemos ponderar que
todas as praticas sobre ensino no digital enfrentam diversos desafios de implementacdo, ou
mesmo, de aceitacdo: seja por questdes infraestruturas, disponibilidades ou ideolégicas.

E justamente desses expostos que retomamos o diagndstico anterior de Bauman sobre
a liquidez na pds-modernidade e seus efeitos sobre nossa experiéncia no mundo real e digital:
Bauman, em entrevista para Porcheddu (2010) reconhece que a educa¢do comeca aos anos
iniciais, com a formacao do sujeito sobre bases sélidas, legisladas e formalizadas, de onde ele,
em seu futuro, encontrara suporte para experienciar a vida e os fenbmenos da pds-

modernidade; igualmente reconhece, enfim, que esse aprendizado jamais deve se esgotar em

& Termo cunhado por Marc Prensky (2001) para designar aquelas pessoas hascidas apds os anos 2000, ja hum
mundo em crescente dominagdo tecnoldgica.
9 Termo utilizado pela autora Martha Gabriel para designar nossa era de mundo atual digital, conectada,
imediata, hipermidizatizada e, também, caética;
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si, nem se estagnar — visto que o préprio mundo ndo ird, permanecendo em constantes
mudangas. Bauman, portanto determina como imprescindivel a formagao continuada do
individuo sobre o mundo, para que ndo afunde no subjetivismo liquido da pds-modernidade,

nem em quaisquer efeitos cadticos/nocivos que se possam dele decorrer. Determina:

a educacgdo e a aprendizagem no ambiente liquido-moderno, para serem Uteis,
devem ser continuas e durar a vida toda. Nenhum outro tipo de educagdo e/ou
aprendizagem é concebivel; a ‘formagdo’ do préprio eu, ou da personalidade, é
impensavel de qualquer outro modo que n3o seja aquele continuo e perpetuamente
incompleto (BAUMAN in PORCHEDDU, 2010, p. 674).

Outrossim, recentemente, Gabriel (2023) constréi uma reflexdo no emergente campo
das Inteligéncias Artificias!® a respeito do chamado ChatGPT — uma tecnologia inteligente,
capaz de gerar estruturas complexas em formatos midiaticos diversos a partir de simples
descricdes solicitadas pelos seus usuarios — sobre a importancia do pensamento critico e da
inteligéncia humana no processo de criacdo e utilizacdo de tecnologias dessa natureza, aquilo

gue a autora determina como o superpoder humano. Determina:

A inteligéncia sem o balizamento de valores humanos orquestrados pelo
pensamento critico, resulta exclusivamente em razdo, tendendo a criar uma
sociedade utilitaria e cruel. Sem pensar criticamente, estaremos tdo perdidos no
poderoso ambiente sdcio-tecnolégico que emerge quanto um navegante, que
apesar de ter disponivel as mais poderosas bussolas e naves, ndo consegue usa-las
para dominar o poder da natureza, ficando em risco, a sua mercé. Hoje, a nossa
bussola é o pensamento critico [...] (GABRIEL, 2023, online).

Por conclusdo, paralelamente, ao que diz respeito a experiéncia digital na pds-
modernidade e seus desafios, ainda complexificada por tecnologias emergentes que
ressignificam o papel humano — e dotam os valores humanos com ainda mais importancia—a
Educacdo Mididtica pode ser interpretada pela mesma proposta — em carater continuo — que
a propria Educagdo Tradicional deve ser concebida, conforme Bauman. A Educagao Midiatica,
como ramo que abraga o universo tecnoldgico, cumpre as mesmas perspectivas formativas
gue a educacdo tradicional, num universo semelhante, mas ciberficado, em forma de

projecdo, extensdo, automatizacao e diversificacdo da realidade.

10 Tecnologias ho campo da informética digital e internet compostas de algoritmos de programacio inteligentes
e que desempenham fungbes autdnomas, autossuficientes e interativas com o usuario.
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Ainda, Gabriel (2023, online) determina que a reflexdo, o pensamento critico, o senso
ético e moral sdo “o superpoder humano na era das maquinas inteligentes [...] a forca motriz
gue estd por detras das melhores perguntas, ele é também o filtro que seleciona as melhores
respostas” — dialogando diretamente com as ideias que expomos de Angeloni (2010), ao
mesmo tempo, enfatizando a educacdo agente catalizador no processo de transformacao de
dados em conhecimentos, tdo necessdrio em nosso mundo contemporaneo, globalizado, pds-
moderno e cibridizado, dentre todos os seus defeitos e possibilidades. Em soma as inovagdes
e disrupgdes que debatemos — de mesma forma que uma sociedade democratica de seres
humanos offline encontra seu salvaguardo através da educacao, é — e cabe-nos inferir como
sempre serd — somente através da educacdo que a democracia prevalecerd em quaisquer
outros ambientes, digitas ou ndo, num mundo globalizado cuja pds-modernidade se concebe
liguida ou ndo, tal como em quaisquer outros diagndsticos de mundo que possam surgir em

nossas evolucgdes sociais.
7 CONSIDERACOES FINAIS

Pela conclusdo deste estudo, foi-nos possivel tracar um panorama inicial geral do
processo de globalizagdo como processo unificador de mundo, sociedades e culturas, mas
também dos varios problemas ambientais, desafios tecnoldgicos e mundiais com os quais nos
deparamos — e que, por sua vez, colocam o mundo em seu estado no qual hoje nos
encontramos: aquele que Bauman (1999; 2007) classifica como Pds-Modernidade. Através do
debate sobre o autor, podemos compreender sua caracterizacdo da Pés-Modernidade como
liquida, sendo nela tudo mutavel, confuso, cadtico e efémero, um reflexo das transformacdes
vivenciadas da globalizagdo em todos os ambitos da vida: social, politico, econdmico,
tecnoldgico.

Deste ultimo, podemos compreender a emersao de um amplo e vasto Universo
Tecnoldgico, fruto dos processos de Ciberficagdo (LEVY, 1999; CASTELLS, 2003), dominio da
internet como principal plataforma de comunicagdo planetaria e centralizagdo das
Tecnologias da Comunicacdo e da Informacdo na sociedade que, na visdo de Gabriel (2018;
2023) catapultaram-nos na Era Digital — o cenario por onde os ja prevalentes desafios da pds-

modernidade liquida se estendem, também, pelo Universo Digital. Podemos destacar a
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necessidade do pensamento critico nesse contexto, da reflexdo sobre os usos e aplicacdes
tecnoldgicas e o papel do indispensavel senso ético-moral que somente a natureza humana
bem construida é capaz de oferecer e preparar o individuo a experiéncia digital.

Por conseguinte, podemos compreender na pauta de Educacdo Mididtica através do
Guia de Ferrari, Machado e Ochs (2020), juntamente das obras de Buckingham (2010) e outros
autores, o caminho que se guia por essa proposta: preparar individuos e consciéncias criticas
para o universo digital, um processo que, além dos beneficios, tanto para professores quanto
para os alunos, mostra-se fundamental até mesmo a preservacao da prépria democracia em
tempos onde a informacdo digital — dos dados aos conhecimentos (ANGELONI, 2010) —
desempenha tamanho impacto em nossa experimentagao da realidade nas midias e
tecnologias que utilizamos. Por fim, compreendido de Bauman, tal e qual a Educacdo
Tradicional deve guiar as pessoas pela vida toda na pds-modernidade e seus desafios, a
Educacdo Midiatica necessita, pelo cendrio educacional, mesma concepcdo: deve ser
continua, continuada, e visada para todas as idades — visto que nosso patamar tecnolégico é
irrefredvel e cada vez mais terd o espaco de dominancia nas nossas vidas e consciéncias

cibridizadas, pds-modernas, liquidas e globalizadas.
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Globalization, Liquid Post-Modernity and Education: a reflection on teaching in the Digital
Universe

ABSTRACT

This is a qualitative and bibliographical study, which aims to build a reflection on the theme of

teaching in the globalized, post-modern (liquid) and technological contemporaneity, a

scenario where a series of questions are involved regarding the impact of the digital universe

on our lives, highlighting the importance of building critical awareness, reflective and

prepared for the digital experience. From the contextualization of guiding themes to the
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debate of authors such as Santos, Bauman, Lévy, Castells, Gabriel, Fava, among others, it is
clear that the social effects of experiencing the world through liquid post-modernity end up
being reflected, too, in the experience people's digital about the digital universe: liquid,
ephemeral, confused and chaotic, without critical deepening or content filter. Therefore, we
highlight the practice of Media Education as a path, to the educational scenario, for the
formation of people capable of consciously experiencing the state of the cybridized digital
world in which we live, having its benefits and possibilities not only assured to teachers and
students, but also democracy and social welfare itself.

Keywords: Currenting. World. Technologies. Digital. Education.

Globalizacién, Posmodernidad Liquida y Educacion: una reflexién sobre la docencia en el
Universo Digital

RESUMEN

Se trata de un estudio cualitativo y bibliografico, que tiene como objetivo construir una
reflexion sobre el tema de la ensefianza en la contemporaneidad globalizada, posmoderna
(liquida) y tecnoldgica, escenario donde se involucran una serie de interrogantes sobre el
impacto del universo digital en nuestras vidas, destacando la importancia de construir una
conciencia critica, reflexiva y preparada para la experiencia digital. Desde la contextualizacién
de temas orientadores hasta el debate de autores como Santos, Bauman, Lévy, Castells,
Gabriel, Fava, entre otros, es claro que los efectos sociales de experimentar el mundo a través
de la posmodernidad liquida terminan reflejandose también. , en la experiencia de las
personas digitales sobre el universo digital: liquido, efimero, confuso y cadtico, sin
profundizacion critica ni filtro de contenido. Por ello, destacamos la practica de la Educacion
en Medios como camino, al escenario educativo, para la formacién de personas capaces de
experimentar conscientemente el estado del mundo digital cibridado en el que vivimos,
teniendo sus beneficios y posibilidades no solo aseguradas a docentes y estudiantes, sino
también la democracia y el propio bienestar social.

Palabras clave: Actual. Mundo. Tecnologias. Digital. Educacién.
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