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AS REPRESENTAGCOES DE DILMA ROUSSEFF PELO JORNAL CORREIO
BRAZILIENSE: MUDANGCAS E PERMANENCIAS

Tatiana Regina Gomes de Amorim?

RESUMO

O objetivo do artigo é verificar se houve mudancga na forma que o jornal Correio Braziliense
representou Dilma Rousseff em suas noticias entre 2011/2016 (12 e 22 mandatos) e 2023
(retorno do PT ao poder). A andlise concentra-se na comparac¢do entre os resultados de
pesquisa expostos na tese “A cobertura do Correio Braziliense sobre os governos Dilma
Rousseff: discriminacdo, deslegitimacdo e misoginia” (2021) e uma nova sele¢do de noticias
do didrio, que compreende o primeiro trimestre de 2023. A partir da andlise de discurso
percebeu-se grande semelhanga entre as primeiras matrizes discursivas e as atuais, revelando
a permanéncia da representagao sexista e misdgina por parte do diario.

PALAVRAS-CHAVE
Dilma Rousseff. Correio Braziliense. Analise de Discurso. Estudos feministas e de género.

1 INTRODUCAO

Entre janeiro de 2011 e agosto de 2016 esteve no poder a primeira mulher presidenta
do Brasil. Dilma Rousseff, foi vitoriosa nos pleitos de 2010 e 2014 e sofreu golpe, transvestido
de um processo legal de impeachment, em agosto de 2016. Para Jessé de Souza (2016), as
pedaladas fiscais? formaram uma justificativa legal para o golpe, tanto na presidenta quanto
na democracia brasileira. Durante todo o periodo em que Dilma esteve no poder, a midia
jornalistica acompanhou seus passos, noticiando suas decisdes e posicionamentos. Apds a
saida da presidenta, sua presenca midiatica esfriou, porém, durante as elei¢des de 2022 e os
primeiros meses de 2023, com o retorno de Lula (PT) ao poder, a ex-presidenta voltou a figurar

os noticidrios, especialmente por sua presenca constante ao lado de Lula nos comicios, as

! Doutora em Comunicacdo (UnB). E-mail: tatiana.amorim@fac.unb.br

2 pedaladas fiscais constituem operacdes usadas para maquiar o resultado das contas publicas, ou seja, O Tesouro
Nacional atrasa o repasse de verbas para os bancos a fim de melhorar, de forma artificial, as contas federais. No
Brasil, de acordo com o Art. 36 da Lei de Responsabilidade Fiscal, E proibida a operacdo de crédito entre uma
instituicdo financeira estatal e o ente da Federagdo que a controle, na qualidade de beneficiario do empréstimo.
Disponivel em: https://www.jusbrasil.com.br/topicos/11241704/artigo-36-Ic-n-101-de-04-de-maio-de-2000
Acesso em 10 ago 2023.
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repetidas vezes em que o presidente falou em Golpe e o fato de Dilma ter assumido a
presidéncia do Novo Banco de Desenvolvimento (NBD), ou banco do Brics3.

Na tese “A cobertura do Correio Braziliense sobre os governos Dilma Rousseff:
discriminacdo, deslegitimacdo e misoginia” (Amorim, 2020) analisei 255 noticias publicadas
pelo site do Correio Braziliense (CB) que estavam divididas em trés fases pré-selecionadas
constituindo uma amostra de todo o periodo em que Dilma esteve no poder, a saber:
(des)Construgdao (janeiro — agosto 2011), periodo em que contabilizei 115 noticias;
(des)Legitimagao (janeiro-agosto de 2013) foi obtido o total de 42 noticias e Golpe (janeiro a
agosto de 2016) com 98 noticias. A analise buscou as matrizes discursivas presentes nas
noticias publicadas pelo didrio, ou seja, as recorréncias encontradas no conjunto discursivo
analisado (Foucault, 2008). De forma geral, os resultados da pesquisa apontaram para a
constante deslegitimacdo de Dilma em relagdo ao cargo que ocupava; discriminagdo pelo fato
de ser mulher, sexismo e, por vezes, misoginia.

Neste espaco, o objetivo é comparar os resultados obtidos na tese, ou seja, as matrizes
discursivas obtidas a partir da analise das 3 fases selecionadas, com uma nova andlise que
compreende as noticias publicadas na pdgina da internet do CB a respeito de Dilma durante o
primeiro trimestre de 2023. O jornal Correio Braziliense, maior do ramo no Centro-Oeste,
permanece como escolha até mesmo para manter a analise/comparag¢do com caracteristicas
0 mais préximas possiveis.

A busca - assim como na tese - foi realizada na versdo online do CB

(www.correiobraziliense.com.br) a partir do termo chave “Dilma”, selecionando o periodo de

1 de janeiro a 31 de marco de 2023, na secdo Politica. Foram encontradas 19 publicagcdes com
o termo “Dilma” no titulo, que fardo parte do corpus de pesquisa. Com base na analise de
discurso, as matrizes discursivas que compreendem o corpus foram encontradas a partir de
repetidas leituras e andlises do material. Cada matriz sera relacionada no texto, expondo suas
caracteristicas a partir da citacdo das matérias. Por fim, se dara a comparacdao entre os
resultados da tese defendida em 2021 e esta nova analise (2023), com o objetivo central de
detectar possiveis mudancas no discurso do CB a partir do momento em que Lula retoma o

poder. Assim como o método, o aporte tedrico também seguird os passos da tese,

3 Com sede em Xangai, na China, o NDB, também conhecido como o banco do agrupamento econémico que
retine Brasil, Russia, india, China e Africa do Sul (BRICS), grupo que negocia tratados de comércio e cooperacdo
com o objetivo de aumentar seu crescimento econémico.
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mobilizando as questdes de género e teoria feminista, assim como teorias da comunicagdo e
jornalismo.

Atese ajudou a firmar a ideia de que o discurso jornalistico é (também) uma tecnologia
de género (Lauretis, 1994), ou seja, atua na construcdo das representacées de género na
sociedade ja que percebeu-se indicios da construgdo/manutencdo destas representacdes nas
matrizes discursivas encontradas. Além disso, ficou demonstrado que o sexismo, a
discriminacdo e a misoginia fizeram parte das publicacdes do CB durante toda a andlise.

Agora, o intuito é continuar caminhando no sentido de monitorar o discurso
jornalistico a respeito das mulheres na politica. Dilma Rousseff ndo é “todas as mulheres” que
atuam politicamente, porém, é uma mulher que chegou a presidéncia do Brasil e foi retirada
do cargo por diversos motivos, incluindo os politicos e financeiros, mas também aqueles
sexistas e miséginos. Apds o impeachment, o Brasil passou pelos governos de Michel Temer e
Jair Bolsonaro. Em 2022 o povo elegeu Luis Inacio Lula da Silva (PT) para o seu terceiro
mandato na presidéncia.

O retorno de Lula a presidéncia, apoiador e partidario de Dilma, teria alguma influéncia
na forma como o CB representa a ex-presidenta? Quando Dilma foi retirada do poder, Lula ja
estava na mira da Operacdo Lava-Jato, que acabou prendendo o presidente em 2018,
impedindo-o de participar das eleicdes. A mudanca de cendrio para o presidente Lula significa
mudanca de cenario também para Dilma? Ou seja, o discurso do CB a respeito de Dilma estd
diretamente ligado a Lula? Até mesmo a forma que se da o discurso a respeito de uma mulher
politica esta ligada/depende de um homem politico? Essas sdo algumas questGes que
pretendo responder e, para tanto, seguem os objetivos especificos:

a) ldentificar as principais matrizes discursivas do CB a respeito de Dilma Rousseff

durante o primeiro trimestre de 2023;

b) Apontar, a partir das matrizes encontradas, como vem se constituindo o discurso

do CB a respeito de Dilma com Lula de volta ao poder;

c¢) Comparar os resultados obtidos com a analise realizada anteriormente;

d) Identificar se o tratamento sexista e miségino concedido a Dilma pelo CB durante

sua permanéncia a frente do governo continua ou se transforma a partir do

momento em que Lula volta ao poder através de elei¢des diretas.
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No dia 31 de agosto de 2016, apds a votagdo no Senado Federal que finalizou o governo
Dilma, a presidenta proferiu um discurso que ficou para a histéria. Relembro aqui, parte desse
discurso no intuito de reforcar a relevancia de comparar como Dilma Rousseff foi
representada pelo CB em 2011/2016 com 2023, apds o retorno do PT ao poder: “Esta histéria
nado acaba assim. Estou certa que a interrup¢do deste processo pelo golpe de estado nao é
definitiva. Nés voltaremos. Voltaremos para continuar nossa jornada rumo a um Brasil em que

o povo é soberano.”* (ROUSSEFF, 2016).

Comparar resultados de pesquisa em momentos diferentes é importante por alguns
motivos e, entre os mais relevantes, aponto: 1) verificar as transformacdes da pesquisa, ja que
a abordagem qualitativa é sempre Unica; 2) estabelecer o que muda e o que permanece frente
ao tempo decorrido, mudanga de cendrio, etc; 3) verificar a pertinéncia de um tema em um,
dois, trés ou mais momentos especificos. No caso deste artigo, faz-se relevante verificar se,
apés 7 anos, o Correio Braziliense atualizou seus posicionamentos a respeito de Dilma
Rousseff (e ndo sé Dilma, mas as mulheres que atuam no campo politico brasileiro) ou se

mantém a misoginia e sexismo anteriores.

2 DISCURSO JORNALISTICO: UMA TECNOLOGIA DE GENERO

Entendo o discurso a partir de Michel Foucault (1995), como um conjunto de
enunciados que se apoiam numa mesma formacdo discursiva. O autor explica que as
formacdes discursivas sdo estabelecidas por um conjunto de regularidades que formam sua
homogeneidade, ou melhor, quando podemos observar em certos enunciados:

semelhante sistema de dispersdo, e no caso em que entre os objetos,
os tipos de enunciacao, os conceitos, as escolhas tematicas, se puder
definir uma regularidade (uma ordem, correlagdes, posicdes e
funcionamentos, transformacgdes), diremos, por convencdo, que se
trata de uma formacao discursiva (Foucault, 1995, p. 43).

O discurso jornalistico ndo foge a ideia de discurso apresentada pelo autor e, para além

das regularidades, podemos acrescentar que o discurso produzido pelo campo jornalistico vai
além da transmissdo de informacgdes, atuando no efeito de sentidos no qual as relacdes de
linguagem constituem relagdes entre sujeitos e sentidos e seus efeitos sao multiplos (Orlandi,
2009). Para Traquina (2012) o jornalismo moderno possui dois polos dominantes: o

econdmico ou comercial que atua no direcionamento da mercantilizacdo das noticias e o polo
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ideoldgico ou intelectual, que parte da ideia da imprensa como elemento essencial para teoria
democratica, um servico publico em que “as noticias sdo o alimento de que os cidad3dos
precisam para exercer seus direitos democrdticos (Traquina, 2012, p. 128). Dessa forma,
percebe-se que o discurso jornalistico compde uma comunidade interpretativa que o legitima
e o coloca no centro de “papéis sociais bem precisos” (Traquina, 2012, p. 130).

Para Charron e De Bonville (2016), o discurso jornalistico se distingue dos demais
discursos pelos seguintes motivos:

(a)Pelo quadro institucional ou midiatico em que se produz e (b) pela
relacdo que instaura com o tempo, devido a sua periodicidade. Ele se
caracteriza também (c) pelo seu conteudo, que diz respeito ao senso
comum. Cada tipo de jornalismo, enfim, diferencia-se dos outros tipos
por (d) uma adesdao mais ou menos limitada as aparéncias do real que
ele mesmo contribui para definir. (CHARRON; DE BONVILLE, 2016, p.
189)

Entende-se entdo que o discurso jornalistico possui uma liberdade relativa, dado que

existem regras de mercado e de tempo que o cercam, ele se aproxima do senso comum, mas
com especificidades bem definidas pelo préprio campo e internalizada por seus agentes, e
atua na construgao do real a partir de discursos que se aproximam de uma realidade recente.
Esta ultima parte, a atuacdo na construcao do real, é a que mais nos interessa neste espaco,
dado que ao seguirmos a proposta de Lauretis (1994) apontando o discurso jornalistico como
uma tecnologia de género, ou seja, 0 campo jornalistico e os discursos produzidos por ele
formam um espaco gendrado, atuante na forma¢dao e manuten¢ao das representac¢des de
género do corpo social. Lauretis (1994) defende que os discursos, sejam eles institucionais,
artisticos e outros, contribuem para perpetuar as diferencas estereotipadas que sao
socialmente impostas para diferenciar (e, por vezes, categorizar e valorizar) masculino e
feminino. Assim, entendo por tecnologia de género os aparatos sociais que, “a partir de
técnicas especificas, estabelecem as representacbes que usamos no cotidiano para
compreender o mundo” (AUTOR, 2020, p. 97).

A inculcacdo de valores e ideias sexistas e misdginas pode vir de discursos que tratam
de género e/ou do feminino e, constantemente se refletem nos indices de violéncia contra
mulher. De acordo com Swain (2007, p. 218) compreendemos que “a auto-representacdo das
mulheres submete-se aos saberes elaborados em lugares de autoridade que as reduzem a um

corpo/sexo/matriz” concretizando o assujeitamento.
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Apesar de sua aura de neutralidade e objetividade, o discurso jornalistico ndo é neutro,
nem objetivo e muito menos imparcial, carregando ideologias do jornalista como sujeito social
que é e da instituicdao da qual faz parte. Como aponta Tuchman (1978) os significados sociais
configuram construcdes coletivas que produzem a estrutura social, ja os jornalistas sdo um
grupo com mais poder que a maioria para construir a realidade social. Dessa maneira, a noticia
esta a todo momento “definindo e redefinindo, construindo e reconstruindo o fenomeno
social” (TUCHMAN, 1978, p. 184).

Flavia Biroli (2010), estuda as representacdes de género presentes na midia em relagdo
a presenca de mulheres no campo politico e aponta que

a “mera presenca” de vozes femininas nos noticiarios nao garante
deslocamentos em relagdo a praticas politicas e a discursos
convencionais sobre a politica e sobre as relagdes de género. Sua
exclusdo ou sua presenca reduzida, marcada por estereétipos, indica,
no entanto, que os filtros que definem quem estard presente nos
noticiarios, e como estarad presente, incidem diferentemente sobre
homens e mulheres. (Biroli, 2010, p. 53)

A presenca de mulheres na midia (politica) fica entre a invisibilidade e os esteredtipos

(BIROLI, 2010), reforcando a todo momento que aquele ndo é lugar para mulheres,
inferiorizando sua participacao politica e (re)produzindo, constantemente, discursos sexistas

e misdginos.

3 RESULTADOS OBTIDOS NA PRIMEIRA ANALISE (2011-2016)

A tese “A cobertura do Correio Braziliense sobre os governos Dilma Rousseff:
discriminacdo, deslegitimacdo e misoginia” (AUTOR, 2021), analisou as principais matrizes
discursivas encontradas nas noticias publicadas pelo jornal Correio Braziliense (CB) a respeito
do percurso de Dilma Rousseff no poder. Para tanto, foi dividida em duas partes: a primeira
abrangeu aspectos tedricos de interesse ao tema proposto (os campos politico e jornalistico;
mulheres e politica; producdo de sentidos no discurso jornalistico) que serviram como base
para a analise, apresentada na segunda parte, juntamente com as questdes metodoldgicas
gue interessavam aquele espaco. Para que o periodo entre 2011 e 2016 fosse analisado foi

preciso realizar alguns recortes no material total.

A principio, faziam parte do corpus de pesquisa 5.945 noticias, que foram resultado da

busca realizada no portal do jornal a partir da sele¢cdo do periodo de tempo entre 1 de janeiro
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de 2011 e 31 de agosto de 2016 e com a palavra-chave “Dilma”. Assim, foi necessario realizar
alguns recortes. O primeiro foi a divisdo do periodo de tempo a ser pesquisado em 3 fases que
foram de extrema relevancia para os governos Dilma e a segunda foi a aplicagdo da semana
construida a cada fase. Foram obtidas entdo, na primeira fase - (des)Constugdo (janeiro a
agosto de 2011) - 115 noticias. Na segunda fase - (des)Legitimagao, janeiro a agosto de 2013
- 42 noticias e a fase Golpe — janeiro a agosto de 2016 -, 98 noticias, totalizando 255 noticias

analisadas.

A fase de (des)Construcdo recebeu este nome pois é usual que o inicio de uma gestado seja
um parametro para que a sociedade entenda como serd o caminhar daquele governo.
Momento de construir aliancas e estabelecer a confianca dos mercados, dos eleitores, etc. No
entanto, numa fase que se chamaria “construcao” percebeu-se que o discurso midiatico
estava desconstruindo Dilma e seu governo. As matrizes discursivas encontradas foram: 1)
silenciamento; 2) temperamento; 3) ofuscamento.

A primeira matriz (silenciamento ou desvalorizagdao no dia histérico para as mulheres do
Brasil) concentra-se no dia 12 de janeiro de 2011, dia da posse de Dilma, em que o jornal
narrou todo o evento de posse publicando 43 noticias a este respeito. Destas, apenas 3
fizeram algum tipo de alusdo/referéncia ao pioneirismo de Dilma. A primeira mulher
presidenta do Brasil, foi deixada de lado, toda a luta de milhares de mulheres, desde o sufragio
até uma mulher receber a faixa de presidenta do Brasil foi silenciada. Dessa forma, percebe-
se que a estratégia discursiva do jornal, ao publicar a respeito do dia 12 de janeiro de 2011,
foi silenciar, ou seja, ndo explora o tema, o que nos leva a considerar uma “possivel tentativa
de retirar a grandeza de um fato histérico e de todas as a¢des das lutas feministas para que
isso fosse possivel em um pais que apresenta uma das menores taxas de representacdo de
mulheres no parlamento nacional” (AUTOR, 2021, p. 124).

A segunda matriz, temperamento, aponta para a excessiva preocupacdo jornalistica na
tentativa de descricdo da personalidade/temperamento de Dilma. Tem-se uma mulher
enérgica e assertiva, que logo é tachada como alguém sem “traquejo politico” e autoritaria.
Ou seja, Dilma ndo possuia o perfil necessario para a politica (ndo era um homem). J4 a matriz
ofuscamento trata de um constante apagamento de Dilma em relagao a politicos homens, em

especial, Lula, dado que diversas matérias colocam Dilma na presidéncia apenas por causa do
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ex-presidente (daquele momento). O jornal ignora toda a formacgao e experiéncia politica de
Dilma, ela ocupava aquele cargo exclusivamente porque foi a vontade de Lula.

A fase de (des)Legitimagao (janeiro a agosto de 2013) recebeu esta alcunha por se tratar
de um semestre em que no més de margo/2013 Dilma apresentava 79% de aprovagdo pessoal
e o governo teve aprovacdo de 63% dos brasileiros.”> Estes indices superam os numeros
alcangados por FHC e Lula, se compararmos o mesmo periodo de governo. Jd em 29 de junho,
o Datafolha divulgou pesquisa com queda de 27 pontos na popularidade da presidenta®.
Lembro que naquele més aconteceram as Jornadas de Junho, manifestagdes gigantescas, por
todo Brasil, com reivindicacdes diversas, de grupos distintos. Essas manifestacdes “marcam o
ponto de virada da hegemonia ideoldgica até entdao dominante e das altas taxas de aprovagao
aos presidentes dos governos petistas” (Souza, 2016, p. 87). Diversas pesquisas e artigos
demonstram a apropriacdao mididtica destas manifestacdes no sentido de deslegitimar o
governo’, e com o CB n3o foi diferente.

Nesta fase as matrizes Ofuscamento e Temperamento se repetiram, mas como
secundarias, ou seja, numa propor¢ao menor, assim como a matriz Patrimonialismo. Porém,
novas matrizes foram identificadas: Cobertura jornalistica adjetivada e A voz da Presidenda.
A matriz secundaria Patrimonialismo apontou para o uso do cargo para objetivos pessoais
(por parte de Dilma) com campanhas politicas antecipadas e favores politicos para Evo
Morales (Bolivia). J& a matriz Cobertura jornalistica adjetivada trata do uso excessivo de
adjetivos pelas matérias, o que ndo é recomendado para o texto jornalistico informativo, ja
que adjetivos, advérbios e figuras de linguagem, por exemplo, sdo caracteristicos de artigos
de opinido e/ou jornalismo literario, e ndo do texto informativo, que busca certo grau de
objetividade. Estes julgamentos de valor constantes demarcaram criticas severas ao governo,
e apresentaram tracos de uma estratégia que atuou na queda de 27 pontos de popularidade
da presidenta - de acordo com pesquisa do Datafolha em 2013 (DATAFOLHA, 2013). A matriz
A voz da presidenta demonstrou que diversas noticias faziam referéncias a falas da presidenta

de forma direta e indireta. Porém, algo que poderia ser positivo para o governo acabou

5> De acordo com a pesquisa da CNI (Confederac¢do Nacional da IndUstria) em parceria com o Ibope, divulgada em
19 de margo de 2013. 6 Disponivel em: https://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-noticias/2013/03/19/dilma-
cni-ibope.htm Acesso em 20 set 2023.
6 Acesso em 26 out 2019. 97 Disponivel em: https://m.folha.uol.com.br/poder/2013/06/1303541-
popularidade-de-dilma-cai-27-pontos-apos-protestos.shtml Acesso em 20 set 2023.
7 Ver Jessé de Souza (2016) e Feres Junior, Miguel e Barbarela (2014).
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reforcando o lugar de autoritarismo de Dilma, ou seja, aquela ndo era a pessoa adequada para
o cargo. As noticias sobre as Jornadas de Junho foram as mais proficuas neste sentido.

A ultima fase analisada, Golpe, apresentou a matriz Adversarios, momento em que o
diario aponta a presidenta totalmente isolada no cenario politico. Tudo e todos estavam
contra Dilma — “oposi¢cdo, PMDB, base politica, Aécio Neves, Eduardo Cunha e o préprio
tempo sao colocados num campo de batalha frente a presidenta” (AUTOR, 2021) - sugerindo
impossibilidade de governabilidade naquele cendrio. J& a matriz discursiva Antecipagao
demonstrou que o CB tratava o impeachment de Dilma como um fato antes mesmo do
parecer favordvel ao impeachment (6 de abril) e do afastamento da presidenta que ocorreu
em 12 de maio. Em janeiro de 2016 os indicios dessa matriz ja foram encontrados. Por fim, a
matriz Feminizagdo, na qual pude perceber que as noticias que circundavam Dilma
colocavam-na como coadjuvante na politica nacional, ou seja, passam a tirar da presidenta
uma posicdo ou atuacdo politica, colocando-a no papel de mae e avd, ndo de presidenta.
Diversas inser¢des apresentavam algo parecido com “Dilma viajou para Porto Alegre para
passar tempo com a familia”, ou seja, a estratégia de apresentar Dilma como alguém de dificil
trato e, por isso, inapta para a presidéncia, passou a colocd-la num lugar naturalizado e
conhecido para as mulheres em nossa sociedade, o de mae e cuidadora.

Para melhor visualizacdo dos resultados de pesquisa obtidos em 2021, segue figura:

Figura 1 — Resumo das matrizes discursivas encontradas entre 2011-2016.

MATRIZES
DISCURSIVAS

MATRIZES DISCURSIVAS SECUNDARIAS
MATRIZES . MATRIZES DISCURSIVAS

DISCURSIVAS

SILENCIAMENTO
TEMPERAMENTO
OFUSCAMENTO

COBERTURA
ADJETIVADA
A VOZ DA
PRESIDENTA

JAN/AGO 2011 JAN/AGO 2013 JAN/AGO 2016
(DES)CONSTRUGAO (DES)LEGITIMACAO GOLPE

Fonte: (AUTOR, 2021, p. 202)
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3 ANALISE DO 12 TRIMESTRE DE 2023

Como dito anteriormente, a mais recente andlise das noticias do portal do CB a
respeito de Dilma Rousseff seguird os mesmos moldes da tese que, neste espago, serve como
base de comparacdo. A andlise de discurso (AD) tem sido muito bem-vinda em estudos que
buscam compreender os entremeios ou aquilo que ndo esta dito nos discursos midiaticos e
que, repercutem ideologias, esteredétipos e preconceitos enraizados em nossa cultura. A partir
do aporte tedrico-metodoldgico da AD o pesquisador tem ciéncia de que nenhum discurso é
inaugural, ou seja, “os discursos que produzimos refletem outros discursos ja produzidos e
esquecidos, mas que, de maneira mais ou menos clara e direta, retornam” (AUTOR, 2021).

De acordo com Eni Orlandi (2007), o esquecimento é a estrutura do funcionamento da
membdria e, para andlise de discurso, “refere ao saber discursivo, ao fato de que todo dizer se
produz sobre um ja dito. Todo dizer é assim ja um gesto de interpretacdo, uma posicao, entre
outras, em relacdo a uma memdria” (ORLANDI, 2017, p. 171). Ao entendermos que todo
discurso é um ato de interpretacdo, por consequéncia, temos ciéncia de que todo dizer
também poderia ser outro, o que impede a neutralidade ou imparcialidade dos discursos
socialmente produzidos (todo e qualquer discurso). Nesta analise é o discurso jornalistico que
nos concerne, mais especificamente as noticias a respeito de Dilma Rousseff pelo site do jornal
Correio Braziliense durante o primeiro semestre de 2023.

Neste periodo a ex-presidenta havia sofrido o golpe ha 6 anos. Tentou candidatura
para o Senado por Minas Gerais nas eleicdes de 2018, mas ndo obteve éxito. Passou os 4 anos
seguintes distanciada, apagada. Em 2022, durante a campanha eleitoral, Dilma reascende ao
lado de Lula em diversos momentos, sendo solicitada e ovacionada em muitos deles, como
por exemplo, no primeiro comicio de Lula e Haddad, no més de agosto, no vale do
Anhamgabad, SP. A multiddo presente fez coro pedindo pela fala de Dilma, que se emocionou
(INTERCEPT, 2022). Esta cena se repetiu por dezenas de vezes durante os comicios de Lula.

Apds o PT sair vitorioso das elei¢cdes, Dilma continuou como figura constante nos
noticidrios especialmente pela persisténcia do atual presidente em tratar publicamente o
ocorrido em 2016 como golpe e a indicacdo (e posterior confirmacdo e concretizacdo) de
Dilma para a presidéncia do Banco dos BRICs.

A busca pelas matérias do CB que abordavam Dilma Rousseff durante o periodo de

tempo selecionado (entre 12 de janeiro e 31 de margo de 2023), resultou em 19 noticias. Os
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temas mais encontrados giraram em torno de Dilma na presidéncia do banco do Brics e a

questdo do golpe (chamado de impeachment pelo CB) que ocorreu em 2016. Outros temas

sao levantados, mas, de maneira repetitiva, apenas estes dois. Em relagdo as matrizes

discursivas foram identificadas duas: Ofuscamento — que aponta matérias que sugeriram,

especialmente em seus titulos, que o foco seria Dilma, mas a ex-presidenta é ofuscada por

Lula, ou acontecimentos diversos - e Retorno ao impeachment - que configura matérias que,

sem nenhum aviso prévio, ou seja, o foco da matéria ndo passava perto ao golpe de 2016,

retomam o tema do impeachment, geralmente em seu pardagrafo final.

A seguir apresento um quadro que contém a data e o titulo das noticias que fazem

parte do corpus da andlise, seguidas da matriz discursiva a qual cada uma pertence.

Quadro 1 - Apresentacado das matérias analisadas e matrizes discursivas encontradas.

DATA TITULO DA MATERIA MATRIZ DISCURSIVA
01/jan Aguardando pos?‘e,.apmadore de L.uIa"pedem em coro: Ofuscamento
Dilma, passa a faixa
f i Dil i PTf
01/jan Com fantasia de Dilma, apoiador do az sucesso na Ofuscamento
Esplanada
Lira & vai litanci . Padilha:
02/jan ira é vaiado por mliltanclla petlista em posse de Padilha; Ofuscamento
Dilma é ovacionada

02/jan Dilma: "Ditadura nunca mais. Daqui para frente é Retorno ao

J democracia" impeachment
19/jan Pagina do governo trata impeachment de Dilma como Retorno ao

J 'golpe’ impeachment
23/jan Ex-presidente Dilma pode ser nomeada para cargo no Retorno ao

J exterior impeachment
26/jan Golpistas? Os ministros de Lula que votaram a favor do Retorno ao

J impeachment de Dilma impeachment
27/jan Analise: O impeachment de Dilma foi uma queda Retorno ao

J anunciada impeachment

. EB .
01/fev Futuro pre5|d.ente d? C defende ql,:'e |mp(?|achment de Ofuscamento
Dilma seja tratado como "golpe
11/fev Veja quanto Dilma pode receber se_ confirmada a frente do Ofuscamento
banco dos Brics
16/fev Lula: "Se depender de mim, Dilrna:|seré presidente do Ofuscamento
banco do Brics
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Indicacdo de Dilma para assumir Banco dos Brics marcara
19/fev ¢ i P < o Ofuscamento
viagem de Lula a China
O que aconteceu com presentes dados a Lula e Dilma por
10/mar 9 , P . P Ofuscamento
lideres estrangeiros?
Criador do perfil Dilma Bolada é nomeado para cargo de
14/mar P P & Ofuscamento
gerente na EBC
23/mar Dilma deve ser eleita presidente do banco dos Brics nesta Retorno ao
sexta-feira impeachment
Dilma é eleita presidente do banco dos Brics; mandato até Retorno ao
24/mar , .
julho de 2025 impeachment
25/mar Dilma na China: o que é o Banco do Brics? Ofuscamento
Dilma Rousseff estreia como presidente do banco do Brics,
28/mar , Ofuscamento
em Xangai
Em viagem a China em abril, Lula deve ir a posse de Dilma
31/mar g . P Ofuscamento
no banco dos Brics

Fonte: Elaborado pela autora.

A matriz discursiva Ofuscamento foi percebida em 12 publicagdes. Como exemplo
tem-se a noticia “Dilma na China: o que é o Banco do Brics, publicada em 25 de margo. Apesar
de o nome da ex-presidenta ser o primeiro termo do titulo da noticia, o corpo da matéria
envereda para a criacdo e a proposta do banco. A respeito de Dilma a noticia faz um paralelo
apontando que a criagdo do banco do Brics “vinha sendo discutida desde, pelo menos, 2012,

III

guando Dilma ainda era presidente do Brasil”, porém foi oficialmente criado em 2015, e
aponta o saldrio de Dilma, estimado em 290 mil mensais. A ideia de ofuscamento se da porque
a matéria é um tanto simplista em relacdo a criacdo do banco durante o governo Dilma, que
teve participacao ativa no processo, e a respeito da presenca de Dilma na presidéncia do
mesmo, ou seja, passa perto de iniciar uma discussdo ou apresentar a ideia que Dilma é

qualificada para o cargo, mas ndo aprofunda em seus porqués e se prende a explicagdes sobre

o banco.

Ja a matriz Retorno ao impeachment esteve presente em 7 noticias. Esta matriz é
interessante pois, ao relembrar que Dilma sofreu impeachment em 2016 o diario usa a
estratégia de desqualificar a presenca de Dilma na presidéncia do Banco do Brics (3 das 7

noticias pertencentes a esta matriz tém o foco no Banco do Brics), ou em qualquer outro lugar,
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ou seja, retira do sujeito Dilma Rousseff qualquer possibilidade ou capacidade de participar
do governo Lula (2023), desqualificando-a, ja que sofreu um impeachment. Além disso,
deslegitima o uso do termo golpe para tratar do ocorrido com a presidenta em 2016 e, em
consequéncia, aqueles que consideram o - tdo reiterado pelo CB — impeachment de Dilma
Rousseff um golpe aplicado na presidenta e na democracia brasileira, assim como desqualifica
e deslegitima todos aqueles que usam o termo golpe para se referir aos eventos politicos de

2016 no Brasil.

Para melhor compreensao, trago como exemplo a noticia “Dilma é eleita presidente

do banco dos Brics; mandato até julho de 2025” (Dilma é eleita presidente do banco dos Brics;

mandato até julho de 2025 (correiobraziliense.) que ja no subtitulo aponta primeiramente o

salario da ex-preseidenta e tenta abrandar essa primeira informacao afirmando que o banco
foi criado durante o mandato dela. No corpo da noticia apresentam-se sete paragrafos e, no
primeiro deles, em sua primeira frase, expdes o seguinte: “A ex-presidente Dilma Rousseff foi
eleita presidente do banco do Brics, nesta sexta-feira (24/3), sete anos depois de ter sido
afastada da Presidéncia do Brasil em decorréncia de crimes de responsabilidade.” (CORREIO
BRAZILIENSE, 24/03/2023). O que se entente é que Dilma foi eleita apesar de ter cometido
crimes de responsabilidade.

Nos proximos 4 paragrafos a noticia segue detalhando o Banco, o processo de votacao
e a sabatina pela qual Dilma passou. No sexto paragrafo encontra-se novamente a tentativa

(ou assertiva) de desqualificagcdo de Dilma ao cargo:

Dilma - que teve o impeachment aprovado pela Camara e pelo Senado tendo
como justificativa crime de responsabilidade pela pratica das chamadas
"pedaladas fiscais" (atrasos de pagamentos a bancos publicos) e pela edigdo
de decretos de abertura de crédito sem a autorizacdao do Congresso - foi
candidata Unica, escolhida por Lula. O mandato dela vai até julho de 2025.

Este trecho demonstra o quao empenhado o CB estava em retirar de Dilma Rousseff a
qualificacdo e legitimag¢do ao ocupar o cargo de presidenta do banco dos Brics. A impressao

que fica ao leitor é a indicacdo de Dilma por um superior, ou seja, a manutenc¢do do
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patrimonialismo brasileiro®. O fecho da noticia foca os objetivos da criacdo do Banco. Percebe-
se que, se retirarmos o trecho “que teve o impeachment aprovado pela Camara e pelo Senado
tendo como justificativa crime de responsabilidade pela pratica das chamadas "pedaladas
fiscais" (atrasos de pagamentos a bancos publicos) e pela edicdo de decretos de abertura de
crédito sem a autorizagao do Congresso” da noticia, seu conteudo nao é afetado (até mesmo
pelo uso dos travessdes para separa o trecho citado. Mas, ainda assim, ao unir o inicio e o fim
do paragrafo — Dilma foi candidata Unica, escolhida por Lula — a ideia do patrimonialismo e de
falta de qualificacao de Dilma ainda persistem. A ideia de que se Lula indicasse um poste para

qgualquer coisa, ele sairia vitorioso.

N3o foi e ndo é apenas esta pesquisa que demonstra a participacdo da midia
jornalistica na desconstrucdo e deslegitimacdo de Dilma Rousseff. Moritz e Rita (2020)
apontam o olhar para o periodo de tempo relativo aos meses que precederam o afastamento
definitivo da presidenta, analisando como a midia impressa contribuiu para o desfecho dos
acontecimentos e acabam concluindo que os jornais Folha de S. Paulo e O Globo tiveram
postura favoravel ao impeachment, apresentando sexismo na cobertura jornalistica. As

autoras apontam que,

Além da construgdo negativa da figura publica de Dilma, a cobertura
jornalistica produzida pela Folha de S. Paulo e O Globo apresenta tragos de
sexismo quando, de forma recorrente, promoverem o silenciamento da voz
da presidenta nas matérias publicadas nas semanas que antecederam seu
afastamento (definitivo) da Presidéncia da Republica. (MORITZ, RITA, 2020,
p. 221).

Os discursos jornalisticos sdo uma tecnologia de género (LAURETIS, 1994) eficiente na
manutencdo das esferas de poder. Jodelet (2001, p. 30), aponta que “a comunicagdo social,
sob seus aspectos interindividuais, institucionais e midiaticos, aparece como condicdo de
possibilidade e de determinagao das representacdes e do pensamento sociais”. O discurso
jornalistico compde esses discursos mididticos e atua como “condicdo de possibilidade e de

determinacdo das representacdes” (JODELET, 2001, p.30). Ou seja, o discurso da midia

8 Entendo patrimonialismo como parte da cultura politica direcionada & manutenc3o do poder no Brasil
(AMORIM, 2021).
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jornalistica exerce papel fundamental na permanéncia (ou numa possivel ruptura) no sexismo,
na misoginia e nos diversos tipos de violéncia sofrido por aquelas que estdo dentro (ou fora)

da luta pelo poder.

4 CONSIDERAGOES

O artigo buscou estabelecer uma comparagdo entre os resultados de pesquisa
apresentados em 2021 (que buscou as estratégias discursivas adotada pelo jornal Correio
Braziliense ao representar Dilma Rousseff durante todo o periodo em que esteve no poder) e
resultados mais atuais, relativos ao primeiro trimestre de 2023, que configuram os 3 meses

iniciais do terceiro mandato de Lula (PT).

As primeiras matrizes discursivas encontradas (2011/2016) reunidas, demonstraram
uma estratégia discursiva baseada no sexismo e misoginia em relacdo a ex-presidenta, o que
resultou num apagamento de suas conquistas, formagao, experiéncia politica e, por fim,
aptiddo para o cargo para o qual foi eleita e reeleita (no minimo). As matrizes encontradas
nesta nova investigacdo apontam a permanéncia na estratégia do didrio, porém, com
ferramentas diferentes. Um dos temas mais debatidos pelo CB — em relagdo a Dilma - foi a
guestdo da presidéncia do banco do Brics. A partir das matrizes ofuscamento e retorno ao
impeachment, o jornal continua deslegitimando Dilma através da estratégia de repetir por
vezes que Dilma sofreu impeachment em 2016 e dar detalhes do caso em 7 das 19 matérias

analisadas.

A matriz ofuscamento (a mesma encontrada em pesquisa anterior) passou por uma
adaptacdo ja que, na pesquisa apresentada em 2021, esta matriz dizia respeito ao constante

direcionamento do discurso do jornal para Lula,

mesmo em matérias em que o foco deveria estar em Dilma, ou seja, o CB, a
todo momento, aponta Lula como uma espécie de “padrinho” da ex-
presidenta, responsavel pela sua posicdio de poder, como um
fiador/legitimador da sua atuacgdo politica. Na cultura patriarcal entende-se
gue homens valem mais do que mulheres, dessa maneira, se Lula estd em
cena, o foco midiatico vai para ele. (AUTOR, 2021, p. 116)

Ja na investigacdo atual, apesar de manter a mesma estratégia da anterior em varias

noticias, outros personagens passam a ofuscar Dilma — o préprio Banco do Brics; o fundador
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do perfil “Dilma Bolada”; o impeachment e o saldrio da ex-presidenta. O apelo é para qualquer

sujeito, objeto ou acontecimento desde que fique claro que Dilma Rousseff ndo é relevante.

O Correio Braziliense, a partir de discursos sexistas, desconstrdi toda uma vida
dedicada a politica e transforma Dilma em um acontecimento: Impeachment para eles, golpe
para a autora. Posso reafirmar que “As estratégias discursivas da midia formam, produzem e
reproduzem representagdes sociais que sdo compartilhadas entre sujeitos sociais, formando
seus imagindrios e tornando estes discursos realidade - naturalizando os diversos tipos de

violéncia de género.” (AUTOR, 2021, p. 98).

O intuito de realizar uma comparagao entre os resultados obtidos na tese apresentada
em 2021 (que continha analise das noticias do CB a respeito de Dilma entre 2011-2016) e esta
nova analise, baseia-se na tentativa de acompanhar o discurso do didrio para monitorar
mudangas e permanéncias em suas matrizes discursivas e, consequentemente, nas estratégias
discursivas do jornal em relacdo a primeira mulher presidenta do Brasil. Sabe-se que as
matrizes discursivas (ou formagbes discursivas) sdao formadas a partir dos objetos, dos
sistemas de dispersdo, dos conceitos e escolhas tematicas do conjunto discursivo analisado.
Assim, temos que as estratégias discursivas de tal conjunto configuram a juncao das matrizes

discursivas.

Dessa forma, percebe-se que a estratégia discursiva a respeito de Dilma Rousseff, a
partir do conjunto discursivo proposto (matérias que carregam a palavra-chave "Dilma’ no
titulo, publicadas durante o primeiro trimestre de 2023) do jornal analisado ndo mudou. Do
tempo em que Dilma estava a frente do poder executivo brasileiro (2011-2016) para os dias
atuais (2023) muita coisa mudou, se transformou de maneira natural ou impulsionada por
acontecimentos diversos (passamos até por uma pandemia mundial), porém, a forma que o
CB representa Dilma Rousseff continua a mesma. Sexismo — discriminag¢do contra um género,
em geral, mulheres -, misoginia — discriminacdo, propagacao do ddio, preconceito ou aversdo
contra mulheres praticados exclusivamente por razdes de sexo feminino, violéncia moral —
qualquer conduta que configure calunia, injuria e/ou difamacgdo, essas sdo as estratégias

discursivas do CB no passado e no presente.
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Pode-se concluir também que as representagcdes de Dilma n3ao dependem do
posicionamento politico de Lula. Sim, Lula é usado frequentemente para ofuscar Dilma, retirar
dela o protagonismo, porém, o sexismo, a misoginia e todas as demais violéncias cometidas a
Dilma, por meio do discurso jornalistico, ndo variam na direcdo de Lula. As estratégias

permanecem as mesmas, imutdveis e dolorosas desde 2011, ou antes.
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Dilma Roussef’s representations by Correio Braziliense newspaper: Changes and
permanences

SUMMARY

The objective of the article is to verify whether there was a change in the way the newspaper
Correio Braziliense represented Dilma Rousseff in its news between 2011/2016 (1st and 2nd
terms) and 2023 (PT's return to power). The analysis focuses on the comparison between the
research results exposed in the thesis “Correio Braziliense's coverage of the Dilma Rousseff
governments: discrimination, delegitimization and misogyny” (2021) and a new selection of
news from the daily, which comprises the first quarter 2023. From the discourse analysis, a
great similarity was noticed between the first discursive matrices and the current ones,
revealing the permanence of sexist and misogynistic representation on the part of the diary.
Key words: Dilma Rousseff. Correio Braziliense. Discourse Analysis. Discursive matrices.

Las representacuines de Dilma Rousseff em el Correio Braziliense: cambios y permanencias
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RESUMEN

El objetivo del articulo es verificar si hubo un cambio en la forma en que el periddico Correio
Braziliense representd a Dilma Rousseff en sus noticias entre 2011/2016 (12 y 22 mandato) y
2023 (regreso del PT al poder). El analisis se centra en la comparacion entre los resultados de
la investigacion expuestos en la tesis “La cobertura del Correo Brasiliense de los gobiernos de
Dilma Rousseff: discriminacion, deslegitimacién y misoginia” (2021) y una nueva seleccion de
noticias del diario, que comprende el primer trimestre de 2023. A partir del analisis del
discurso se advirtié una gran similitud entre las primeras matrices discursivas y las actuales,
revelando la permanencia de representaciones sexistas y miséginas por parte del diario.
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