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RESUMO

O objeto de estudo desta pesquisa é o perfil pessoal na rede social digital Instagram dos 16
deputados estaduais que foram eleitos pela primeira vez para compor a Assembleia Legislativa
do Parana (ALEP), gestdo 2023-2027. O objetivo do artigo é analisar o personalismo destes
deputados na rede citada, além do préprio uso do Instagram. A metodologia escolhida para a
anadlise foi a andlise de conteldo quantitativa. O método foi utilizado sobre um corpus de 342
postagens. Este corpus é uma amostra do total das postagens feitas pelos deputados e
deputadas nos primeiros 100 dias de legislatura. A amostra possui um grau de 95% de
confianga e uma margem de erro de 5%. De uma forma geral, os resultados identificaram um
grau de personalismo no uso do Instagram. Os deputados e deputadas buscaram se afastar de
seus respectivos partidos, contudo sem apresentar os aspectos da vida privada, mantendo um
certo grau de institucionalismo.

PALAVRAS-CHAVE
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1 INTRODUCAO

Um politico deve estar atento a todas suas agdes, discursos e configuracdes
expressivas, sejam visuais ou ndo. Esses elementos, somados as propagandas, noticias e
midias, formardo sua Imagem Publica, que também dependera da recepcao de cidadaos e

eleitores (WEBER, 2009). Entretanto, mesmo fazendo parte do dia a dia e da preocupacao dos
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atores politicos, a construgdo da Imagem Publica possui pouco espacgo na literatura nacional
da Ciéncia Politica, especialmente quando se pensa nas casas do legislativo estadual e
municipal (SARMENTO; MASSUCHIN; MENDONCA, 2021). Nos ultimos anos, as redes sociais
online se tornaram um grande e acessivel meio para que atores politicos pudessem expandir
suas imagens e o alcance delas. Alguns exemplos disso sdao a eleicdo de Donald Trump, em
2016, com um uso massivo do Facebook e Twitter (Cf. ITUASSU et al., 2019) ou a de Jair
Messias Bolsonaro, em 2018, com destaque para o WhatsApp (Cf. CHAGAS; MODESTO;
MAGALHAES, 2019; PIAIA; ALVES, 2020).

No Brasil, pesquisas sobre o uso da midia social Instagram por parte das elites politicas
marcam, desde a campanha presidencial de 2014, a forma personalista com que esses atores
utilizam a plataforma (AZEVEDO JR., LIMA, 2015). A producao brasileira sobre atores politicos
no Instagram continua a aumentar, com destaque para a campanha de presidencidveis, seja
no periodo pré-eleitoral (MEIRELLES; BUCKSTEGGE, 2019), primeiro ou segundo turno
(PADUA; SENCIANO, 2019; RIBEIRO; POZOBON, 2019; GOMES; CAMPOS; OLIVEIRA, 2020;
ALISON; BRAGA; SAMPAIO, 2021) e para o uso de outras ferramentas da plataforma, como o
story (SAMPAIO et al, 2020). Assim, tem-se uma producdo focada em torno dos periodos
eleitorais para o executivo.

Nesse sentido, para entrar na lacuna de estudos sobre imagem politica no legislativo,
levantamos a seguinte pergunta de pesquisa: Como os novos deputados estaduais da 202
Legislatura da ALEP construiram suas imagens nos primeiros 100 dias no Instagram? Desta
forma, os objetivos da pesquisa estdo divididos em dois: 1) analisar os elementos visuais das
imagens que auxiliam na compreensdo da Imagem Publica; e 2) analisar o grau de
personalismo descentralizado e controlado no Instagram. Para alcancgar os objetivos, utilizou-
se a metodologia de Andlise de Conteldo sobre 342 publicacbes dos deputados e deputadas
gue foram eleitos pela primeira vez para a Assembleia Legislativa do Parand. A escolha pelo
periodo dos cem primeiros dias de mandato se deu pela demarcacao realizada por coberturas
jornalisticas e também pesquisas cientificas (Cf. MOURA; MESQUITA; RENSI, 2023;
AMARANTE; SAMPAIO, 2021).

O presente artigo esta organizado da seguinte forma. Primeiro é realizada uma revisao
do conceito de personalismo e personalizacdo, bem como uma revisdo de estudos anteriores

sobre a midia social Instagram (secdes 2 e 3). Em seguida, apresentamos com detalhes os
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procedimentos metodoldgicos adotados para a realizagao da Andlise de Conteudo, desde a
coleta dos dados até a andlise do contelddo em si. Depois, descrevemos os resultados,
trazendo dados de frequéncia simples e cruzamentos que nos permitirdo identificar a
personalizacdo no uso do Instagram por parte dos deputados, discutida a luz da literatura em
seguida. Por fim, trazemos algumas conclusdes e consideragdes finais sobre o estudo de

personalismo no Instagram.

2 AS DIMENSOES DO PERSONALISMO

A personalizacdo é definida como um processo ao longo do tempo em que o peso
individual do ator politico aumenta, enquanto o peso da coletividade (como de um partido
politico) diminui (KARVONEN, 2010; RAHAT; KENIG, 2018). Desta forma, o personalismo é
medido comparando o peso que determinados simbolos possuem na constru¢do de uma
imagem - o mais classico sendo a comparacdo do peso do partido com o peso do ator politico.
Apesar do personalismo ser algo presente na politica ocidental, ndo existe um consenso sobre
o fendbmeno da personalizacdo - o aumento dele ao longo do tempo (PRUYSERS; P. CROSS;
KATZ, 2018). Esta pesquisa ndo possui a intencdo de estudar a personalizacdo, mas o
personalismo em um recorte especifico de tempo.

Utilizando como base tedrica o trabalho de Van Aelst, Sheafer e Stanyer (2012), esta
pesquisa trabalha com o personalismo em duas dimensdes: a da individualiza¢ao, na qual ha
a comparacgao entre politicos e instituicdes, com o foco geral sendo transferido do partido
para o politico individual; e da privatiza¢ao, na qual ha a comparagdao com o préprio politico,
em outras palavras, se as caracteristicas apresentadas pelo politico sdo dele na funcdo de
politico ou se sdao caracteristicas pessoais ou da vida privada. Além das dimensdes, o
personalismo possui dois subtipos: o centralizado e o descentralizado (BALMAS et al., 2014).
O primeiro significa dizer que o poder de um grupo (por exemplo, de um partido) flui para um
Unico lider (lider partidario, presidente, etc.). No segundo subtipo, o poder flui para politicos
individuais que ndo sdo lideres partidarios ou executivos. O presente estudo, por ter como
objeto membros de uma Assembleia Legislativa, esta voltado para o segundo subtipo.

Para finalizar, alguns autores separam a personalizacdo em trés tipos (RAHAT;
SHEAFER, 2007; KARVONEN, 2010; RAHAT; KENIG, 2018), sendo eles: a institucional, a

comportamental e a midiatica. A personalizacdo institucional ocorre quando as instituicoes
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(governamentais ou nao-governamentais) sdao reformadas de uma maneira que resulta no
aumento da centralidade de atores individuais. A personalizacdo comportamental pode
ocorrer tanto em politicos quanto nos eleitores e reflete na mudanga nos padrdes
comportamentais. Por fim, a personalizacdo midiatica, que é o processo pelo qual o ator
politico individual comeg¢a a ganhar mais destaque na midia do que as coletividades. Esta pode
ser controlada, quando o ator politico ou coletivo possui o controle do que estd sendo exposto
(sites proprios, redes sociais etc.), ou ndo-controlada, observada na cobertura da imprensa,
em programas televisivos e afins.

Com essa base sobre personalizacdo/personalismo, pode-se pontuar que esta pesquisa
estd situada em estudos visuais da comunicagdo politica e no personalismo descentralizado
em midia controlada, visto que o objeto de estudo é o perfil do Instagram de deputados
estaduais. Além disso, a pesquisa possui a preocupacao em diferenciar a centraliza¢do do ator

politico com a privatizagdo.

3 O INSTAGRAM EM ESTUDOS DA COMUNICAGAO POLITICA

As pesquisas brasileiras envolvendo Comunicacao Politica e a plataforma Instagram
estdao, em grande parte, localizadas no contexto eleitoral. Essa é uma tendéncia que surgiu na
eleicao presidencial de 2014 - a primeira a nivel nacional com a rede social entrando pelas
camadas da sociedade - com a pesquisa de Azevedo Jr. e Lima (2015). Algumas das
caracteristicas sobre o uso da plataforma por politicos em campanhas sdo estabelecidas,
sendo elas a marcag¢ao de um novo territdrio, a busca pela aproximagdo do politico com o
eleitor (técnicas personalistas) e exposicao de informacgdes de cardter exclusivo da rede social,
como os bastidores da campanha. Nas eleicdes nacionais de 2018, as investigacdes sobre o
Instagram e seu uso foram expandidas, podendo ser encontradas pesquisas desde o periodo
pré-eleitoral (MEIRELLES; BUCKSTEGGE, 2019) até o primeiro e segundo turno presidencial
(PADUA; SENCIANO, 2019; RIBEIRO; POZOBON, 2019; GOMES; CAMPOS; OLIVEIRA, 2020;
ALISON; BRAGA; SAMPAIO, 2021). Os resultados destas pesquisas foram ao encontro dos
achados de Azevedo Jr. e Lima (2015): o uso da rede para enaltecer aimagem pessoal, mostrar
bastidores, divulgar agenda e se apresentar como préximo do cidaddao comum. Dentro do
contexto eleitoral de 2018, também houve pesquisa sobre a ferramenta - nova naquele

contexto - story (SAMPAIO et al., 2020) e campanhas regionais (Cf. MOURA; SOUSA; ARAGAO,
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2019; LIMA; SANTOS, 2019). Estudos sobre periodos eleitorais ainda sdo poucos na literatura
nacional sobre comunicacdo politica no Instagram, contudo os resultados sdo similares, com
a rede sendo utilizada como vitrine de divulga¢do da imagem (JESUS; HOLLANDA, 2018) e para
reforcar uma imagem ja formada perante os eleitores (ANTERO; SOUSA; MENDES, 2018).

Em pesquisas pelo resto da América Latina e fora dela os resultados sdao semelhantes
aos encontrados no contexto brasileiro. No primeiro caso, pode-se destacar a mistura do
publico-privado, especialmente em periodos ndo-eleitorais (SLIMOVICH, 2019; SLIMOVICH,
2020), e o crescimento de postagens de cardter politico e a diminui¢cdo da vida privada em
periodos eleitorais (GARCIA-BEADOUX; SLIMOVICH, 2021; FEINMANN, 2021). E preciso
pontuar o carater de algumas pesquisas latinoamericanas que buscaram, em especifico, a
estratégia de proximidade com o cidaddo (ANNUNZIATA; ARIZA; MARCH, 2017; NAZARO;
CROZZOLI; ALVAREZ-NOBELL, 2019). Nestas, ha o reconhecimento de que um dos objetivos
no uso do Instagram é a aproximacdo do cidaddao comum - apesar de certa falta de consenso
entre as pesquisas.

No contexto internacional, os resultados apontam para a centralidade dos atores
politicos e personalismo em periodos eleitorais (FILIMONOV; RUSSMAN; SVENSSON, 2016;
LIEBHART; BERNHARDT, 2017) e um personalismo maior quando comparada com outras redes
(FARKAS; BENE, 2020). Apesar de ndo haver pesquisas buscando a aproximacdo do cidadao -
como no caso latinoamericano -, este também foi um dos achados e apontamentos
(LALANCETTE; RAYNAULD, 2019; MOHAMED, 2019). Em periodos ndo-eleitorais, destaca-se —
além da centralidade do ator politico — a presenca da vida privada (POULAKIDAKOS;
GIANNOULI, 2019; SELVA-RUIZ; CARO-CASTANO, 2017) e, mesmo em perfis partidarios, uma
maior centralidade dos politicos do que do préprio partido (PINEDA; BARRAGAN-ROMERO;
BELLIDO-PEREZ, 2020).

4 METODOLOGIA

Para a pesquisa, foram selecionados os Deputados e Deputadas Estaduais que se
elegeram para as cadeiras da Assembleia Legislativa do Parand pela primeira vez nas elei¢cdes
de 2022. A anilise compreende os 100 primeiros dias de legislatura, ou seja, do dia 01 de

fevereiro de 2023 ao dia 12 de maio do mesmo ano.
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As postagens foram coletadas pelo software 4K Stogram, que permite o download de
todas as postagens, stories diarios, reels e destaques de perfis da rede social Instagram. Para
este artigo, a andlise limitou-se as imagens do feed, excluindo qualquer outro formato, como
stories, videos ou reels. Neste sentido, foi realizada uma primeira coleta dos posts dos
deputados e das deputadas, o que resultou em 3.060 imagens. Para o corpus final da pesquisa,
optou-se por uma analise de uma amostra aleatéria. O resultado do calculo da amostra, com
grau de confianca em 95% e uma margem de erro de 5%, foi de 342 postagens. Este nimero
foi dividido de forma proporcional por cada deputado e deputada. A tabela 1 apresenta os
numeros de postagens analisadas de cada deputado ou deputada, assim como o partido de
cada um e a ideologia do partido, que teve como base a pesquisa de Bolognesi, Ribeiro e

Codato (2023).

Tabela 1 — Informacgdes dos Deputados e Deputadas

Deputado(a) Estadual Partido Ideologia Postagens analisadas

Samuel Dantas PROS Direita 2
Paulo Gomes Da TV PP Direita 4
Delegado Tito Barichello Unido Brasil Direita 8
Denian Couto Podemos Direita 8
Matheus Vermelho PP Direita 9
Thiago Bihrer Unido Brasil Direita 10
Luis Corti PSB Esquerda 12
Renato Freitas PT Esquerda 17
Fabio Oliveira Podemos Direita 19
Flavia Francischini Unido Brasil Direita 21
Adao Fernandes Litro PSD Direita 22
Batatinha MDB Direita 27

Marli Paulino Solidariedade Centro 34
Secretaria Marcia PSD Direita 35
Dr. Antenor PT Esquerda 53

Ana Julia PT Esquerda 61

Total \ 342

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

A metodologia escolhida para a pesquisa foi a andlise de conteddo quantitativa, uma
técnica cientifica para “criar inferéncias validas sobre determinados conteudos verbais, visuais
ou escritos, buscando descrever, quantificar ou interpretar certo fenbmeno em termos de
seus significados, intencdes, consequéncias ou contextos” (SAMPAIO; LYCARIAO, 2021, p. 17).

Voltada para estudos visuais, esta analise baseia-se em contar a frequéncia de certos
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elementos visuais e analisar os significados destas frequéncias (ROSE, 2001). Neste sentido,

foi criado um livro de codigos com 12 varidveis baseadas nas pesquisas de Alison (2022) e

Grabe e Bucy (2009), que estdao resumidas no quadro a seguir:

Quadro 1 — Resumo do Livro de Cédigos

Variavel

Categorias

V1) Tema Geral

1) Agenda e Informagdo; 2) Gerenciamento da
Imagem Pessoal; 3) Cidade/estado/pais;

4) Posicionamento Ideoldgico; 5) Desqualificagdo; 6)
Defesa de ataques; 7) Engajamento e convite a
participagdo; 8) Educagdo; 9) Saude; 10) Seguranga;
11) Economia; 12) Infraestrutura; 13) Meio-ambiente
e sustentabilidade; 14) Politicas sociais; 15) Pautas

Identitarias; 16) Religido; 17) Corrupgdo; 99) Outros.

V1.1) Politica Publica

0) N3do; 1) Sim

V2) Tipo de Imagem

1) Foto; 2) Composicdo Grafica; 3) Selfie; 4)

Screenshot
V3) Ambientagcdo (Ambiente é a ALEP?) 0) Nao; 1) Sim.
V4) Partidarizagdo 0) N&o; 1) Sim.

V4.1) Qual referéncia partidaria?

1) Cores do Partido; 2) Simbolo do Partido; 3) Nimero

do Partido; 4) Nome do partido; 88) Nao se aplica.

V5) Participagdo de Terceiros

0) N3o; 1) Sim

V6) Identifique o tipo de terceiro

1) Politicos, secretarios, assessores; 2) Militares,
bombeiros e policiais; 3) Membros religiosos; 4)
celebridades e atletas; 5) cidad3os; 6) Familia;

88) N3o se aplica

V7) Protagonista da Imagem

1) Deputado/Deputada; 2) Politicos ou oficiais; 3)

Cidad3os; 4) Familia.

V8) Centralidade do(a) deputado(a)

0) Ndo ocupa papel central; 1) Ocupa papel central;

88) Ndo aparece na imagem.

V9) Atividade realizada pelo(a) deputado(a)

1) Apresentagdo ou discurso; 2) Atividades politicas;
3) Protesto; 4) Interagdo com o cidadao; 5) Atividades
cotidianas; 6) Entrevista; 7) Estado passivo; 8) Outra

atividade.

V10) Tipo de roupa utilizado pelo(a) deputado(a)

0) Roupa formal; 1) Roupa formal incompleta; 2)

Roupa casual; 3) Roupa esportiva; 88) Nao se aplica)
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V11) Cidaddo presente 0) N3o; 1) Sim.

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

5 APRESENTACAO DOS RESULTADOS
Iniciando a apresentagdo dos resultados, o grafico 1 traz o percentual de ocorréncia

III

das categorias da variavel “Tema Geral”. “Gerenciamento da Imagem pessoal” foi o tema mais
identificado, presente em quase 50% dos posts analisados. Em seguida, vemos “Agenda e
Informagdo” em pouco mais de 20% da amostra. Foram poucas as postagens marcando
posicdes ideoldgicas ou conjunturais, desqualificando adversarios politicos ou anunciando
propostas de politicas publicas elaboradas pelos préprios deputados. Dentre os temas

relacionados a setores de politicas publicas, “Saude” foi o tema mais acionado, seguido por

“Educacdo”. O tema menos acionado pelos deputados foi “Religidao”.

Grafico 1 — Tema Geral
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Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

COMUNICOLOGIA | v. 13, n. 3, set./dez. 2023 | ISSN 1981-2132 8



comunicologia

Revista de Comunicagdio da Universidade Catdlica de Brasilia

Conforme demonstra o quadro 2, o tipo de imagem mais utilizado nas postagens dos
deputados e das deputadas foi a Foto. Apenas o deputado Fabio Oliveira (Podemos) teve uma
maior quantidade de Composi¢do Grafica analisada. A selfie, apesar da sua popularizagao pelo
Instagram, foi um recurso pouco utilizado, fazendo parte de apenas 1,8% do total das
postagens analisadas. Utilizaram esse tipo de imagem os deputados Fabio Oliveira, Adao Litro

(PT), Renato Freitas (PT), Paulo Gomes da TV (PP) e a deputada Ana Julia (PT).

Quadro 02 - Tipo de imagem da postagem

Tipo de Imagem
Composigdo
Foto Grafica Selfie | Screenshot Total
Secretdria | Contagem 24 11 0 0 35
Marcia % 68,6% 31,4% 0,0% 0,0% 100,0%
Fabio Contagem 6 9 1 3 19
Oliveira % 31,6% 47,4% 5,3% 15,8% 100,0%
Dr. Antenor | Contagem 29 23 0 1 53
% 54,7% 43,4% 0,0% 1,9% 100,0%
Ad3do Litro | Contagem 18 2 2 0 22
% 81,8% 9,1% 9,1% 0,0% 100,0%
Flavia Contagem 12 7 0 2 21
Francischini % 57,1% 33,3% 0,0% 9,5% 100,0%
Oziel Contagem 26 1 0 0 27
Batatinha % 96,3% 3,7% 0,0% 0,0% 100,0%
Marli Paulino | Contagem 28 5 0 0 33
% 84,8% 15,2% 0,0% 0,0% 100,0%
Ana Julia Contagem 50 10 1 0 61
% 82,0% 16,4% 1,6% 0,0% 100,0%
Delegado Contagem 5 3 0 0 8
T|to % 62,5% 37,5% 0,0% 0,0% 100,0%
Barichello
Renato Contagem 9 5 1 2 17
Freitas % 52,9% 29,4% 5,9% 11,8% 100,0%
Paulo Gomes | Contagem 2 1 1 0 4
daTVv % 50,0% 25,0% 25,0% 0,0% 100,0%
Thiago Contagem 6 4 0 0 10
Blhrer % 60,0% 40,0% 0,0% 0,0% 100,0%
Samuel Contagem 2 0 0 0 2
Dantas % 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
Luis Corti Contagem 12 0 0 0 12
% 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
Matheus Contagem 8 0 0 0 8
Vermelho % 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
Denian Contagem 6 0 0 2 8
Couto % 75,0% 0,0% 0,0% 25,0% 100,0%
Total Contagem 243 81 6 10 340
% 71,5% 23,8% 1,8% 2,9% 100,0%

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
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Quando a postagem era do tipo foto, foi considerado se o ambiente da imagem era a
Assembleia Legislativa do Parana (ALEP). Esta varidvel é uma das que possui a intencdo de
questionar sobre a institucionalidade ou nao-institucionalidade do politico estudado. Pelo
quadro 3, é possivel observar que grande parte (12) dos deputados e deputadas estaduais
postou mais de 75% de suas fotos fora do ambiente da ALEP, o que indica um afastamento da
institucionalidade. Somente 5 deputados mostraram a ALEP em mais de 25% de suas fotos.

Entretanto, nenhum deles teve mais de 50% de suas fotos com a ALEP de ambiente.

Quadro 03 — Ambientacdo da imagem analisada
Ambientagdo

Fora da
ALEP ALEP Total
Secretdria Contagem 20 1 21
Marcia % 95,2% 4,8% | 100,0%
Fabio Contagem 9 2 11
Oliveira % 81,8% 18,2% | 100,0%
Dr. Antenor Contagem 34 2 36
% 94,4% 5,6% | 100,0%
Ad3o Litro Contagem 19 2 21
% 90,5% 9,5% | 100,0%
Flavia Contagem 8 0 8
Francischini % 100,0% 0,0% | 100,0%
Oziel Contagem 20 4 24
Batatinha % 83,3% 16,7% | 100,0%
Marli Paulino | Contagem 20 10 30
% 66,7% 33,3% | 100,0%
Ana Julia Contagem 46 6 52
% 88,5% 11,5% | 100,0%
Delegado Contagem 4 0 4
Tito % 100,0% | 0,0% | 100,0%
Barichello
Renato Contagem 11 P 13
Freitas % 84,6% 15,4% | 100,0%
Paulo Gomes | Contagem 3 1 4
daTVv % 75,0% 25,0% | 100,0%
Thiago Contagem 6 2 8
Buhrer % 75,0% 25,0% | 100,0%
Samuel Contagem 1 0 1
Dantas % 100,0% 0,0% | 100,0%
Luis Corti Contagem 6 5 11
% 54,5% 45,5% | 100,0%
Matheus Contagem 3 3 6
Vermelho % 50,0% 50,0% | 100,0%
Denian Contagem 3 2 5
Couto % 60,0% 40,0% | 100,0%
Total Contagem 213 42 255
% em
Deputada/o 83,5% 16,5% | 100,0%

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
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Em termos de partidarizacao, os graficos 2 e 3 apresentam o grau de aproximagao ou
afastamento por parte dos deputados e deputadas em relacdo aos seus respectivos partidos.
Os dados do gréfico 2 respondem se os parlamentares mencionaram seus respectivos partidos
durante as postagens. E possivel perceber uma baixa menc3o, visto que 10 dos 16 deputados
analisados ndo fizeram nenhuma referéncia ao partido em nenhuma das postagens
analisadas. Entre os 6 que fizeram alguma referéncia, o de maior destaque é Denian Couto ,
gue incluiu alguma referéncia partiddria — em seu caso, do partido Podemos — em 50% das
postagens analisadas. E justo notar que os trés deputados estaduais do PT realizaram mengdes
ao partido, com Dr. Antenor referenciando o PT em 41,5% de suas postagens, Ana Julia em

22,6% e Renato Freitas em 11,8%.

Grafico 2 — Partidarizagdo dos deputados e deputadas
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Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Também foi analisada qual a referéncia partidaria que os deputados e deputadas
utilizaram. Para esta varidvel, apenas quem mencionou o partido alguma vez teve a
categorizacdo realizada, ou seja, Secretaria Marcia (PSD), Renato Freitas (PT), Denian Couto

(Podemos), Dr. Antenor (PT), Oziel Batatinha (MDB) e Ana Julia (PT). O simbolo do partido
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apareceu de forma expressiva nas postagens dos petistas Dr. Antenor e Ana Julia. A referéncia

mais utilizada foi a cor do partido, estando ausente somente na Secretdria Marcia (PSD).

Grafico 3 — Referéncia partidaria utilizada na postagem

204 Referéncia
Partidaria
M Cores do partido
W Simbolo do Partico
Mamero do Partico
M Nome do Partido

159

10

Contagem

5=

o-
Secretaria  Renato  Denian Couto Dr. Antenor COziel Ana Julia
Marcia Freitas Batatinha

Deputadalo

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Os resultados seguintes trazem a participacao de terceiros nas postagens, isto é,
pessoas além dos deputados ou deputadas. O grafico 4 contém a informacao se este recurso
— o de mostrar pessoas distintas — foi utilizado pelos politicos estudados. E possivel concluir
que a aparigao de outras pessoas nas postagens foi comum, com elas aparecendo em 75% do
total das imagens analisadas. Os Unicos deputados que ndo tiveram posts com terceiros foram
Paulo Gomes da TV e Matheus Vermelho, ambos do PP. Além destes, Denian Couto (Podemos)

foi o Unico que ndo teve um terceiro em mais de 50% das imagens codificadas.
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Grafico 4 — Participagdo de terceiros nas postagens
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Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

O Grafico 5 apresenta o protagonista das imagens com terceiros, ou seja, quem nas
imagens é o principal. O Deputado/Deputada acaba sendo o/a protagonista da imagem,
trazendo destaque para Ana Julia (PT), Marli Paulino (Solidariedade) e Oziel Batatinha (MDB).
Os cidaddos também acabam tendo um protagonismo nas redes da Ana Julia e Dr. Antenor,
ambos do PT. Politicos ou pessoas oficiais e Familia tem uma participacdo, porém nao tado

expressiva nas redes dos deputados/deputadas.
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Grafico 5 — Protagonista da imagem
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Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

A andlise de correspondéncia apresentada no grafico 6 relaciona a ideologia do partido
dos deputados com o tipo de terceiros presentes nas postagens. Nesse sentido, segundo o
grafico, houve uma tendéncia de ocorréncia entre deputados de esquerda com cidadaos
comuns, enquanto deputados de direita possuem maior correspondéncia com outros politicos
e familia. Por sua vez, deputados cujo o partido foi identificado como sendo de centro

aparecem mais préoximos a militares, bombeiros e policiais.
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Grafico 6 — Analise de correspondéncia entre ideologia do partido e “Tipo de Terceiros” da imagem
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Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

@ Ideologia do Partido
@ Tipo de terceiros

No grafico 7, esta presente a centralidade dos deputados e das deputadas em suas

postagens, ou seja, a quantidade de vezes que apareceram como pessoas centrais - o foco da

atencdo da imagem. Os atores que priorizam sua centralidade nas imagens foram Ana Julia

(PT), Denian Couto (Podemos), Marli Paulino (Solidariedade), Oziel Batatinha (MDB), Renato

Freitas (PT), Paulo Gomes da TV (PP) e Matheus Vermelho (PP), com maior destaque para os

4 primeiros citados. Dos politicos que ndo possuiram grande centralidade, pode-se destacar

os deputados Adao Litro (PSD), Dr Antenor (PT) e a deputada Secretaria Marcia (PSD).
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Grafico 7 — Centralidade do deputado ou deputada
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Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Outro ponto analisado € o tipo de roupa utilizado pelo/pela deputado/deputada como
demonstra o Grafico 8. A Roupa Casual e Roupa Formal Incompleta sdo as mais utilizadas pelos
mesmos, com realce da Ana Julia (PT) em roupas casuais e Secretdria Marcia (PSD) em roupa
formal incompleta. As roupas esportivas tém uma baixa adesdo nas imagens analisadas e a

Roupa formal completa aparece em alguns casos.
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Grafico 8 — Estilo de roupa do deputado ou deputada na imagem
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Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

A tabela abaixo apresenta as atividades realizadas pelos deputados em seus posts. A
atividade “Estado passivo” foi verificada em 133 casos (55,4%), sendo a atividade com maior

x A7

ocorréncia, seguida por “Atividades politicas” e “Interacdo com o cidad3do”, presentes em 35
(14,6%) e 34 (14,2%) posts, respectivamente. A tabela também permite identificar a
frequéncia de cada categoria por deputado. Nesse sentido, observamos como 12 deputados
estavam em estado passivo na maioria de suas postagens. Enquanto isso, o deputado Paulo
Gomes da TV (PP) esteve interagindo com cidaddos em metade dos seus posts, os deputados
Matheus Vermelho (PP) e Fabio Oliveira (Podemos) dividiram a maioria dos seus posts entre
imagens em estado passivo e registros de atividades politicas e, por sua vez, o deputado Dr.

Antenor (PT) usou a maioria dos seus posts para registrar imagens em estado passivo ou em

interacdao com os cidadaos.
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Quadro 04 — Atividade realizada pelo deputado ou deputada na imagem

Atividade realizada Total
Interagdo
Apresentacdo | Atividade como | Atividade Estado
ou discurso politica | Protesto | cidaddo casual Entrevista passivo | Outra

Secretdria Contagem 1 4 0 5 0 0 17 0 27
Marcia % 3,7% 14,8% 0,0% 18,5% 0,0% 0,0% 63,0% 0,0% | 100,0%

Tito Contagem 0 0 0 0 1 0 4 0 5
Barichello % 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 20,0% 0,0% 80,0% 0,0% | 100,0%

Renato Contagem 3 3 1 1 0 0 4 0 12
Freitas % 25,0% 25,0% 8,3% 8,3% 0,0% 0,0% 33,3% 0,0% | 100,0%

Paulo Gomes | Contagem 1 0 0 2 0 0 1 0 4
daTV % 25,0% 0,0% 0,0% 50,0% 0,0% 0,0% 25,0% 0,0% | 100,0%

Thiago Contagem 0 1 0 0 0 0 5 0 6
Blhrer % 0,0% 16,7% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 83,3% 0,0% | 100,0%

Samuel Contagem 0 0 0 0 0 0 2 0 2
Dantas % 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% | 0,0% | 100,0%

Luis Corti Contagem 2 2 0 0 0 0 6 0 10
% 20,0% 20,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 60,0% 0,0% | 100,0%

Matheus Contagem 1 3 0 1 0 0 3 0 8
Vermelho % 12,5% 37,5% 0,0% 12,5% 0,0% 0,0% 37,5% 0,0% | 100,0%

Denian Contagem 0 1 0 0 0 1 4 0 6
Couto % 0,0% 16,7% 0,0% 0,0% 0,0% 16,7% 66,7% 0,0% | 100,0%

Fabio Contagem 1 3 0 0 0 0 3 0 7
Oliveira % 14,3% 42,9% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 42,9% 0,0% | 100,0%

Dr. Antenor | Contagem 3 0 0 10 0 0 10 0 23
% 13,0% 0,0% 0,0% 43,5% 0,0% 0,0% 43,5% 0,0% | 100,0%

Ad3o Litro Contagem 0 3 0 0 0 0 17 0 20
% 0,0% 15,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 85,0% 0,0% | 100,0%

Flavia Contagem 0 4 0 0 1 1 5 1 12
Francischini % 0,0% 33,3% 0,0% 0,0% 8,3% 8,3% 41,7% 8,3% | 100,0%

Oziel Contagem 2 4 0 2 6 0 11 0 25
Batatinha % 8,0% 16,0% 0,0% 8,0% 24,0% 0,0% 44,0% 0,0% | 100,0%

Marli Paulino | Contagem 0 2 0 7 1 0 18 0 28
% 0,0% 7,1% 0,0% 25,0% 3,6% 0,0% 64,3% 0,0% | 100,0%

Ana Julia Contagem 8 5 0 6 1 0 23 2 45
% 17,8% 11,1% 0,0% 13,3% 2,2% 0,0% 51,1% 4,4% | 100,0%

Total Contagem 22 35 1 34 10 2 133 3 240

% 9,2% 14,6% ,4% 14,2% 4,2% ,8% 55,4% 1,3% | 100,0%

Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

Os resultados dos graficos 9 e 10 auxiliam o entendimento sobre a tentativa dos
deputados e deputadas de se aproximarem do cidaddo comum. Destacam-se Ana Julia, Dr.
Antenor (ambos do PT), Marli Paulino (Solidariedade) e Secretaria Marcia (PSD) com presenca
de cidaddos nas imagens analisadas (Grafico 9). Porém, quando analisado se o cidaddo é
protagonista da imagem (Grafico 10), os deputados/deputadas que se destacam sdo Dr
Antenor (PT), Oziel Batatinha (MDB), Flavia Francischini (Unido Brasil), Luis Corti (PSB), Thiago
Buhrer (Unido Brasil), Paulo Gomes da TV (PP), Renato Freitas (PT), Delegado Tito Barichello

(Unido Brasil) e Secretaria Marcia (PSD).
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Grafico 09 — Presenca de cidaddos nas imagens
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Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
Grafico 10 — Cidaddo como protagonista da imagem
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Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
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Através do Grafico 11, é possivel perceber uma presenga expressiva de mulheres nas
imagens analisadas, sendo o tipo de cidaddo comum com maior frequéncia. Apenas os
deputados Denian Couto (Podemos), Matheus Vermelho (PP) e Oziel Batatinha (MDB) nao
tiveram a presenca de mulheres em mais de 50% das postagens com cidadaos comuns. Porém,
quando analisados grupos minorizados (grupos que na sociedade acabam sendo excluidos dos

espacos de poder e de decisdo) o que se destaca é a auséncia destes grupos.

Grafico 11 — Presenga de mulheres na imagem
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Fonte: Elaborado pelos autores (2024)
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Grafico 12 — Presencga de minorizados na imagem
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Fonte: Elaborado pelos autores (2024)

6 DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Em um primeiro olhar, a andlise do Instagram dos novos deputados e deputadas
estaduais da Assembleia Legislativa do Parana revelou uma preocupacdo em gerenciar a
prépria imagem, sem entrar em outros temas ou em divulgar politicas publicas. Ao fazer isso,
os deputados utilizam, em sua maioria, fotografias sem edi¢cdo, ambientadas fora da ALEP e
com pouca ou nenhuma mencdo ao partido que estdo filiados. Apenas seis deputados
mencionaram o partido e, quando o fizeram, foi através das cores ou do simbolo do partido.

Nas postagens com a presenca dos deputados ou deputadas, a op¢ao foi pela aparicao
com roupas casuais ou formais incompletas, caracterizando um certo distanciamento da
institucionalidade. Além disso, se posicionaram, de uma forma geral, em estado passivo e
dividiram o protagonismo com os cidadaos.

As analises a partir da ideologia revelaram tendéncias distintas. A esquerda possui uma
tendéncia de aparecer ao lado de cidadaos comuns, enquanto os deputados dos partidos de
direita se mostraram ao lado de politicos e familiares e os de centro ao lado de militares,
bombeiros e policiais. Ademais, ndo foi sempre que os atores politicos ocuparam papel central
nas imagens postadas. Foi comum a pratica de abdicar do protagonismo para deixar com que
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terceiros se destacassem. Por fim, ao olhar para a presenga do cidadao, as mulheres tiveram
um maior destaque.

No geral, os resultados apontam para um perfil personalista identificado nos novos
deputados e deputadas estaduais eleitos(as) para a ALEP. Recorrendo as dimensdes do
personalismo (VAN AELST; SHEAFER; STANYER, 2012), é possivel dizer que, na dimensdo da
individualizagdo, o grau de personalismo foi alto, visto que ha um afastamento dos deputados
e deputadas de seus partidos, com poucas referéncias a estes e um notavel uso do Instagram
para a propria imagem. No entanto, na dimensdo da privatizacao, apesar de haver um
afastamento da vida institucional - demonstrado pelas poucas fotos ambientadas na ALEP,
pouco uso de roupa formal completa nas imagens e baixa presenca de atividade politica em
atividades realizadas -, ndo ha uma exploracdo da vida privada, tendo poucas imagens da
familia ou dos atores politicos realizando alguma atividade casual. Desta forma, esta pesquisa
ndo sustenta os mesmos achados de algumas investigacdes que indicaram o uso do Instagram
para a mistura da vida privada com a politica (SLIMOVICH, 2020; LIEBHART; BERNHARDT,
2017; MOHAMED, 2019; SELVA-RUIZ; CAROCASTANO, 2017; EKMAN; WIDHOLM, 2017;
LALANCETTE; RAYNAULD, 2019), ja que a vida privada ndo esteve tdo presente nas postagens
analisadas.

Finalmente, uma das tendéncias observadas nesta pesquisa foi a aproximac¢do com o
cidaddo comum, algo notado em outros artigos nacionais (LIMA; SANTOS, 2019; OLIVEIRA;
ARAGAO, 2019; MEIRELLES; BUCKSTEGGE, 2019). Esta aproximacdo ocorre de diversas
maneiras, sendo uma das principais a participa¢do do cidaddo nas imagens postadas. Entre as

maiores aproximacoes, destaca-se a alta frequéncia de mulheres nas postagens.

7 CONSIDERACOES FINAIS

O presente artigo objetivou investigar o personalismo no uso do Instagram e a
construcdo da imagem por parte dos novos deputados estaduais eleitos em 2022 para a
Assembleia Legislativa do Parand. Para isso, realizamos uma andlise de conteudo de 342
publicacdes dos 16 deputados e deputadas que foram eleitos pela primeira vez para o cargo.
Os resultados da andlise sugerem um uso personalista, caracterizado pela pouca menc¢do aos
partidos, pelo foco no gerenciamento da prépria imagem e pela centralidade e protagonismo

exercidos pelos deputados em suas publicacdes. Ainda, encontramos um claro esforco,
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especialmente dos deputados e deputadas de partidos de esquerda, em se apresentar ao lado
de cidaddos comuns, principalmente mulheres.

A partir dos resultados encontrados, foi possivel verificar a natureza personalista do
uso do Instagram por parte dos novos deputados estaduais paranaenses. A forma como
utilizam as publicagdes para gerenciamento de suas imagens, evitando meng¢des mais
explicitas aos seus partidos, se colocando como os personagens das publicacdes e buscando
uma aproximacdo com o publico sdo atestados dessa natureza. Claro, é possivel argumentar
que as caracteristicas da plataforma contribuem para publicagdes mais personalistas. Ainda
assim, é interessante entender as particularidades deste personalismo, que, ao mesmo tempo
que se distancia do partido, parece ndao misturar a vida publica com a vida privada.

Como o presente estudo teve como objetivo a investigacdo das publicacdes dos
deputados que nunca antes haviam sido eleitos para o cargo, cabe nos perguntarmos se ha
diferenca entre a natureza das publicacdes dos novos deputados e aqueles que ocupam o
cargo a mais tempo. Também ndo abordamos a questdo de ser ou ndo o primeiro cargo
publico ou politico dos deputados estudados. Questdes como as citadas aqui podem e devem
pautar novos estudos a fim de aprofundar o entendimento académico do fenébmeno

personalista, em especial na politica brasileira.
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Decentralized Personalism on Instagram: the case of the deputies of the 20th
legislature (2023-2027) of ALEP

ABSTRACT

The object of study in this research is the personal profile on the digital social network
Instagram of the 16 state deputies elected for the first time to compose the Legislative
Assembly of Parana (ALEP) for the term 2023-2027. The objective of the article is to analyze
the personalism of these deputies on the Instagram, as well as their use of Instagram. The
chosen methodology for the analysis was quantitative content analysis. The method was
applied to a corpus of 342 posts. This corpus is a sample of all the posts made by the deputies
during the first 100 days of the legislature. The sample has a confidence level of 95% and a
margin of error of 5%. In general, the results revealed a degree of personalism in the use of
Instagram. The deputies tried to distance themselves from their respective parties, but
without presenting aspects of their private lives, thus maintaining a degree of institutionalism.

Keywords: Personalism. Instagram. State Deputies. Parand. Public Image.

Personalismo Descentralizado en Instagram: El caso de los diputados de la 202 legislatura
(2023-207) de la ALEP

RESUMEN

El objeto de estudio de esta investigacion es el perfil personal en la red social digital Instagram
de los 16 diputados estatales que fueron elegidos por primera vez para componer la Asamblea
Legislativa de Parana (ALEP), gestion 2023-2027. El objetivo del articulo es analizar el
personalismo de estos diputados en la red mencionada, ademas del propio uso de Instagram.
La metodologia elegida para el andlisis fue el analisis de contenido cuantitativo. El método se
utilizd sobre un corpus de 342 publicaciones. Este corpus es una muestra del total de las
publicaciones realizadas por los diputados y diputadas en los primeros 100 dias de legislatura.
La muestra tiene un nivel de confianza del 95% y un margen de error del 5%. En general, los
resultados identificaron un grado de personalismo en el uso de Instagram. Los diputados y
diputadas buscaron distanciarse de sus respectivos partidos, sin embargo, sin presentar
aspectos de la vida privada, manteniendo un cierto grado de institucionalismo.

Palabras clave: Personalismo. Instagram. Diputados Estatales. Parana. Imagen Publica.
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