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CELEBRIDADES NA ARENA POLITICA: UMA ANALISE DISCURSIVA DO
MARKETING COMO ENGAJAMENTO DEMOCRATICO

Thiago Barbosa Soares’

RESUMO

Este artigo investiga a presenca de formacgGes imagindrias no discurso midiatico-politico a
partir da matéria “Marketing travestido de politica: nova moda dos famosos?” (NOLETO,
2025), publicada no portal Jornal Opgcdo. O estudo tem como tema a intersecdo entre
sucesso mididtico e engajamento politico, tendo como objeto a andlise discursiva da
mencionada noticia. O aparato tedrico-metodolégico adotado inscreve-se na Andlise do
Discurso materialista, especialmente na operacdo dos conceitos de condi¢des de producao,
formacdo discursiva e formacdo imaginaria, possibilitando o exame da articulacdo entre
linguagem, poder e subjetivagdao no contexto da cultura digital. Como principais resultados, a
anadlise identificou duas formagdes imagindrias predominantes: a do “politico de ocasidao”,
que instrumentaliza o espaco politico para fins de autopromoc¢do; e a do “cidadao
enganado”, convocado como sujeito cético diante da espetacularizagdao da politica. Tais
formacgdes revelam o esvaziamento critico do debate democratico e a crescente influéncia
das estratégias de marketing sobre a representagao politica. Conclui-se que a midiatizacao
da politica reconfigura o campo democratico, demandando novas formas de resisténcia
discursiva frente a transformacao da politica em performance e consumo.

PALAVRAS-CHAVE
Discurso do sucesso. Discurso politico. Discurso midiatico.

1 CONSIDERAGOES INICIAIS

Tanto pode ser dito sobre o sucesso, mas apenas pouco foi dito sobre seus poderes.
Soares, ao recensear um conjunto de investigacdes acerca do sucesso mididtico no Brasil,
afirma: “Desde os tempos antigos, o prestigio era um valor preponderante na sociedade,
guem o detinha poderia receber honrarias, entrar em um grupo seleto e,
consequentemente, aumentar seu poder sobre os demais, sobretudo em relagdo aos
desprestigiados” (SOARES, 2025, p. 2). Com esse impacto no circuito coletivo, o sucesso,
como uma forte influéncia na propagacao de atitudes e sentidos, ndo deve ser deixado de

lado nas consideracdes sobre o funcionamento social.
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O sucesso midiatico vem tornando-se o sucesso das redes virtuais que se espraiam
por todos os ambitos. Do nutricionista ao empresariado, do médico ao pedreiro, do
professor ao psicélogo, entre outras profissdes, o sucesso como exposicdo massiva em
diversas plataformas de interacdo ganhou tamanha profundidade que se transformou em
uma ocupacgao relativamente bem remunerada. A partir de um celular com acesso a
internet, pode-se chegar a um nivel de autopromoc¢do jamais visto na historia; pode-se
atingir patamares de visibilidade que sem tais aplicativos ndo seriam possiveis; pode-se
desenvolver uma fama tdo grande quanto aquela fundamentada na TV e no radio.

O sucesso das redes sociais contemporaneas ndo encerrou o sucesso mididtico
tradicional, erigido pela midia e seus veiculos, ao contrario, ampliou o escopo de
possibilidades para alcanca-lo. Tal fen6meno ndo é apenas uma migracao de um lugar para
outro, antes, trata-se de uma ampliagcdo de contato entre usuarios de redes virtuais. Novos
icones sdo produzidos em um “estalar de dedos”, como foi o caso de “Luva de pedreiro”,
influencer que foi consagrado pelo seu comportamento peculiar na internet.
Diferentemente desse Ultimo exemplo, outros sdo criados por mais circunstancias
gradualmente produzidas, como Whindersson Nunes, um dos maiores youtubers brasileiros.

Diante desse acontecimento, entende-se que ha gradacbes no sucesso, na
competitividade e no ambito de atuagdao de novas celebridades, sendo essas, em boa
medida, representantes tanto da proposta de influéncia vigente quanto da prdpria atual
sociedade brasileira. Portanto, estudar tal fendmeno, mesmo que em sua dimensdo
microscopica, pode elucidar como o sucesso, em sua influéncia digital, e a politica estdo
relacionados de maneira que o seguimento repercute no segundo do circuito coletivo. Nesse
horizonte, este artigo objetiva investigar quais formag¢des imagindrias estdo presentes na
matéria “Marketing travestido de politica: nova moda dos famosos?” (NOLETO, 2025),
publicada no portal virtual Jornal Opgao, em 4 de abril de 2025.

Para a realizacdo do empreendimento acima referido, com o intuito de conferir maior
coesdo e clareza a estrutura textual-argumentativa desta investigacdo, optou-se pela
organizacdo do trabalho em trés sec¢bes principais, além desta primeira, devidamente
destacadas em negrito. Uma, intitulada Consideragdes tedrico-metodoldgicas, dedica-se a
apresentacdao e fundamentag¢ao dos principais operadores interpretativos mobilizados na

analise, a saber: condicdoes de producdo, formacdo imaginaria e formacao discursiva. Em
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seguida, a secdo O discurso do sucesso digital: uma andlise propGe-se a aplicar tais
instrumentos analiticos a descricdo e interpretacao dos efeitos de sentido manifestos na
noticia sob exame. Finalmente, em Considerag¢6es finais, sdo sistematizadas as principais
sinteses resultantes da investigacdo, promovendo uma reflexdo critica que ndo apenas
recapitula o percurso adotado, mas também problematiza seus desdobramentos, a luz do

entrecruzamento entre os referenciais tedricos e o material empirico analisado.

2 CONSIDERACOES TEORICO-METODOLOGICAS

Aqui, além das devidas apropria¢des epistemoldgicas, faz-se uma necessdria incursao
nos estudos sobre o sucesso mididtico, sobretudo, a partir daqueles que partilham da
mesma perspectiva discursiva, ou seja, volta-se o inventario para pesquisas, ja concluidas,
que possuem tanto objetos quanto objetivos similares a esta, de modo a criar um tecido
conjuntivo rico em dados, em perspectivas e em descobertas capazes de iluminar o
atualissimo fen6meno do sucesso virtual. Com tal direcionamento dado, envereda-se pelo
rastro do discurso, uma vez que é por meio dele que é possivel identificar quais formacoes
imaginarias existem na noticia eleita para tal empreendimento.

Para abordar o discurso como o prdprio representante da dindamica social, é
necessario trata-lo como “efeito de sentidos entre os pontos A e B” (PECHEUX, 2010, p. 81).
Essa formulagdo, por sua vez, gera, entre outras demandas, a necessidade de entender os
efeitos de sentido que um mesmo objeto possui em determinadas condi¢cGes de sua
emergéncia no processo de comunicagao, e como A e B — os interlocutores —, sdo tomados
como participantes ativos no encadeamento discursivo, a tal ponto que se tornam também
efeitos integrantes do processo de confeccdo de sentidos. Assim, o discurso é um processo
interativo que se encontra em virtualidade, desde seus sentidos até seus participantes.

Conforme explica Soares, (2024, p. 111), é “por meio do funcionamento discursivo, é
possivel perceber as formacgOes imaginarias”. Soares (2024), continua para sustentar
pontualmente que “as formagdes imaginarias referem-se a atribuicao de lugar social que os
integrantes do processo discursivo, A e B, fazem cada um do outro e de si, direcionando, por
meio desse expediente, determinados sentidos nas interagdes” (SOARES, 2024, p. 112).
Desse modo, as formacdes imaginarias, que frequentemente sdo empregadas no plural por

sua natureza dialética, referem-se as prdprias condi¢des de producdo segundo as quais a
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historicidade do discurso e seus integrantes, projetados como formagdes imaginarias, sdo
introjetados por um determinado objeto semidtico, no caso deste artigo, a matéria
“Marketing travestido de politica: nova moda dos famosos?” (NOLETO, 2025).

As condi¢cOes de producdo, ao erigirem-se como instancia mediadora entre o
simbdlico e o material, entre o individual e o coletivo, revelam-se ndo apenas como um
componente acessoério da analise discursiva, mas como seu eixo estruturante. Nelas, a lingua
deixa de ser um instrumento transparente de comunica¢do para assumir seu estatuto de
pratica social conflituosa, onde se travam as batalhas decisivas pela imposicdo de sentidos
qgue, uma vez naturalizados, convertem-se em instrumentos de dominacdo ou de
emancipacao. Assim, a exterioridade ndao é um "fora" do discurso, mas sua condi¢do de
inteligibilidade — um paradoxo produtivo que desafia qualquer dicotomia simplista entre
texto e contexto, entre interioridade linguistica e realidade extralinguistica.

Diante da expressividade das condicGes de producdo e sua intrinseca relacdo com as
formacdes imaginarias, destaca-se a elucidacdo de Soares (2022): “As condi¢cbes de
producdo estabelecem as relagdes de forca no interior do discurso e mantém a lingua em
uma relagdo necessdria com o seu exterior, constituindo, desse modo, o sentido no texto”
(SOARES, 2022, p. 213). J4 a formacdo discursiva, como condutor das formagdes imaginarias
e vinculada as condicbes de producdo, Soares (2022) a descreve da seguinte maneira:
“formacdo discursiva entende-se um conjunto de representa¢des que nao sao universais
nem individuais, mas dizem respeito, direta ou indiretamente, as posicdes ideoldgicas,
politica, econémica” (SOARES, 2022, p. 69). Nas palavras de Pécheux (2011), “o que pode ser
dito (articulado sob a forma de um pronunciamento, de um sermao, de um panfleto, de uma
exposicdo, de um programa etc.) a partir de uma dada posicdo numa dada conjuntura”
(PECHEUX, 2011, p. 73).

Esses operadores articulam-se constantemente. Por exemplo, quando uma
celebridade como Anitta diz, em uma entrevista: "Eu sou uma empresdria muito bem-
sucedida, ninguém manda em mim", podemos analisar esse enunciado considerando essas
trés dimensdes. As condi¢bes de producdo envolvem o contexto de ascensao de figuras
publicas que conciliam imagem de artista com performance de empreendedorismo, em uma
sociedade neoliberal que valoriza o sucesso individual. A formacgao discursiva na qual ela se

inscreve é aquela do discurso do empreendedorismo de si, que enfatiza autonomia,
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superacdo e autogestdo, um discurso muito presente em midias e redes sociais
contemporaneas. Por sua vez, a formagao imaginaria encontra-se na posi¢gdao que ela assume
e projeta para o outro: ela se apresenta como alguém admiravel, independente e poderosa,
e presume um interlocutor que a reconheca dessa forma ou, eventualmente, que duvide
disso, o que reforga ainda mais seu gesto de legitimacao.

Outra amostra pode ser observada quando o jogador Neymar afirma: "Falam de mim
porque sou famoso, mas ninguém sabe o que passo na vida pessoal”. Aqui, as condicdes de
producdo envolvem o universo midiatico contemporaneo, em que a vida privada das
celebridades é constantemente exposta e comentada. A formacdo discursiva é a que se

estrutura em torno do discurso da incompreensao e da vitimizagao do sujeito publico diante

do julgamento social. E, na formacdo imagindria, hd a construcdo de um "eu
incompreendido e de um "outro" julgador, invasivo ou injusto, numa relagdo de tensdo que
organiza os sentidos do discurso. Tais exemplos mostram como o discurso ndo é apenas o
que é dito, mas é atravessado por posi¢cdes ideoldgicas, relagdes imagindrias e condigdes
histéricas que moldam seus sentidos possiveis.

Portanto, como visto, as condicdes de producdo, as formagdes imagindrias e as
formacbes discursivas, segundo a perspectiva da Andlise do Discurso materialista, sdao
instrumentais investigativos qualificados para examinar o discurso do sucesso digital
segundo suas caracteristicas especificas de influéncia no comportamento dos sujeitos
inseridos na dindmica do circuito social. Dessa forma, a andlise discursiva do sucesso virtual,
que para este artigo é a continuidade do sucesso mididtico (SOARES, 2022, 2024, 2025),
pode evidenciar como a linguagem é atravessada por relacdes de poder e ideologia, e como
os sujeitos sdo produzidos e posicionados dentro de redes de sentido que vdao muito além da
intencionalidade ou da consciéncia individual. O sucesso, enquanto discurso, ndo apenas
representa uma condicdo desejada, mas prescreve modos de existir, sentir e interagir,
operando, assim, como uma tecnologia de subjetivacdo no seio da cultura virtual
contemporanea.

De posse desse instrumental analitico, passa-se a sua operacionalizagcdo na préxima

secao.

3 O DISCURSO DO SUCESSO DIGITAL: UMA ANALISE
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Nesta secdo, procede-se a investigacdo da matéria “Marketing travestido de politica:
nova moda dos famosos?” (NOLETO, 2025), publicada no portal virtual Jornal Opcdo, em 4
de abril de 2025, em busca de quais formagdes imaginarias estdo presentes em sua
constituicao discursiva, para, por meio deste expediente, cumprir com o objetivo proposto
para este artigo. Nesse direcionamento, cabe uma sintese do discurso do sucesso, no
interior do qual se enquadra o sucesso digital aqui sob exame, antes mesmo do encontro da
materialidade da noticia em questdo, para que o leitor compreenda algumas condicdes de
producdo ja verificadas em outros estudos. Para isso, recorre-se ao que Soares (2020)
averiguou em suas pesquisas: “O sucesso como um fendmeno discursivo e,
consequentemente, social ndo esta restrito a midia; vimos que o sucesso tem uma gramatica
mais ou menos propria que lhe vincula a um campo no qual é disseminado” (SOARES, 2020,

p.57).

Ora, como o discurso do sucesso ndo se restringe ao campo midiatico, faz sentido
gue sua atuacdo abarque o discurso politico, uma vez que seu impacto pode ser percebido
na producdo de comportamentos disseminados no circuito coletivo. Soares (2020) explicita o
alcance do discurso do sucesso com tal assertiva: “Eis o sucesso atuando como liame social,
ofuscando direta ou indiretamente outros vinculos de coesdao entre os sujeitos, como, por
exemplo, a politica” (SOARES, 2020, p. 59). Como é possivel entender, o sucesso, através de
seus sujeitos, enverga as relacdes de tal maneira que se confunde com o campo politico, ao
qual todos estdo submetidos invariavelmente. Soares (2020) alerta para uma constante
detectada no discurso do sucesso: “Em outros termos, faz-se dos sujeitos do sucesso
representantes legitimos das inclinagdes do povo, ao mesmo tempo, em que esse é
manipulado direta e indiretamente pela influéncia daqueles” (SOARES, 2020, p. 58).

O impacto desse fen6meno na democracia é profundo. Ao reduzir a cidadania a uma
busca individual por reconhecimento e ascensdo, o discurso do sucesso esvazia o espago
publico de seu potencial critico, transformando-o em palco para performances de
autoafirmacdo. Politicos adeptos dessa gramatica ndo precisam mais convencer pela forca
dos argumentos, mas pela construcdo de uma imagem que encarne resiliéncia,
empreendedorismo e otimismo, valores caros ao imaginario do sucesso. A consequéncia,

como alerta o autor, € uma manipulacdo sutil das massas, que passam a enxergar em figuras
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midiatico-politicas ndo representantes de suas demandas, mas modelos a serem emulados,
ainda que inatingiveis.

Diante das préprias prerrogativas do discurso do sucesso acima dispostas como parte
de suas condicdes de producdo historicamente construidas, volta-se a concretude material
do texto “Marketing travestido de politica: nova moda dos famosos?” (NOLETO, 2025), que

se encontra abaixo em sua integralidade, mantido seu titulo em destaque.

“Marketing travestido de politica: nova moda dos famosos?”

Essa ambiguidade desgasta a credibilidade da politica e reforca a ideia de
que o processo eleitoral pode ser um jogo de interesses pessoais e
midiaticos.

O fen6meno dos “pré-candidatos fantasmas” vem se tornando um
elemento recorrente na politica brasileira. Recentemente, o cantor
Gusttavo Lima teve seu nome especulado para concorrer, apenas para,
pouco depois, negar qualquer intencdo de entrar na disputa. Agora, Felipe
Neto publicou um video anunciando sua pré-candidatura a Presidéncia da
Republica, mas ja desmentiu o boato criado por si mesmo. E explicou que
se tratava, na verdade, de uma estratégia de marketing para promover um
livro no seu Clube do Livro FN e a obra 1984, de George Orwell, de onde
tirou diversas referencias para o roteiro do video.

Esse movimento de anunciar uma pré-candidatura sem, de fato, levar
adiante a inteng¢do de concorrer tem implicagbes politicas e sociais que
merecem anadlise. O primeiro ponto de destaque é o impacto mididtico
desse tipo de anuncio. Personalidades como Gusttavo Lima e Felipe Neto ja
possuem alcance massivo e, ao flertarem com a politica, atraem ainda mais
atencdo para si mesmos. A repercussao é instantanea: veiculos de imprensa
fazem manchetes, analistas politicos especulam cenarios, eleitores reagem
nas redes sociais.

Ainda que nunca oficializem suas candidaturas, conseguem colocar seus
nomes em evidéncia, ampliando sua influéncia publica.

Intengdes

Outro aspecto a ser considerado é o efeito que esse fendmeno tem sobre o
eleitorado. Quando figuras populares testam a recepcao de uma possivel
candidatura e depois recuam, deixam no ar a duvida sobre suas verdadeiras
intencdes. Teriam realmente cogitado disputar um cargo eletivo ou tudo
ndo passou de uma jogada de marketing? No caso de Felipe Neto, as
inumeras referéncias ao livro “1984”, de George Orwell, no video de
anuncio, sugerem que sempre foi sua intencdo promover uma nova leitura
em seu clube do livro.

Essa ambiguidade desgasta a credibilidade da politica e reforca a ideia de
qgque o processo eleitoral pode ser um jogo de interesses pessoais e
mididticos.

Riscos

Além disso, hd uma consequéncia mais ampla para o ambiente politico.
Quando artistas e influenciadores digitais langam seus nomes na disputa,
mesmo que sem compromisso real, eles influenciam a agenda publica e
desviam o foco de candidaturas legitimas. Muitas vezes, politicos com
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propostas concretas acabam tendo sua visibilidade reduzida diante do
barulho causado por celebridades que sequer formalizardo suas
candidaturas.

O tempo de debates e discussdes acaba sendo ocupado por nomes que nao
estardo na urna, prejudicando um debate mais aprofundado sobre
propostas e solu¢des reais para os problemas do pais.

A politica ndo deve ser um palco para testes de popularidade. Anunciar
uma pré-candidatura implica responsabilidade com o eleitorado e com a
democracia. Quando figuras publicas usam essa estratégia apenas para
medir a reacdo do publico ou fortalecer sua imagem pessoal, acabam por
enfraquecer a seriedade do processo eleitoral.

O eleitor deve estar atento a esses movimentos e cobrar comprometimento
real daqueles que demonstram intencdo de ocupar cargos publicos. Afinal,
a politica ndo deve ser um mero espetdculo — e a democracia ndo pode ser
reduzida a um ensaio sem estreia (NOLETO, 2025).

Importa destacar do corpo do texto sob perscrutacdo seu carater critico que, salvo a
propria emissao de opinido reflexiva contida em sua estrutura argumentativa, concorre com
0 exame aqui em realizacdo. N3o se deve com isso confundir a operacao de analise, que
pode ratificar elementos enunciados na matéria, com o préprio objeto sob investigacao,
mesmo que a criticidade do corpus comunique-se com a avaliacdo empreendida pelo
instrumental interpretativo. Feitos os devidos esclarecimentos acerca de determinados
efeitos de sentidos circundantes ao processo de perquiricdo aqui proposto, volta-se a devida
atencdo aos efeitos presentes na constituicdo discursiva da noticia em questao.

O titulo traz, além de uma orientacdo de leitura, uma obliqua percepcdo sobre o
fendbmeno do sucesso e sua vinculacdo com o fazer politico, dissociando, por meio desse
expediente de construcdo sintagmatica, aquilo que é socialmente arquitetado, isto é,
sucesso e politica. O tom de pergunta, “Marketing travestido de politica: nova moda dos
famosos?”, enfatiza o efeito retérico da formulacdo, porém, traveste-o de uma possivel
descoberta respondida pelo préprio direcionamento do texto em sua completude material.
Ao trazer tal sintagma para as condi¢Ges historico-sociais do Brasil, entende-se que a
publicidade de celebridades ndo esta apenas vinculada a midia, mas ao poder irradiado por
essa que, por sua vez, como metonimia, alcanga o campo politico. Por esse angulo, pode-se
dizer que ndo ha “nova moda”, ha uma continuidade do discurso do sucesso por meio do
meio digital e, por conseguinte, estratégias novas, ou mais impactantes, foram adotadas
para conseguir maior adesdo do publico.

A noticia “Marketing travestido de politica: nova moda dos famosos?” explicita a

apropriacdo do processo eleitoral por celebridades como estratégia de publicidade,
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destacando seus impactos na credibilidade da democracia. Para compreender esse discurso,
é fundamental situd-lo em suas condicdes histéricas de producdo. Vive-se um momento de
desgaste das instituicbes politicas no Brasil, marcado por polarizagdes, crises de
representatividade e pela ascensdo de figuras mididticas que transitam entre o
entretenimento e a politica. Esse cendrio é agravado pela “cultura do espetaculo” (DEBORD,
1997), fendbmeno global em que a légica do marketing e da visibilidade substitui debates
substantivos, transformando a politica em um palco para estratégias de autopromocdo. A
referéncia ao livro “1984”, de George Orwell, no video de Felipe Neto, ndo é casual: ela
evoca um imagindrio distépico de manipulacdo da verdade, alinhando-se a criticas
contemporaneas sobre como narrativas mididticas podem distorcer a realidade para fins
comerciais ou ideoldgicos.

Os efeitos de sentido engendrado pelo texto revelam relagdes de poder em disputa.
Ao afirmar que celebridades “desviam o foco de candidaturas legitimas”, é exposta uma
tensdo entre a visibilidade midiatica e a representacdo politica tradicional. Ha, entdo, uma
formacao discursiva midiatica que se opde a formacao discursiva politica. Tal dindmica entre
uma formacdo discursiva e outra, traduz uma suposta contradicdao entre “politica séria”
(ancorada em projetos) e “espetaculo” (fundado em publicidade) que constréi um
imaginario bindrio que responsabiliza as celebridades pela degradacdo democratica,
enquanto eleva figuras tradicionais (ndo nomeadas) como portadoras de legitimidade. Esse
antagonismo, porém, simplifica a complexidade da crise de representatividade politica, ja
que partidos e instituicbes também enfrentam descrédito histérico, algo quase nao
abordado na noticia.

Na organizagao sistematica das formacgdes discursivas presentes na constituicdo de
“Marketing travestido de politica: nova moda dos famosos?” (NOLETO, 2025), encontram-se
duas, a formacado discursiva da crise de representacao politica e a formacdo discursiva da
midiatizacdo da politica. A primeira estrutura-se na critica a deslegitimacdo da politica
tradicional, marcada pela percepcao de que partidos e instituicdes ndo mais representam os
interesses coletivos. O texto evidencia essa crise ao destacar que candidatos com “propostas
concretas” perdem visibilidade para celebridades que usam a politica como estratégia de
marketing. A mencdo a “pré-candidatos fantasmas” como Gusttavo Lima e Felipe Neto

reforca a ideia de que a politica tornou-se um espaco vazio, onde gestos simbdlicos
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(anuncios sem compromisso) substituem projetos de transformacdo social. Essa formacao
discursiva ecoa um sentimento amplo na sociedade brasileira: a desconfianga nas estruturas
tradicionais de poder, que abre espagco para figuras externas ao sistema, ainda que
transitorias.

A segunda formacao discursiva, a midiatizacao da politica, critica a subordinacdo da
politica a légica do espetdculo e do mercado. A formulacdo argumentativa da matéria
denuncia que a visibilidade midiatica, medida por algoritmos e engajamento, prevalece
sobre debates substantivos. Ao descrever como Felipe Neto e Gusttavo Lima atraem
manchetes e rea¢des nas redes sociais, mesmo sem intencdo real de candidatura, o texto
expde, com sua propria ressalva, a fusdo entre politica e entretenimento. A referéncia a
“1984”, de George Orwell, amplia essa critica: assim como na distopia orwelliana, a politica é
apresentada como um palco de manipulagao do discurso do sucesso, onde narrativas sao
fabricadas ndo para governar, mas para vender produtos (como o livro promovido por Neto)
ou consolidar marcas pessoais. Essa formacao discursiva vincula-se a um debate global sobre
como a midia e as redes sociais reconfiguram a democracia, transformando-a em um jogo de
aparéncias.

Essas formacodes discursivas, a formacdo discursiva da crise de representacdo politica
e a formacdo discursiva da midiatizacdo da politica, coordenam com seus efeitos de
sentidos, a partir das condi¢Ges histéricas de produgdo as formagdes imaginarias
engendradas na matéria em questdo. Formacao discursiva da crise de representacdo politica
orienta a formagdo imagindria dos artistas que "flertam" com a politica como sujeitos
ambiguos, envoltos em um jogo estratégico de visibilidade midiatica do sucesso. Ao citar
Felipe Neto e Gusttavo Lima, sujeitos de sucesso midiatico, o texto projeta a figura de um
sujeito que simula engajamento politico, mas sem a intencdo real de disputar o poder
institucional. O desdobramento disso é a constituicdo da formagao imaginaria do "politico de
ocasido", ou do “candidato-fantasma”, cuja entrada no campo politico é lida como
encenacao ou performance midiatica, e ndo como ato de responsabilidade civica.

No direcionamento acima, tal sujeito de sucesso é discursivamente posicionado
como alguém que instrumentaliza o espaco politico para ganhos simbdlicos e comerciais, o
que desgasta a imagem da politica como esfera de compromisso coletivo. Por sua vez, a

formacdo discursiva da midiatizacdo da politica conduz-se a formacdo imagindria do
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"cidaddo enganado": desconfianca e desgaste da politica. O discurso da noticia convoca o
leitor a ocupar o lugar de um sujeito cético, que observa com desconfianca esses
movimentos de pseudo-candidatura. A frase “essa ambiguidade desgasta a credibilidade da
politica” sustenta uma formacdo imagindria do eleitor traido, que vé seus valores
democraticos ameacados pela banalizagdo do processo eleitoral. Esse sujeito, idealizado
como alguém politicamente consciente, é convocado a rejeitar a politica como espetaculo e
a exigir com “comprometimento real”. Assim, pode-se dizer que ha uma interpelagao para
leitor tomar partido, em defesa da primeira formacdo discursiva e contra a segunda, isto é,
para que a formacdo imaginaria do "cidaddo enganado" tome seu devido lugar para que o

sujeito do sucesso midiatico seja entendido como "politico de ocasido".

4 CONSIDERAGOES FINAIS

Com o objetivo de compreender as formagcdes imaginarias presentes na matéria
“Marketing travestido de politica: nova moda dos famosos?” (NOLETO, 2025), publicada no
portal virtual Jornal Opc¢do, em 4 de abril de 2025, este artigo empreendeu um exame
segundo a perspectiva tedrico-metodoldgica da Analise do Discurso materialista por meio
dos operadores interpretativos: condi¢cbes de producdo, formacdo discursiva e formacao
imaginaria. Assim, o discurso do sucesso digital existente na referida noticia péde ser
decantado e, consequentemente, os mecanismos de construcdo de seus efeitos de sentido
mais bem depreendidos.

Os resultados desta investigacdo evidenciam que as formagdes imagindrias
identificadas na matéria analisada, o "politico de ocasido" e o "cidaddo enganado", refletem
dinamicas profundas da intersecdo entre sucesso midiatico e politica no contexto brasileiro.
A primeira, associada a figura de celebridades que instrumentalizam o campo politico como
palco de autopromocao, revela uma apropriacdo estratégica da visibilidade digital para fins
simbdlicos e comerciais, deslocando o foco de debates substantivos. Ja a segunda, vinculada
ao eleitor desconfiado e a erosdao da credibilidade democrdtica, expde a tensdo entre a
légica do espetdculo e a expectativa de representatividade politica. Essas formacgdes
imagindrias ndao apenas ilustram a materialidade discursiva do sucesso, mas também
denunciam como relagdes de poder e ideologias neoliberais permeiam a construcao de

sentidos na esfera publica.
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Diante do espraiamento cada vez maior de tais formagGes imagindrias no tecido
social brasileiro, a relevancia deste estudo reside em sua capacidade de descrever os
mecanismos discursivos que naturalizam a fusdo entre marketing e politica, contribuindo
para o esvaziamento critico do espaco democratico. Em um cenario marcado pela
midiatizacdo acelerada e pela ascensdao de influenciadores como atores politicos,
compreender tais processos é fundamental para problematizar a transformacao da politica
em “commodity” de engajamento. Além disso, ao destacar como as formagdes imaginarias
operam na interpelacdo de sujeitos, seja como agentes de espetdculo, seja como vitimas de
manipulagao, o artigo oferece subsidios para reflexdes sobre a necessidade de resisténcia a
narrativas que reduzem a cidadania a performances de consumo e viralidade.

Portanto, os resultados obtidos por este estudo reforcam a urgéncia de debates
sobre a democratizagdo do discurso politico em ambientes digitais. Se, por um lado, as
formacgbes imagindrias analisadas apontam para riscos concretos a soberania deliberativa,
por outro, elas também abrem espaco para a reivindicacdo de praticas discursivas mais
transparentes e comprometidas com o bem comum. Esta investiga¢dao, ao elucidar a
gramatica do sucesso (SOARES, 2020) como tecnologia de subjetivacdo, convida a critica
continua das estruturas que legitimam a convergéncia entre fama e poder, defendendo a
politica como espaco de didlogo, pluralidade e transformacdo social e ndo mero reflexo de

algoritmos e estratégias de mercado.
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Celebrities in the political arena: a discursive analysis of marketing as democratic
engagement

ABSTRACT

This article investigates the presence of imaginary formations in media-political discourse
through the analysis of the news piece “Marketing disguised as politics: a new trend among
celebrities?” (NOLETO, 2025), published on the Jornal Op¢ado website. The study explores the
intersection between media success and political engagement, using the aforementioned
news as its object of discursive analysis. The theoretical-methodological framework is based
on materialist Discourse Analysis, especially through the application of the concepts of
conditions of production, discursive formation, and imaginary formation, allowing for the
examination of the articulation between language, power, and subjectivation within the
context of digital culture. The main findings reveal two predominant imaginary formations:
that of the “occasional politician,” who instrumentalizes the political arena for self-
promotion; and that of the “deceived citizen,” summoned as a skeptical subject in the face
of the spectacularization of politics. These formations reveal the critical hollowing out of
democratic debate and the growing influence of marketing strategies on political
representation. The study concludes that the mediatization of politics is reshaping the
democratic field, calling for new forms of discursive resistance against the transformation of
politics into performance and consumerism.

Keywords: Success Discourse. Political Discourse. Media Discourse.

Celebridades en el ambito politico: un analisis discursivo del marketing como compromiso
democratico
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RESUMEN

Este articulo investiga la presencia de formaciones imaginarias en el discurso mediatico-
politico a partir de la noticia “éMarketing disfrazado de politica: nueva moda de los
famosos?” (NOLETO, 2025), publicada en el portal Jornal Opc¢ao. El estudio tiene como tema
la interseccion entre el éxito medidtico y el compromiso politico, y como objeto Ia
realizacion de un andlisis discursivo de dicha noticia. El aparato tedrico-metodoldgico
adoptado se inscribe en el marco de la Andlisis del Discurso materialista, especialmente
mediante la operacion de los conceptos de condiciones de produccién, formacion discursiva
y formacién imaginaria, lo que permite examinar la articulacién entre lenguaje, poder y
subjetivacion en el contexto de la cultura digital. Como principales resultados, el andlisis
identific6 dos formaciones imaginarias predominantes: la del “politico ocasional”, que
instrumentaliza el espacio politico con fines de autopromociéon; y la del “ciudadano
engafiado”, convocado como sujeto escéptico ante la espectacularizacion de la politica. Tales
formaciones revelan el vaciamiento critico del debate democratico y la creciente influencia
de las estrategias de marketing sobre la representacién politica. Se concluye que la
mediatizacidn de la politica reconfigura el campo democratico, exigiendo nuevas formas de
resistencia discursiva frente a la transformacion de la politica en performance y consumo.

Palabras clave: Discurso de éxito. Discurso politico. Discurso mediatico.
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