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Resumo: O campo jornalistico tem como base a técnica como um dos elementos
determinantes de seus limites e até de seu discurso. Modalidades de escrita, como o
Jornalismo Opinativo e Jornalismo Informativo, advém desses contornos. A partir do
pressuposto da Objetividade, apresentaremos neste artigo um panorama sobre o
surgimento deste ideal que visa assegurar a impessoalidade, a imparcialidade e a isengao e,
pelo qual, a ado¢do (ou ndo) implica no mapeamento da dimensdo técnica do trabalho
jornalistico. Ao fim, abordaremos os Manuais de Redacdo e Estilo em relacdo a prescricdo de
competéncias inerentes ao texto de jornais impressos, como efeito dos ideais de
Objetividade codificados em cartilhas que prescrever um modo de fazer no Jornalismo.

Introdugao

Desde o surgimento da imprensa, o contelddo dos jornais conviveu com diversos
discursos, géneros e praticas dentro das pdaginas dos periddicos. A parte opinativa
(Jornalismo Opinativo), propagandistica (Propaganda e Publicidade), de publicidade estatal
(Didrio Oficial), de informes organizacionais (Rela¢gbes Publicas), literaria (Jornalismo
Literdrio) e a prépria parte mais jornalistica (Jornalismo Informativo) aos poucos foram
configurando seus espacos nos projetos editoriais. Com o advento do paradigma da
Objetividade, além da relacdo mais comercial e de tiragens para um publico leitor mais
complexo, o jornalismo passou a organizar preceitos organizacionais de como se assegurar
imparcialidade, isengao e impessoalidade ao discurso jornalistico, diferenciando dos
discursos e géneros opinativos (artigo, comentario, coluna, editorial) e organizacionais
(publieditorial, propaganda, matéria paga). Os Manuais de Redacdo e Estilo emergem neste
contexto como verdadeiras biblicas do como proceder do Jornalismo Informativo. Este é um
processo que comegou nos paises desenvolvidos, mas que também tem seu efeito no Brasil.
Tratemos dessa conjuntura estrangeira e nacional no intuito de vislumbrar a instauracdo dos

Manuais como prescricdao organizacional das redacdes com intuito de assegurar o preceito

de Objetividade Jornalistica.
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1 - Objetividade: Contexto Internacional

A expansdo capitalista, no periodo de industrializacdo do século XIX, vinculou a
atividade jornalistica a circulacdo de bens e mercadorias. Com o impacto tecnoldgico e
comercial, a imprensa passou por uma estruturacao e sistematizacdo em conformidade com
o transito de mercadorias e o consumo de informacdo, nos Estados Unidos e em alguns
paises da Europa. Segundo Mariani (2007), os parques graficos de editoras e jornais foram
revisitados e o processo de produ¢dao de noticias passou por uma adequacdo da linha de
produgdo. Surgiu assim, um contexto industrial e a Iégica de um mercado noticioso. Nesse
processo, houve padronizacdo de uma série de procedimentos nas redagdes, impacto na
divisdo do trabalho (fordismo), nova rotina operacional, tematizacdo dos assuntos em
editorias e géneros textuais.

As corporagdes que exploravam o mercado de comunicagdo, em Jornalismo, mais
especificamente da imprensa, criaram Manuais de Reda¢do e Manuais de Redagdo e Estilo
no sentido de codificar parametros e formatos nos quais deveria ser baseada a producdo dos
produtos noticiosos.

Antes da adocdo dos critérios de Objetividade, a imprensa tinha como paradigma
um Jornalismo inspirado na literatura: o Jornalismo Opinativo®. Com a instituicio dos
pressupostos da Objetividade, referencial para a técnica jornalistica padrdo, este paradigma
passou a ser considerado como superado, pois tinha como base dos relatos a opinido. Em
vista disso, era considerado panfletario e partidario. Mariani (2007) afirma que a perspectiva
criada com a adogdao dos pressupostos de Objetividade serviu para que surgisse a

classificagcdo “Jornalismo Profissional”. Para a autora, o proselitismo se tornou a bandeira do

3 , . . , .
Também chamado de Jornalismo Literdrio.
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discurso profissional. Em pouco tempo, o grupo emergente se tornou hegemaonico e instituiu
gue somente este novo paradigma conseguiria transmitir ao publico a verdade sobre os
fatos, objetivo maior do Jornalismo.

A estandardizacdao do novo modo de exercer o Jornalismo consolidou um formato
no qual a impessoalidade se tornava inerente a noticia. Em suma, a técnica que antes era
vista como arte de escrever virou ferramenta de producao.

O contexto industrial no qual se instalou o Jornalismo Informativo contribuiu para a
organizacao positivista das matérias jornalisticas (no que se refere a separacdo entre o texto
e jornalista). Ressalta-se que o periodo de industrializagdo também é o do lluminismo. A
racionalidade moderna foi incorporada ao modus operandi da imprensa incorrendo na
consolidacdo de um novo arcabouco de técnicas jornalisticas.

A maior influéncia do Jornalismo Informativo sobre a atividade jornalistica e a
imprensa foi em relacdo a validacdo do que é veridico e verdadeiro nos relatos noticiosos.
Para Santana (2001. p. 141), a racionalidade serviu para trazer um status cartesiano de
verdade verificada e de método de apuragao ao Jornalismo. Tal fato contribuiu para que o
campo se tornasse um poderoso constituidor de realidades e sentidos, numa sociedade em
gue quase todo esse direito era reservado a ciéncia.

Os pressupostos de Objetividade funcionam como um divisor de aguas no
Jornalismo. A partir do acatamento dos referenciais objetivos pela imprensa, o campo
jornalistico passou a se estruturar na representacao social de que o lugar de fala em
Jornalismo é baseado na verdade, longe da cultura, do social, politico e do ideolégico. Tal
mudanca de paradigma conferiu isencdo ao discurso jornalistico, como um olhar externo,
referenciado num lugar antes ocupado somente pela ciéncia (era Moderna) e pelo

transcendente (era Medieval).
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Armony (2006, p. 24) considera que a influéncia do Jornalismo Informativo gerou uma
demanda de coesdo social e orgulho ocupacional, além de um controle interno da atividade
jornalistica, ao mesmo tempo em que a politica se tornava mais organizada. Para o autor, tal fato
ajudou a empurrar o Jornalismo para fora do partidarismo, tornando-o uma forga externa em vez de

ser um mero instrumento de cabos eleitorais.

Os efeitos internos (normatizagdo do grupo) e externos (idéia de isengdo) explicam
também a condigdo histdrica da criacdo e desenvolvimento da profissdo de Relagdes Publicas (RP). A
influéncia do paradigma relacionado a Objetividade foi tao forte nos EUA que a atividade de RP foi
criada como conseqiiéncia da demarcacao clara, na imprensa, do que é informacdo, publicidade e

comunicagdo corporativa. Para Armony (2006),

Os RPs se multiplicaram pela tentativa do presidente Woodrow Wilson de “vender a guerra”
para o povo estadunidense em busca de apoio financeiro para mandar tropas para a
Europa durante a Primeira Guerra Mundial. A profissio se tornou bem sucedida e, em
1920, estimava-se que entre 50 e 60 por cento das matérias do New York Times tinham sua
origem em assessores de imprensa: a figura do RP passou a ser mais presente do que a do
jornalista.

Com seus brios feridos, os jornalistas passaram a se preocupar com a manipulacdo da
informacdo nessa nova era de propaganda. Era necessario se desvencilhar dos
propagandistas criando uma norma, um codigo moral jornalistico que culminaria na norma da
Objetividade. (ARMONY, 2006, p. 24-25)

Armony (2006) declara que os pressupostos de Objetividade emergiram no campo
jornalistico como forma dos editores manterem controle sobre os repdrteres que trabalhavam na
redacdo. Com isso, cristalizou-se um novo Ethos para o campo, que se estabeleceu como

hegemonico, dentro da categoria profissional.

As conseqiliéncias principais da adogcdo dos referenciais de Objetividade pela imprensa
foram: a transformacéo do jornalista intelectual-pensador em empregado-produtor (1) e a cobranca

de isencdo nos relatos a sociedade (2).
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2 - Objetividade: Contexto Nacional

Os principios relativos a Objetividade chegaram ao Brasil nos anos 50. Vieram junto
com o pacote de técnicas jornalisticas importadas dos EUA pelo Didrio Carioca.

Durante duas décadas (anos 50 e 60), houve a imposicdo de um padrdo prosélito
do que se chamava de Jornalismo Profissional, assim como aconteceu em outros paises. Trés
personagens estiveram diretamente envolvidos: Danton Jobim®*, Pompeu de Souza e Luiz
Paulistano.

Santana (2001) recupera as prerrogativas de cada um nesse processo

Um dos precursores desta nova concepcao foi Danton Jobim, que coloca explicitamente a
Objetividade como uma nova ética. Com ele, Pompeu de Souza — o introdutor do Lead, do
Copy-desk e do Manual de Redagéo — e Luiz Paulistano, que teve importdncia na selecdo do
pessoal para a introdugdo da nova filosofia

(SANTANA, 2001, p. 41).

Neste periodo, anos 50 e 60, os profissionais brasileiros ndo tinham capacitacao
técnica para assumir o novo paradigma: Jornalismo Informativo (pressupostos de
Objetividade). O modus operandi das redacbes no pais ainda era baseado apenas no
referencial de Jornalismo Opinativo (conduta literaria).

Seabra (2002, p. 36) denomina a era jornalistica dos anos 50 como a fase do estilo
do Jornalismo Informativo Utilitdrio por ser um periodo de afirmacdo da imprensa brasileira.

Os pressupostos de Objetividade influenciaram a imprensa ndo sé no sentido
textual, mas no visual também. Para Seabra (2002, p. 38), houve a evolucdo da improvisacdo

para a racionalidade, da boneca do tipdgrafo para o trago calculado.O uso de imagens

*Danton Jobim ja foi chamado de “o pai dos idiotas da objetividade” por Nelson Rodrigues.
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(fotografias e ilustracdes), diagramacGes equilibradas em grandes massas, composi¢cdo do
texto em retangulos e poucos ornamentos tornou-se comum.

Avanza (2007, p. 105) destaca uma informacdo curiosa sobre a estima de Danton
Jobim em relagdo aos aspectos graficos do jornal: o interesse dele pelo aspecto grafico das
publicacbes era tdao grande que seu filho, Renato Jobim, contou que o pai costumava
guardar fac-simile de paginas de jornal.

No Didrio Carioca, Danton Jobim era redator-chefe e Pompeu de Souza chefe de
redacdo. O lead foi trazido por Pompeu de uma temporada que o jornalista passou nos EUA.
Mas foi Danton Jobim quem o incentivou a aplicar a técnica na redacdo do Didrio Carioca.

Nelson Rodrigues, que era um jornalista e escritor, além de produzir para jornais
segundo o referencial de Jornalismo Opinativo ou Jornalismo Literdrio, teceu duras criticas

aos pressupostos de Objetividade:

Falei no deménio [Danton Jobim] e pode parecer que foi o Principe das Trevas que criou a
nova moda. Nao, o abomindavel ‘Pai da Mentira’ ndo é o autor do copy desk. Quem o langou e
promoveu foi Pompeu de Sousa. Era ainda o Diario Carioca, do Senador, do Danton. Ndo
guero ser injusto, mesmo porque o Pompeu é meu amigo. Ele teve um pretexto, digamos
assim, histérico, para tentar a inovacgao.

(MARIANI, 2007, p. 120)

Os pressupostos de Objetividade foram literalmente importados dos EUA e
patrocinados pelo governo brasileiro num intercambio entre os paises. Mendez (2006. p. 27)
ressalta que os seguinte jornalistas foram buscar referéncias nos EUA pra trazé-las pra o
Brasil: Pompeu de Sousa, Danton Jobim, Samuel Wainer, Origenes Lessa, Julio Barata e
Raimundo Magalhdes Junior, Monteiro Lobato e Alberto Dines. De todos, o aturo enfatiza
gue Pompeu e Danton levaram seus conhecimentos para o Didrio Carioca; Wainer para a

Ultima Hora e Dines, para o Jornal do Brasil. Ainda para o autor,

A importancia do Didrio Carioca e as a¢des do governo Getulio Vargas que se aproximou dos
Estados Unidos, por interesses econdmicos, e acabou por assinar um convénio de cooperagado
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envolvendo os dois paises, respaldado pelo Office for Coordinaton of Commercial and Cultural
Relations between the American Republics. Uma decisdo de governo que refletiu nos
costumes brasileiros. Pompeu de Sousa foi um dos jornalistas a se integrar a este intercambio
cultural, a partir de um convite recebido pelo DIP — Departamento de Imprensa e
Propaganda. Ele permaneceu nos EUA durante 22 meses (MENDEZ, 2006. p. 27).
O padrao de Jornalismo Informativo foi lancado pelo Didrio Carioca (anos 50) e
fixado na famosa revolucdo editorial do Jornal do Brasil (anos 60), periodo que coincide com
a volta dos jornalistas do intercdmbio nos EUA. Mais tarde, o paradigma se tornou

hegemonico e assimilado por O Globo, Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo (nos anos

70).

3 - O conceito gira em torno de limites. Quais limites?

Apesar de ndo ser um conceito ou uma técnica propriamente dita, a importancia do
referencial de Objetividade é tdao perceptivel que chega a ser verificada em levantamentos
feitos em livros de formacdo académica de jornalistas. Hohlfeldt (2001) pesquisou em 21
livros de jornalismo os principais critérios utilizados para a construcdo de um texto
jornalistico. O material, em sua maioria, era de autores e pesquisadores brasileiros
(equivalente a 76% da amostra). A analise levou o autor a considerar a Objetividade como a
categoria jornalistica mais citada. Na amostra, o termo perdia em referéncias apenas para os
verbetes: “exatiddo” e “precisdo”.

Os pressupostos de Objetividade aplicados ao campo do jornalismo tém um

enquadramento ético, ideoldgico, epistemoldgico e filoséfico. Santana (2001) problematiza a

discussdao em torno do termo da seguinte forma:

Na discussdo ética, a negagdo assume o carater de inabilidade. Jornalistas deveriam ser
objetivos, mas (muitos) ndo conseguem ou por deliberada postura aética, ou por
desconhecimento dos requisitos minimos para o cumprimento do dever jornalistico.
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Na discussao ideolégica, tomando ideologia como auto-engano ou alienagdo, a negagao
assume o cardter de inconsciéncia. A Objetividade ndao é possivel por causa de evitdveis
injuncdes ideoldgicas, reflexo de posi¢es de classe invisiveis aos seus integrantes. Jornalistas
ou jornais estariam presos, portanto a estrutura do poder, de que seriam apenas
representantes. Do contrario, num processo de autoconsciéncia estariam livres para
emancipa¢do? O problema de teses como essa é muitas vezes localizar na opinido o
posicionamento ideoldgico, deixando a ‘informagédo’ como o campo neutro.

Na discussao epistemoldgica, os jornalistas sdo marcados pela impropriedade da
consideragdo neste campo profissional. Negando ao jornalismo a cientificidade, ou um dos
seus aparatos, como formagdo intelectual, disciplina académica ou rigor metodoldgico,
reserva-se a consideragao do ser-objeto a lotes impenetrdveis para os jornalistas.

Uma postura mais filoséfica alega incapacidade. Ser objetivo sé poderd ser, portanto
consideragdo em tese: uma vez que a realidade humana n3do a permite, ja que
necessariamente estamos envoltos em crencgas, habitos, ou distantes do real-em-si. A
Objetividade, o abandono completo e definitivo, da interferéncia ou inferéncia subjetiva, ndo
é possivel para o jornalista pelo simples fato de ele préprio ser... um homem, que vive numa
realidade sempre sera construida (SANTANA, 2001, p. 51-52).

As quatro discussdes identificadas por Santana (2001, p. 52) ndo esgotam os limites
dos pressupostos de Objetividade. Contudo, o conceito estabelece contornos dentro do
campo jornalistico. O autor considera que a questao dos referenciais objetivos goza de um
status quo insuperavel e até vicioso. Quando o autor declara que o referencial de
Objetividade goza de certa imutabilidade ndo significa que o pressuposto possa ser ou ndo
seja praticado por jornalistas.

Para Santana (ibidem), a discussdo dos pressupostos de Objetividade circunda
frequentemente as mesmas argumentacbes. No plano ético (1), ideoldgico (2),

epistemoldgico (3) e filoséfico (4), respectivamente, ocorre de tal forma:

1 - “Ha Objetividade”, “mas os jornalistas, que deveriam, ndo a praticam”
2 - “Ha Objetividade”, “mas os jornalistas, inconscientes, ndo a alcancam”
3 - “H4 Objetividade”, “mas ndo sdo os jornalistas que podem pratica-la”
4 - “Ha Objetividade”, “mas ndo ao alcance do homem e do jornalista” (Ibidem).
Santana (lbidem) afirma que as quatro argumentac¢des negam a Objetividade, mas
nao conseguem vencer a circularidade, tipica das melhores aporias filoséficas. O autor

considera que é melhor esquecé-la [a discussdo]. O que remete ao paradoxo de ter que se

esquecer o que nao ha [Objetividade].
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4 - Cartilhas de Objetividade: Manuais de Redagao

Os Manuais de Redagdo, ou Manuais de Redag¢do e Estilo, sdo codificagbes que norteiam o
processo de produc¢do da noticia: da apurag¢do de dados a publicagdo das informag¢des. Os manuais

compilam as diretrizes de formatagdo de textos, mediante a adoc¢do de critérios de Objetividade.

A normatividade dos Manuais é baseada na especificidade de cada tarefa do processo de
produgao da noticia, divisdo do trabalho e hierarquia funcional. Os Manuais imp&em-se como

padrdo de qualidade e ferramenta de controle sobre a produgdo noticiosa. Para Maciel (2001),

Os Manuais sdo utilizados estrategicamente pelas empresas jornalisticas como auxiliares no
sistema de autoridade que legitima instancias de poder. Os Manuais regulam a conduta dos
profissionais, fixam organogramas e competéncias e estabelecem um fazer institucionalizado
que deve contemplar o perfil ideoldgico e de linguagem do jornal. Por meio do manual, as
empresas procuram impor, dentro do seu universo produtivo, um padrdao de escrita e
enunciagdo (MACIEL, 2001, p. 9).

Os Manuais normatizam a Linha Editorial, ou seja, as diretrizes sobre as quais aquela
instituicdo trabalha. Estdo a disposicdo ndo sé dos funcionarios da empresa jornalistica, mas de um
publico interessado. Segundo Maciel (2001. p. 9), os Manuais do Estado de S. Paulo e da Folha de S.
Paulo sdao obras que ultrapassaram os muros dos jornais a que estao vinculadas, pois sao vendidas ao
publico comum. A venda dos Manuais no mercado editorial € comum. Para a autora, tal fato
evidencia a articulacdo das empresas de comunicacdo em reforcar a expectativa de reconhecimento,
por parte do leitor, daquilo que estabelecem para a pratica jornalistica e a forma de organizacdo dos

jornais.

Consideramos que os Manuais revelam ao leitor que ha na producdo da noticia: um
protocolo de abordagem dos acontecimentos e relato ao publico e um controle institucional que

evoca a informacdo precisa, correta, neutra, imparcial e objetiva.
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Os pressupostos de Objetividade, codificados em Manual, sdo utilizados no dia a dia das
empresas de comunicagdo num jogo oscilante de é ou ndo é, em relagdo aos limites e aplicagdo das
regras. Maciel (2001) acredita que o Manual de Redagéo e Estilo da Folha de SGo Paulo relativiza o

que é ser objetivo. A autora transcreve o seguinte trecho do manual:

A Folha é um jornal apartidério. Este conceito ndo se confunde com a pretensa neutralidade
de quem ndo toma partido. Ao contrario, a Folha procura assumir uma posi¢éo clara em
todas as questdes controvertidas.

O apartidarismo da Folha significa que o jornal toma partido em relagdo a questdo discutida,
nunca em relagdo as fac¢Oes que se debatem em torno dela. A Folha ndo se atrela a nenhum
grupo, tendéncia ideoldgica ou partido politico. Mesmo quando toma partido em favor de
uma tese, idéia ou atitude, a Folha ndo deixa de noticiar outras que se oponham a ela (FOLHA
DE SAO PAULO, 1987 apud MACIEL, 2001, p. 16).

Na analise de Maciel (2001), o posicionamento da Folha de SGo Paulo de ndo querer ser
confundido com “pretensa neutralidade” (conforme citagcdo) parece uma orientacdo ao corpo de

funcionarios jornalistas (o “quem”), convocando-os a assumir uma posi¢ado clara (a agir).

Ja no segundo pardgrafo, na questdo da imparcialidade, diz que o jornal ndo tem rela¢Ges
politicas, relacionais, com outras instituicdes. Um interesse que ndo é uma demanda direta do
jornalista, mas do leitor, ja que ele compra o produto noticioso exatamente por achar que ali é um
espaco de debate isento e ndo corporativo. Em suma, o jogo da Objetividade nos Manuais é de: ter a
neutralidade como valor relativo (quando aponta para a instituicdo jornalistica); e ter a
imparcialidade como valor absoluto (quando aponta para o publico leitor). O que incorre na

maleabilidade do préprio conceito.

Os Manuais de O Estado SGo Paulo e da Folha de SGo Paulo admitem que a atividade
jornalistica seja permeada por procedimentos e comportamentos ndo decorrentes de uma
abordagem estritamente objetiva e concreta, conforme Maciel (ibidem). Para a autora, os préprios
Manuais evidenciam subjetividade processual (dentro da instituicdo) e Objetividade discursiva (fora

da instituicdo):
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Dito de outra forma, é possivel passar de uma instancia assumidamente subjetiva e
avaliadora, que é o processo de apuragdo e sele¢do de informagdes, para o “puro registro dos
fatos”, por meio da construgdo de um texto objetivo, imparcial, isento e, em ultima instancia,
neutro? A se basear pelos Manuais, isso ndo somente é possivel como deve ser a tarefa do
profissional de imprensa na redagdo da noticia.

Esse posicionamento, ou seja, a busca por uma ‘imanéncia’ dos fatos do mundo, vai de
encontro a compreensdo de que todo e qualquer discurso estd inserido no contexto histérico
e social e estd carregado de ideologia, como vém demonstrando os estudos lingtisticos,
especialmente as abordagens centradas na enunciacdo e na construcdo do discurso e de seu
sentido (MACIEL, 2001, p. 17).

Maciel (2001) faz trés questionamentos referentes aos Manuais:

-A “receita” dos Manuais é seguida nos jornais, ou seja, a noticia é elaborada de acordo com
as prescrigdes para sua configuragdo, como regras sobre a organizagdo das informagdes e a
selecdo vocabular, entre outras?

-Se o texto é elaborado em conformidade com as normas prescritas para sua construgdo, a
noticia se restringe a descricdo e/ou relato dos fatos, sem a manifestacdo de julgamentos
sobre eles?

-Como a noticia se constitui efetivamente, do ponto de vista composicional e dos efeitos de
sentido, na materialidade impressa dos jornais em questdo? (MACIEL, 2001, p. 18)

Na avaliacdo de Maciel (2001, p. 123), os jornalistas priorizam a forma composicional e o
estilo, como se a observancia das regras quanto a estes aspectos fosse condigdo suficiente para a
construcdo do sentido que se quer erigir. Entretanto, tal atitude é apenas no aspecto formal, de
seguir a risca as recomendacgbes de uso de terminologias e elementos gramaticais relativos a parte
nominal do texto (substantivo, artigos, adjetivos, numerais e pronomes) e verbal (flexdes de tempos

e locugbes). Para a autora,

As prescricoes de impessoalidade se sustentam nos eixos da pessoa, do tempo e do espaco,
como se a eliminagdo dessas referéncias diretas ao sujeito que fala fosse suficiente para
apagar também o sujeito (MACIEL, 2001, p. 124).

Os pressupostos de Objetividade se prestam a uma estrutura macro (de forma do texto)

que vela a operagdo subjetiva na estrutura micro (de conteudo). Para Maciel (2001),
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A escolha das “vozes” autorizadas, por exemplo, serve como argumento a sustentar um
determinado ponto de vista, uma avaliagdo que se tem do acontecimento. (...) neste
emaranhado de “vozes” que a constituem, nao estad apenas a “voz” do “outro”, mas também
a do enunciador-jornalista (...)

Mesmo que concretamente a noticia configure “outra coisa”, essa “cumplicidade” com a
instancia de recepgao [publico leitor] se mantém gracgas a estratégia da objetivagdo, que traz
em si um componente ideoldgico, justamente o de ‘parecer’ transparente (MACIEL, 2001, p.
126;128).

Sobre o conteldo dos informes noticiosos, Maciel (2001, p. 128) identifica a obsessdo
jornalistica por tabelas, infografias, porcentagens etc. Para a autora, tais recursos instrumentalizam
os pressupostos de Objetividade. Em relagdo aos Manuais, nao significa dizer que o jornalista seja
“papagaio de pirata”, mas que a normatizagdo assegure o processo de producdo da noticia de modo

impessoal e informativo.

Conclusdo

Os pressupostos de Objetividade estabelecem contornos do campo jornalistico por

influenciarem de forma direta a técnica de redacgdo jornalistica, o trabalho e o perfil das publicacdes.

A Objetividade nao é um conceito e nem uma técnica propriamente dita. Mas um principio
ou um valor ideoldgico que visa exatamente assegurar ao discurso jornalistico a imparcialidade,
impessoalidade e a isen¢do, oferecendo um método de escrita com o qual o redator, no caso o
jornalista, possa reportar a realidade de um modo que ndo seja tendencioso. Os referenciais de
Objetividade passaram a existir quando a imprensa, no tocante ao Jornalismo Informativo, passou a
se estabelecer como um mercado, deixando para tras, de forma subsididria, mas ainda existente
dentro do jornal, a opinido (Jornalismo Opinativo), a literatura (Jornalismo Literdrio), a promogado
organizacional (RelagGes Publicas, Assessoria de Imprensa) e a promogdo de produtos e servicos

(Publicidade).
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O intuito do artigo foi resgatar de forma breve este histérico, com origem nos EUA,
posteriormente com adog¢do no Brasil, e trazer a tona alguns destes referenciais codificados em
Manuais de Redagdo e Estilo, que nada mais sao do que cartilhas de como proceder quanto a técnica
textual (nas redagdes) e o discurso organizacional (linha editorial) em relagao ao reporte da realidade

feito pelo jornal a dado publico leitor.

Ressaltamos que os Manuais de Redagdo e Estilo também ndo deixam de ser uma forma de
formatacgao final do produto noticioso a ser enquadrado na publicagdo a venda, seja por assinatura
ou tiragem avulsa, que sustenta a rentabilidade do préprio jornal. Lembremos que os referenciais de
Objetividade foram adotados, na sua origem, pela imprensa americana e, posteriormente, na
brasileira, com o intuito de aumentar vendas, produzir mais bens noticiosos no escopo do impresso,
se distanciar do Jornalismo com viés ideoldgico (Jornalismo Literdrio, Jornalismo Opinativo), além de
outros tipos de textos e produtos noticiosos que passaram a existir dentro do jornal (publicidade,

releases, matérias pagas, publieditoriais, propaganda etc).
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