Figura n° 6: Na publicidade Apelativa, o look do actor publicitario é
evocativo - huma perspectiva
real ou utopica - do estilo do destinatario.
Na figura da direita, é possivel constatar duas categorias
complementares e incongruentes de
actores publicitarios no que respeita a moda. Num caso (patente na
imagem principal),
encontramos um /ook jovem mas sofisticado, no outro (relativo a
imagem packshot) descobre-se um
estilo de indole tecnocrata, indirectamente evocando os universos
mais habituais de consumo do
produto (o mundo do escritdrio e da reparticao).
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