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Seducgao, Persuasao, Ldogica: trés paises, trés discursos na exposicao
universal de Xangai 2010

Ana Claudia Cunha Barbosa'

Resumo

Este artigo desenvolve uma reflexao sobre o uso do discurso afetivo para estabelecer
conexdes interculturais. Com base nos fundamentos da semidtica da cultura, analisa-se a
estrutura simbdlica organizada por trés paises para se apresentar na Exposicao Universal de
Xangai, em 2010, bem como a construcdo de cdédigos culturais estabelecida por cada um,
com o intuito de estabelecer uma troca segura de informacgdes. Percebe-se claramente que
os signos foram bem utilizados na producao ideoldgica das mensagens, mas também
regularam aquilo que seria transmitido.
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1 Introducao

Concebidas como encontros mundiais (de formidavel dimensao) para
reflexdes, trocas e descobertas e, ainda hoje, manter o propdsito educacional
e promocional do desenvolvimento humano cunhado em 1851, quando foram
idealizadas, as Exposigdes Universais continuam acontecendo a cada cinco
anos, sob a coordenacdo do Bureau International des Expositions® (BIE), em
algum lugar do Globo.

Reunindo paises de todos os continentes, do G8° ao PMA? tais
Exposicdes congregam, por meses, com um alto custo financeiro para todos

! Ana Claudia C. Barbosa é jornalista. Atualmente, faz mestrado em Comunicag3o na
Universidade Catdlica, na linha de pesquisa processos comunicacionais na cultura mediatica
e trabalha na Agéncia Brasileira de Promocgdo de Exportacdes e Investimentos (Apex-Brasil).
Email: anaccunha@uol.com.br.

2 Organizacdo Intergovernamental, com sede em Paris, com a fungdo de organizar as
exposicdes mundiais e universais. Disponivel em http://www.bie-
paris.org/site/en/main/organization-m.html. Acesso em 05 jul. 2011.

3 Grupo das oito Nagdes mais industrializadas do mundo.

4 Paises Menos Avancgados, grupo de 49 paises designados oficialmente pela Assembleia
Geral da ONU, de acordo com uma série de critérios, e que recebem atencdo especial da
Organizacao em prol do desenvolvimento.
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os envolvidos, representantes de diversas nacionalidades, com o propdsito
de compartilhar suas capacidades tecnoldgicas, seus projetos de
sustentabilidade e seus avancos na construcao de sociedades democraticas.

A Ultima Exposicao Universal, em 2010, em Xangai, na China, objeto
da analise aqui proposta, seguiu o0 mesmo preceito: reunir conhecimentos,
debates, teses, ideias, iniciativas, erros e acertos sobre como melhorar a
vida nas metrdpoles. O tema do colossal encontro, que recebeu, entre maio
e outubro daquele ano, mais de 73 milhdes de visitantes, foi “Cidade Melhor,
Vida Melhor” e teve por intengao oferecer a essas pessoas — a classe média
chinesa, bem como académicos, cientistas, politicos e governantes de varios
paises, convidados do Governo chinés - informagdes sobre o que de melhor
ha no mundo, em termos sociais e tecnoldgicos, no dia a dia das cidades.

Cada Pavilhdo erguido na Exposicdo - foram 130 no total®> - em uma
drea de 5,2 quildémetros quadrados®, era uma expressdo evidente da Nagdo
ou organismo internacional representado (exceto pela estrutura inglesa,
como veremos mais adiante), com discursos (secundarios de significagdo’)
econdmico, politico, social e tecnoldégico abundantes em signos que
reafirmassem suas identidades nacionais. No caso, o que de mais auténtico e
categorico existe na memodria coletiva de um povo, pois, conforme Kellner,
“a nagao nao é apenas uma entidade politica mas algo que produz sentidos -
um sistema de representacao cultural” (1999, p. 49).

E fundamental destacar que cada pais procurou nos estereétipos uma
garantia de facil identificacdo, bem como um meio seguro de se conectar
com o publico presente - iniciativas comuns em eventos como esse -,
porquanto “é certo que as imagens dessimbolizadas constituidas pelos
esteredtipos, ao mesmo tempo em que se furtam a imaginagao criadora,
oferecem uma chave segura para o entendimento, pois falam do que ja se
sabe”. (BARRQOS, 2009, p. 14).

> Disponivel em http://en.expo2010.cn/pavilions/index.htm. Acesso em 05 jul. 2011.

® Disponivel em http://en.exp02010.cn/. Acesso em 05 jul. 2011.

’ Na Exposigdo de Xangai os participantes, bem como o pais anfitrido, fundamentaram seus
discursos com base em signos iconicos por entenderem que ele tem sentido pleno em si
mesmo, representando sensagodes e qualidades.
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E como esteredtipos nacionais ndo sdo exportados, ou melhor,
reutilizados como representacdao de outra nacionalidade, os paises que
estavam na Exposicdao utilizaram imagens impregnadas de simbolismos,
exatamente com o intuito de se diferenciar, ou buscar seus referenciais, se
contrapondo aos demais presentes e, assim, revalidando (e por que nao,
sobrelevando) suas fronteiras culturais e, portanto, seu ambito de atuacdo.
Cabe mencionar que

[...] a cada tipo de cultura existe um tipo de ndao-cultura que pertence apenas
a ela”. Em outras palavras, cultura e ndo-cultura - o espacgo da identificacdo e
o espaco da diferenca - se complementam mas, em contrapartida ndao se
anulam. Ao contrario, proliferam-se, pois quanto mais cresce a cultura, mais
cresce o ambito de sua correspondente ndo-cultura. (IASBECK, 1997, p. 168).

Antes de seguir adiante na abordagem semidtica pretendida sobre este
evento, é importante contextualizar, mais claramente, o conceito de
identidade nacional aqui tratado, que se refere ao processo de construgao de
imagem pela busca nostadlgica do que esta mais arraigado no inconsciente
coletivo da Nacgao. No caso da Exposicao Universal de Xangai, o esforco dos
paises aspirou, também, referéncias arquetipicas. Buscou-se ativar
significados culturais orientados pelo imaginario coletivo, estimulando o
inconsciente da massa de visitantes e da imprensa®, que fez a cobertura
diaria do evento. A relevancia de se referenciar, mesmo que indiretamente,
em arquétipos, estd no fato de que é neste espago que os receptores se
encontram e buscam conteddos familiares para absorver mensagens
recebidas. Logo, atendia aquilo que os paises (do Ocidente) buscavam ao se
colocar num ambiente onde as conexdes pareciam ténues e remotas.

Neste artigo, abordarei trés paises que buscaram estabelecer tais
conexdes com diferentes discursos. Portanto, trés exemplos analisados com
base nos fundamentos da semidtica, que transpassa as fronteiras das
relagdes culturais. Em um evento do porte do que foi a Exposicao em Xangai,
reunindo 189 paises e 57 organismos internacionais, mais de 22.900 eventos
e atividades culturais realizados, além de incontaveis debates técnicos e um

8 Dez mil jornalistas solicitaram credenciamento para cobrir a Exposigdo Universal de Xangai
2010, segundo o Departamento de Coordenagdo do evento. O nimero inclui 2 mil jornalistas
de nacionalidades nao chinesas.
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imponente cendrio digital®, a utilizacdo da semidtica como base de analise
comunicacional me parece a mais acertada. No meu entender, tais
elementos sao suficientes para indicar que, naquele ambiente, a
comunicacgao foi percebida nos seus mais diversos sentidos. Principalmente,
no de “realizacao em comum”, conforme enuncia Martino (2010), ao
conceituar o termo etimologicamente.

Com o intuito de evidenciar as razdoes para a escolha do tema e da
proposta de exame critico, destaco o conceito emitido por Irene Machado, ao
explicitar o que existe de semidtica na comunicagcdao, ou em que sentido
comunicagdo € semiose:

[...] vivemos num tempo em que a producao de signos ocorre em esferas de
linguagem que estdo muito longe de se limitar a palavra. Ideias, experiéncias,
conceitos, vivéncias, materiais, agbes, movimentos — enfim, uma diversidade
de manifestagcdes que sao constantemente traduzidas em signos por meio da
variedade de cddigos culturais que ndo se limita a palavra mas abriga as
codificacdes visuais, gestuais, sonoras, audiovisuais, cinéticos, digitais, enfim,
formas de codificacao criadas em funcao de necessidades comunicacionais da
cultura. (In: HOHLFELDT; MARTINO; FRANCA, 2010, p. 285).

Ou seja, havendo mensagem (e uma profusao delas existiu no espaco
geografico e temporal da Exposicdao) é possivel fazer uma apreciacdo
semidtica. Selecionei os discursos apresentados pelo Brasil, pela China e pela
Inglaterra, tanto no aspecto da transformacdao da informacao em signo,
guanto na geracao de sentido e na construcao de campos de significacao,
com o intuito de compreender as linguagens culturais utilizadas por cada um
dos trés paises elencados.

2 Aldeia global

La nos idos anos do século XIX, as Exposicdes Universais mantinham
um principio educativo e, principalmente, de pdlo cientifico, onde grandes
descobertas eram apresentadas para reconhecimento e aclamagao mundial,
seja no campo das ciéncias exatas, seja no das ciéncias humanas. Em tais
momentos, a comunicagao emergia como o0 processo social mais basico de

° Disponivel em http://en.exp02010.cn/. Acesso em 05 jul. 2011.
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producdo e trocas simbdlicas. Multidoes testemunhavam, presencialmente,
feitos inéditos, como o Palacio de Cristal em Londres, na Exposicao de 1851,
a Torre Eiffel na Exposicao de Paris, em 1889, a projecao de filmes dos
irmaos Lumiere na Exposicdo de 1900, também em Paris, entre outras
revelagdes do mundo industrial e, sem duvida, arquiteténico.

Desde entdo, e ainda hoje, tais Exposicoes perpetuam um conteudo
imagistico e simbdlico do inconsciente coletivo. Isto é, arquétipos foram
reforcados em tais eventos, que também impactaram no surgimento de
novas imagens arquetipicas, aqui no mais amplo conceito ditado por Carl G.
Jung:

O que chamamos simbolo é um termo, um nome ou mesmo uma imagem que
nos pode ser familiar na vida diaria, embora possua conotagbes especiais além
do seu significado evidente e convencional. (...) Assim, uma palavra ou uma
imagem é simbdlica quando implica alguma coisa além do seu significado
manifesto e imediato. Esta palavra ou esta imagem tém um aspecto
"inconsciente" mais amplo, que nunca é precisamente definido ou de todo
explicado. E nem podemos ter esperancgas de defini-la ou explica-la. Quando a

mente explora um simbolo, é conduzida a idéias que estdo fora do alcance da
nossa razdo. (JUNG, C. G., 1964. pp. 20-21.

Nutridas por simbolos, as Exposi¢cdes continuam, inegavelmente, a
cumprir importante papel de afirmagao cultural, tanto para o anfitrido quanto
para aqueles |13 representados.

Como uma versdo miniatura da teorizada aldeia global de McLuhan?®,
porém, num contexto fisico-geografico, isto &, todo o mundo contido num
reduzido espaco territorial, a Exposicao de Xangai em 2010 empregou a
metafora e a realidade, a configuracao histérica e a utopia, citando IANNI
(2010). Mas assim também o fez as versOes anteriores das Exposicoes
Universais, em menor ou maior grau.

Limitados territorialmente pelas extensdes dos pavilhdes que
abrigavam o seu universo cultural, e também politico-juridico, os 189 paises
la representados teceram uma versao distinta de “redes de signos, simbolos
e linguagens, envolvendo publicacgbes e emissdes, ondas e
telecomunicagdes” (IANNI, 2010, p. 125).

19 psicélogo Canadense, Marshall McLuhan fundamentou proposicdes polémicas, como
“aldeia global”, a ideia do meio ser a mensagem e das tecnologias como extensodes dos
sentidos humanos.
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Nesse vilarejo de nacionalidades distintas, canais diversos foram
utilizados para produzir mensagem, ou seja, transformar em informacao
signos diretos ou nao, verbais ou escritos, visuais, certamente, entre outros.
O primordial era gerar significado para os milhdes de receptores, uma vez
que as diferencas, e mesmo antagonismos culturais, certamente
influenciariam na decodificacdo da mensagem. O que cada pais procurava,
mais do que interagir com o tema da Exposicao, era garantir a imagem
positiva da sua identidade no contexto vivido.

3 Textos que se inter-relacionam

Cada Pavilhdo constituia, na Exposicdo Universal de Xangai, um espaco
identitario Unico. Mesmo entre aqueles compartilhados por paises, como era
o caso do Pavilhdo Conjunto para Américas do Sul e Central, abrigando 10
representacdes nacionais, ou o Pavilhdo Comunitario Caribenho, contendo
14, havia uma unidade discursiva que conciliava, num todo, os elementos
sobre os quais as nagoes presentes haviam acordado. No caso do Pavilhao
Conjunto para a Africa, por exemplo, prevaleceu o discurso de descontracao,
tropicalidade, natureza conservada e exuberante, com imagens de florestas
densas e animais de grande porte, reforcando um dos esteredtipos
existentes em relagcao aquela regido do Globo. As 44 representagodes contidas
no espaco utilizaram uma combinacao de signos que remeteu a um discurso
de rica diversidade bioldgica e cultural, com excelentes opgdes turisticas,
evitando, obviamente, elementos associativos a memadria dos esteredtipos de
pobreza, fome e lutas tribais espelhados no continente africano.

Todavia, dentro do espaco associativo, cada corpo (pais) expos
discursos e imagens proprias, remetendo, contudo, ao ponto comum citado
acima, construindo um sistema codificado que alcasse o propdsito de gerar
sentido e provocar interatividade com o publico presente. Exemplo dessa
tentativa estava no texto estabelecido por Seychelles, que ambientou sua
area reforcando o esteredtipo de paraiso natural - mar de aguas limpidas e
praias de areia branca e fina -, mas excluiu o de paraiso fiscal, onde a
legislacao facilita a aplicacao de capitais estrangeiros. A representacdao da
Republica Democratica do Congo, por sua vez, colocou na entrada do seu
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espaco uma réplica de um enorme gorila da montanha, espécie em extincao
e que ja foi tema de filme em Hollywood em 1988. Ao visitante era permitido
tirar fotos abracado ao primata.

Tais exemplos servem para destacar a harmonia existente entre os
discursos coletivos, isto &, dos paises que compartilhavam um Pavilhdo
coletivo, e deste conjunto de paises, bem como individuais, isto é, dos
pavilhdes representativos de uma Unica nacionalidade ou organizacao
internacional, com o todo, isto €, com o discurso instituido para o evento:
“Cidade Melhor, Vida Melhor”.

4 Um discurso légico

De fato, o uUnico que se diferenciava neste cenario previsivel, de
estruturas que procuravam destacar icones e simbolos préprios, era o
Pavilhdao da Inglaterra, que optou por quebrar o padrao, arriscando
“incomodar” o receptor com um texto que, na verdade, buscava ampliar o
seu espaco cultural, estendendo seus limites ao extraculturalll.

Vamos entender essa construcdo: o pais optou por uma estrutura de
representacdo fisica, na Exposicao, no formato de um cubo arredondado,
formado por tubos transparentes, com 7,5 metros de comprimento e dentro
dos quais colocou amostras de milhares de plantas. Nomeado Catedral de
Sementes, o Pavilhdo, conforme o discurso apresentado pelos responsaveis
pelo projeto!? tinha como objetivos principais ser uma construcdo cuja
arquitetura manifestasse diretamente o conteudo (cientifico) oferecido, bem
como externar uma ideia simples, mas forte o suficiente para se destacar em
meio a atividade frenética dos pavilhdes concorrentes. Tais objetivos foram
capturados em dois elementos interligados: natureza e cidade, sendo que a

1 A cultura [...] é construida como uma hierarquia de sistemas semidticos que possui, em
sua volta, um arranjo de muitas camadas da esfera extracultural” (LOTMAN apud IASBECK,
1997, p. 74).

12 Disponivel em http://www.heatherwick.com/uk-pavilion/. Acesso em 17 jul. 2011.
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Catedral de Sementes foi utilizada como uma plataforma para mostrar o
trabalho do Royal Botanical Gardens e o chamado Millennium Seedbank?3.

Ao se despir da representacdo de seus icones mundialmente
conhecidos e ja arraigados no imaginario popular, como os guardas da
Rainha, os taxis pretos, os Onibus de dois andares, as cabines telefonicas
vermelhas e o Big Ben, a Inglaterra tentou quebrar um padrdo e até
desestabilizar a expectativa do publico, atuando, deste modo, na “esfera dos
textos fechados, pouco acessiveis ou completamente ininteligiveis”
(MACHADO, 2003, p. 109).

A inusitada estrutura apresentada, que ganhou espago na midia
(exatamente por isso), estimulou o publico a conferir o ineditismo,
alcancando popularidade nos seis meses do evento.

Assim sendo, é possivel concluir que também o discurso ndo orientado
para o receptor pode ter éxito, uma vez que a estratégia da Inglaterra de
nortear-se pelo “falante”, em que o publico "molda-se de acordo com o
padrdo do criador de textos” (idem), comprovou-se acertada. O pais focou
em signos secundarios (Barthes classifica como sistema conotativo!?) para
construir o discurso de pais com capacidade cientifica, que utiliza a base de
conhecimento para o bem da humanidade. Sem citar que, esteticamente, a
edificacao era atraente e ambientalmente correta, pois dispensou o0 uso da
energia para se iluminar a noite.

Em suma, podemos utilizar conceito ditado por Bauman para analisar o
esforco da Inglaterra de encarar a construcao de sua identidade como “um
processo sem fim e para sempre incompleto [...], a identidade deve
continuar flexivel e sempre passivel de experimentacao e mudanca” (2003,
p. 61, grifo do autor).

13 0 Banco de Sementes do Milénio reine 10% das plantas mais ameacadas do planeta.
Projeto criado por botanicos ingleses em cooperagdo com 54 paises. Disponivel em
http://www.kew.org/science-conservation/save-seed-prosper/millennium-seed-
bank/index.htm. Acesso em 17 jul. 2011.

14 BARTHES, Roland. Elementos de semiologia. S&o Paulo, Cultrix, 2006.
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5 Um discurso persuasivo

O Governo chinés, anfitrido da festa e determinado a superar todos os
discursos nacionais presentes na Exposicao, serviu-se de elementos culturais
gue remetiam a sua ancestralidade, mas também ao moderno, por meio de
recursos tecnoldgicos surpreendentes. Para isso, empregou signos que
remetiam a imagens mentais, perceptuais, éticas e graficas.

A Coroa do Oriente, como foi nomeado o Pavilhao da China, tinha
20.000 m? e arrebatou pela mistura do tradicional ao design contemporaneo.
A comecar pelo telhado caracteristico, feito com suportes ao estilo utilizado
no pais ha 2.000 anos - camada sobre camada de madeira entre o topo de
uma coluna e uma viga. Este componente estrutural original € um dos
elementos mais importantes na arquitetura tradicional chinesa.

O vermelho da estrutura chamava atencao de longe; imponente como
queria o Governo chinés. Dentro dele, havia elementos do desenvolvimento
urbano da antiga China até os tempos modernos. A sabedoria que os
chineses usavam para desenvolver as cidades foi demonstrada em videos.
Outros artificios multimidia serviram para contar histérias sobre a vasta
migracao da China a partir de areas rurais, nos ultimos 30 anos, e também
para disseminar mensagens ricas em simbolos de tradicdo e de crencas,
incluindo os conceitos confucianos..

A famosa "Cena de Qingming Riverside Festival" fez sua aparicao no
Pavilhao para ilustrar os encantos das ancestrais cidades chinesas. Baseado
na obra original de Zhang Zeduan, da Dinastia Song (governou a China de
960 a 2179), um painel foi projetado em uma tela de mais de 120 metros de
comprimento e seis metros de altura, mostrando todos os detalhes da
pintura; porém, com animacdo, incluindo pessoas em movimento, agua
corrente, mercadorias expostas para venda, barcos seguindo pelo rio, entre
outros pontos.

Numa China que cada vez mais se parece e se integra ao Ocidente -
absorvendo a moda ocidental, expandindo o ensino do inglés, diversificando
0 comércio e os investimentos além Asia, na Africa, na América Latina e nos
Estados Unidos, ou mesmo atraindo grifes europeias e americanas para o
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seu territério - resgatar a ancestralidade pode ter um efeito imenso na
sustentacdo da consciéncia identitaria. Segundo Hall,

As culturas nacionais sdo compostas nao apenas de instituicdes culturais, mas
também de simbolos e representagdes. Uma cultura nacional é um discurso -
um modo de construir sentidos que influencia e organiza tanto nossas acgdes
qguanto a concepcao que temos de nos mesmos. As culturas nacionais, ao
produzir sentidos sobre “a nacdo”, sentidos com os quais podemos nos
identificar, constroem identidades. Esses sentidos estdo contidos nas estodrias
que sdo contadas sobre a nacdo, memdrias que conectam seu presente com
seu passado e imagens que dela sdo construidas. (1999, p. 51).

Hall observa, ainda, que a narrativa da cultura nacional esta intrinseca
a histéria da nagdao, com énfase nas suas origens, tradicoes e
intemporalidade. E isso que fez a China ao mostrar-se para seu proprio povo,
e aos visitantes internacionais, reforcando o discurso de capacidade,
eficiéncia e legitimidade, reforcada pelos seus 5.000 anos de historia.

Para melhor entender esse discurso, vale a pena citar Irene Machado
ao explicar Bakhtin, e o que ele classifica de “memdria do género”. Segundo
Irene “a existéncia da memdria no anal de comunicagdao pode também estar
associada com a reflexdo, na estrutura de géneros, das caracteristicas da
comunicacdo que algumas vezes podem ser reportadas ao periodo
precedente” (2003, p. 111).

Logo, podemos dizer que a China buscou no dinamismo da cultura a
fixacdo do seu passado. Para os jovens chineses que visitaram a Exposigao,
ou mesmo para aqueles de culturas distintas, perceber e festejar crengas
milenares, mesmo sem nelas acreditar, € uma forma de concordancia com o

que esta exposto.
[...] o homem continua a reagir as profundas influéncias psiquicas que,
conscientemente, ha de rejeitar como simples lendas folcléricas de gente
supersticiosa e sem cultura. Mas é preciso irmos bem longe. Quanto mais
detalhadamente se estuda a histéria do simbolismo e do seu papel na vida das

diferentes culturas, mais nos damos conta de que ha também um sentido de
recriagdo nesses simbolos (HENDERSON In: JUNG, 1982, pp. 108-109)

Sim, a China foi pragmatica e recheou seu discurso com simbolos que
formam imagens “lindas, misteriosas e plenas de intuicao” (JUNG, 2000, p.
19).
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6 Um discurso sedutor

Recoberto com filetes de madeira entrelacados e pintados de verde,
tendo ao alto, em amarelo, o nome do Brasil escrito em mandarim, e ainda
uma enorme tela, por meio da qual era possivel ver e jogar futebol
eletronicamente, utilizando para isso um aparelho celular, a fachada do
Pavilhdo do Brasil na Exposicdao de Xangai também ressaltava esteredtipos
do pais (extensas florestas e pentacampedo da Copa do Mundo de Futebol)
para reforcar a sua identidade na China. Internamente, outros signos
reforcavam outros estereodtipos: pais do samba e das festas carnavalescas. O
Brasil preferiu, portanto, moldar o seu discurso tendo em vista uma
populacdao que pouco o conhece.

A nossa imagem estd muito associada a samba e futebol. Nao ha nenhuma
imagem do Brasil como uma economia desenvolvida e com um setor industrial
moderno. As pessoas desconhecem até o fato de o Brasil ser um grande
produtor e exportador de avides, embora a Embraer tenha uma joint venture
aqui. (Entrevista do embaixador do Brasil na China, Clodoaldo Hugueney, ao
jornal Estado de S&o Paulo'®)

Como a maior parte das Nacgoes representadas no evento, o Brasil
orientou-se pelo ouvinte e reforcou a imagem de abrigar uma populacao com
uma “inverossimil alegria e espantosa vontade de felicidade” (Ribeiro, 1995,
p.19), bem como possuidor de uma diversidade bioldgica cobicada. Nao que
o brasileiro seja um conservador nato e se importe muito com suas
palmeiras, ou com o canto do sabid. Mas porque é essa a imagem ha muito
projetada internacionalmente. Tanto no aspecto de ser um pais “privilegiado
pela natureza para produzir artigos tropicais” (Ribeiro, 2007, p. 245), quanto
no aspecto da vastiddo das matas, da fartura da dgua e da imensa extensao
territorial.

Essa escolha (talvez) simplista deve, no entanto, ser analisada.
Conforme Irene Machado, “assim como se pode criar texto orientado para a
“posicao do falante” ou para a “posicao do ouvinte”, um direcionamento

1> Disponivel em

http://www.estadao.com.br/estadaodehoje/20081103/not imp271303,0.php. Acesso em:
20 jul. 2011.
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semelhante pode ser inerente a determinadas culturas como um todo
(2003, p. 109).

No Brasil, se voltar para o ouvinte no momento de se expor
internacionalmente é usual e traz algumas vantagens. Uma delas esta no
fato de que no pais, que deseja “ser o povo mais brando e mais comportado
do mundo” (HOLANDA, 1995, p. 177), se apegando a “principios tidos
universalmente como os mais moderados e 0os mais racionais” (idem), voltar-
se para o ouvinte e selecionar nele referenciais que contribuam para modelar
um discurso com teor de afeto e sedugdo é um esforco natural e até
instintivo. Afinal, o Brasil, como observa Celso Lafer, € um pais “propenso a
integracao cultural e razoavelmente aberto ao sincretismo da diversidade”
(2004, pp. 39-40).

Outro ponto relevante esta no fato de que manter o discurso atrelado a
clichés e, coerentemente, a icones primarios, afastando-se dos detalhes e
optando por uma visao mais ampla, distante, reduz a necessidade de ser fiel
a minucias que provogquem ruido na comunicacao. Pois, em tais construgoes,
conforme explica Irene Machado, “os textos serao forcados a aspirar a uma
convencionalidade minima e imitardo o socialmente dado, orientando-se
conscientemente para o tipo de mensagem “nua”,[...]. O “auténtico”, o
“verdadeiro” e o “simples” serdao considerados as caracteristicas axiolégicas
mais importantes” (2003, p.109).

Para completar esse pensamento, € fundamental lembrar o que diz
Bakhtin em relacdo a postura do emissor quando fala ao receptor, criando o
seu discurso pelo que presume do ouvinte. Sobre isso, Irene Machado
observa que é preciso distinguir o papel do falante e do ouvinte no processo
de comunicagao, uma vez que cada um tem o seu papel, embora, por vezes,
intercambiaveis. “Como diria Bakhtin, no circuito dialégico da comunicacao o
ouvinte é um falante potencial: tdo logo seu interlocutor toma a palavra, ele
passa a transformar seus proéprios estados cognitivos, interpretando os
enunciados gerados pelo enunciador” (2003, p. 144).

186



COMUNICOLOGIA

Revista de Comunicacdo e Epistemologia da Universidade Catdlica de Brasilia
ISSN 1981-2132 - N° 8 - 2011.1

7 A racionalidade e o provavel

Interpretar o que se passou na Exposicdao de Xangai, e como os paises
tentaram se apresentar de forma diferenciada, isto é, ser a diferenca do
outro e, portanto, identificavel, vale uma analise mais profunda, inclusive,
fora do contexto vivido naquele momento, uma vez que a globalizacao coloca
as Nacoes em estado permanente de convivéncia, troca, influéncia, conflito e
concordia, dependendo dos interesses em questdao. Foram 184 dias de
evento e uma enorme necessidade, nutrida por cada participante, de ser
reconhecido e, para isso, se identificar pela contracultura. Ou melhor, pelo
que tinham de mais genuino e original.

Embora estivessem todos os 189 paises disputando publico e espaco,
como acontece com barraquinhas de uma pequena festa paroquial, a
Exposicao foi um retrato fiel da globalizacao, seus problemas e vantagens,
tdo bem descritos por Ianni. Para ele, “sao multiplas as possibilidades
abertas ao imaginario cientifico, filosofico e artistico, quando se descortinam
os horizontes da globalizacdao do mundo, envolvendo coisas, gentes e idéias,
interrogacdes e respostas, explicacdbes e intuicdes, interpretacbes e
previsoes, nostalgias e utopias”. (2010, pp. 14-15).

Mas Ianni é ainda mais sagaz ao buscar McLuhan para colocar seu
pensamento de forma mais O6bvia, lembrando que “hoje passamos da
producao de artigos empacotados para o empacotamento de informagodes.
Antigamente invadiamos os mercados estrangeiros com mercadorias. Hoje
invadimos culturas inteiras com pacotes de informagdes, entretenimentos e
idéias”. (MCLUHAN apud IANNI, 2010, p. 17).

E foi exatamente o que aconteceu com as Nacdes reunidas na China,
que cumpriram com a obrigacdao de narrar suas histérias tal como aparecem
nos livros, na midia e na cultura popular. Sao “[...] imagens, cenarios,
eventos historicos, simbolos e rituais nacionais que simbolizam ou
representam as experiéncias partilhadas, as perdas, os triunfos e os
desastres que dao sentido a Nacao” (HALL, 1999, p. 53).

O que se construiu |& poderia ser descrito como um poliglotismo
cultural, como observa Irene Machado quando discorre sobre a real
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existéncia da cultura, que implica na convivéncia de textos transmitidos pela
tradicao cultural com novos textos (2003, p. 113).

Cumprindo o desafio de se integrar sem perder sua identidade, sem se
diluir, cada pais forjou uma parte do quebra-cabeca identitario que foi a
grande Exposicao de Xangai. Aquilo que Bauman utiliza para afirmar que
uma identidade ndo pode ser formada de maneira similar a montagem de um
guebra-cabeca. Segundo ele, "nao se comega pela imagem final, mas por
uma série de pecas ja obtidas ou que parecam valer a pena ter, e entdo se
tenta descobrir como é possivel agrupa-las e reagrupa-las para montar
imagens agradaveis”. (2005, pp. 55-56). O fundamental, explica Bauman, é
ter claro o que se pode alcancar com o0s recursos que se tem, seguindo a
“logica da racionalidade instrumental (selecionar os meios adequados a um
determinado fim)” (idem, grifo do autor).

O resultado da anadlise aqui feita mostra que apesar de toda a
sofisticagdao alcancada pela sociedade, ocidental e oriental, os discursos
nacionais em grandes eventos culturais ainda sdao, em sua maioria,
conduzidos pelo mais primario sentimento de envolver rapida e
emocionalmente o publico. A ousadia perdeu para a necessidade de ser
compreendido. O que se viu, massivamente, foram discursos que conduziram
para a perpetuacdo de imagens ja contidas no imaginario popular. As poucas
possibilidades de mudar o discurso com pequenas entropias, como fez a
Inglaterra, sdo ideias passiveis de experimentacao, e podem dar bons
resultados. Mas, mesmo no século XXI, com o nivel de globalizagao
alcancado no mundo, tais solugdes ainda sao infrequentes. E isso ficou claro
na Exposicao de Xangai.
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