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Introducdo

Este projeto de pesquisa foi patrocinado pela Universidade Catolica de Brasilia, por meio da sua Pro-reitoria
de Pés-graduacio e Pesquisa, proposto por um grupo de professores que decidiram estudar comunicagao,
midia, televisdo e reality show, buscando aferir aspectos de arte, educacio, percepcio e violéncia nas escolas de

ensino médio e fundamental do Distrito Federal.

"Mestre em Educagio pela Universidade Federal da Bahia (1982) e doutor em Artes pela Universidade de Sao Paulo (1989). Professor Adjunto IV
aposentado pela Escola de Belas Artes da Universidade Federal da Bahia. Atualmente, ¢ presidente do Instituto Sociocultural Alaiande Xire, professor
RTC adjunto I. Membro do Comité de Etica da Universidade Catdlica de Brasilia. Docente, otientador e pesquisador do Mestrado em Comunicagio da
Universidade Catolica de Brasilia. E-mail: falojutogun@yahoo.com.bt.

*Graduada em Jornalismo pela Universidade Catolica Brasilia e bolsista de Iniciagio Cientifica da Universidade Cat6lica de Brasilia

—
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O grupo foi constituido pelos professores doutores e pesquisadores Roberval José Marinho, Joadir Foresti,
Janete Santos, Sofia Zanforlin e Florence Marie Dravet, detendo esta ultima a sua coordenacio, e ainda as
bolsistas de iniciagio cientifica Mariana Cordeiro Bastos e Anna Cléa Maduro.

Foi feito o contato com o Centro de Ensino Fundamental 619 (CEF 619), situado em uma quadra de baixo
poder aquisitivo da regido administrativa de Samambaia, no Distrito Federal. O CEF 619 é uma institui¢io de
ensino governamental destinada a alunos economicamente carentes que funciona desde 1995 com infraestrutura
precaria, a despeito da dedica¢io de servidores e de mais de 70 professores.

Inicialmente escola de ensino fundamental, ha trés anos passou a oferecer também o ensino médio, uma
conquista de toda a comunidade que antes precisava se deslocar longas distancias para cursar esse nivel. A
primeira leva de formandos ja resultou em cinco aprovagdes no vestibular da Universidade de Brasilia em areas
diversificadas do conhecimento.

Nesses termos, este estudo vem atender a anseios do Mestrado em Comunicagio, linha de pesquisa
Processos Comunicacionais em Cultura Mediatica, assim como do curso de graduagio em Comunicagio,
ambos da Universidade Catélica de Brasilia.

Big Brother ou Big Brother Brasil (BBB) é um produto televisivo de grande insercio social e de altos indices
de audiéncia e rentabilidade. O Big Brother inaugurou uma linguagem artistica com base na observagdo de
performance alheia.

Em verdade, a origem da observac¢do de performances dessa natureza, em tempos modernos, se da ha mais

de um século na cidade de Amsterdd, Holanda, com a exibicdo de mulheres em trajes sumarios, em vitrines,

v

DI[ISDig 3p DaljoID) apopisianiuf) op bibojowalsid]  oppajunuuey ap misinay " bifiojoalunwo)



com objetivo de prostituicdo. Isso sem levar em conta as performances teatrais, que datam de aproximadamente
2.500 anos, a0 que se sabe, praticadas desde a antiga Grécia.

A performance humana ganha szafus de arte quando se insere nas artes plasticas, quando entdo muitos
artistas promovem exibi¢oes nas grandes mostras internacionais de artes visuais, a exemplo das bienais de arte
de Sao Paulo e de Veneza, assim como da Documenta de Kassel, na Alemanha.

Em termos contemporaneos, a primeira performance com finalidade de observagao artistica, apresentando
como tematica a banalidade da vida cotidiana, teve lugar em Santiago do Chile, quando uma mulher conectou
a internet o seu espago, permitindo ser vista nua e parada em uma vitrine comercial.

Em seguida, ha noticia de uma dona de casa norte-americana que conectou partes da sua residéncia a
internet, sob o titulo “Passe o dia com Rose”, disponibilizando para toda a rede a oportunidade de vé-la
executando as mais banais tarefas domésticas, como bater um bolo, lavar roupa e coisas similares. A seguir, um
cidaddo japoneés, ainda nos Estados Unidos, também fez a conexdo do seu quarto de dormir, mostrando a sua
performance banal de homem nu pedalando uma bicicleta no restrito espago de um quarto. Tudo isso com
significativos indices de acessos, o que apontou caminhos para a produc¢io de entretenimento na televisio com

base no interesse intrinseco do ser humano pela vida de outro ser humano.

(=)
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Big Brother Brasil

E um modelo de programa de entretenimento televisivo que teve origem, como tal, na Europa e terminou
por ser difundido’ pelos outros continentes, chegando ao Brasil, inicialmente, pela Rede Globo de Televisio,
que detém a sua patente. Outros canais televisivos brasileiros criaram modelos similares, a exemplo de “A
Fazenda” e “Casa dos Artistas”.

O programa tem as seguintes caracterfsticas: um grupo de homens e mulheres ¢é selecionado por inscri¢ao
mediante remessa de um video pessoal. A producido do reality show escolhe os candidatos que demonstram
sentimentos exagerados ou de forma exacerbada, com base em caracteres histridnicos. Outros critérios de
selecio ndo ficam claros para o publico. Percebe-se que alguns perfis ou papéis sociais sao sempre preenchidos,
tais como a “bicha”, a “periguete”, o “marrento”, o “bonzinho”, a “sapatdo” ou mesmo a “entendida bissexual”
e o0 “negro”, que independem de género. Logo nos primeiros episédios, costumam surgir os casais.

Esse grupo é mantido isolado em espaco da produgio, sem contato? com o mundo exterior. O confinamento

tem por finalidade gerar o estresse humano dentro do grupo, por falta de noticias e interagdo com a vida

*Em 29/01/2002, 2 TV Globo estreou o reality show ‘Big Brother Brasil’, programa que se tornou um de seus maiores sucessos de audiéncia. O jogo,
langado em sociedade com a empresa Endemol, havia surgido na Holanda trés anos antes e, no ano seguinte, ja havia se espalhado por 19 paises, como
Alemanha, Espanha, Estados Unidos, Suécia e Bélgica”. Disponivel em: <http://televisao.uol.com.br/bbb8/retrospectiva.jhtm> Acesso em: 05 abril
2013.

*Os participantes ficam completamente isolados do mundo exterior, pois nio podem manter correspondéncia nem ligagoes telefonicas, inclusive com a
familia, assistir televisao, ler jornais e revistas ou ouvir radio e usar relégios. Além disso, utilizam microfones 24h por dia, retirando apenas para dormir.
Uma vez por dia precisam ir até o confessionario para conversar com um psicélogo e com a dire¢io do programa.

-
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cotidiana, e também, para a producdo do programa, reforcar esse estresse por inducio psicolégica, além de
provocagoes de toda sorte por meio de jogos e competicoes.

Sdo varias as defini¢des do termo “jogo”. A palavra vem do latim /ocus, locare, no sentido de brinquedo,
folguedo, divertimento, passatempo, entretenimento, tratamento psicolégico e psiquidtrico, como método
educacional, técnica de venda, marketing e outras acepcOes. Ainda compreende-se jogo como uma atividade
sujeita a regras ou uma série de coisas que formam uma colecdo. F, uma atividade livre, incerta e improdutiva,
regida por regras previamente definidas e normalmente praticadas com fins recreativos e, em alguns casos,
como instrumento educacional. Compreende-se também que jogo é toda e qualquer atividade em que as regras

sa0 feitas ou criadas num ambiente restrito ou até mesmo de imediato.

Tentar definir o jogo ndo é tarefa facil. Quando se pronuncia a palavra jogo, cada um
pode entendé-la de modo diferente. Pode-se estar falando de jogos politicos, de adultos,

criangas, animais ou amarelinha, xadrez...” (KISHIMOTO, 1997, p. 13).

Historicamente, as primeiras nog¢oes de jogo, na Grécia antiga, acreditavam firmemente
que o jogo era condi¢do imprescindivel para o alcance do elevado estado de espitito...
No século XVIII, o jogo sofreu grandes preconceitos concernentes ao seu valor ético,

sociopolitico e epistemoldgico, pois entraram em cena discussoes de vicio.”

SVELOSO & SA. Reflexdes sobre o jogo: conceitos, defini¢ées ¢ possibilidades
Disponivel em: <http://www.efdeportes.com/efd132/reflexoes-sobre-o-jogo.htm>. Acesso em: 05 abril 2013.

(=<)

DI[ISDig 8p DA1[010) 3popisianiuf) bp iiojowaisid] 3 03balunuio] ap misinay " bibiojoalunLLOY



O jogo chamado “paredio”, dentro do BBB, ¢ de fundamental importancia para o funcionamento de todo
o programa, sendo por meio dele desencadeadas as tramas para a eliminagdo gradual dos participantes até restar
apenas um ao final, considerado o grande vencedor da temporada.

A cada “paredao”, duas pessoas sdo escolhidas para disputar a permanéncia na casa. Depois, o publico
manifesta a sua preferéncia por um dos participantes por meio de voto pela internet, SMS ou ligacao telefénica.
A votagao atinge milhées de contatos, o que implica muitos milhGes de reais. Dessa cifra é retirado o prémio
para o ganhador. Esse é o ganho direto. Como ganhos indiretos, os componentes do programa recebem
notoriedade e oportunidades de trabalho em pegas publicitarias, show business e outras modalidades de ganhos.
A emissora ganha de forma significativa. Fica com a maior parte do dinheiro arrecadado com as ligacoes para
cobrir todos os custos da produgio, além de patrocinios publicitarios nos intervalos quando da exibicdo do
programa. Em sua 12* edi¢o, o sucesso de audiéncia tem se mantido inalterado, o que confirma a eficacia desse

modelo de entretenimento pés-moderno.

Metodologia

Como metodologia para analise l6gica, foi adotado o sistema associativo e dedutivo por se mostrar o mais
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Em relacio a coleta de dados, os métodos adotados para este estudo foram a pesquisa-agdo e a observagao
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participante, que implicam basicamente a introdugdo de um elemento de agdo para ser vivenciado pelo grupo,
tomando parte dele inclusive os pesquisadores.

Segundo Peruzzo, in Duarte e Barros (2008, p. 125), “A pesquisa participante consiste na inser¢io do
pesquisador no ambiente natural de ocorréncia do fendmeno e de sua interacdo com a situa¢do investigada”.
Os pesquisadores participaram diretamente da agdo, interpretando o publico juntamente com outras pessoas
da comunidade, como professores, funcionarios e visitantes, todos encarregados das votacoes do reality show.

De acordo com Epstein, in Duarte e Barros (2008, p. 22), “A Teoria Critica influenciou varios aspectos
da pesquisa participante e teve importantes pontos de contato com o pensamento comunicacional latino-
americano, especificamente no Brasil, com as ideias de Paulo Freire”. Ficou patente o objetivo critico da
interpretagio do grupo no sentido de demonstrar consciéncia quanto ao consumo de produtos da industria
cultural contemporanea e capacidade de analise e critica de tais produtos, assim como capacidade de fazer
associagbes com outros segmentos da vida. A capacidade de recriagio de linguagens também foi muito bem
demonstrada pelo grupo.

Para Epstein, in Duarte e Barros (2008, p. 22), “Na atualidade, uma das tentativas de incorporar a agonistica
a uma metodologia cientifica foi a formula¢do da Teoria dos Jogos (VON NEUMANN & MORGENSTERN,
1944). Neste experimento de estudo e no programa BBB televisivo, o jogo é verdadeiramente a razio de ser
de tais produtos tanto para os participantes contendores, que sao obrigados a jogar com muita sagacidade para

eliminar concorrentes e, com isso, ganhar o prémio maximo, quanto para o publico, que também participa do
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jogo por meio da vota¢do que se dd a cada paredio e das muitas enquetes, quando se entrevistam pessoas sobre
eliminacdes, preferéncias e antipatias, julgamentos moral e de carater dos contendores e, inclusive, formulac¢Ses
filosoficas de vida.

O sentido agonistico faz parte desse jogo de modo intrinseco na forma do estresse e sofrimento dos
participantes. Também envolve o espectador que, identificando-se com um dos contendores, passa a participar
intensamente de forma imaginaria e formula mentalmente, de modo continuo, solu¢Ges e estratagemas para a
competicao, como se estivesse 14, no espago do confinamento.

O grupo de pesquisadores da Universidade Catdlica de Brasilia dirigiu-se ao CEF 619 de Samambaia com
a proposta de interpretagdo e producdo de parddia de programa televisivo. Um grupo de estudantes deveria
escolher o programa que gostariam de dramatizar em forma de parddia.

Os sujeitos desta pesquisa sio alunos do ensino médio do CEF 619 de Samambaia, moradores dessa regiao
administrativa do Distrito Federal, caracterizada pela pobreza e extrema violéncia. Eles tém entre 14 e 19 anos de
idade, todos com acesso a televisdo e a internet, quando ndo em casa, em /an houses ou mesmo na escola.

O grupo de pesquisadores, os professores do Centro Educacional e pessoas da comunidade circunvizinha
participaram como publico e plateia, com direito a voto decisorio nos momentos requeridos pelo programa.

Inaugurado em 1995, o CEF 619 de Samambaia, com aproximadamente 70 professores e 1.150 alunos,
caracteriza-se como instituicdo voltada para os ensinos fundamental e médio, subordinada a Secretaria de

Educacio do Governo do Distrito Federal. Essa escola tem funcionado como centro educacional e como centro
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alternativo de lazer para os alunos da comunidade, que muitas vezes procuram fugir de tarefas domésticas e
outras atividades consideradas por eles aversivas. Esses sujeitos pertencem a familias cuja renda gira em torno de

um salario minimo. A institui¢do representa, ainda, para alguns jovens, a unica refeicio diaria de boa qualidade.
A experiéncia

Os alunos escolheram o programa BBB, versdao 11°% para ser abase para interpretagdo, analise e reinterpretagao,

por parte dos estudantes, em formato de parddia caricatural.

A dimensdo estética estd associada quer a arte de comunicar, quer a arte de pesquisar,
o que quer dizer que se trata da producio de um determinado retrato do mundo que
¢ também reflexo de uma intengdo estética do seu produtor. Nessa perspectiva, a area
comunicativa esta aberta a tipos de intervencio situados a meio caminho da arte ou até
mesmo a tipos que pertencem a uma de suas formas, tal como, por exemplo, a forma

audiovisual, com suas técnicas préprias. (THIOLLENT, 2007, p. 83)

No dia 28 de maio de 2011, o grupo de pesquisadores dirigiu-se a0 CEF 619 de Samambaia, levando uma
equipe de cinegrafistas do Centro de Radio e Televisao (CRTV) da Universidade Catdlica de Brasilia, com o

objetivo de registrar a experiéncia.
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O grupo composto pelos alunos (nomes ficticios) Fernanda, Marcos, Wanderson, Layane, Bianca, Ailton,
Kevin, Davi, Pamela, ] éssica, Matia, Patricia, Elaine, Larissa, Edna, Camila, Gabriela, Maicon e Robson assumiu de
imediato a tarefa proposta pelos pesquisadores. As personagens que participariam da parédia foram organizadas
de modo que a cada uma foi entregue um papel. O papel do apresentador, vivido com grande maestria, na Rede
Globo, pelo jornalista Pedro Bial, foi entregue ao aluno Maicon. O papel de repérter entrevistador ficou com
o aluno Davi. A “bicha” ganhou vida com a interpretagdo do aluno Kevin. A “periguete” foi interpretada pela
aluna Maria. O “marrento” ficou a cargo do aluno Ailton. O grupo criou, previamente, o seguinte roteiro para

o programa parddia:

CENAS

Dramatizacao BBB

Apresentacio dos participantes

Alunos conversando e organizando as cenas

Festa

Primeiro contato do apresentador (Bial) com o telespectador
Primeiro contato do apresentador com os participantes

Primeiro paredao
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Resultado do primeiro paredao

Defesa dos participantes do paredao

Publico vota nos primeiros participantes do paredao
Encontro com a familia

Resultado da primeira elimina¢ao

Jornalista entrevista a eliminada Michele

Finalistas (defesa, familia e final)

Encerramento (musica tema)

Cena 1 — Apresentacio dos participantes

Por que vocé acha que merece entrar no BBB 117

1. Michele: “Bom dia! Meu nome é Michele. Eu tenho 19 anos e sou aluna. Eu tenho aula de
Jornalismo e tenho um sonho muito grande de ser reconhecida pela midia e é por isso que t6 aqui:
pra mostrar o que eu sou realmente. E quero que vocés votem em mim, Brasil, que vocés nao vao se

arrepender!”
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Percebe-se a parddia carregada de ironia em todas as respostas. A atuagdo de Michele nesse inicio de jogo
foi de representacao teatral bastante divertida, fazendo ela o papel da mocinha ajuizada e equilibrada, disposta
a concorrer com elegancia. A afirmag¢do de estar fazendo faculdade de Jornalismo foi para reforgar o seu

personagem, pois nao se pode esquecer que todo o grupo pertence a escola de segundo grau 619 de Samambaia.

2. Pedro: “Bom, meu nome ¢ Pedro. Eu merego porque eu quero ganhar esse dinheiro. Eu t6
precisando pra pagar a faculdade ai. E vocés podem votar em mim que eu amo todos vocés! (repete)
Sé isso...”

Quanto ao Pedro, ha também referéncia a faculdade, encarnando ele o papel de “garotdo” ou rapaz que esta
participando do jogo com a finalidade de ganhar o prémio maximo em dinheiro por uma causa nobre, como

“pagar a faculdade”.

. Jodo: imeiramente, eu sou o Jodo, irmio do Pedro. E eu queria entrar pra se divertir, né, pra
3 “Primeiramente, , irmao do Pedro. E ria entrar pr divertir, né, pr
ganhar um dinheirinho ali, pra criar uma balada ou uma coisa desse tipo. Dangar muito... Votem em
mim, galera!”

O Jodo participa representando o papel de “coagente”, o desligado que tem interesse apenas em se divertir,

sem ligar muito para o dinheiro.
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4. Edna: “Bom, meu nome é Edna. Tenho 18 anos e eu gostaria de entrar no BBB pra namorar
muito...”
Quanto a Edna, fez um personagem bastante interessante, representando a “periguete”, ou seja, a garota

interessada em relacOes sexuais e erdticas.

. Débora: “Bo eu nome ¢ Débora e eu quero curtir muito la dentro e ganhar esse prémio e
5. Débora: “Bom, meu nome é Débor 1 rtir muito 14 dentr nhar rémi
beijar na boca e fazer tudo o que tiver que fazer...”

A Déborarepresentou o papel de “periguete” e “popozuda”, marcas generalizadas para todos os personagens

femininos, explorando uma falsa sensualidade e beirando o ridiculo com atua¢io propositadamente exagerada.

6. Renata: “Meu nome é Renata. Eu merego porque eu t6 precisando desse dinheiro pra pagar a
faculdade e ser reconhecida. S6...”
A Renata, apesar de estar também na linha das “periguetes”, apresenta um trago de equilibrio ajuizado na

linha da sua colega Michele, compondo o personagem boa menina que estd participando por uma causa nobre.

7. Jéssica: “Bom, meu nome ¢ Jéssica e eu acho que merego entrar no BBB pra ganhar dinheiro,
ficar famosa e pegar todos os gatinhos da televisdo!”
A Jéssica apresenta um discurso pronto, mesclando o interesse pelo dinheiro e o interesse pelas relagoes

erdticas dentro do programa. Tenta sintetizar o interesse de todos os personagens, ou seja, dinheiro e sexo.
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8. Kevin: “Bem, galera, meu nome ¢ Kevin. T6 aqui no BBB pra curtir, pra zoar, levar um milhao
e um monte de gatinha que ta aqui.”

O Kevin teve desempenho destacado por suas qualidades de ator. Coube a ele, neste BBB, o papel histriénico
da “bicha”, no qual ele teve excelente atuagdo. Nesta sua fala inicial, ele se traiu, quando afirmou que pretendia

pegar “um monte de gatinha”.

9. Ailton: “Bom, galera, t6 aqui no BBB porque eu sou eu, sabe? Gosto muito de festa. Beber, mais
ou menos, né? Mas eu t6 aqui pra ganhar, entdo eu vou jogar o maximo.”

Aflton desempenhou o papel de “gala”, disputado pelas mulheres e que nao da muita bola para elas.

10. Larissa: “Oi, gente, meu nome ¢ Larissa. Pra falar a verdade, eu nem sei por que que eu quero
entrar no BBB, mas ¢ isso ai! Votem em mim que eu quero ganhar.”
Finalmente, a Larissa, que faz o papel “loira burra” que esta participando sem saber muito bem o porqué

nem como, porém, ja que todos querem ganhar, ela também quer.

A trama aconteceu com bastante improviso por parte de todos, de modo perfeitamente sincronizado e,
inclusive, com muita similaridade ao programa original transmitido pela Rede Globo. Porém, com uma diferenca

na linguagem, adaptada em forma de parédia caricatural.
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Poema, musica, filme, obra de arte ou qualquer género com enredo passivel de mudancas pode estruturar a
parddia, cujo elemento principal é a comédia. A origem da produgio é mantida, mas modifica-se o seu sentido.
Normalmente, a parédia tem cunho cdémico, provocativo ou retrata algum tema discutido na esfera publica.
Para se compreender a intencdo da parddia, é necessirio um conhecimento prévio acerca do objeto inicial.

O material filmado foi levado para o laboratério do CRTV da Universidade Catdlica de Brasilia para ser
decupado e editado pelos responsaveis e, em seguida, ser procedida a coleta de dados setorizados por cada
grupo de pesquisadores, cabendo a Roberval José Marinho e a Mariana Cordeiro Bastos a analise dos aspectos

arte-educacionais.

Método de andlise dos dados

O tema explicito é o programa Big Brother Brasil, que carrega forte conotacdo de exposicao de atividades
sociais e humanas, expondo traco de personalidade, carater, inteligéncia e, principalmente, sagacidade para o
jogo.

Como tema implicito, observou-se o reality show com o seu carater explicito de exposi¢ao, porém trazendo,
por base primordial, o jogo psicolégico e social entre as pessoas participantes, os produtores e o publico de

telespectadores. A performance dos personagens na televisdo foi revivida com grande énfase nos seus aspectos
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mais ridiculos e jocosos. Permaneceu uma critica embutida nas representacées por parte dos alunos, o que
indica capacidade de julgamento e de expressio.

A expressividade de um produto da industria cultural é referente a uma linguagem expressiva de uma
dada época que, com base em seus cédigos, o produtor de cultura cria, a midia divulga e o publico faz a
leitura. Entende-se por expressividade extrinseca a linguagem de producio cultural predominante na época.
Dessa forma, através da histéria da cultura mundial, vamos encontrar muitas denominag¢Ses de expressividade
extrinseca, a exemplo de expressionismo, romantismo, surrealismo e muitos e muitos outros.

Quanto a interpretagdo, foram selecionados aspectos psicoldgicos vistos, grosso modo, como a denotagao
das emogoes expressas pelo grupo de atores desse projeto. O que se observou nesse sentido foram elementos
psicolégicos que levavam ao riso, notadamente interpretagdes caricaturais de dramatizagoes tidas como ridiculas
e exageradas do programa original. Também aspectos de dramaturgia falsa, falsidade ideoldgica e chantagens
emocionais foram identificados e explicitados nas representagoes.

Quanto aos aspectos simbolicos, foram identificados pelo grupo e usados como moeda de troca e barganha
no jogo dramaturgico caricatural, muito mais com o objetivo de demonstrar conscientiza¢io politica e percep¢ao

agucada para fazer frente a tais jogos na vida cotidiana.
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Consideracoes finais

De acordo com Read (1958, p. 13), “[...] a arte deve ser a base da educa¢do”. Essa tese foi explicitamente
formulada por Platdo ha muitos séculos. O que se pode verificar por observacgao direta da parddia apresentada
foi, essencialmente, que a educagdo ocorre tendo como média de exceléncia as linguagens das artes. Nesta
pesquisa, constataram-se elementos de performance artistica com elevado senso critico e criativo, o que é um

indicativo de educagio, de aquisi¢ao de cultura e de refinamento.

A escola estimula a competicdo, enquanto a televisio proporciona a criagdo de um
conjunto de valores comuns que grupaliza os jovens. Nio se trata de uma diferenca
decorrente do veiculo, da gramatica, da articulacdo da linguagem, mas do seu suporte.
Enquanto a televisdo explora a fantasia, a escola pretende aboli-la. Tanto é assim que a
televisdo fracassa quando veste a toga professoral, buscando se transformar em escola.

(BARBOSA, 1984, p. 148).

O BBB ¢ educativo como midia contemporanea, como exemplo de muito alta tecnologia e padrio

visual Globo de qualidade, cuja excepcional imagem estd em confronto com uma dramaturgia pifia, piegas
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e maniqueista. Os esquemas dramaticos, que sao poucos na televisdo brasileira, repetem-se continuamente,
dando pouca margem para a criatividade.

A performance desse grupo de sujeitos indica uma resposta em forma de parédia do produto original, em
que todos os aspectos maniqueistas, jocosos, até mesmo ridiculos, sio expostos, levando ao riso e a reflexdo.

O grupo de alunos demonstrou senso critico de forma cabal ao apresentar performances improvisadas.
Nenhum dos personagens do produto original foi poupado de criticas e gozagdes mordazes na parédia. Ficaram
patentes para os pesquisadores a capacidade e o conhecimento mediano das técnicas televisivas por parte do
grupo, o que possibilitou a produgio espontinea desse espeticulo.

Foi possivel perceber, ainda, a linguagem utilizada pelo grupo, carregada de jargGes televisivos e outros
empregados de modo coloquial e corriqueiro na midia contemporinea, o que funcionou como um indicativo de
ser este grupo antenado e inteirado de tudo o que acontece. Sao pessoas que assistem a televisdo regularmente e
frequentam shows populares de artistas que estdo em evidéncia junto, principalmente, ao publico jovem. Outras
referéncias foram constatadas como uma visio critica sobre programas televisivos, a exemplo do CQC (Custe
o que custar) e do Panico na TV, com grande dominio da linguagem critica e humoristica, levada a cabo nesses

programas, as quais sao reproduzidas por eles com bastante desenvoltura e familiaridade.
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