C icologi
_ Revista de Comunicagdo da Universidade Catélica de

Brasilia

A presenca do Fait Divers e da linguagem Cliché no “Caso Marielly”
exibido no programa Balanco Geral: uma abordagem em Barthes e
Morin

Marcelli ALVES?

Resumo: A linguagem Cliché e o Fait Divers sdo ingredientes que compde a imprensa
sensacionalista. A exploracdo de ambos em um caso que ganhou grande repercussdo e
também representou aumento significativo da participacdo do telespectador em um
programa de televisdo é discutido nesse trabalho. Trata-se da cobertura que ficou conhecida
como “Caso Marielly”, exibido no Programa Balanco Geral da TV MS Record. Constata-se
que a exploracdo intensa, tanto por meio de texto e também da imagem Cliché, e a
exploracdo do Fait Divers e seus apelos foram determinantes para o envolvimento dos
telespectadores e o consequente feedback. Foi realizada a andlise presencial durante os
meses de maio, junho e julho do ano de 2011, na redacdo da emissora, acompanhamento de
todo o processo de producdo do programa, incluindo a reuniéo de pauta, producéo, edigéo e
exibicdo do Balango Geral.

PALAVRAS- CHAVE: Fait Divers. Linguagem Cliché. Balanco Geral. Caso Marielly.
Sensacionalismo.

Introducéo

Este artigo se propde a estudar a cobertura do Programa Balanco Geral, exibido na
TV MS Record, nas noticias relacionadas a morte de uma jovem de dezenove anos em
decorréncia de um aborto e o envolvimento do cunhado dela no crime. O assunto que ficou
conhecido como “Caso Marielly” foi eleito como recorte desse material em fungdo da
grande repercussdo que teve e também por ter gerado uma significativa participacdo do
telespectador no programa. E perceptivel que o Fait Divers e a linguagem Cliché foram
utilizados na cobertura sobre o assunto e influenciou a participacdo do telespectador. Para
isso, foi realizada a analise presencial do programa nos meses de maio, junho e julho do ano

de 2011, o acompanhamento da relacdo do telespectador com a producdo por meio de
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telefonemas e também no forum disponivel no site WWW.msrecord.com.br e no e-mail

balancogeral@msrecord.com.br.

O Programa Balanco Geral tem como a linha editorial a do Jornalismo Popular, em
cada praga da emissora Record a postura a ser adotada ndo segue um padrao rigido. Em
Mato Grosso do Sul, a linha foi popular sem perder a qualidade e seriedade foi eleita. O
programa ndo se autodenomina sensacionalista, embora o Fait Divers e a linguagem

Cliché? definida abaixo.

Fait Divers e Linguagem Cliché

Para falar sobre a cobertura do programa Balanco Geral no “Caso Marielly”, torna-
se necessario o entendimento de alguns conceitos que estdo inseridos no contexto. Elegeu-
se aqui o Fait Divers e a Linguagem Cliché por serem frequentemente integrantes do
recorte em questdo. Fait Divers e uma expressdo francesa e apresenta caracteristicas
diversas, uma traducdo simplista pode ter como referencia Morin (1984, p.114) que
simplifica “fatos variados” e na mesma perspectiva Barthes (1971, p. 263), “casos do dia”.
Porém, a abrangéncia do termo pede o desmembramento da ideia dos autores.

Barthes (1971, p. 263) complementa “A informa¢do monstruosa, analoga a todos os
fatos excepcionais ou insignificantes, em resumo anonimos”. O autor vai além e classifica o
assunto estruturalmente em duas categorias: Causalidade e de Coincidéncia. Para ele essas
categorias sdo divididas em subcategorias:

Fait Divers da causalidade:

Causa perturbada — quando ndo se tem o conhecimento da causa e quando uma
pequena causa produz um efeito significativo.

Causa Esperada - quando a causa € normal, e acaba por dar énfase nos personagens
dramaticos — mée, crianga e velho.

O autor também subdivide o Fait Divers da coincidéncia em duas categorias:

Repeticdo: E o igual, mas que passado em circunstancias diferentes néo perde a sua

factualidade.

2 Cada veiculo tem sua linha editorial e os seus clichés, este trabalho adota a linguagem cliché como aquela
explorada pelos autores que a aproximam da linguagem sensacionalista, definido por Angrimani (1995).
90


http://www.msrecord.com.br/
http://www.msrecord.com.br/

C icologi
_ Revista de Comunicagdo da Universidade Catélica de

Brasilia

Antitese: Aqui se encontra duas perspectivas diferentes, antagdnicas, que sao
fundidas em uma realidade Unica. Uma de suas formas de expressdo é o Camulo (a situagdo
de ma sorte).

Para Sodré “(...) um fait divers, é “tocado” em staccato — OU Seja, COMO
acontecimento separado de seus vizinhos de pauta e investido do dramatismo narrativo
adequado 4 comunicagdo da anomalia do evento.” (SODRE, 2009, p.93). O autor diz
também que o Fait Divers é “(..) uma micronarrativa fechada sobre si mesma,
mobilizadora da ideia de destino (ao invés de histdria) e intemporal, no sentido que pode
despertar o interesse do leitor em qualquer época.” (SODRE, 2009, p.79). Na concepgao de
Marcondes Filho ( 2009, p.178) uma das principais caracteristica do Fait Divers é a
imanéncia, ou seja, “aquilo que esta contido num ser, que lhe pertence, independentemente
da interferéncia de fatores externos”.

Para Pedroso (1983), caracteriza-se pela esséncia de relatos de interesse humano,
carregados de curiosidade, fantasia, impacto, raridade, humor e espetaculo, podendo
causar” uma leve sensagdo de algo vivido no crime, no sexo ¢ na morte”.

Sobre o assunto Barthes (1971, p. 299) diz ainda que a estrutura é fundamental. Para
o0 autor a estrutura ¢ um simulacro do objeto “Mas um simulacro dirigido, interessado, uma
vez que o objeto imitado faz algo que permanecia invisivel, ou se preferirmos, ininteligivel
no objeto natural.” Para o autor a analise para a identificacdo em sua estrutura devera seguir
0 seguinte pensamento:

O Fait Divers é uma informacdo total, ou mais exatamente,
imanente; ele contém em si todo seu saber: ndo é preciso
conhecer nada do mundo para consumir um Fait Divers; ele ndo
remete formalmente a nada além dele préprio; evidentemente, seu
conteido ndo € estranho ao mundo: desastres, assassinios, raptos,
agressOes, acidentes, roubos, esquisitices, tudo isso remete ao
homem, a sua histéria, a sua alienagdo, a seus fantasmas, a seus
sonhos, a seus medos [...] no nivel da leitura, tudo é dado num
Fait Divers; suas circunstancias, suas causas, seu passado, seu
desenlace; sem duracdo e sem contexto ele constitui um ser
imediato, total, que ndo remete, pelo menos formalmente, a nada
de implicito: é nisso que ele se aparenta com a novela e o conto, e
ndo mais com o romance. E sua imanéncia que define o Fait
Divers. (BARTHES, 1966, p. 189)
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O autor ressalta ainda que o Fait Divers é essencialmente sensacionalista. E sobre

sensacionalismo encontra-se também a linguagem Cliché. Para explicar a atuacao desse tipo

de linguagem Angrimani (1995) recorreu a explicagdo de Prokop (1986) que fala sobre os

signos. Para o autor, inicialmente é preciso entender a explica¢do sobre signos. “Signo nao

€ um conceito semio6tico... mas um termo utilizado para determinada situacao de vivéncia,
para um tipo de defesa da experiéncia.” (PROKOP, 1986 apud ANGRIMANI, 1995 p. 33).

Para ele, um dos mecanismos (signo) € uma completa limitacdo do ego em relacdo ao

objeto. O autor explora ainda a termologia Cliché:

Se possuirmos no caso da formagdo de signos como forma de
fantasia, uma necessaria separacdo entre sujeito e objeto, outro
principio de defesa (cliché) caracteriza-se entdo em esséncia, por
meio de uma fuséo inconsciente, de um amoldar-se matuo entre
ego e objeto... Aquilo que ¢é recalcado nos clichés
inconscientemente tenta retornar, procura conseguir acesso a
consciéncia e expressar-se no agir cénico sempre igual. Surge
uma fantasia determinada pelo Cliché (PROKOP, 1986, apud
ANGRIMNI, 1995 p. 34).

Filho (1988), também recorreu a Prokop (1986) para falar sobre o Cliché:

O signo na cabega do telespectador [...] age como um mecanismo
de defesa do ego, por basear-se na necessidade que se tem de
negar a realidade, de recalcar as experiéncias desagradaveis,
evitando o conflito com as normas sociais ou com as situagdes de
vida. Seu funcionamento é o seguinte: 0 ego ndo se envolve com
objeto [. ..] Tudo fica do lado de fora do sujeito: ele toma
conhecimento do que se vé, mas se mantém indiferente, distante.
Cria-se entdo uma barreira, um bloqueio, que impede o
envolvimento afetivo e emocional. (PROKOP 1986 apud FILHO
p 118, 1988).

O sensacionalismo utiliza a linguagem Cliché, uma vez que estabelece uma relacéo

emotiva com o espectador.

92

A linguagem sensacionalista ndo admite distanciamento, nem a
protecdo da neutralidade. [...] As midias, quando querem ser
sensacionalistas ndo podem atuar de forma signica. A linguagem
editorial sensacionalista e a do Cliché. O sensacionalismo néo
admite distanciamento, neutralidade, mas busca o envolvimento.
E preciso chocar o publico. Fazer com que as pessoas se
entreguem as emogoes e vivam com 0s personagens. A linguagem
editorial precisa ser chocante e causar impacto. O
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sensacionalismo ndo admite moderagéo. (ANGRIMANI 1995, 16,
30, 40)

Sobre as questBes relacionadas a mensagem sensacional também encontra-se a

seguinte observacao:

Muitas vezes, o rétulo sensacionalista esta ligado aos jornais e
programas que privilegiam a cobertura de violéncia. Entretanto, o
sensacionalismo pode ocorrer de vérias maneiras. E possivel
afirmar que todo o jornal é sensacionalista, pois busca prender o
leitor para ser lido, e consequentemente, alcancar uma boa
tiragem. (AMARAL, 2006, p. 20)

No entanto, Angrimani (1995) é categdérico em dizer que nos jornais nao-
sensacionalistas hd também uma carga intensa de violéncia que ndo se revela, que ndo se
escancara com a mesma intensidade encontrada nos jornais a sensacdo. Mas, segundo ele, é

uma violéncia disfarcada.
Balango Geral da TV MS Record

O Programa Balanco Geral da TV MS Record, afiliada da rede Record em Mato
Grosso do Sul, teve o seu primeiro episddio exibido no dia 17 de agosto de 2009. Um
projeto arrojado, no qual a emissora trouxe como o editor- chefe e apresentador o jornalista
Rodrigo Moterani. O jornalista em questdo apresentava o Jornal intitulado MSTV1, da TV
Morena, afiliada da Rede Globo em Mato Grosso do Sul e deixou a emissora para migrar
para a rede Record, com proposta de um Jornalismo Popular. Na época, Motenari dividia a
apresentacdo com Alcides Bernal, vereador e radialista, bastante conhecido na cidade por
estar a frente de dois programas de radio “Refazenda” e “Cruzando as Fronteiras”. Os
programas de Alcides sdo produzidos e veiculados na Radio FM Cidade 97 que pertence a
Rede MS de Rédio e Televisdao. Em fevereiro de 2011, o jornalista Edson Godoy assume
como editor- chefe e apresentador que permanece desta forma até janeiro de 2012, data em
que o Balanco Geral passa a ser comandado pelo deputado estadual e jornalista Mauricio
Picarelli (PMDB).
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Com uma proposta popular e agressiva frente a concorréncia pela melhor audiéncia
0 Balango Geral procurou se diferenciar dos demais produtos locais por manter a
“qualidade da informagdo” buscando uma linguagem popular. Para isso, uma equipe
multidisciplinar participava do programa, ou seja, todos os repdrteres da emissora, inclusive
0 reporter de rede, eram reporteres em potencial, dependendo da escala da equipe. Dessa
forma, fugiu do padrdo do repodrter “estereotipado” comum na imprensa popular. No
entanto, no “Caso Marielly” os reporteres e a edi¢cdo de imagens optaram pelo Fait Divers e

a linguagem Cliché, principais nutrientes da imprensa sensacionalista.
A trilogia do “Caso Marielly”: Balanco Geral, Fait Divers e Linguagem Cliché

O “Caso Marielly” ficou assim conhecido por se tratar da cobertura da morte de
uma jovem de dezenove anos em decorréncia de um aborto, o envolvimento do seu
cunhado no crime, e a repercussao do fato no Programa Balango Geral da TV MS Record.
Tudo comegou quando Marielly Barbosa Rodrigues desapareceu no dia 21 de maio de 2011
da cidade de Campo Grande, capital de MS. Uma semana depois, a familia desesperada
realizou uma passeata na regido central da cidade com camisetas e cartazes com a imagem
da jovem pedindo que se alguém tivesse algum tipo de informacdo que entrasse em contato.
A equipe do Balanco Geral da TV MS Record fez a cobertura completa do movimento. O
entdo considerado principal colaborador e de extrema confianca da familia, o cunhado de
Marielly, casado com a irmé& dela, Hugleice da Silva, acompanhava e liderava todo o
processo e também concedeu entrevista a Televisdo. Toda a familia, e inclusive Hugleice,
informava que ndo tinha no¢do do ocorrido, pois a jovem ndo deixou nenhum indicio. A
familia relatava, tanto para a imprensa quanto para a policia, que no dia em que a jovem
desapareceu ela tinha feito as unhas, preparado o almoco e em seguida recebido uma
ligacdo. A mée da jovem dizia apenas que a filha falou ao telefone que se o esquema desse
certo a mesma iria. Porém, a mée afirmava ndo saber de que esquema se tratava. Segundo a
mae, logo apds o telefonema a jovem saiu dizendo que encontraria 0 namorado. Horas
depois veio o desespero da familia, a jovem desapareceu e 0 namorado afirmava que nédo

tinha a encontrado no dia do desaparecimento.
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Levando em consideracdo as definicbes de Prokop (1986), pode-se dizer que a
maioria dos materiais exibidos explorou a linguagem Cliché que para o autor representa
“Elementos basicos da linguagem televisiva atual de todo o mundo” (PROKOP, 1986, apud
ANGRIMANI, 1995 p. 118). E da mesma fonte a informagao de que esse tipo de linguagem
atende as exigéncias psiquicas dos telespectadores. Dessa forma, percebe-se que a intencéo

foi de levar para quem assistia a emoc¢éo provocando o envolvimento com a historia.

O que distingue essa fusdo dos sentimentos reais, das emocdes
verdadeiras, € seu carater de Cliché, que significa que a tristeza,
as dores, as lagrimas relembram inconscientemente ao
telespectador momentos emocionalmente fortes de sua vida
(FILHO, 1988 p. 48).

Trés dias ap0s a passeata, e a exibicdo da reportagem, a equipe foi até a residéncia
onde a jovem morava com a mde. No produto final, a edicdo de imagens optou por cenas
que exploravam o Cliché que evidenciavam a mée no canto da porta do quarto da filha
desaparecida se debulhando em lagrimas. Deleuze (2002) diz que um Cliché é uma imagem
sensorio-motora da coisa. De acordo com ele, a linguagem invade psicologicamente e
fisicamente o telespectador. Ou seja, o Cliché — a imagem-Cliché — ndo é algo particular ao
cinema, mas é algo proprio a nossa experiéncia de realidade sempre.

Arbex (2001, p. 52) complementa trazendo o pensamento focado do cinema para o
telejornalismo “O que importa nos atuais programas de telejornalismo, ¢ o impacto da
imagem, assim como 0 ritmo de sua transmissao”.

E foi dessa forma que a cobertura sobre o “Caso Marielly” permaneceu no Balango

Geral. Caso que foi explorado por diversas vezes. A familia foi até a Assembleia
Legislativa de Mato Grosso do Sul para pedir um apoio no caso. O Balango Geral
acompanhou tudo. Imagens do caixdo saindo do IML — Instituto Médico Legal e todo o
acompanhamento do velério na cidade de Alto Taquari no Mato Grosso - MT foram
revestidos de imagens Cliché e Fait Divers. De acordo com Filho (1988) a linguagem
Cliché permite que o publico se entregue a historia, sinta a emocao, se entristeca e chore

junto com o personagem. A exploracdo da morte de Marielly passou entdo a ser assunto
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diario do programa. Sabe-se que muitas pessoas ndo gostam de falar sobre o assunto, mas
segundo Noal (2003) isso ndo estd relacionado com quem morreu, mas com a “sensagdo de
impermanéncia de si mesmo”. O autor complementa dizendo que isso ocorre em func¢do de
que quando o telespectador se depara com uma situacdo como essa, de morte, acaba por se
colocar no lugar do outro (o sujeito da morte) somente naquele momento.

A morte como espetdculo. Foi dessa forma que o programa tratou a situacéo. Sobre

0 assunto também se encontra referéncias:

A sexualidade e a morte sdo momentos intensos de uma festa.
Uma festa em que a natureza celebra com a multiddo inesgotavel
dos seres. Faces da mesma moeda. Sexualidade e morte teriam o
sentido do desperdicio limitado que a natureza executa contra o
desejo de durar que e proprio de cada um. (BATAILLE, 1987,
apud, ANGRIMANI p. 46).

A participagdo no programa por parte dos telespectadores a cada dia era mensurada
pela gerencia. Telefones tocavam e a participacdo no Férum na internet no endereco

WWW.msrecord.com.br e principalmente pelo e-mail balancogeral@tvmsrecord.com.br

aumentava a medida que o caso era explorado. Os telespectadores se envolviam na historia
e queriam a resposta para as perguntas: o que teria acontecido com a jovem? Quem teria
matado Marielly e a jogado em um terreno baldio? As perguntas que buscava respostas
eram cada vez mais enaltecidas e cobradas pela linda editorial do programa. Essa atragédo
pelo caso pode ser justificada pelo pensamento de Monestier (1982) quando o autor diz que
esse fendmeno é semelhante ao leitor pensar que foram eles que morreram no seu lugar,
mesmo que por instantes imaginasse que sdo ou outros que morrem e n&o ele.

Boal (1980) a esse fato da o nome de Catarse. Segundo ele a reacdo do expectador
em casos de uma catastrofe, por exemplo, uma tragédia ou algo com um fim terrivel
acontece a catarse, que ele simplifica dizendo que é a purificacdo, a Harmonia. Ou seja, 0
receptor da mensagem, aterrorizado pelo espetaculo da catastrofe, se purifica de sua
harmonia.

Depois do encontro e da sepultura do corpo um fato novo veio a tona. A pericia
confirmou que Marielly estava gravida e existiam evidéncias que a morte foi em

decorréncia de um aborto mal sucedido e o cunhado dela, Hugleice, que estava a frente do
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movimento em busca do encontro da jovem, apoiava a familia e ajudou no reconhecimento
do corpo, passou a ser o principal suspeito de ser o pai da crianca que Marielly esperava e
também foi apontado como a pessoa responsavel por levar a jovem para a realizacdo de um
abordo que culminou na sua morte. Além disso, ele teria levado o corpo da jovem no local
onde o mesmo foi encontrado. Isso ocorreu apos a prisdo de Jodimar Ximenes Gomes,
enfermeiro, acusado de ter realizado o aborto em Marielly. O enfermeiro revelou o0s
detalhes a policia.

O Balango Geral exibiu a reportagem com exclusividade. Nela revelava a imagem
de Hugleice saindo do carro de seu advogado, José Roberto, e entrando no carro da policia
apOs a sua prisdo preventiva ser decretada. Antes de se apresentar, ele falou com
exclusividade para o programa. Na entrevista, Hugleice negou qualquer tipo de
envolvimento no caso e dizia que tinha Marielly como irma. A entrevista que durou quase
dez minutos teve o Fait Divers em sua esséncia de acordo com o pensamento de Maffesoli
(1962)

(.....) ele é carne e sangue em sua origem (.....) O Fait Divers traz
em sua estrutura imanente uma carga de interesse humano,
curiosidades, fantasia, impacto, raridade, humor, espetaculo, para
causar uma ténue sensacéo de algo vivido no crime, no sexo e na

morte.... Provoca impressoes, efeitos e imagens. (MAFFESOLL,
1962 apud ANGRIMANI p. 112)

A entrevista enaltecia a emocédo. As imagens dos olhos, das lagrimas do entrevistado
chamavam e instigavam a atencdo do telespectador. Fazendo uma analogia com o
pensamento de Morin (1962) no Fait Divers os acontecimentos confirmam a presenga da
paixdo, da morte e do destino para o leitor (aqui telespectador) que domina a extrema
viruléncia de suas paixdes, reprime seus instintos e se abriga de perigo. Porem Monestier
(1982) elege outro ponto em questdo. Para ele, os sonhos inconscientes de sadismo e
assassinatos atuam no Fait Divers como a personificacdo dos instintos, simplesmente
reprimidos pelos outros homens, a encarnacao de seus crimes imaginarios, de sua violéncia
sonhada. A entrevista com Hugleice (que jurava inocéncia) alimentava esses esteredtipos

inconscientes do telespectador.
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Depois da exploracdo da prisdo preventiva de Hugleice, da exibicdo exclusiva da
entrevista dele no Balanco Geral, a producdo conseguiu confirmar a entrevista com a
familia da jovem no programa quando o espelho® do Jornal estava fechado e os Scripts®
aprovados. Em decorréncia disso foi providenciado um Link® ao vivo em frente & emissora
de Televisdo MS Record e todas as reportagens produzidas para o dia ndo foram exibidas.
O programa passou a ser exclusivo sobre o “Caso Marielly”. A repoérter Juliana Lanari fazia
as perguntas na camera destinada ao Link que interagia com o apresentador Edson Godoy
no estudio. Compareceram na entrevista a mae de Marielly, o pai, a irmd (esposa de
Hugleice) e o tio da jovem. Tanto o pai quanto o tio moravam na cidade de Alto Taquari, no
Mato Grosso, distante 500 km de Campo Grande e em funcdo da acusacdo de Hugleice
vieram todos para a capital do Estado de Mato Grosso do Sul com a finalidade de defendé-
lo. Durante a entrevista todos se demonstravam abalados, arrasados. O choro da mae em
meio a entrevista proporcionava ao repérter cinematografico o cenario para explorar
Imagens que revelavam emogdes. A mée dizia na entrevista que o que estava acontecendo
era um absurdo e que o genro era como se fosse um filho para ela. No momento em que ela
falava o repérter aproximava a cdmera, deixando o rosto da senhora em primeiro plano,
evidenciando a expresséo.

O Cliché traz empatia, ele retrata o emocional, que busca
insistentemente uma saida para a consciéncia, caracterizada pela
forma repetitiva de agir, isto é, as pessoas buscam freqiientemente
reviver emogdes antigas através das representacBes da TV....
Aquilo que é re.calcado no Clichg in_consciente tenta retorna_r,
procura conseguir acesso a consciencla e expressar-se no agir

cénico sempre igual. Surge uma fantasia determinada pelo Cliché.
(PROKOP apud FILHO, 1988, p. 118)

A participagdo do telespectador se deu de forma notoria e significativa, nesse dia.

Tanto através do férum do programa disponivel no site WWW.msrecord.com.br quanto por

meio de telefone e e-mail. As pessoas se indignavam, queriam entender 0 motivo que

aquela familia estava passando pela situacdo que muitos acreditavam ser injusta. Durante a

3 Espelho - E o cronograma de como o telejornal ira se desenrolar. Prevé a entrada de matérias, notas, blocos,
chamadas e encerramento do  telejornal. (MANUAL DE REDACAO,  Glossario).
Disponivel em: http://jornal.metodista.br/tele/manual/glossario.htm. < acesso em 03 de abril de 2012).

4 Script: O mesmo que lauda. ( idem)

5 Link: Termo técnico que indica entrada ao vivo do repérter, do local onde acontece a noticia. ( ibidem).
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entrevista a irméd de Marielly dizia que ninguém conhecia o marido dela e Marielly como
ela conhecia e que jamais Marielly se envolveria com o cunhado e vice-versa. O pai da
jovem também (sogro do rapaz) defendia Hugleice e dizia que o autor do crime, que eles
ndo sabiam quem era, tinha “armado” essa situag¢do para incriminar 0 rapaz que era de
confianca da familia. A entrevista terminou com as palavras do tio da jovem que dizia entre
lagrimas que conhecia Hugleice desde menino, isso em funcdo de que o rapaz tinha se
casado com a sobrinha dele (irma de Marielly) muito jovem. O tio garantia que o rapaz era
um 6timo pai e um excelente marido.... E no final disse ainda que estava arrasado e tinha
certeza da inocéncia.

Nesse dia, a linguagem Cliché utilizada no decorrer da entrevista contribuiu para
que o telespectador se entregasse a historia, sentisse as emocdes e chorasse junto aquela
familia. As entrevistas sobre 0 caso deram tanto resultado em se tratando de resposta do
publico que interferiu na decisdo da geréncia de jornalismo que decidiu ndo exibir, naquele
dia, o Jornal local MS Record segunda edi¢do, doando o tempo para o Balango Geral para
que continuasse a explorar o fato.

Os dias seguiram e o Balanco Geral continuou a exibir reportagens sobre o assunto
com “enfoques variados” até que depois de nove dias da prisdo preventiva de Hugleice foi
feita a acareacdo entre ele e o enfermeiro, Jodimar, na qual Hugleice assumiu que teve um
relacionamento sexual com Marielly e poderia ser o pai do filho que a jovem esperava. Ele
confirmou também que levou a moca até a cidade de Sidrolandia para a realizacdo do
aborto.

Durante a confissao, Hugleice informou que ficou esperando a realizacdo do aborto
do lado de fora da casa do enfermeiro, no entanto, quando a jovem morreu o enfermeiro o
comunicou. Diante do fato e sem saber o que fazer ele estacionou a caminhonete na
garagem da residéncia do enfermeiro (o aborto era feito na residéncia) e os dois colocaram
0 corpo no veiculo, o levaram e deixaram no canavial onde foi encontrado. A cobertura

sobre essa situa¢do vem de acordo com o pensamento de Filho (2000):

O telejornal tem de provocar emocles, sensibilizar os
telespectadores: as cenas filmadas devem transmitir a dor, a
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desolacdo, a tristeza; mas também imagem de trabalho,
solidariedade, luta nada é proibido. Quer dizer, proibidas sdo as
imagens monoétonas, ‘sem vida’, paradas, assentadas. Essas ndo
causam curiosidade, atracdo, interesse. Por isso, 0 noticiario é
constituido de imagens ‘interessantes’, imagens que atraem,
prendem, seguram o telespectador seja pela dor, seja pelo
entusiasmo, seja pela preocupacdo que provocam, seja pela
esperanca. Ndo € qualquer imagem que é passivel de um
telejornal (FILHO, 2000, P.84-85).

E essas imagens “interessantes” foram exploradas, também, na reportagem posterior
a esse fato. Nela estava presente a mae de Marielly, em entrevista exclusiva ao programa. A
mée falava sobre o mistério desvendado, a decepcdo com o genro. Um drama em familia.
As palavras da mae entre lagrimas diziam que o que tinha ocorrido era monstruoso e
assustador e que a familia foi pega de surpresa com os detalhes da confissdo de Hugleice.
A reportagem evidenciou o tragico ressaltando a oposic¢ao entre o bem e o mal, que no caso
sdo os personagens dessa historia de tragédia familiar.

Depois da reportagem exibida a familia da jovem mudou de cidade, na tentativa de
esquecer a tristeza que o fato causou. A irma de Marielly ndo quis dar entrevista e
acompanhou a mde na mudanca. O tio da jovem que afirmava ter certeza em relacdo a
inocéncia de Hugleice falou por telefone com o apresentador do programa e afirmou que
estava desolado. Dois meses depois da prisdo de Hugleice a inquérito foi concluido e tanto
Hugleice quanto Jodimar foram indiciados por envolvimento no aborto e ocultacdo de
cadaver. O inquérito contou com cerca de 400 paginas e foram ouvidas mais de 50 pessoas.

Apos o desfecho do “Caso Marielly”, o programa Balanco Geral direcionou a sua

linha popular comunitéria com énfase no entretenimento e casos policiais aleatorios.

Concluséao

Sabe-se que o0 produto noticia € mercadoria. Tratado dessa forma é percebido
também que a morte, 0 sangue como espetaculo traz seus resultados (vende). A linha
editorial do programa Balanco Geral da TV MS Record segue o Jornalismo Popular. E
perceptivel que na redacdo (na parte interna da producdo da noticia) se discute mais a

termologia audiéncia do que interesse publico.
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Em se tratando da cobertura do “Caso Marielly” a geréncia de Jornalismo optou pela
audiéncia do caso, acima de tudo. O Fait Divers e o Cliché estiveram presentes na maioria
das vezes, e entre audiéncia e interesse publico ficou claro que a segunda venceu. 1sso ndo
quer dizer que o fato da morte da jovem por um aborto mal sucedido ndo seja noticia. A
afirmacéo e em funcéo da escolha durante a cobertura do caso por deixar de lado um jornal
local, com todas as informagdes produzidas durante o dia, para doar seu espaco para o
Balango Geral continuar explorando o fato, além da repercussdo do fato por meses.

Outro ponto em questdo é o envolvimento do telespectador enaltecido meio da
linguagem Cliché e da noticia composta pelo Fait Divers. A cobertura do “Caso Marielly”
esteve inserida no Fait Divers, mais precisamente no da coincidéncia que optou por trazer a
repeticdo: € o igual, mas que passado em circunstancias diferentes ndo perde a factualidade.

O Balango Geral trouxe na cobertura do “Caso Marielly” a potencializa¢ao da forma
emotiva e do sensacional com o objetivo claro de aumentar a audiéncia. Ou seja, o trabalho
conclui que a cobertura foi de acordo com o pensamento de Barthes (1969) quando diz que
o Fait Divers tem a intencdo de atrair o telespectador para consumir a informacéo que ele
reconheca como espetacular. Ainda que essa caracteristica ndo seja tipica do jornalismo

popular, mas sim do sensacional.
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The presence of the Fait Divers and Boilerplate language in "'If Marielly"
appears in the Balance Sheet program

Summary: Cliché and Fait Divers language are ingredients that make up the tabloid press.
The exploration of both in a case that gained great impact and also represented a significant
increase in the participation of the viewer in a television program is discussed in this paper.
This is the coverage that became known as "If Marielly" aired on TV Balance Sheet MS
Program Record. It appears that the intense exploitation, both through text and also the
cliché image, and the exploration of the Fait Divers and their appeals were crucial to the
involvement of the viewers and the consequent feedback. To-face examination, in writing
the issuing, monitoring the entire production process of the program, including the meeting
agenda, production, editing and viewing of the Balance Sheet was conducted during the
months of May, June and July of 2011.

KEYWORDS: Fait Divers. Boilerplate language. Balance Sheet. if Marielly.
Sensationalism.

La presencia de los Fait Divers y el lenguaje repetitivo en *'Si Marielly"
aparece en el programa de Balance

102


http://www.msrecord.com.br/
http://www.msrecord.com.br/
http://jornal.metodista.br/tele/manual/glossario.htm
http://jornal.metodista.br/tele/manual/glossario.htm
http://www.periodicos.ufsc.br/index.php/cadernosdepesquisa/article
http://www.periodicos.ufsc.br/index.php/cadernosdepesquisa/article
http://www.periodicos.ufsc.br/index.php/cadernosdepesquisa/article
http://www.periodicos.ufsc.br/index.php/cadernosdepesquisa/article

C icologi
_ Revista de Comunicagdo da Universidade Catélica de

Brasilia

Resumen: Cliché y Fait Divers lenguaje son ingredientes que componen la prensa
sensacionalista. La exploracion de ambos en un caso que alcanz6 gran repercusion y
también representd un aumento significativo en la participacién del espectador en un
programa de television se discute en este documento. Esta es la cobertura que se hizo
conocido como "Si Marielly" sali6 al aire el Balance TV MS registro de programa. Parece
que la intensa explotacién, tanto en la imagen cliché a través de texto y también, y la
exploracion de los fait divers y sus apelaciones fueron cruciales para la participacion de los
espectadores y los comentarios consiguientes. To-Cara del examen, por escrito la emision,
el seguimiento de todo el proceso de produccion del programa, incluido el programa de la
reunion, la produccion, edicion y visualizacion del Balance se llevé a cabo durante los
meses de mayo, junio y julio de 2011.

PALABRAS CLAVE: fait divers. Lenguaje repetitivo. Balance General. Si Marielly.
Sensacionalismo.
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