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Prezad@ leitor@,

Nesse nimero, a Comunicologia consolida a tradigdo de publicar artigos provindos de diferentes espagos que séo,
além de geograficos, também diferentes lugares do pensar. Isto se reflete na pluralidade de metodologias, vertentes epis-
temoldgicas e campos do conhecimento. E que acaba por fazer da nossa revista uma publicagdo multidisciplinar e que
apresenta diversas maneiras de reflexdo sobre os objetos comunicacionais no 4mbito das Ciéncias Sociais Aplicadas, da
Psicologia, das Midias Digitais e do Poético.

Na segdo de Publicidade, fomos presenteados pelo texto Catdlogos de quartos infantis, entre imagens e séries: andlise de
um corpus de imagens publicitirias de fabricantes de quartos para criangas das autoras Anne Krupicka e Valérie-Inés de
La Ville, do lInstitut dAdministration des Entreprises (IAE) de Poitiers. No artigo, autoras discutem sobre a produgédo
de sentido nos catdlogos infantis franceses de grandes marcas, a partir da no¢do de auséncia/presenca de criangas nos
anuncios dos catdlogos. Vale a leitura que parte de um olhar semiético e naturaliza e desnaturaliza a forma como as marcas
revelam/ocultam a imagem da infincia na contemporaneidade.

Também na mesma se¢do, Asdrubal Borges Formiga Sobrinho e Marcelo Alves de Oliveira discutem por meio das
contribui¢oes da Psicologia Analitica as narrativas publicitarias no artigo Arquétipos na publicidade: a mitologia no comer-
cial televisivo Video Conferencing from Sony. Dificil ficar indiferente e ndo se identificar com as reflexdes dos autores sobre
a forma como a publicidade faz uso das estruturas arquetipicas da mitologia nos personagens da publicidade da marca
SONY.

O outro artigo desta se¢do, advindo da Psicologia Social, traz uma proposta radicalmente diferente ao tentar medir o
efeito das campanhas de combate a violéncia contra a mulher, por meio de uma metodologia experimental e de escalas de
atitudes. O texto O principio do contraste no enfrentamento de violéncia contra a mulher, de Patricia Renata da Silva Batista
e Amalia Raquel Pérez-Nebra é resultado de uma pesquisa bastante original. Os resultados indicam, a partir da nogéo de
principio de contraste, novas possibilidades de produg¢io de campanhas em que o masculino também faga parte do didlogo
com os grupos sociais para enfrentamento de um problema téo grave em nossa sociedade.
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Na se¢do de Comunica¢io nas Organizag¢des, temos duas contribui¢des bastante diferenciadas e que se distanciam
de uma abordagem instrumental. Na primeira, denominada Em torno da mesa: o processo decisério no filme Homens
e Deuses, Amanda Wanderley de Azevedo Ribeiro nos convida a examinar mais detidamente o conceito de estratégia
comunicacional, por meio da metafora cinematografica do filme dirigido por Xavier Beauvois. Na segunda, o artigo A
Comunicagdo Organizacional para além do management: em busca de uma proposta epistemoldgica, de Wilson Corréa
da Fonseca Junior nos chama aten¢ao para a necessidade de resgatar as origens do desenvolvimento da comunicagdo
organizacional em varias partes do mundo e de redimensiona-la a partir de uma abordagem metodoldgica e epistémica.

Na segdo de Jornalismo, selecionamos o artigo Soy Loco por ti America?: Aspectos da Gramadtica de Produgdo Jorna-
listica da Revista Veja sobre a América Latina, de Milton Julio Faccin e Soraya Venegas Ferreira, que discutem, as partir
das teorias da noticia, o isolamento do Brasil da regido e o fato de que o pais se comporta como uma espécie de “ilha
sociocultural’.

Na segdo de Cibercultura, publicamos o artigo Hiperlocal como um elemento de convergéncia entre a digitalizagdo e
o refor¢o de identidades, de Angelo Sottovia Aranha e Giovani Vieira Miranda, que retrata o novo cenario digital e seus
impactos no jornalismo e no nivel local, bem como os limites e possibilidades de identificagdo dos publicos neste novo
contexto.

Na se¢do de Artigos Livres contamos com dois textos. O primeiro, Vinganga da Empregadinha? Um ano-chave para
a doméstica na Telenovela Brasileira, de Max Milliano Melo, discute as mudangas das representagdes das empregadas
domésticas com base nas novelas de 2012, em diregao ao protagonismo destas personagens. Contamos ainda com a co-
laboragdo de Florence Dravet, Um saber poético sobre linguagem e comunicagdo para além das representagdes, ensaio que
discute a linguagem e a comunicagéo. Neste sentido, autora aponta que a lingua pode ser um “fendmeno de apresentagio,
representagdo e, a0 mesmo tempo, signico e poético”

Finalmente, gostariamos de agradecer a Fernando Lopes, que cedeu a imagem de nossa capa. Uma ilustragdo de
muita beleza e poesia.

Desejo uma proveitosa leitura,
Luiza Moénica Assis Silva
Editora
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