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Resumo

O estudo dos antncios da imprensa, dos catalogos e publicidades dos industriais de mobilidrio para criangas
revela uma certa tendéncia a ocultar a presenca da crianga. Essa auséncia de sujeito parece contribuir para a presenca
perceptivel da crianga, participando ao mesmo tempo do discurso da marca através da dialética da imagem. Pois se a
imagem franca transparece tracos da passagem da crianga no quarto apresentado, a serializacdo das imagens de uma
colecdo, em um catdlogo permite redinamizar, recontextualizar e até narrar o universo que a marca propde a crianga
para seu bem-estar.
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Les catalogues de chambres d’enfants entre images et séries: analyse d’un corpus d’images publicitaires de
fabricants de chambres pour enfants

Résumé

L¥tude des annonces de presse, catalogues et affiches des industriels du meuble pour enfant révéle une certaine
tendance a occulter la présence de lenfant. Cette absence de sujet semble contribuer a la présence percue de lenfant,
tout en participant au discours de marque au travers de la dialectique de I'image. Car si I'image franche donne a voir
des traces du passage de lenfant dans la chambre mise en scéne, la sérialisation des images d’'une collection, dans un
catalogue, permet de redynamiser, recontextualiser, voire méme de narrer 'univers que la marque propose a lenfant
pour son épanouissement.

Mots-clés : Publicité. Enfant. Image. Marque
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1. Introducao

Enquanto os antncios de brinquedos encontrados na imprensa representam suficientemente a crianca visada, a
analise de uma série de mais de duzentos anuncios de imprensa e de catalogos produzidos por industriais do mobili-
ario infantil revela uma certa tendéncia a ocultar a presenca da crianca (em aproximadamente dois ter¢os dos casos).
Primeiramente, nos pareceu interessante nos perguntar quais as motivagdes de tal auséncia nos anincios publicita-
rios. A causa de tal auséncia poderia estar ligada a uma certa dificuldade em representar a natureza do alvo visado
(La Ville, Cristau e Krupicka, 2012) — um consumidor « hibrido, um cluster pai-filho » no sentido de Barley e de seus
colegas (Barrey, Cochoy e Dubuisson-Quellier, 2000) ? Ou talvez ainda uma vontade de internacionalizagao da oferta
que supde o poder de transpor um mesmo anuncio em diferentes contextos culturais, deixando os pais projetarem
seu préprio filho nos espagos apresentados ? No entanto, sem poder explorar nesse primeiro trabalho quais poderiam
ser os instigadores de tal estratégia de comunicagio, e supondo que a escolha desta fora mesmo um ato voluntario da
parte dos anunciantes, decidimos centralizar nossa problematica no efeito da percep¢do da auséncia da crianga nos
anuncios de quartos que lhe sdo destinados.

Este trabalho sera portanto a ocasido de nos perguntarmos, de um ponto de vista semiético, qual o sentido suge-
rido por uma tal auséncia da crianca nos antincios da imprensa e nas imagens de catdlogos de fabricantes de méveis
para criangas. O objetivo deste artigo sera de analisar até onde a auséncia da crian¢a dos antiincios de imprensa dos
industriais do mével infantil reforca a percepcéo de sua presenca passada e pseudo-real na mise-en-scéne proposta a
audiéncia-alvo, ou seja, esse consumidor « hibrido, um cluster pai-filho ».

De um ponto de vista analitico, o método utilizado pretende esclarecer as motivacdes por trds das mises-en-sce-
ne comerciais, levando em conta a maneira através da qual objetos sdo associados e dissociados, ou seja, aparelhados
ou distinguidos no seio de « cole¢des » — assortimento singular construido pela marca em funcéo da oferta dos fabri-
cantes, mas também do posicionamento (artigos de luxo, artigos midscale ou basicos) que estas tltimas pretendem
defender (Barrey et al., 2000 ; Barrey, 2006). Ademais, esta analise deve levar em conta as multiplas « constelagdes »
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de objetos — relacdes estabelecidas entre objetos para o quarto da crianca e para sua decora¢do —, ou seja, 0s universos
semioticos que misturam dimensdes funcionais, estéticas e econdmicas para dar luz ao sentido que um quarto de
crianca é suscetivel de ter. Estes limites tedricos permitem compreender como o espago do quarto é dotado de atribu-
tos, mais ou menos objetivos ou subjetivos, mas que visam em todos os casos o consumidor, para que este seja capaz
de efetuar sua escolha.

Este trabalho de pesquisa focou prioritariamente os catalogos impressos, e foi completado pela analise de dife-
rentes websites, afim de explicitar as relagdes entre os objetos (constelaces) constituintes do quarto da crianga para
dar sentido ao ambiente do quarto. Para alcancar tal objetivo, primeiramente, nds propomos uma analise do anincio
de imprensa ou da imagem do catalogo em si enquanto « imagem franca » no sentido de Roland Barthes, ou seja, o
que se vé a primeira vista (como um cartaz, por exemplo). Assim, examinaremos a imagem em sua unidade enquanto
imagem, insistindo sobre os tracos que a imagem carrega em si das atividades que a crianga realizou em seu quarto,
produzindo uma mise-en-scéne significante a partir « do que fora ».

Se esse projeto de analise se aplica a um antncio de imprensa ou a um cartaz, nos parece que o meio mais empre-
gado na distribui¢do da industria de mobilidrio é o catdlogo, impresso ou digital, incluindo o catdlogo em sua versdo
desmaterializada no website do fabricante ou da distribuidora. E nesse caso, ndo estamos mais lidando com uma ima-
gem Unica, mas sim com uma série de imagens de uma mesma « cole¢do » — assortimento singular de méveis (cama,
armdrio e escrivaninha, por exemplo) — que deve se distinguir de outras cole¢des afim de permitir o posicionamento
claro da oferta (seja ela de luxo, midscale ou bésica) enquanto desvenda as diferentes dimensées da colecdo. Além do
simples posicionamento da oferta, a serializa¢éo vai igualmente participar do discurso construido pela marca, ja que a
serializagdo transfigura o catalogo em um grupo de imagens que define a marca e os universos que ela propde, tornan-
do possivel para esta contar uma histdria ao consumidor. E isto que propomos estudar na ltima parte deste artigo.
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2. Analise da imagem franca : uma oferta comercial que encena as representacoes da
infancia e de sua relacao aos objetos

A informagdo difundida através da fotografia conduz a naturalizar uma mise-en-scéne repleta de simbolos na
medida em que ela « fornece os meios de mascarar o sentido construido sob a aparéncia do sentido proposto » (BAR-
THES, 1964, p. 47). Como indica Roland Barthes, a imagem carrega uma forma de retdrica, e se a fotografia (utilizada
nos anuncios da imprensa) constitui uma imagem denotada, ela capta uma mise en scéne (comercial) e transmite a
audiéncia uma « consciéncia do ter-estado-aqui » (BARTHES, 1964, p. 47), traduzindo assim uma pseudo-realidade.
A crianga, ausente da fotografia, estd portanto presente no quarto representado, e numerosos sdo os sinais que o
mostram. Se a « visibilidade » de um sujeito é definida como a « simples qualidade (...) de ser visto mais ou menos cla-
ramente em um espago dado (...) a escolha do visto ou do ndo-visto sdo certamente da ordem do social » (TARDY, 2006,
p. 16). Para estudar esta estratégia, optamos por uma andlise de catdlogos, que tendem mais a criacdo de atmosferas
especificas, ao invés de websites, que, por vezes, privilegiam a apresentacdo de uma colegdo de produtos.

Se deveriamos estabelecer um panorama da oferta comercial de mobilidrio para criangas, este poderia se resumir
em alguns elementos constituintes do que os industriais chamam de « médulo de base », ou seja, uma cama, uma
cdmoda, uma escrivaninha, uma cadeira e frequentemente um armadrio, apesar de que este ultimo elemento tende
a desaparecer na arquitetura de quartos contemporanea. Portanto, apds ter analisado um amplo corpus de imagens
comerciais, quase nenhuma delas propunha uma oferta tdo refinada quanto a desses poucos maéveis agenciados. De
fato, os industriais criam « universos semioticos » através de mises en scéne comerciais permitindo misturar dimen-
sdes funcionais, estéticas e econdmicas para significar o que é o quarto de crianca dado a ver. Pois é a constelagdo de
objetos, e sobretudo seu sistema, que vai permitir a caracterizagdo da oferta « dada a ver » — para retomar a expressdo
do historiador Joél Tardy.

Assim como a imagem publicitaria, as mises en scéne proprias dos catdlogos podem ser assimiladas ao que, apds
Roland Barthes, Martine Joly chama de uma « imagem franca », ou seja, « uma imagem destinada a ser compreendida
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rapidamente pelo maior niimero de pessoas » (2008). Precisemos alguns pontos de analise : as imagens contidas nesses

catdlogos sdo caracterizadas por uma forma de « bloqueio » das tomadas, o que evidencia o cardter exemplar e norma-

tivo. Elas apresentam objetos que dizem « implicitamente » o que sdo seus usudrios e suas aspira¢des, ja que sua fina-

lidade consiste em atrair ao local de venda, mas também in fine em suscitar um pedido online ou por via postal. Para

atingir esta finalidade, as imagens dos catilogos recompdem imagens da ordem, da desordem e das relagdes pai/filho,

1. Loja Les enfants terribles, Neuilly-sur-Seine

Foto extraida do website da revista Milk.

etc., e contribuem ativamente a reformular diferentes temadticas rela-
tivas a infancia e a promogio de certos modelos da infincia contem-
poranea. E por esse motivo que nosso trabalho se centraliza principal-
mente na forma através da qual as técnicas de catdlogos, de antincios
de imprensa e de cartazes tratam das diferencas de idade, de género
ou ainda de pertencimento social em suas formas de designar alvos
(seguindo assim as logicas de segmentagdo do marketing) e de colocar
em cena as possibilidades de escolha e de ofertas ao consumidor.

O primeiro tipo de mise en scéne que podemos encontrar no uni-
verso comercial é inspirado das mises en scéne do « mercado oriental
» ou do sétdo (img. 1).

Os objetos sdo apresentados em uma desordem inteligentemente
organizada (O. Badot e G. Paché, 2007), em uma continuidade inin-
terrupta que visa conotar a abundéncia. O objeto pode dar luz a uma
mise en scéne singularizante, ou seja, relacionada a outros objetos que
néo estdo a venda e que, por isso mesmo, se referem ao intimo, a esfera
privada ligada aos gostos pessoais da crianca que habita o quarto e de
seus pais. Poderiamos ademais interrogar a nogao de escolha : escolha
do dispositivo em si e da mise en scéne da escolha. De fato, a oferta

KRUPICKA, A; LAVILLE, V. Catalogos de quartos infantis, entre imagens e séries



apresenta aqui uma grande variedade de objetos, cuja desordem aparente abre um campo de possibilidades ao consu-
midor que pode assim dar livre curso a sua criatividade. Este espaco de criatividade é entdo deixado ao consumidor
para que este crie sua propria atmosfera.

Neste caso, a crianca se encontra ausente da imagem, pois é papel do consumidor hibrido recriar um universo
que se parega com ele a partir de objetos que lhe sdo oferecidos nesta mise en scéne da desordem. E percorrendo o espa-
¢o, remexendo os objetos que o consumidor vai se apropriar dos que se misturardo melhor ao seu universo doméstico.
Nio se trata aqui de uma tentativa qualquer de aculturagio que consista numa proposta de quarto chave na mdo, pelo
contrario, o consumidor é ator de sua escolha e da apropriagéo dos objetos que se parecem com ele nesse agenciamen-
to de ofertas. O alvo visado corresponderia mais a familias de categorias sociais superiores que poderiamos classificar
de « bobos™ chiques », ndo conformistas, que gostam de percorrer e remexer.

Um outro tipo de mise en scéne consiste em reproduzir um comodo de habita¢do que codifica sistemas de nor-
mas conformes ao imagindrio coletivo construido em torno das representa¢des da crianga e de sua relagdo com os
objetos através do quarto de crianca. Estas representacdes se constréem pelo intermedidrio de obras literarias, e so-
bretudo pictorais, que surgem a partir do final do século XVIII e que contribuem a criar o quarto de crianga enquanto
local simbdlico da crianca e de sua relacdo aos objetos, e de forma mais geral um local de celebragdo da cultural mate-
rial. O quarto de crianca aparece no espago doméstico no meio do século XIX, no meio social da alta burguesia. Este
local permitia ndo somente limitar o territério ou o terreno de intervengdo da crianga, mas também delimité-lo com
relacdo ao espaco domeéstico familiar. Se tratava também de uma forma de controlar melhor as atividades cadticas,
apressadas, e por vezes turbulentas. Desde entéo, a crianga pdde investir neste local que se tornou, nas obras da época,
um teatro e suas fantasias, lidicas e criativas. O brinquedo toma rapidamente um papel preponderante neste espago,
e a dindmica criativa e ludica ¢ ilustrada pela desordem que reina no quarto da crianga. A crianca brinca, « bagunga

1 N.d.T. : O termo « bobo », contragdo de « Bourgeois-bohéme » (burgés-boémio), designa geralmente pessoas relativamente ricas. Porém, além de ser uma
categoria social, o termo de « bobo » designa também um grupo de pessoas que compartilham certos valores. (Fonte : Wikipédia — https://fr.wikipedia.org/wiki/
Bourgeois-bohéme)
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», mas, em alguns casos, o quarto ¢ também o local no qual ela estuda (Vaz Romero Trueba, 2012). Assim, essas obras
pictorais criam o imaginario coletivo relativo a arquitetura da infancia, primeiramente, e de sua relagdo ao objeto, em
segundo lugar, participando efetivamente das representa¢des da cultural material da crianga.

Ainda hoje, um quarto de crianga é reconstituido em func¢do de grande parte desses cédigos normativos. Por
exemplo, o quarto da menina ¢ apresentado de forma bem estruturada, com espacos precisos (escrivaninha, armério,
cama, etc.) : tudo que se encontra neste é claro e ordenado (img. 2). Este tipo de representa¢do pode ser interpretado
como uma atualizacdo das retdricas apresentadas desde o século XIX relativas & educagdo caseira das jovens mogas,
destinadas a ser uma garantia da higiene doméstica e da intimidade familiar.

2. Catalogo Doimo Concept, 2010. No entanto, no que diz respeito aos
e meninos, os quartos apresentados se
UTYLUNE referem muito mais a uma cultura
do exterior, da aventura... O espago
fechado do quarto faz referéncia ao
que se passa do lado de fora da casa,
na rua, nos espagos a descobrir e a

conquistar (img. 3 e 4).
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La juzgle

Lies cabanies

Assim, os bens destinados as criancas
se caracterizam pela frequéncia das temati-
zagdes das quais eles sdo objeto, ou seja, por
sua inscrigdo nos imagindrios relativamente
estranhos & gramatica rigorosa dos estilos :
por exemplo, a aposi¢ao sobre moveis de estilo
contemporaneo de signos tirados do universo
da licenga Barbie no catédlogo Doimo Concept.
Na medida em que as marcas dispdem de um
conjunto de valores e crencas que lhes sdo
proprias, estes dltimos participam do posicio-
namento da oferta, tanto no que diz respeito
a tematizagdo quanto ao entalhe em termos
inclusive de sexo ou de idade. Estas tematiza-
¢bes ndo passam exclusivamente pelo recurso
a licengas, mas se referem no entanto a estética
massificada dos « cartoons » (é o caso da linha
Mammut por Ikéa). O imagindrio (excluindo
as licengas) associado a certas constelacdes de
objetos (como no quarto Vibel acima) pode
assim ser substituido pela tematiza¢do de suas
mises en scéne e da dimensio dos objetos (pela
adi¢do de objetos ndo destinados a venda, mas
significativos, como um conjunto de brinque-
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dos e de bichos de peltcia, por exemplo). A dimenséo fisica dos mobilidrios pode também permitir visar um alvo
infante, especialmente até os 5 ou 6 anos de idade.

Por fim, as temdticas como a infantil e a lidica se exprimirdo através de uma mise en scéne de cores primdrias e
do carater evolutivo do mobilidrio, que pode ser recomposto ou movido em funcéo das vontades — jogos e ativida-
des desenvolvidas — pela crianca. Certos acessdrios permitem ademais de transformar as camas e outros elementos
mobilidrios em cabanas, e em seguida em escrivaninhas a medida que a crianga cresce e diversifica seus centros de
interesse ou suas atividades (img. 5).

5. Vibel « Classic ». Website Vibel, 2013).
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As cores e sistemas de objetos podem ser suficientes para diferenciar uma oferta inicialmente neutra e idéntica.

A neutralizagio do género no produto em si parece ser uma resposta a uma légica econdmica e financeira de raciona-

lizagdo dos custos de produgdo. Ndo hd nenhuma « fechadura » simbdlica do produto (nenhuma « Menor Diferenca

Comum », no sentido de Baudrillard, 1973), sua associa¢éo a cada sexo através do sistema de objetos e das cores de

cada andncio visando um alvo preciso se tornando o meio mais seguro para garantir sua « abertura » comercial. O

slogan, que mobiliza a nogdo de « acessorios », exprime entdo perfeitamente o empilhamento de fraudes simbolicas

sobre as quais repousa o processo de captagem : aproveitando o termo abstrato de « acessérios », a mise en scéne faz

com que a defini¢do desigual da igualdade pareca honravel e até progressista através de um sistema de objetos estere-

otipados cujo objetivo continua imerso num sistema de valores rigidamente comercial (img. 6).

6. As cores e o sistema de objetos qualificam o alvo do quarto.

Paradoxalmente, quanto mais o
nivel da cole¢éo proposta aumenta, me-
nos o seu pertencimento ao universo da
crianca é marcado. Encontramos tema-
ticas « crianga » muito fortes enquan-
to qualidade intrinseca do produto,
seja em produtos posicionados como
basicos ou midscale, seja para marcar
um entalhe forte em termos de idade
(como no exemplo das cabanas, img.
4). Pelo contrério, quanto mais o nivel
do produto ou a idade-alvo sobre, mais
o produto se torna neutro, assim como
o anuncio que é feito da cole¢do. A neu-
tralizagdo participa entdo menos a um
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registro ideologico que a uma possivel extensdo dos alvos associados a uma dada oferta. Vérias decoragdes estudadas

testemunham de uma tentativa de « abertura » do produto. Esta pode ter por Ginico enquadramento a mise en scéne. O

exemplo abaixo poderia ser tanto um quarto de crianca quanto o quarto de um jovem adulto solteiro, seja por razdes

financeiras, seja, justamente, para abrir a cole¢do a um novo alvo de consumo (img. 7).

7. Catalogo Roche et Bobois, 2011.

fangement manla

No entanto, nestas imagens claras, que parecem
atingir o limite do estereétipo, a crianca esta ausen-
te, e véem-se somente os rastros de sua passagem.
De fato, a fotografia, através do que ela mostra,
revela o que foi. Assim, um antincio que emprega
este formato mostra que uma crianga esteve neste
quarto, que ela habitou o quarto, dormiu, traba-
lhou no quarto e sobretudo que ela brincou neste
quarto — que a crianga esteja presente na foto ou
ndo. Contrariamente a pintura ou ao desenho, a
fotografia, ja que ela mostra uma pseudo-realida-
de, ndo tem um poder de proje¢do ou de identifi-
cagdo muito grande : até mesmo se algumas delas
geram um grande nimero de imagens mentais,
seu poder de apropriagdo continua limitado ; é
sem duvida por este motivo que um texto que vem
reforgar a imagem permite de operar esse tipo de «
transferéncia » identitédria e afetiva.

A ilustragdo nimero 8 mostra os rastros da
passagem de um adolescente, que jogou seu casa-
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8. Rastros de movimentos adolescentes.

co por cima do puff, que adora escutar musica (um sistema de som sobre a escrivaninha, um headphone sobre o ban-
o). O que nos permite de qualificar a idade do alvo é uma relativa desordem ambiente, apresentada voluntariamente
(o casaco jogado sobre o puff, a mochila aberta, os ténis jogados de forma negligente ao chio e os papéis no chéo).
Esta mise en scéne da idéia da desordem é caracteristica de uma oferta cujo género do alvo seria mais masculina.
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9. O que os anuncios dio a ver. Lit Alpin, Nesta mise en scéne, as cores do chdo, do papel-de-parede e do

catilogo Alinéa, 2011. movel principal (a cama-mezanino) nio sdo suficientemente
'Iaai ~ carregados de signos do género feminino para pedir uma inter-
ﬂp W pretacdo uniivoca (o verde e o branco sdo frequentemente esco-

N — lhidos como cores da mistura de géneros : os pontos multicolores

podendo, por sua vez, remeter a primeira infincia). Um certo
numero de pontos de referéncia convidam todavia a pensar que

a jovem garota sentada sobre a almofada néo se instalou tempo-
rariamente no quarto de um de seus jovens irmédos e que ela ¢é,
de fato, a ocupante permanente do local. Pelo par de sapatilhas
colocado no chéo (prova insuficiente, na medida em que o mo-
delo estd descal¢o) sdo adicionados ao pedago de tecido com um
padrio feminino (o fato de que ele estd transbordando de uma
caixa indica que ele pertence, de fato, a este espago).

Notemos que a maioria das mises en scéne se contentam em
dar a ver rastros (que sdo objetos) do status ou das atividades da
crianga (roupas e sapatos, acessorios esportivos, material artisti-
co, material escolar, livros, instumentos cientificos, brinquedos
que correspondem a géneros). Se os sapatos (sapatilhas, sanda-
lias rasteiras, mas sobretudo ténis) constituem os marcadores aproximativos da idade (eles exprimem globalmente a
juventude), eles se revelam muito mais eficazes para significar um género (incluindo os sapatos Converse selecionados
em funcéo das cores ou dos padroes significativos).
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A serializagao: uma forma narrativa para dinamizar a oferta e posiciona-la

Se a imagem franca tem o dever de revelar a unidade do que ¢ dado a ver ao alvo « na primeira olhada », o efei-
to da serializacdo ndo parece ser da mesma ordem. Como aponta Pierre Truchot : « (...) o interesse de cada imagem
estd em que ela é uma parte de uma dada série, e o valor estético de uma série se encontra na restituicdo da presenga
do evento tratado. » (TRUCHOT, 2013). Transposta ao universo da comunica¢éo comercial, a serializagdo, sucessio
de imagens de uma mesma colegdo, permite aos industriais ndo somente por em cena a oferta, mas também contar
uma histéria - a histéria da marca - através da constitui¢do de uma série. Ademais, o formato de apresentagdo das
colecdes oferece uma certa dindmica da oferta na qual a audiéncia-alvo vai poder se projetar mais facilmente do que
na imagem franca e Unica.

Se a sequéncia fotogréfica possui essencialmente finalidades cientificas e serve para decompor o movimento
quando ela aparece nos anos 1880, seu papel evolui pouco a pouco em dire¢do a uma exploragdo de sua estrutura
cronoldgica nas matérias jornalisticas do periodo entre-guerras. Foi na primeira metade do século vinte que foram
tomadas em consideragdo as capacidades narrativas da fotografia, a sequéncia fotogréfica suprindo a necessidade de
produzir narrativas. Assim, a série fotografica estendeu as qualidades narrativas da imagem franca, mas também per-
mitiu uma redefini¢do da fotografia, que ndo era mais reduzida a dimensdo da imagem fixa e unica. Essa perspectiva
permitiu ao fotdgrafo se tornar plenamente autor.

Esta dimensdo narrativa da sequéncia fotografica parece ser amplamente explorada nos catalogos dos industriais
do mével. Ela vem reforgar a narrativa das marcas, oferecendo um imagindrio e uma simbologia nos quais o consu-
midor podera se projetar. Como veremos nos dois catalogos Ikéa e Gautier, que nos propomos a estudar aqui, o «
storytelling» da marca (SALMON, 2007) ¢ fundado num catélogo, concebido como uma série de imagens que contam
uma histéria ao alvo através da serializa¢do da colecéo.

No catalogo Ikéa, existem poucos quartos de crianga que se baseiam no universo noturno do espago doméstico.
Nenhuma segdo é consagrada a este universo, como podemos constatar no sumario abaixo. Isso corresponde ao po-
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sicionamento da marca, que privilegia (para o periodo de 2012-2013) o bem-estar cotidiano e sobretudo o viver bem

em casa, 0 que passa aqui por uma dimensao hedonista (img. 10).

10. Sumario do catalogo Ikéa 2012-2013.

VOTRE VIE
AU QUOTIDIEN.

PREFNDEE SOTM OF S00

Assim, o primei-
ro quarto de crianga,
apresentado abaixo, se
encontra no limite entre
um quarto de adultos
e um quarto de adoles-
cente (img. 11). A forma
com a qual essa série
estd organizada deixa a
entender que esta visa
principalmente encenar
atividades  conjuntas,
criativas, com o adulto
e atividades conjuntas,
lidicas com os casais

como vetor de compreensédo da colegdo, antes mesmo de apresentar o conjunto da colegdo de quartos para crianga que

constituem o territério no qual investe a marca. A partir disso, podemos deduzir que o que é dado a ver através desta

série é um espago de trocas, de criatividade e de jogos, servindo também incidentalmente para que a crianca durma.

Assim, o quarto ndo é mais apenas um local do sono, mas sim um local de vida, no qual teremos prazer durante as

atividades compartilhadas com a familia ou os amigos : é um local onde a crianca descobre seus talentos e forma sua

personalidade.
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11. Quarto de crianga, catilogo Ikéa 2012-2013. Em oposigdo ao catalogo Ikéa, o ca-

talogo Gautier dedica toda uma se¢do ao

Parce gu'une bonne nuit
commence par une balle histoire.

quarto de crianga. Isso estd ligado em par-
te a histdria da empresa e a sua proposta
original, mas também a nova estratégia da
empresa, que pretende reforgar seus esfor-
¢os para seduzir o alvo adolescente (prin-
cipalmente no que diz respeito as colegdes

12. Sumario do catalogo Gautier 2012-2013.

« infantis »). Por conseguinte, a se¢do « infantil » do sumario do catalogo
comeca por apresentar diferentes cole¢des para adolescentes antes de che-
gar as colegdes para criancas e de terminar por suas colegdes com temati-
zagdes fortes (img. 12).

Se a forma do catélogo importa no posicionamento que a marca quer
dar a sua oferta, a sequéncia fotografica empregada na apresenta¢do das
colecdes vai permitir a atribui¢do de um sentido particular a elas. De fato,
colocar lado a lado imagens fixas, tomadas sucessivamente, é o que dé

CRERTE LT T

fundamento a sequéncia e que torna visivel o desenvolvimento de um mo-

vimento ou de um evento por estagnacdo. Porém, colocé-las lado a lado
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ndo passa de uma ilusdo de continuidade, no tempo, no espaco e, aqui, na cole¢éo, ja que subsiste um tempo parado
que o fotografo deixa passar, de forma voluntaria e construida no nosso caso, pois a sintaxe é, por natureza, eliptica.
Em gramatica, a elipse é um processo estilistico que consiste em omitir um ou vérios elementos de forma voluntdria®,
sabendo que o destinatdrio vai preencher naturalmente a falta que marca essa omissdo, de forma que a frase conserve
todo o seu sentido para o leitor. Neste caso, o leitor que for confrontado a elipse, assim como o leitor de imagens em
série, mobiliza o que Ernst Gombrich, citado por Daniéle Leenaerts, define como uma tendéncia & completude :

Considerado pelo autor como o fundamento da percepgio visual, esse principio de completude
conduz naturalmente o espectador a preencher os vazios entre as imagens, referindo-os a uma
continuidade imagindria (GOMBRICH, 1971, p. 64).

Assim, a série fotografica vai permitir a atribuicdo de sentido através das auséncias que revelam, implicitamente,
o que o fotografo dd a ver, ou mais precisamente o que o leitor, ou o consumidor alvo, gosta de ver. Rosalind Krauss
lembra, por sua vez, que :

Nos nao olhamos a realidade, mas um mundo contaminado pela interpretagdo e pela significacéo,
ou seja, uma realidade dilatada pelos vazios e os brancos que constituem as condigdes formais
necessdrias a existéncia do signo (...) A fotografia serve aqui para produzir um paradoxo : o pa-
radoxo da realidade constituida em signo, ou ainda da presenga transformada em auséncia, em
representa¢ao, em espagamento, em escritura. (KRAUSS, 1990, p. 114-115).

Assim, o « consumidor hibrido pai-filho », leitor do catalogo, é, primeiramente, levado a descriptografar uma
forma de escritura através da leitura de cada fotografia, enquanto em segundo lugar, a série o conduz a procurar pelo
sentido veiculado pelo conjunto dos clichés apresentados. Para que ela faga sentido, cada imagem ¢é determinada
em funcio do espago e do tempo, de forma a transmitir uma ilusdo de continuidade necessaria & compreensio do

2 A etimologia grega do termo elipse faz pensar na « falta ».
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significado que a colegdo, em sua mise en scéne, constrdi. Esse trabalho necessita de uma reflexdo a priori da parte do

fotografo e da equipe editorial, na medida em que a sequéncia fotografica é intimamente ligada a mise en scéne. Nesse

sentido, se trata aqui de uma fotografia « construida ». Como exemplo, a série seguinte mostra como a sequéncia

fotografica substitui a agdo no seio da cole¢do
e permite, entre outras coisas, demonstrar o
carater evolutivo da cama (img. 13).

Neste caso, através da primeira imagem,
aintencdo é de fixar uma idade-alvo e de mos-
trar a diversidade de género a qual o produto
¢ destinado. A segunda imagem, por sua vez,
apresenta a evolutividade e a modula¢io dos
produtos da cole¢do. O principio de narragdo
se encontra de forma similar na série seguin-
te, que vamos analisar a seguir (img. 14).

A primeira imagem atribui um género a
oferta, enquanto que as duas imagens seguin-
tes permitem o desenvolvimento do conjunto
da cole¢do. O quarto que é dado a ver aqui
¢ 0 de um menino representado como edu-
cado, em coeréncia com o alvo parental visa-
do. A serializa¢do permite revelar diferentes
dimensdes, ou alternativas, de um mesmo
produto. Assim, o quarto serd detalhado a
fim de permitir que o consumidor imagine

13. Quarto « Be-Bop ». Catalogo Gautier 2012-2013

Ao W deops, b cesd brorwslioemaieo 1
it pam iidrrnard e corga s choa
e ke - bl e o,
wodcing, pdanurmi.

Ao Derkeops, foad we righs,

s g o sl e o ceces
Flwolificn, |
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14. Colegdo « Calypso ». Catalogo Gautier 2012-2013.

GL#' f-:-:\EI
'r

o produto que se adaptaria me-
lhor ao seu interior... e assim,
que ele comece a se apropriar
dele. A histéria contada é a de
uma crianga que cresce e se rea-
liza em um quarto que favorece
simultaneamente o desenvolvi-
mento de seus talentos e de suas
formas de se divertir.

Examinemos a série dedi-
cada a uma colegdo para meni-
nas de 6-9 anos de idade (img.
15).

Esta primeira imagem nos
permite identificar o « género »
da cole¢do através dos objetos
e das cores que nos sdo dadas a

ver : tons pastéis, roxos, flores, botas, um conjunto de roupas para menininha, bichos de pelticia na cama e na estante,

caixas de joias na cdbmoda. A histéria contada aqui é a de uma « menininha modelo », ordenada e que evolui em um

universo « cute », fofo ou doce, repleto de objetos representativos da dogura, como os bichos de pelticia ou as flores. O

universo da menininha estd de certa forma saturado de dogura. Ele é associado a onipresenca dos bichos de pelucia, dos

travesseiros moles e dos tons de bege e violeta. O espelho, igualmente, tem um papel preponderante nesse quarto en-

quanto acessério arquetipico da feminidade. Essa associagdo é regularmente atualizada e confirmada: contrariamente

aos meninos, as meninas sdo frequentemente representadas através de espelhos. A segunda imagem da série possui
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menos objetos caracteris- 15. Colegédo « Lola ». Catalogo Gautier 2012-2013

ticos do género (pois essa [ eI
dimenséo ja foi apresen-

LA CHANBRE DES

tada na foto anterior) : o DEMOISELLES

que ¢é apresentado aqui
sdo os outros produtos
que constituem a colecéo.
A menininha cresceu, ela
se tornou organizada e
estudiosa, e conservou ao
mesmo tempo seu « bom
gosto ».

Conclusao

Se em nossa anali-

se, as imagens possuem

todas o mesmo valor por

testemunharem de uma presenca idéntica — a crianga — em um local preciso — o espa¢o privado do quarto —, essa
andlise convida a levar a sério o fato de que a escolha proposta ao « consumidor hibrido pai-filho » necessita da
construcdo de pontos de apoio cognitivos e semiéticos (COCHOY, 2002). Esses pontos de apoio compreendem néo
s6 os pontos de referéncia manipulados reflexivamente pelo consumidor ao longo do « processo de decisdo », mas
implicam igualmente signos que tornam possivel a « tipificacdo » dos objetos e que qualificam simultaneamente uma
presenca e um local dedicados a uma representagdo da infancia repleta de imagindrio e de normas sociais. Essas ca-
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tegorias remetem aos arquétipos interiorizados pelos clientes potenciais, mas ndo constituem reflexos fiéis do social,
pois elas propdem antes de tudo tomadas temdticas e materiais simbolicos que tornam possiveis as tipificagdes e o
vinculo com o espago apresentado e com a presenca sugerida da crianca.

Ademais, esbogamos o fato de que a serializagdo constitui um processo narrativo que pode permitir que os
industriais contem uma histéria comum a essas diferentes mises en scéne, ou seja a histdria da marca e do territério
simbélico etécnico que elainveste. A serializacdo permite introduzir visualmente o « storytelling » damarca (SALMON,
2007) e iniciar o « consumidor hibrido pai-filho » a concep¢io de espago apropriado a infincia contemporanea que
caracteriza as escolhas técnicas e simbdlicas operadas na mise en scéne de cada quarto apresentado.

Finalmente, se a nogao polissémica de presenca « designa primeiramente o fato de estar presente, de ficar em um
local », mas também « de estar presente em um espirito, em uma consciéncia » (TRUCHOT, 2013), nos parece que o
catdlogo, vetor de comunicagéo privilegiado pelos fabricantes de méveis , através da serializagdo que o constroi, torna
presente uma certa concep¢do do bem-estar de uma crianga imaginaria, essa crianca global e urbana cujas necessi-
dades em termos de realizacio sdo apresentadas como similares através do mundo e a qual as industrias infantis se
dirigem (Steinberg, 2011).
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