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Resumo

As diversas manifestagdes culturais, as similaridades histéricas de paises colonizados e de regimes ditatoriais, as
intervencdes intelectuais e as articulagdes dos movimentos sociais sdo, em linhas gerais, fatores que garantem a face latina
do continente sul-americano. Eles unem diferentes nacionalidades num sentimento comum, como aquele mostrado em
uma das primeiras can¢des brasileiras a serem gravadas em portunhol e intitulada Soy Loco por Ti America, que traduzia
o desejo de se superar o afastamento natural entre povos de idiomas diferentes. No entanto, esses fatores parecem nao
reverberar nas manchetes da imprensa brasileira, nem ser o centro dos grandes debates da agenda publica atual. A
partir das recentes teorias da noticia, o presente artigo procura desvendar a gramatica de produgéo que rege a atividade
jornalistica da revista Veja quando o assunto é América Latina. Para isso, pressupde a existéncia de uma distancia politico-
cultural entre o Brasil e os demais paises latinos, que arregimentaria os mecanismos contratuais emissor-receptor do
veiculo de informagao semanal brasileiro. Seja pela diferenca linguistica, seja por identidade cultural ou até mesmo pelas
condigdes sociais, os noticidrios internacionais no pais parecem reservar mais espago para o eixo Europa-Estados Unidos
do que propriamente para fatos com uma proximidade geografica maior. O Brasil da grande imprensa brasileira parece
comporta-se, pois, como uma ilha sociocultural no continente latino americano.
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Soy Loco por ti America? : Aspects of Journalistic Production Grammar about Latin America in Veja
magazine

Abstract

The various cultural events, historical similarities of colonized countries and dictatorial regimes, intellectual
interventions and the joints of the social movements in general are factors that guarantee the Latino face of the South
American continent. They unite different nationalities in a common sense, like the one shown in one of the first
Brazilian songs recorded in portunhol entitled Soy Loco por Ti America, which reflected the desire to overcome the
natural distance between people who speak different languages. However, these factors do not seem to reverberate in
the headlines of the Brazilian press, nor being the center of the great debates of the current public agenda. Based on the
recent theories of news, this article seeks to uncover the production grammar ruling the journalistic activity of Veja
magazine when the subject comes to be Latin America. For that, it presupposes the existence of a political and cultural
distance between Brazil and the other Latin countries, which may recrut the transceiver contractual mechanisms
of the Brazilian weekly information vehicle. Be either because of the linguistic difference, or because of the cultural
identity or even because of the social conditions, international news in the country seem to allow more space for
Europe-US axis than properly for the facts with greater geographic proximity. The Brazil of the Brazilian press seems
to behave as a socio-cultural island in the Latin American continent.

Keywords: Latin America. Territorial Identity. Production Grammar. Veja magazine.
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Soy Loco por i America? : Aspectos de la gramatica de prodducion periodista de la revista Veja acerca de
América Latina

Resumen

Los diversos eventos culturales, similitud histdricas de los paises colonizados y los regimenes dictatoriales,
intervenciones intelectuales y las articulaciones de los movimientos sociales en general son factores que garantizan
la cara latina del continente sudamericano. Se unen diferentes nacionalidades en un sentido comun, como la que se
muestra en una de las primeras canciones brasilefias registradas en portunhol entitulada Soy Loco por Ti América,
que refleja el deseo de superar la distancia fisica entre personas que hablan diferentes idiomas. Sin embargo, estos
factores no parecen repercutir en los titulares de la prensa brasilefia, pues no son el centro de los grandes debates de la
agenda publica actual. Con base en las recientes teorias de la noticia, este articulo trata de descubrir la gramatica de la
produccién que rige la actividad periodistica de la revista Veja cuando se trata de América Latina. Para eso, presupone
la existencia de una distancia politica y cultural entre el Brasil y los demds paises latinoamericanos, que reclutaria el
transceptor mecanismos contractuales del vehiculo semanal de informacion brasilefio. Sea par la diferencia lingtistica,
sea par la identidad cultural o sea por las condiciones sociales, las noticias internacionales en el pais parecen permitir
mds espacio para el eje Europa-Estados Unidos que a los hechos con mayor proximidad geografica. El Brasil de la
prensa brasilefia parece se comporta como una isla socio-cultural en el continente latinoamericano.

Palavras clave: América Latina. La identidad territorial. La gramatica de la prodducion. La revista Veja.
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1. Introducao

Soy Loco Por Ti America; cangdo composta por Gilberto Gil, Torquato Neto e José Carlos Capinam em 1966; foi
gravada pela primeira vez por Caetano Veloso em 1967. A cang¢do também da nome ao disco de Gil, langado em 1987,
no qual estd acompanhada de outras composi¢des do periodo em que o cantor esteve no exilio, em fungio do regime
ditatorial brasileiro. Além de ser uma das musicas mais representativas do movimento Tropicalismo, sua letra contém
trechos em espanhol e em portugués. Soy loco por ti America?, neste trabalho com um ponto de interrogacéo, funciona
como uma releitura dos valores culturais latino-americanos, com os quais nem sempre o Brasil parece estar alinhado.

Nos anos 60, para aqueles que estavam viciados pelo esteticismo da Bossa Nova ou deslumbrados com o na-
cionalismo de nossas musicas regionalistas, o ritmo cubano e as palavras espanholas na voz de Caetano podem ter
soado estranhos. Assim como, em 2014, podem parecer curiosas algumas manifestagdes por ocasido do jogo final da
Copa do Mundo de Futebol, realizado entre Argentina e Alemanha. Ap6s uma semifinal em que a selegdo brasileira
sofreu uma goleada de 1X7 para sele¢do alem4, parte dos brasileiros, em busca de um motivo para torcer na partida
final, se negava a apoiar a equipe dos hermanos argentinos, que embora préximos geograficamente, sdo cercados de
rivalidades histdricas. Dai muitos brasileiros terem optado por pintar seus rostos de vermelho, amarelo e preto, cores
da bandeira alem3, ao invés de torcer pela selecio latino-americana vizinha.

Percepg¢des como essas motivaram o estudo sobre a gramatica de produgio jornalistica da revista Veja materiali-
zada nas reportagens publicadas sobre a América Latina. Aqui, a denominagéo "latina" carrega uma carga seméntica
cultural, que evoca o sentimento de pertenga a uma identidade comum, diferentemente da vinculagdio meramente
geografica que a expressdo América do Sul comporta. A distancia politico-cultural entre o Brasil e os demais paises da
América Latina pode ser medida através da observacio dos noticidrios internacionais no pais. Eles tendem a reservar
mais espago para o eixo Europa-Estados Unidos do que para os fatos ocorridos em paises vizinhos, o que nesse con-
texto, acaba repercutindo na formagao da gramética de produgéo jornalistica de qualquer veiculo que desejaria cobrir
o cotidiano dos povos que vivem nesta parte do planeta.
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2, Tracos do territorio latino-americano

Toda identidade territorial resulta da apropriagdo do espago social através do imaginario dos seus habitantes
(Costa, 1997). Assim surgiram as identidades nacionais, caracteristicas da Idade Moderna com o advento dos Estados
Nagdo. No entanto, dada a sua configuragdo simbolica, ela ndo se restringe aos territérios nacionais, visto ser fruto
da construgdo de um campo cada vez maior de significados, do politico ao cultural, das fronteiras entre os povos aos
limites do corpo e do afeto entre as pessoas (Mesquita, 1993). Dai o surgimento de novos paradigmas cientificos que
pdem em evidéncia as mediagdes simbdlicas para as andlises das identidades territoriais, bem como para a organiza-
¢d0 e apreensdo do espago vivido.

Assim, pensar em identidade territorial atualmente passa por pelo menos dois aspectos do espago geogréfico: de
um lado, o papel das mediagdes simbdlicas na articulagdo de narrativas sobre o territdrio e de outro, a existéncia de
uma nova condi¢do de encontros sociais no interior de um espaco territorial especifico, que determinaria, a exemplo
do que sugere Landowski (1992, p.4), uma nova configuragdo da consciéncia coletiva , a medida que o Outro que
pressupde a auto-identifica¢do do Si estaria hoje em novo estatuto. Ainda que distante, este Outro estd instalado entre
Nbs tanto fisica quanto imaginariamente.

Usada para designar todos os paises do centro-sul do continente americano, a expressio América Latina com-
preende mais de 20 nagdes, que foram colonizadas por poténcias europeias de idiomas latinos, como o espanhol,
portugués ou francés'. Conforme o site Infoescola.com’®, a expressdo teria sido usada pela primeira vez por Napoledo
ITI no século XIX, na mesma época em que teria surgido a expressdo “Europa Latina” para designar os paises europeus
de lingua neolatina. Outras fontes apontam para Michel Chevalier que teria usado a expressdo em 1836. Sua utiliza¢do
foi consolidada com a criagdo da Comissdo Econdmica para a América Latina e o Caribe (CEPAL), em 1948, pelo

1 No entanto, paises colonizados por Holanda e Inglaterra, no caso de Guiana, Belize e Suriname, nio sdo considerados latinos

2 http://www.infoescola.com/geografia/america-latina/
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Conselho Econdmico e Social das Nagdes Unidas, que popularizou largamente o termo, encontrando respaldo na
comunicagdo mididtica.

Pelo seu processo de colonizacio, ¢ possivel pensar que o imaginario coletivo sobre o territério latino-america-
no, segundo Barbosa (2007) oscila entre o oficial e o popular. Enquanto no primeiro caso, a América Latina é fruto do
imaginario das grandes cidades, da elite branca do litoral e dos centros econémicos; no segundo, resulta da apropria-
¢do simbolica dos rincdes, dos sertdes, dos pantanos, das montanhas, mesticagem, negra, india operaria e camponesa.

Embora com suas peculiaridades nacionais, a experiéncia histérica da formacio social dos povos da parte de
baixo da fronteira dos Estados Unidos da América fez nascer um sentimento que ultrapassa os limites geograficos dos
seus paises e unifica seus habitantes em torno de um sentimento de pertenga ao territdrio latino-americano. Sant'An-
na (2001, p.5), por exemplo, imagina a América Latina como uma grande nac¢éo sob controle ibérico, dividida em dois
territorios: um espanhol e outro portugués, com uma heranca religiosa vital.

Em se tratando de fronteiras territoriais, Pesavento (2002, p.36) argumenta que hd uma tendéncia de se pensar
a fronteira a partir de uma concep¢do ancorada na territorialidade com desdobramentos politicos. Nesse sentido,
segundo ela, a fronteira é antes de tudo “encerramento de um espago, delimitagdo de um territério, fixagio de uma
superficie” Em suma, a fronteira seria um marco que limita e separa e que aponta sentidos socializados e reconheci-
dos. Nesse sentido, o conceito de fronteira avanga para os limites daquela construgdo simbolica de pertencimento a
que chamamos de identidade e que corresponde a um marco de referéncia imagindria que se define pela diferenca.

No caso das fronteiras da América Latina, diferentes fatores contribuiram decisivamente para que os limites na-
cionais néo sobrepusessem as fei¢des latinas no continente. Dentre eles, pode-se destacar o processo de colonizagio,
entre os séculos XVI e XIX, com a imposi¢do da cultura europeia, a migragio dos negros traficados desde a Africa; a
resisténcia das raizes indigenas, a forte migragdo europeia ocorrida na virada do século XIX para o XX. Cervo (2001)
indica a existéncia de um destino comum que perseguiu os paises da América Latina desde o tempo da depressdo
capitalista. Para ele, de fato, uma vez configurados os espagos nacionais, os governos da regido tem orientado suas
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acOes interna e externa para a meta do desenvolvimento, cujo paradigma expressou a aspiragdo desses povos, incon-
formados com a condigdo de “infancia social” em que eram mantidos desde o inicio do século XIX.

Ap6s a emancipagio, o desafio que se impds aos paises da Ameérica Latina foi a administragio desse destino
comum. Dividida em multiplos Estados, a regido, conforme argumenta Cervo (2001, p.19), teve de “lidar com os na-
cionalismo, propensos a alimentar ambicdes desmesuradas de presenca exclusiva ou de influéncia preponderante nas
vizinhangas” A administra¢do do destino comum enfrentou as contingéncias da hegemonia norte-americana sobre
a regido. Mais adiante, findo o periodo da Segunda Guerra Mundial, a América Latina sofreu a politica dos Estados
Unidos de combate ao comunismo, bem como os regimes ditatoriais militares.

Por outro lado, a histéria contemporanea da América Latina é rica em experiéncias politicas centradas no ques-
tionamento da dependéncia externa, do subdesenvolvimento e da distribuicdo desigual da riqueza®. Exemplo disso
sdo os processos histéricos citados por Luis Fernando Ayerbe no livro Estados Unidos e América Latina: a construgdo
de hegemonia (2002), como € o caso do socialismo, pela via insurrecional, em Cuba e, pela via eleitoral, no Chile com
Salvador Allende, o nacionalismo revoluciondrio na Bolivia, em 1952, e no Peru, em 1968, e o projeto Sandinista na
Nicaragua. Como um todo, na regio, os velhos problemas se misturam com problemas novos, como é o caso da emi-
gracdo para os Estados Unidos e para outros continentes, além do narcotrafico que atinge, sobretudo, paises andinos
como a Colombia, o Peru e a Bolivia, dentre outros fatores.

3 Os economistas latino -americanos falam da década de 80 como a "década perdida". Como ja se disse, esta expressdo contém um tanto de exagero e outro
tanto de imprecisdo. Mas ninguém duvida que os latino -americanos terminam a década com um pesado sentimento de perda, alids um sentimento que néo se
limita, como veremos, a questoes econdmicas. Os numeros, em todo caso, sdo impressionantes. "Ao final de 1989", diz o economista Gert Rosenthal, secretério
-executivo da CEPAL, "o produto médio por habitante na regido sera inferior em quase 10% ao de 1980, e equivalente ao de 1976". 3 Na maior parte dos paises,
agravam -se os velhos problemas do subemprego, marginalidade social, desemprego, queda dos saldrios, deterioragdo da qualidade de vida, destruigao do meio
ambiente, etc. "Estima -se, muito grosso modo, que em 1980 uns 112 milhdes de latino -americanos e de caribenhos (36% do total) viviam abaixo do nivel da
pobreza; essa cifra se elevou a 160 milhdes em 1985 (38% da populagao total). "4 O Brasil, com alguns poucos anos de relativo crescimento industrial, sustenta
algumas ressalvas em um quadro generaii2ado de decadéncia da América Latina. Pena que o pais seja conhecido como caso extremo de desigualdade social, alids
desigualdade crescente no tltimo decénio.
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3. Brasil e América Latina: o proximo distante

Embora parte integrante da América Latina, as constru¢des imagindrias sobre o Brasil dificilmente associam a
histéria social do seu povo as narrativas que evocam os tragos latinos da sua formacéo e o sentimento de latinoame-
ricanidade, muito comuns nos demais paises da regido. Essa constatagdo torna-se mais evidente a medida em que
as narrativas afastam-se das zonas fronteiricas, onde a influéncia portuguesa ou africana ¢ mais intensa e obstrue a
associa¢do do Brasil a categoria de construgido da identidade territorial, que é a América Latina.

A exemplo do que afirma Edmundo O'Gorman, no livro A inven¢io da América, de que “a América é e, a0 mesmo
tempo, ndo ¢é a Europa (...) condigdo dramatica da sua existéncia e chave do seu destino’, a autora Maria Ligia Coelho
Prado (2004) defende a ideia de que o Brasil é e, a0 mesmo tempo, ndo é a América Latina. Para ela, o pais afirmou-se
e ainda se afirma como América Latina em diversas e variadas manifestagdes politicas, mas também nega sua iden-
tidade, ignorando, desqualificando e formando estere6tipos negativos relacionados ao mundo hispano-americano.

As referéncias a um Brasil continental nas cartilhas escolares e diferentes construcdes simbolicas da cultura
brasileira ja demonstram certo rompimento com o imagindrio coletivo da América Latina. Culturalmente, a ideia de
integragdo com o Mercosul ndo conseguiu ainda atingir os objetivos esperados; do ponto de vista cientifico, as orga-
niza¢bes que promovem a autonomia do pensamento latino-americano ainda tem muito a trabalhar, pois observa-se
uma nitida divisdo nos congressos. Na area medidtica, as produgdes televisivas de canais internacionais tém uma ver-
sdo em portugués para o Brasil e outra em espanhol para o restante do bloco latino-americano. Situacdo semelhante
estd em um dos principais prémios da musica mundial, com versdo latina, que inclui categorias separadas pela lingua.
Os ritmos salsa e merengue sdo muito comuns se ouvir nos paises de lingua espanhola enquanto o samba é o ritmo
brasileiro. Nesse sentido, ndo é exagero postular que, culturalmente, o Brasil estd mais préximo dos Estados Unidos e
outros paises da Europa que propriamente dos paises que compdem a América Latina.

Esse contexto alimenta representagdes coletivas, fazendo do dominio do imagindrio e do simbélico um lugar
estratégico para o sentimento de pertencimento de um povo a um dado territdrio. Assim, o imagindrio construido
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pelas narrativas mididticas, dentre elas a jornalistica, é uma das for¢as reguladoras da vida coletiva e proporciona no-
vas formas de (re)formular identidades e vivenciar a alteridade. Nesse sentido, as ideias de “narrativa da na¢do” e de
“identidades partilhadas”, defendidas por Hall (2001, p.7), sdo apropriadas para a percep¢do que o povo desenvolve a
respeito de si mesmo. Ao teorizar sobre a formagdo das identidades num contexto p6és-moderno, o autor entende que
o contexto é ao mesmo tempo matéria-prima e objeto das representagdes. A identidade seria, pois, “o resultado de
um processo de identificacdo que permite que nos posicionemos no interior das defini¢des que os discursos culturais
(exteriores) fornecem ou que nos subjetivemos (dentro deles)” (Hall, 1997, p.7); uma relagdo de duplo fluxo, enfim,
em que sujeito e configuragdo identitaria sdo ressignificados conforme interagem entre si e “englobam” um ao outro.

Se considerarmos que a comunica¢ao mididtica atual é resultado de uma série de fatores que mudaram verti-
ginosamente a sociabilidade dos povos da América Latina, em especial na relagio com o espago territorial, entdo o
sentimento de pertencimento dos territérios na contemporaneidade ocorrem tanto pelo surgimento de novos grupos
sociais que se formam?*, quanto pelos novos espagos de mediagdes que possibilitam a experiéncia humana. Dai a im-
portancia da comunicagdo midiatica, particularmente da imprensa. Isto porque os veiculos jornalisticos, como espago
de mediagdes simbdlicas, movem discursividades e estabelecem regimes de visibilidade dos territérios, que, a um s6
tempo, podem reforcar, atualizar, modificar certos tragos da identidade territorial, bem como possibilitar a préopria
experiéncia em termos de sociabilidade latino-americana.

4, Campo da visibilidade social

Uma das caracteristicas das narrativas midiaticas, de modo especial as jornalisticas, é sua capacidade de conferir
visibilidade as organizagdes e sujeitos sociais na medida em que divulgam fatos e opinides, adquiridas pelo estatuto

4 O tribalismo, por exemplo, tornou-se nos grandes centros urbanos um dos maiores expoentes dessas alteragdes nas relagdes sociais pelas quais estamos pas-
sando. Tribos bastante diferenciadas como punks, surfistas, skinheads ou vegetarianos sdo expoentes desses novos grupos que se caracterizam pela vontade de
estar junto.
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da transparéncia do seu discurso. Assim, quanto mais conhecidas forem essas narrativas, maior serd o seu poder de
visibilidade junto ao publico, uma vez que o dominio das estruturas de produgdo noticiosa permite a eficacia dos
contratos de comunicagdo, fazendo com que a noticia seja reconhecida mais pelo seu conteudo e menos pelo seu
enquadramento semantico. O estatuto da transparéncia do discurso jornalistico gera, desse modo, a estabilidade na
relagdo comunicativa entre midia e pablico e preenche as expectativas de informagdo deste, forjadas a partir do con-
trato com aquela.

Na contemporaneidade, a visibilidade é decorrente das novas formas de representa¢do social surgidas a partir
da intervengdo dos diferentes dispositivos mididticos na esfera publica, cuja principal caracteristica é a ampliagdo da
tradicional no¢ao de espago publico. Rodrigues (1990, p.157), por exemplo, atribui a capacidade de visibilidade dos
dispositivos jornalisticos ao poder de dessacralizagdo do seu discurso, tipico das narrativas noticiosas que transfor-
mam os regimes das distintas esferas sociais e culturais, até entdo privados e secularizados, em regimes transparentes,
conhecidos pelo grande putblico. E uma vez conhecidos, tornam-se objeto de controle desse publico, como se este
fizesse parte daquele.

Enquanto os diferentes campos da sociedade possuem um dominio especifico da experiéncia transformando
seus discursos incompreensiveis e opacos para aqueles sujeitos que nio fazem parte do seu corpo legitimo; o campo
jornalistico, pelo contrério, tende a tornar os discursos dos campos sociais transparentes e universalmente compreen-
siveis. Assim, a dessacraliza¢do estd relacionada intimamente a esse estatuto da transparéncia do campo jornalistico
que, ao contrario da opacidade e da reserva que definem a especificidade simbolica dos outros campos sociais, é o
principio indispenséavel a sua pretensdo a universalizagio e & formacéo de consensos. Por sua competéncia discursiva
de fazer saber, de dar a conhecer a pretensa realidade social, informar, noticiar agdes, atos e informagdes da atuali-
dade para o grande publico ou para determinados segmentos desse publico, através de veiculo de difusdo coletiva,
traduzindo os acontecimentos dos diferentes campos sociais em uma linguagem simples, coloquial e compreensivel;
o campo jornalistico estaria, pois, alcancando pretensamente a totalidade da experiéncia do homem no mundo.

A estanova forma de visibilidade social, Imbert (1984) alinha quatro fatores pelos quais ela estaria se constituin-
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do: a) ostentagdo dos aparatos de representagdo (mediatizagdo dos processos eleitorais e da vida politica em geral, por
exemplo); b) representagdo dos atores coletivos em suas diferentes encarnagdes (povo, nagio, eleitores projetados nas
simulagdes estatisticas, por exemplo); ¢) visibilizacdo dos atores sociais através de seus representantes (porta-vozes,
institui¢des, associa¢des, organizacdes, por exemplo); d) publicacdo da privacidade mediante um processo generali-
zado de espetacularizagdo (a cultura de massa como semiocracia, por exemplo).

Como instancia de mediagdo simbolica na atualidade, as narrativas jornalisticas tornaram-se lugar privilegiado
de debate publico. Assim, empenhadas em produzir significagdes sobre a realidade, elas dao visibilidade ao debate
publico sobre temas que tocam, por exemplo, o interesse latino-americano. Aplicada as narrativas jornalisticas, a
metafora do espago publico ¢ encarregada de descrever o processo pelo qual os temas sdo cada vez mais objetos
de informacio compartilhados publicamente, através do qual aumenta-se a possibilidade de racionalizar cada vez
mais aspectos da ecologia humana. No entender de Fausto Neto (2000, p.94), o espago publico seria o &mbito que
se estrutura a partir do conjunto de praticas simbdlicas, desenvolvidas por diferentes redes que tomam formatos a
partir de diferentes rituais e procedimentos mobilizados pelas competéncias das institui¢des nos ambitos do poder,
do saber e do fazer.

Para Rodrigues (1990, p.31), a constituigdo do espago publico moderno esta ligada ao processo de urbanizagdo
acontecido a partir do século XVIII, que desencadeou uma radical transformacao espacial nos padrdes civilizatorios,
rompendo com o modelo das sociedades tradicionais, que até entdo, possufam seus espagos sociais como lugares néo
radicalmente diferenciados, nos quais prevaleciam somente as distin¢des entre o “nés”, definidos pela pertenga a uma
comunidade espago-cultural, e o “eles’, os estrangeiros, que nédo possufam nomes, nem identidades definidas.

Fausto Neto (2000) atribui & dimensido comunicativa do jornalismo a uma fei¢do central para as institui¢des do
atual momento histérico, servindo de “arma’, através da qual se travam batalhas e se disputam poderes, politicas, ver-
dades. Para ele, a emergéncia dos novos processos de mediagéo entre as instituigdes sociais e as estruturas receptoras
de informagio faz com que se proceda a um desaparecimento e/ou deslocamento de antigos métodos, por meio dos
quais a luta pela questio da verdade poderia ser produzida e/ou disponibilizada. E nesse sentido que as narrativas do
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Brasil versus América Latina devem ser compreendidas, ou seja, pensar o jornalismo como instincia de visibilidade
social, espago publico privilegiado de publicizagdo das ideologias, valores e assuntos do cotidiano, orquestrado por
um regime privado de funcionamento, como aprofundaremos a seguir.

6. Visibilidade através da gramatica de producao

Parte integrante do estatuto da visibilidade social sdo as denominadas gramaticas de produgdo noticiosa, con-
ceito formulado por Eliséo Verén (1984), através das quais cada um dos veiculos jornalisticos proporcionam aos
produtores (jornalistas, fontes, personagens) a formagdo de certo padrdo de producdo discursivo, mas também ao
publico que, uma vez reconhecida a gramatica de produgio, consome simbolicamente as noticias de forma mais le-
givel e previsivel, e imersa no seu contexto sociopolitico e cultural que permite a articulagdo quase natural dos fatos
com a sua visdo de mundo.

Diariamente, a chamada imprensa de referéncia, incluindo as revistas informativas, como é o caso de Veja neste
artigo, colocam a disposigdo uma sequéncia de imagens, palavras e centenas de sinais gréficos sobre um calhamago
de papel cujo sentido pouco a pouco é construido através das suas narrativas noticiosas. Através da mobilizagdo de
jornalistas, maquinas, normas gerais, rotinas de trabalho, a imprensa oferece aos seus leitores um texto e se apresenta
como voz coletiva, como se fosse um sujeito que, através de seus discursos e é consumido simbolicamente. Significa
dizer que as noticias ndo se produzem no vazio, numa simples lauda em branco, fruto da mera imposigéo factual do
campo social. O fazer jornalistico pressupde um conjunto de normas, regras, técnicas, rotinas de trabalho, pressdes,
atores e estruturas todas elas privadas que ddo forma a um conjunto de informagdes sobre o cotidiano que, quando
enunciadas, constituem a noticia.

De modo geral, condi¢io de produgio esta associada aquilo que a tradigdo marxista define como a infraestru-
tura econ6mica na qual as mercadorias sdo produzidas. A empresa jornalistica representa a infraestrutura econémi-
ca que d4 o suporte material para a producédo das noticias e lhe solicita retorno enquanto mercadoria. Neste sentido,
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quando se refere aos discursos jornalisticos, condi¢do de producdo abarca, além da produgio, a forma como se
constitui a sua circula¢éo e o seu consumo. Em segundo lugar, condigdo de produgéo significa, também, o lugar da
construcdo da realidade, onde se estabelece a producio de sentido. Pinto (1995, p.6) a define como sendo “as cris-
talizacdes que conduzem as falas de um didlogo (...) a se estruturar, conforme a finalidade que possuem e a eficacia
dos efeitos obtidos”. Assim, o dispositivo jornalistico falaria ao seu leitor, mas este também falaria aquele, através de
uma gramdtica propria.

E inerente & narrativa jornalistica a existéncia de uma tensdo entre a noticia e o contexto, a imprensa e suas
fontes, além da sua estrutura empresarial. Isso confirma que as condi¢des de produgéo jornalistica incluem, além da
produgdo em si, a circulagdo e o reconhecimento dos discursos que acabam operando sobre o ato enunciativo. Tais
condigdes de produ¢do acham-se, portanto, ndo no lado manifesto da noticia, em seu conteudo informativo em si,
mas podem ser capturados através das marcas e tragos deixados nos textos. Assim, as vozes que habitam as narrativas
jornalisticas provém de sujeitos socialmente constituidos e inseridos em situagdes concretas de comunicagio. No caso
deste artigo, a gramatica de produgio da revista Veja.

Para Verdn (1981, p.173) compreender o sentido de um texto néo estd no contetido manifesto, uma vez que “é
impossivel conceber qualquer fendmeno de sentido a margem do trabalho significante de uma cultura, seja ela qual
for e, por conseguinte, fora de uma sociedade determinada”. Compreender o sentido de um texto é entender como se
da seu consumo simbolico a partir de uma gramatica que orienta a sua produgdo. A gramatica seria a operacionali-
zagdo concreta das condi¢ces de produgdo dos discursos jornalisticos, ja que segundo Fausto Neto (1991, p.35), “os
processos de linguagem ndo sdo apenas suportes a servico da vontade do sujeito, mas ‘campos de forcas, ‘ambiente
tencionado, lugar exclusivo de onde se pode construir o real”. Portanto, o jornalismo nio pode ser tomado como
lugar de acolhimento dos ruidos da sociedade, como instancia de representagdo, mas como lugar de producdo destes
ruidos, de construgio da realidade, e embora os fatos sociais correspondam a um “indice do real” (Rodrigues, 1990,
p-10) ele apenas se constitui no e pelo regime de discursividade adotado pelos dispositivos jornalisticos.

Nesse sentido, as pistas de Fausto Neto (1994, p. 85) sdo interessantes porque compreendem o conjunto de
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normas, técnicas e regras do trabalho jornalistico. Tal conjunto pode ser composto pelas “vozes” internas ao préprio
discurso jornalistico, que mobilizam regras de varios campos (convengdes graficas, procedimentos profissionais,
estilo, metodologias de reportagens) para construir o cendrio discursivo a partir da cena social. Significa dizer que a
producdo da noticia é também condicionada por um conjunto de regras, normas, técnicas e poderes especificos do
campo jornalistico, capaz de operar a prépria construgdo dos sistemas de representagdo, que se estabelece na fase
produtiva das noticias.

Tais consideragdes colocam em evidéncia o papel do receptor no processo produtivo das noticias. Para Fausto
Neto (1994, p. 210), o receptor consome um volume de informagdes mediante as “inteligibilidades sobre a nogao
de atualidade”, construidas pelos dispositivos jornalisticos. Assim, se sepulta a ideia de que o receptor é permanente
vitima do processo de comunica¢do. Em termos de expectativa do jornalista produtor das noticias, haveria uma
aposta na manuten¢io de um contrato ndo explicito para manter o vinculo emissor-receptor, pela gramética de
producao. Isso permitiria uma aproximagao do dispositivo jornalistico com o universo da recep¢ao, na medida em
que as condi¢des de produ¢ido mobilizam mecanismos criados de maneira particular, levando-se em conta sempre
uma proposta de recepgio.

7. Arevista Veja e o territorio latino-americano: sobre o

Publicada pela Editora Abril desde 1968, a revista Veja coloca-se no campo das revistas semanais, como a mais
importante do pais em termos de tiragem e a quarta do mundo. Em suas diversas campanhas publicitarias, o periédico
apresenta-se discursivamente como “os olhos do Brasil” ou simplesmente “indispensével”, como enuncia um dos seus
slogans. Voltada para as classes A e B, formadora de opinido, a revista comemora seus aniversarios reafirmando em
termos textuais seu compromisso com o desenvolvimento do Brasil e coloca-se em pé de igualdade com as lideran-
cas politicas que o constroem. Um dos exemplos disso ocorreu na edi¢do comemorativa dos 40 anos da publicacio,
publicada em setembro de 2008. Na ocasido, os editores da revista convocaram lideres politicos para um seminario,
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cujo objetivo, além de comemorar suas quatro décadas no mercado jornalistico, era o de elaborar 40 propostas para
o pafs. A linha editorial de Veja, materializada discursivamente ao longo da publica¢do, mas especialmente em suas
capas, acaba por colocar a revista no centro de diversas polémicas, sobretudo quando o assunto destacado ¢é situagdo
politica nacional.

Para esse artigo, utilizou-se o acervo digital da publicagdo para explorar as capas que tratam da América Latina
em geral, bem como trazem noticias ou temas relacionados especificamente a paises localizados geograficamente nes-
se territério. Como complementacio, investigou-se o funcionamento do site e de seus sistemas de busca e filtragem
que conduzem o leitor/internauta aos assuntos latino-americanos. Segundo a pesquisa de Mariana Rogick (2014), a
execu¢do do projeto de digitalizagdo do acervo Veja levou quase um ano e envolveu mais de 30 profissionais, num
processo que incluiu o desgrampeamento de mais de duas mil edi¢oes, a fim de escaned-las sem causar danos aos ori-
ginais. Quando o site foi langado, em dezembro de 2008, cerca de 350 mil paginas estavam disponiveis para consulta,
gerando algo em torno de nove milhées de arquivos que compdem o acervo digital da revista. O site é resultado de
uma parceria com a Digital Pages, e contou com o apoio do Banco Bradesco para sua viabilizagdo.

No ambiente digital, ha inicialmente dois filtros de navegagéo, o primeiro permite que o pesquisador consulte
as edicoes periddicas da revista ou ainda as edigdes especiais. Essa interface mostra duas linhas do tempo (tanto para
edi¢es periddicas quando para edigdes especiais), sendo a primeira por ano e a segunda por més. Numa analise com-
parativa entre os acervos digitais do Jornal do Brasil e de Veja, feita pelo site bibliotecno.com.br, houve destaque para
eficiéncia da busca avancada e para a precisao na localizagdo de palavras no texto da revista, uma vez que as alteragdes
tipograficas ndo foram téo significativas quanto as dos jornais. Ademais, ha destaque para o que os avaliadores apon-
tam como principais diferenciais entre os dois arquivos: a existéncia de uma pesquisa sugerida, agrupando 34 grandes
temas e de uma lista dos textos mais lidos.

Com base nas linhas de tempo — anuais e mensais - foram identificadas as capas que tinham como temdtica a
América Latina ou destaque para alguns dos paises que a integram (a exce¢do do Brasil). O recorte temporal escolhi-
do restringiu-se ao novo século, buscando edi¢des entre janeiro de 2000 e agosto de 2015. Para completar o quadro
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de analise, foram testados os mecanismos de busca disponiveis no site http://veja.abril.com.br/acervodigital/, a saber
“busca no acervo’, “busca avancada’, “busca sugerida’, “busca na edi¢do” e “mais lidos” Nem todos os mecanismos
funcionam (problemas foram encontrados em “busca sugerida” e “mais lidos”. Na op¢do “busca avangada’, assim
como em ferramentas semelhantes, é possivel fazer o refinamento utilizando as expressdes entre aspas. Ainda nesta
op¢ao de busca temos os seguintes pardmetros: ‘expressdo exata’; ‘qualquer uma das palavras’; ‘sem as palavras’; ‘com
todas as palavras’ O filtro ‘busca na edi¢do’ funciona de modo semelhante em edi¢io especifica.

8. Observagoes sobre a América Latina pelas capas e mecanismos de busca de Veja

A guisa de exemplo, ao utilizarmos o mecanismo de “busca no acervo’, escolhemos inicialmente a expressao
“América Latina’, usada entre aspas. Como resultado, obtivemos 4705 ocorréncias nos mais de 45 anos da revista.
Percebemos que a revista prioriza a identidade cultural (face latino-americana do continente) em detrimento da
configuragdo geografica, pois ao testarmos a expressao “América do Sul’, hd uma queda significativa no niimero de
mengdes, passando para 1655 ocorréncias.

No sentido de perceber a importancia dos paises latino-americanos isoladamente, bem como estabelecer alguma
relagdo numérica entre as ocorréncias, para compard-las a incidéncia dos termos ligados ao eixo Estados Unidos-
-Europa, continuamos a busca. “Cuba’, por exemplo, embora néo esteja localizado na América do Sul, estd associado
ao sentimento latino-americano e aparece significativamente nas capas, mostra 2765 ocorréncias. Ao pesquisarmos
os paises sul-americanos, que mais ocuparam as capas entre 2000 e 2015, ou seja, Argentina e Venezuela, chegamos
respectivamente a 7281 e 2087 ocorréncias. Os nimeros sdo muito diferentes quando se trata da Europa ou dos Es-
tados Unidos. Sdo encontrados 13025 registros da palavra “Europa’, enquanto hd 9726 para sigla “EUA” e 43450 para
a expressdo “Estados Unidos”. Ao somarmos as ocorréncias de “EUA” e de “Estados Unidos”, chegamos a mais de
52 mil ocorréncias, 0 que representa mais de 50% das ocorréncias do termo “Brasil’, que aparece 90736 vezes. Esses
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dados numéricos sdo indica¢bes preliminares da importancia que a revista atribui a determinados paises ou regides.

Essa busca poderia continuar infinitamente, mas nos despertou a curiosidade de, a partir das capas, encontrar
ainda as ocorréncias dos nomes de alguns lideres latino-americanos. Hugo Chavez, da Venezuela, foi o presidente
que mais apareceu nas capas. Com a ajuda do mecanismo de busca (“Chavez), foram encontradas 952 mengées. O
segundo presidente (a exce¢do dos brasileiros) mais presente nas capas do periodo foi Fidel Castro. A busca pela
palavra “Fidel” nos mostrou 1610 ocorréncias, nimero bem superior ao do presidente venezuelano, com cuja figura
algumas vezes foi associado nas capas. Esses numeros sdo bastante timidos, quando buscamos as liderangas brasilei-
ras: O termo “Lula” aparece 8432 vezes, enquanto “Dilma” ainda ndo chega nem perto, com apenas 1779 ocorréncias.
No que diz respeito ao eixo Estados Unidos-Europa, o termo “Obama” foi identificado 862 vezes, enquanto “Merkel”
(referente a Angela Merkel, chefe do governo alemdo) é encontrado 101 vezes pelo mecanismo de busca.

Depreende-se, portanto, que as liderancas ligadas a regimes ditos “de esquerda” tém um niimero superior de
mengdes, que numa observacdo rapida, sdo carregadas de qualificagdes negativas. Chama-nos ainda a atencéo que,
dentre os mecanismos de busca, aqueles que fazem ranking, situando “os mais lidos” e as “paginas mais ampliadas”,
ao observar os dez elementos mais citados em cada uma das categorias, ha destaque para a primeira edi¢do de 1968 e,
ndo hd qualquer tema referente 8 América Latina.

Com base nesse primeiro (e breve) levantamento podemos ter ainda outras percepgdes sobre o tratamento dos
paises da Ameérica Latina (ou do Sul) nas capas de Veja nos tltimos 15 anos. Percebe-se que o continente ndo é tra-
tado como bloco. Quando por ventura isso ocorre, ou é para que o Brasil se apresente como lideranga, como ocorre
na capa de setembro de 2000 (fig. 1), colocando-se em alinhamento com a postura norte-americana ou para alertar
para ameaga de Chavez enquanto uma possivel lideranga do continente, como ocorre em algumas capas. (fig.2 e fig.3)
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Fig. 1 - setembro de 2000 Fig. 2 - maio de 2007 Fig. 3 - novembro de 2007

Outro ponto a ser destacado é que o continente ndo ocupa a agenda de capa da revista. Os paises, mesmo que
separadamente, sdo pouco apontados. Quando surgem nas capas ndo aparecem como “hermanos’, mas sim como
ameaga. Dois casos sdo emblematicos seja de fracasso através da comparacdo da situacdo econémica brasileira com a
da Argentina nos primeiros anos da década de 2000 (fig. 4), ou o vizinho é encarado como um inimigo, associado a
ameaga de liderangas de esquerda, cujo poder é apresentado ilegitimo, na medida em que o presidente venezuelano
Hugo Chévez é apresentado ora como um boneco, ora como apenas uma copia, que fica a sombra de Fidel Castro,
lider cubano (Fig. 5 e Fig. 6)
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Fig. 4 - junho de 2002 Fig.5 - maio de 2005 Fig.6 — dezembro de 2007

Separadamente, os paises que ainda recebem algum destaque na conjuntura politico-econémica do continente
sdo Argentina e Venezuela. Cuba é, por vezes, percebido como integrante na América Latina, especialmente na me-
dida em que encontrava reflexos no regime politico venezuelano. Os demais paises do continente ndo fazem parte da
agenda destacada nas capas da publica¢do, que nos ultimos sete anos, consegue que os assuntos referentes 8 América
Latina sejam ainda mais apagados nas capas. Ndo hd referéncias a Evo Morales ou Cristina Kischner. Nem durante a
Copa do Mundo de Futebol de 2014, a situacédo se alterou. Apesar de finalista, a selecdo argentina ndo ocupou espago
na capa da revista.

Percebe-se a politica editorial do periédico como alinhada aos ideais norte-americanos, na medida em que os
regimes de orientagdo socialista sdo tratados discursivamente como ditatoriais e, como tal, sdo duramente criticados.
O Brasil, salvo quando é representado através de uma imagem de uma ave pequena ou, entdo, por um candrio enfu-
recido (Fig. 7), se alinha com a postura e com os interesses norte-americanos. Sendo assim, como pontudvamos, o
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Brasil é apresentado muito mais como integrante de um bloco mais global, aliado aos Estados Unidos, do que como
um pais integrante ou mesmo como uma lideranga importante do bloco latino-americano.

Dois outros pontos curiosos ainda foram identificados com base na observagio as capas: Os militares ainda no
terceiro milénio recebem da publicacdo o status de autoridade para opinar em Veja sobre assuntos que dizem respeito
ao Brasil e 8 América Latina (fig.8) e as tragédias que ocorrem em solo latino-americano, tais como os mineiros resga-
tados ap6s 33 dias presos numa mina chilena, sdo tratadas como tragédias, que poderiam ter acontecido em qualquer
parte do mundo. Ndo hd um tratamento discursivo especifico por se tratarem de habitantes de paises vizinhos (Fig. 9).

RADIOGRAFIA
DOS MILITARES

Fig.7 — outubro de 2003 Fig.8 — novembro de 2007 Fig.9 — setembro de 2010
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9. Em conclusao

Pela gramatica de produgdo das noticias da revista Veja, é possivel perceber que as narrativas sobre a América
Latina poe em evidéncia alguns paises, governos e temas em detrimento de outros. As constru¢des imaginarias ainda
sdo insuficientes para uma narrativa que consiga absorver toda a diversidade da formagdo do povo latino-americano
e assim construir de modo eficaz o sentimento de pertencimento ao seu territério. Em Veja, a expressdo América do
Sul é mais lembrada, talvez pelo seu cardter mais geografico e politico, enquanto a expressdo América Latina evoca
uma nogao cultural a qual as sociedades nacionais, em especial a brasileira, fazem questao de refutar.
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