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“I| MADE THAT BITCH FAMOUS"”: UMA DISCUSSAO SOBRE A RELAGCAO
ENTRE CONFLITO E FAMA
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RESUMO

Em 2016, o rapper Kanye West langou a musica Famous, a qual ressaltou conflitos anteriores
do cantor com diversas celebridades, principalmente com a cantora pop Taylor Swift.
Realizamos a interpretacao das implicacdes e dos atravessamentos condicionados a musica
apresentada e as situacbes em torno da mesma, buscamos compreender como os
escandalos envolvendo Kanye repercutem midiaticamente, influenciando a imagem do
cantor. Desta forma, objetivamos entender inimizades e situacbes de tensdo entre
celebridades como um ritual midiatico e como pecas importantes para o alcance e replicacao
constante da fama contemporaneamente.
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1 INTRODUCAO

Chris Rojek, em seu livro “Fame Attack: the Inflation of Celebrity and its
Consequences”, possibilita entender que a fama é construida através de uma “férmula”
(ROJEK, 2012). Pode-se afirmar que um famoso é erguido por uma juncdo de fatores que,
guando articulados da maneira correta para o contexto social e para o objetivo almejado,
funcionam e geram celebridades e acontecimentos mididticos que se destacam.

Utilizando a musica Famous, do cantor estadunidense Kanye West, a construcdo da
cancdo e a comog¢do engendrada por ela, ilustramos questées sobre como o conflito pode vir
a engajar a fama e a visibilidade de uma celebridade. Além disso, buscamos entender como

a interferéncia do reconhecimento e das implicacbes da sociedade contemporanea se

! Trata-se de um trecho da musica Famous do cantor Kanye West, que sera analisada ao longo do artigo. A letra
da cangdo esta disponivel em <https://www.vagalume.com.br/kanye-west/famous-feat-rihanna-swizz-
beats.html> e o clipe esta disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=p7FCgw_GIWc>
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relacionam com a repercussao nao so da cangdao, mas também de todos os envolvidos na
composicao lirica e das situacdes que sdo retratadas pela mesma.

A escolha desta musica deu-se justamente pela repercussao mididtica ampla e pelos
fatores peculiares a situacdo. Em 2009, Kanye West e Taylor Swift protagonizaram um
desentendimento ao vivo e em publico durante a premiagdo do MTV Video Music Awards
(VMA) e que se desmembrou em consequentes acontecimentos, culminando na cangao
Famous. A cantora, ainda com 20 anos e no seu inicio de carreira, concorria em uma
categoria contra a cantora Beyoncé. Taylor Swift despontou videoclipes de grande
visibilidade e ja estava realizando turnés mundiais, mesmo com o recente estrelato. Ao
ganhar o prémio de Melhor Clipe Feminino, Swift conseguiu vencer o popular video da
musica Single Ladies, de Beyoncé, fato que pareceu incomodar Kanye West a ponto de fazé-
lo subir ao palco, retirar o prémio das maos da jovem e discursar em prol da segunda
cantora, considerando a premiacdo de Taylor Swift uma injustica, visto a concorrente. O
fato, mesmo que ndo central nesse trabalho, serd importante para entender o
desenvolvimento do contexto em que Famous foi criada e porque ela repercutiu como um
escandalo midiatico (LILL; HINERMAN, 1997).

Simon Frith (1996) atenta para preferéncia existente no meio académico em analisar
composices liricas ao invés de buscar a forma como determinado cantor performa (voz), ou
a instrumentalizacdo musical. Neste trabalho, ndo ha o intuito de aprofundamento na
semantica ou nos estudos referentes a musicologia, mas é importante ressaltar que
acreditamos que, o que Frith ird chamar de “forma independente de significacdo semantica”
(1996, p. 159, nossa traducdo), é fundamental para compreender o desenvolvimento do
principal escandalo presente na musica, entre Kanye e a cantora Taylor Swift.

Ao longo da cancdo, Kanye cita o nome de Taylor, ambos possuindo uma histdria de
conflitos midiaticamente difundido desde 2009, ano do acontecimento que deu origem a
tensdo entre os cantores. Esses conflitos perpassam diversos atravessamentos, como as
diferentes personalidades e comportamentos que os dois artistas parecem desejar
“representar” aos olhos publicos, questdes étnicas, politicas e até familiares. Assim, analisar
esta sequéncia de acontecimentos que perdura hd anos, faz-se interessante para estudo a

partir da proposta de tentar compreender o papel que um conflito pode cumprir para a
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construgao, consolidagdo (ou ndo) e manutenc¢ao da fama de uma celebridade no contexto
contemporaneo.

Em retrospecto, Kanye construiu sua carreira sob um olhar de tensao, introspec¢ao,
isolamento e até de atitudes negativas. Além de cantor, o rapper também se apresenta
como produtor musical e estilista, agenciando outros artistas do meio fonografico e criando

o que pode ser chamado de “estilo Kanye West”*

com roupas e acessorios similares ao que
usa regularmente. Kanye também é conhecido pela sua personalidade marcante. Ao buscar
por fotografias do rapper ao longo da carreira, sdo raras as apari¢cdes publicas em que o
mesmo se apresenta sorrindo ou demonstrando uma linguagem corporal que conota
simpatia. Aproveitando deste comportamento, e de declaragdes em entrevistas prévias,
veiculos da midia o retratam como um artista geralmente mal-humorado e conflituoso®,
apesar de ser marido da empresdria e socialite Kim Kardashian e ja contar com certo nivel de
exposicdo por conta do programa que acompanha a vida da empresaria e de sua familia,
“Keeping Up with the Kardashians”. Também é importante ressaltar que grande parte das
conquistas memoraveis de Kanye ao longo de sua carreira como produtor e cantor, esta
ligada diretamente ao também rapper e produtor Jay-Z, uma vez que o mesmo fora parte da
construcdo do sucesso do cantor.

Conforme afirma Rojek (2012), a fama é construida e had uma juncdo de fatores para
gue aconteca da forma correta, ou o que chamamos anteriormente, de “férmula”. Fama,
para o autor, se dard em uma conjuntura de trabalhos realizados pelo famoso ou pelos seus
agenciadores, e que irdo agraciar as areas pertencentes a “pesquisa de opinidao, camadas de
personalidades e gerenciamento de impressdao” (ROJEK, 2012, p. 27, traducdo livre). Por isso,
a fama contemporaneamente, é construida e ndo dada. O autor também afirma, em sua
obra Celebrity (2010), que existem tipos diferentes de celebridades de acordo com os tipos
de fama a elas atribuidas, como discutiremos mais a frente. Desta forma os protagonistas do
conflito que serad aqui analisado ja trazem consigo uma carga de conteldo, sucesso ou

fracasso, histéria e personalidade, que, somados ao contexto em que estavam e ainda estdo

* Como conseguimos observar em algumas revistas, como a GQ, que possui uma espécie de look book com as
indumentarias do cantor, em: <http://www.gg.com/gallery/kanye-west-every-outfit-look-book>, acessado em
21/04/2017.

> Além de Taylor Swift, West ja estrelou brigas com os rappers Jay-Z, Wiz Khalifa e Amber Rose (com os dois
ultimos, sendo no Twitter). Vide: < http://hollywoodlife.com/2016/10/21/jay-z-kanye-west-fighting-feud-years-
why-rant-brewing/> e < http://mixme.com.br/novidades/kanye-west-x-wiz-khalifa-x-amber-rose-guia-para-
entender-briga-twittter/>, acessado em 21/04/2017.
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inseridos, construiram uma situagdao que repercutiu em grande escala e acarretou em
aspectos constituintes da fama de ambos.

Para este tipo de situagdao, Boorstin (1992) consegue enquadrar a repercussao
alcancada e o que circunda as celebridades para que elas consigam adquirir relevancia
mididtica, como pseudo-eventos. No presente caso, o pseudo-evento vai além de questdes
somente de fama, sucesso, musica e opiniGes divergentes. Atravessando aspectos morais,
valores sociais e discussGes contemporaneas acerca de fatores como sexismo, mérito,
privilégios e desrespeito publico, a intriga ultrapassa o limite de um conflito entre
celebridades para um escandalo que quebra barreiras morais e até éticas, tal como explicam
Lull e Hinerman (1997). Segundo os autores, escandalos como este podem ser definidos
como um rompimento com a conduta moral e social do contexto em se esta inserido (LULL;
HINERMAN, 1997).

Ha outras situacdes que envolvem Kanye West que se encaixam no contexto
explicitado por Boorstin (1992), como o conflito com politico Donald Trump, ou com a ex-
namorada do cantor, Amber Rose, ou ainda com o ex-presidente dos Estados Unidos da
América, George W. Bush. No entanto, o que mais se destaca midiaticamente é o que
envolve a cantora Taylor Swift. O conflito entre ambas as figuras comecou em 2009 e teve
uma nova reviravolta com o lancamento de Famous, que serd analisado ao longo do
presente trabalho.

Quando os escandalos vdao além do senso comum, do que é correto perante a
sociedade por constru¢des morais dominantes, atingem a esfera publica, popularizam,
envolvem fas e outras celebridades, eles tornam-se midiaticos (LULL; HINERMAN, 1997).
Como podemos observar com o lancamento de Famous, além de envolverem pessoas
famosas e eventos grandes e conhecidos, os aspectos intrinsecos e mesmo os tangentes
corroboram para que o acontecimento mantenha-se em discussao e como pauta de sites,
redes sociais diversas, veiculos impressos e televisivos. Ou seja, mantém-se em discussao,
resultando em manutencdo da fama e repercutindo de forma positiva ou negativa,
conferindo visibilidade para protagonistas e adjacentes ao conflito central.

A fim de esclarecer e entender a relacdo dos fatores que compdem a sociedade
contemporanea, conflitos, fama, sucesso, visibilidade e celebridades, este artigo perpassa

por esses fatores e culmina na reflexdo sobre o papel das tensGes entre famosos e na
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tentativa de compreensao do escandalo como um ritual mididtico. A questdo a ser
respondida é justamente onde e como se encaixa a inimizade, e consequente existéncia de
conflitos, entre celebridades na constru¢dao e manutenc¢do da fama e o reflexo que isso terd

na midia, focando na construcdo da visibilidade, para os envolvidos.
2 “THEY MAD THEY AIN’T FAMOUS”: DISCUSSOES SOBRE MERECIMENTO E VISIBILIDADE

Erin Meyers (2009) diz que a celebridade ndo existe em um vacuo, ela necessita da
reciprocidade do publico e, para isso, precisa agrada-lo ou chamar a atencdo do mesmo. Ou
seja, a celebridade estard buscando, constantemente, a sensacdo de merecimento e a
visibilidade. Para isso, o préprio famoso, ou seus agentes (produtores, agentes, gravadoras,
entre outros), constroem uma identidade representativa das mensagens que determinada
celebridade deseja passar ao publico.

O publico e o privado por vezes irdo se misturar, principalmente com a utilizacdo de
sites de redes sociais (POLIVANOV, 2014) como o Twitter, que instigam uma proximidade e
nocao de intimidade maior entre celebridades e publico. Por isso, brigas entre artistas se
tornam pessoais entre fandoms (AMARAL; MONTEIRO, 2013), além de funcionarem como
um meio de exposicdo para as proprias celebridades, principalmente para famosos como
Kanye West, que parece moldar sua identidade e sua performance com o fim de ser
entendido como uma pessoa polémica, que causa incbmodo e que tem a obrigacdo de dizer
“verdades”, ou o que o cantor percebe por verdades. Esta seria uma forma de criar uma
visibilidade maior e, portanto, aumentar a fama.

John Thompson (2005) entende visibilidade como “aquilo que pode ser visto, aquilo
gue é perceptivel pela visdo” (p. 35). Em sociedades pré-modernas, a visibilidade (ou a visdo
de um individuo) era limitada e reciproca. Podia-se ver apenas quem estava em sua linha de
visdo. A visibilidade era, pois, uma troca. Com a crescente modernidade, o desenvolvimento
das tecnologias de comunicacdo e — principalmente — o desenvolvimento da Industria
Cultural, a visibilidade deixa de ser uma troca entre observador e observado, ndo se
limitando pelo tempo e o espaco, antes imprescindiveis para a troca visual (THOMPSON,

2005).
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Entende-se, pois, que para uma celebridade — ou seja, uma pessoa que deseja ser
famosa em algum segmento social, mas principalmente na Industria Cultural — a visibilidade
se apresenta como uma variante inevitdvel (FREIRE FILHO; LANA, 2015). Quanto mais visivel,
mais relevante se torna o famoso. A criacdo de situacdes constrangedoras, por exemplo, ou
iniciar uma briga com uma outra celebridade — tdo notdria quanto, se ndao mais, do que a
pessoa que deseja estar sob os holofotes — sdo formas encontradas por muitas pessoas
publicas para manterem seu capital de visibilidade.

A pesquisadora Nathalie Heinich ird introduzir o termo capital de visibilidade® para
traduzir o que, na realidade, uma celebridade precisa acumular para ser celebritizada, ser
constantemente vista por cada vez mais pessoas (CAMPANELLA, 2014). O capital de
visibilidade pode ser adquirido de diversas formas, oferecendo resultados quantitativos para
os aspirantes ao estrelato. Tais resultados podem ser observados de forma mais pratica,
através da quantidade de seguidores que determinado artista pode vir a ter em seus perfis
em sites de redes sociais, ou mengdes em ferramentas de busca, por exemplo. Quanto maior

o capital de visibilidade, mais célebre pode vir a se tornar um determinado individuo.
3 “I MADE THAT BITCH FAMOUS”: O CONFLITO COMO RITUAL MIDIATICO

A celebridade pode ser entendida desde as figuras de autoridade e excentricidade, na
imagem de reis e lordes, por exemplo, sendo louvados e acompanhados de perto por suditos
e subalternos (MOLE, 2007) em sociedades pré-modernas, até as criadas e manipuladas pela
midia (KELLNER, 2004), passando pelo endeusamento das estrelas de cinema nas sociedades
modernas (MORIN, 1989). Hd também as celebridades que ja nascem com esse status por
pertencer a uma familia ja de renome, como a Real Britdnica ou, contemporaneamente, a
Kardashian; as celebridades que conquistam a fama por talentos, como cantores, atores e
demais artistas; e as celebridades que assim sdo definidas mas sem uma capacidade especial
ou uma relacdo familiar que as facam assim ser (ROJEK, 2001), dentre outras possibilidades.

Ser uma celebridade perpassa, essencialmente, por estar presente entre os eixos da
midia e da fama. O espetaculo da midia, como afirma Kellner (2004), é, de fato, um culto a

fama e aqueles que a alcancam, tornando essas pessoas famosas icones e representantes de

°C.f. HEINICH, N. De la Visibilité: Excellence et Singularité en régime médiatique. Paris: Editions Gallimard, 2012.
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certos comportamentos, gostos e padrdes que sdao disseminados pela prépria midia. Estando
exposta e suscetivel a avaliacdes e julgamentos, as celebridades também sdo mais
vulnerdveis a escandalos. Mesmo com equipes de assessoria, orienta¢cbes de
comportamento em publico e demais precaucdes, conflitos de diversas naturezas e
situagdes controversas podem acontecer. Porém, “aquilo que é ‘ruim’ e as transgressoes
também podem vender, de forma que o espetdaculo sempre contém os dramas de
celebridades que atraem a atengao do publico” (KELLNER, 2004, p.7).

Compreendendo a pessoa famosa como pseudo-evento humano (BOORSTIN, 1992),
pode-se argumentar que brigas entre celebridades toma proporcdes midiaticas que
deveriam ser atribuidas a informagdes de cunho mais relevante. No caso explicitado neste
trabalho, os conflitos entre os famosos e Kanye West bem como a repercussdao massiva que
tiveram também com a cang¢do Famous, as implicagdes ultrapassam o limite da fama e do
sucesso e entram em méritos de género, sociais e politicos, principalmente. A relevancia
também pode ser percebida a partir da represalia a musica apds seu langamento por parte
dos expostos na letra, no entanto, dentre os citados, somente Taylor Swift manifestou-se de
maneira significativa’.

Ligia Lana (2011) aponta algo que também se encaixa na presente analise: o
oportunismo. A autora, ao analisar o relacionamento entre a atriz e apresentadora brasileira
Luciana Gimenez e o cantor estadunidense Mick Jagger e a repercussdao midiatica do
acontecido, consegue identificar elementos tanto dos protagonistas do conflito bem como
da prépria midia que propiciaram a interpretacdo da histéria em prol de Luciana ou de
Jagger. Lana trabalha a ideia do oportunismo como uma forma de entrar e manter-se com
status de pessoa famosa, mesmo sem maiores atributos para isso. Esta fama baseia-se,
entdo, numa quebra de questdes morais vigentes no senso comum da sociedade
contemporanea, como afirmam Lull e Hinerman (1997).

Os escandalos também podem acontecer ao acaso ou podem fazer parte de um
golpe mididtico a fim de conseguir repercussdo, recuperacdo e manutencdo de nomes e
acontecimentos na midia (LULL; HINERMAN, 1997). O que destacamos aqui é a crenga de

gue os conflitos entre celebridades podem ser geradores da fama das mesmas, tal como o

7 swift afirmou que iria entrar com um processo contra Kanye West apds o lancamento de Famous, vide:
<http://www.rollingstone.com/music/news/can-taylor-swift-sue-kanye-west-kim-kardashian-over-leaked-
convo-w429707> acessado em 21/04/2017.
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proprio Kanye West ird argumentar na composic¢do lirica de Famous. Chamar atengao para
Taylor Swift, acionando memorias referentes aos diversos conflitos que ambos ja estrelaram,
mas principalmente ao acontecimento do MTV Video Music Awards (VMA) de 2009, que
parece ser a maneira que o rapper encontra de dar mais visibilidade para sua can¢do. Ou
seja, Kanye expde na musica que seria ele a causa da fama de Taylor, porém podemos
observar oportunismo e a transformacao do conflito em algum tipo de ritual midiatico.

Se tomarmos como premissa que intrigas e afins podem ser moldadas e arranjadas
para fins mididticos, da mesma forma que cria-se uma apresentacdo musical ao vivo com
extravagancias que impressionem o publico (KELLNER, 2004), também é possivel construir
um conflito a fim de impactar a midia e chamar atenc¢do. Assim, entendemos aqui que o
escandalo engendra a oportunidade de ser famoso ou de realizar a manutencado do individuo
como sendo uma pessoa famosa. Em outras palavras, entendemos o conflito e o escandalo
como um ritual para manter o foco sob os holofotes da fama. Por ritual, de acordo com

Couldry (2005) temos:

Ritual [...] remains an important term for grasping what media do and how social
institutions work. Just as ritualised action turns our attention to ‘something else’, a
wider, transcendent pattern ‘over and above’ the details of actions, [...] so too it is
the media’s influence on the forms of contemporary social life - the transcendent
patterns within which the details of social life make sense - that is puzzling
(COULDRY, 2005, p.3).

Os conflitos podem ser configurados como tentativas imprevisiveis de fama, podem
repercutir e atingir o objetivo de se transformar num escandalo mididtico ou passar
despercebido e surtir o efeito contrario, de vergonha e humilha¢do. Ainda que as noticias
sobre famosos cheguem a ter mais volume e notoriedade em alguns casos na midia
(TURNER, 2005), a repercussdo é incerta. Com os constantes avancos tecnolégicos e o
crescente interesse pela vida privada, a tendéncia é que cada vez mais pessoas tenham
acesso a esse tipo de conteldo, com uma maior facilidade.

Investir em escandalos e conflitos como alavanca para estar na midia faz perder
ainda mais as fronteiras sobre o que seria de conteldo privado e o que seria profissional na
vida de uma celebridade que é constantemente alvo da midia (THOMPSON, 2005; LANA,
2011). E perceptivel que no caso da repercussdo envolvendo pessoas famosas, o que é
circundado por sentimentos negativos, como brigas, separacdes, discussdes e humilhagdes,

sobressaem as positivas (FREIRE FILHO; LANA, 2014) e pode gerar a sensacao de que apostar
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em acontecimentos que sejam dessa natureza seja uma alternativa certeira para a

manutencdo da fama.
4 GOD DAMN, TAYLOR!: QUEM SE BENEFICIA COM O CONFLITO?

Como ja dito anteriormente, mesmo que diversas pessoas apare¢am no video clipe, o
caso que mais repercutiu apds o lancamento de Famous é o que envolve Kanye West e a
cantora estadunidense Taylor Swift. A repercussao ja foi discutida anteriormente e data
desde 2009, quando, no VMA Kanye interrompeu Taylor no meio de seu discurso de vitoria
da categoria, para constar que ela ndo seria a merecedora do prémio, mas Beyoncé —
cantora concorrente na categoria. A relacdo entre Kanye West e Taylor Swift comecou,
entdo, envolvendo pessoas com carreiras ja consolidadas, fama e reconhecimento midiatico,
além de possuir sucesso precedente.

N3do bastando, todo o conflito entre West e Swift coloca em pauta discussdes que
permeiam o racismo da industria fonografica® (CULLEN, 2016), o machismo por parte da
atitude do rapper (KIDD, 2017) e, até mesmo, o conflito entre celebridades. Porém, dado os
protagonistas, pode-se avaliar que alguns fatores sdo mais evidenciados ao longo dos anos
gue correram desde o primeiro confronto em 2009, até a mais recente polémica em 2016.
Ao retirar o microfone das maos de Taylor Swift quando a mesma estava prestes a agradecer
pela selecdo do prémio no VMA de 2009, Kanye West ndo sé tira o protagonismo da
vencedora do prémio como também escancara algumas questdes, ndo sé referentes a sua
propria personalidade como pessoa e como artista, mas também como dos demais
presentes na situacdo que se desenrolava.

Em 2015, o VMA homenageou Kanye West com o Prémio Vanguarda e a artista
escolhida para apresentar o rapper e entregar o prémio a ele foi Taylor Swift. A cantora
mostrou-se simpatica na tentativa de esclarecer que o mal entendido entre eles, pela
premiacdo em 2009, ja tinha sido resolvido. Depois de se abracarem no palco, Kanye
discursou justamente contra aquele tipo de premiacdo, argumentando que tinha somente

como objetivo colocar um artista contra o outro em uma disputa sem justificativas

8 Kanye West, apds o VMA de 2009, realizou uma grande campanha falando sobre o racismo e a Industria
Fonografica, afirmando que naquele ano o video de Taylor Swift foi selecionado, pois ela era branca, enquanto
Beyoncé é uma artista negra. Vide: < http://www.huffingtonpost.com/2013/07/18/kanye-west-rant-taylor-
swift-racism n 3618828.html>, acessado em 21/04/2016.
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coerentes’. Apds esse momento, aparentemente, a inimizade teria acabado, pelo menos aos
olhos publicos, entre ambos.

A repercussdao deste acontecimento gerou comogdo, novamente levantando
discussdes ao acontecimento de 2009. Dentro dos veiculos midiaticos, discussdes e
julgamentos acerca do comportamento de Kanye, da rea¢cdao de Beyoncé e Taylor Swift em
2009, o reencontro em 2015 e a propria validade da premiagao do VMA, tanto naquelas
guanto em outras situacdes. Ou seja, o conflito entre artistas engendra a fama, no sentido
que concede a eles visibilidade, ao mesmo tempo que aciona memdrias sobre histéricos
anteriores ao acontecimento presente. Existe, pois uma espécie de reputacdo construida
pela identidade dos artistas, bem como por causa do histérico que dois ou mais possuam.
Essa reputacdo se mantém, mesmo que a celebridade em questdo reverta a situacdo ou se
desculpe, isso continuara fazendo parte do legado construido ao longo dos anos que ela se
manteve sob os holofotes. No caso de Kanye e Taylor, o conflito se prolonga até o momento
do desenvolvimento deste artigolo.

Ao langar a musica Famous, Kanye cita especificamente Taylor Swift com o verso:

For all my Southside niggas that know me best
| feel like me and Taylor might still have sex
Why? | made that bitch famous™ (WEST, 2016)

De acordo com essa parte da cangao, a fama, o sucesso ou até mesmo o status de
celebridade atribuidos a Taylor existem, supostamente, por causa dos conflitos entre ela e o
rapper, originados em 2009 e com as diversas repercussdes posteriormente. Desta forma,
entendemos que o préprio cantor possui a percepcao de que entrar em conflito com outras
celebridades, ganhando os holofotes por causa desses possiveis escandalos, oferecem uma
possibilidade de visibilidade para quem ainda estd se inserindo na Industria Cultural. E
importante lembrar que, de fato, Taylor Swift ganhou uma visibilidade maior, e, portanto,
seu status de celebridade, apds 2009, no entanto, ndo é possivel concluir Kanye West como
instigador da fama da cantora. No entanto, colocando Kanye em certo patamar de maiores
privilégios por ele ser homem, conseguimos entender o motivo dele creditar a construcao da

fama de Taylor a si mesmo.

o Disponivel em <https://www.youtube.com/watch?v=r7mLs9LeQB4>, acessado em 21/04/2017.

' Janeiro de 2017.

“para todos os meus niggas do Southside que me conhecem melhor/Eu sinto como se eu e Taylor ainda
deveriamos transar/Por qué? Eu fiz aquela vadia famosa (nossa traducdo).
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Partindo do principio de que nos encontramos em uma sociedade patriarcal, onde
visibilidade e notoriedade sdo mais facilmente atribuidas ao masculino (LIMA COSTA, 2002),
quando observamos a letra completa de Famous, é perceptivel que Kanye provavelmente
sinta “poder” em “conceder” a celebritizacdo (DRIESSENS, 2014) a Taylor. Tal suposicdo pode
parecer determinista, no entanto, segundo Claudia de Lima Costa (2002), a constru¢do de
uma légica paternalista, onde ao homem é concedido o direito de discursar, mesmo que
sobre assuntos os quais concernem a discussdo a populacdo feminina, independente do
meio que se inserem.

Esta situacdo pode ser exemplificada pelo acontecimento do VMA de 2009. Ao
interromper o discurso de Swift, West sentiu-se no direito de informar que quem merecia o
prémio era Beyoncé, pois ela havia feito “o melhor clipe de todos os tempos”. Kanye, entao,
realiza o que sera chamado por Anne-Grace Kidd (2017) de mansplaining, ou seja, quando
um homem se sente no direito de explicar uma situacdo para uma mulher, ou um grupo de
mulheres, pois existe uma construgdo social de que o feminino é intelectualmente inferior,
por isso necessita de esclarecimento. Tal acdo, muitas vezes, ira silenciar a mulher
discursando, como se deu na premiacao de 2009, de forma mais pratica ao cantor retirar das
mao de Swift o microfone.

O cantor continua a musica com o trecho seguinte ao anteriormente citado, onde
podemos perceber que o rapper parece colocar-se em uma posicdo de privilégio e
consequente promogao de quem o conhece. No caso, a situagao atinge parametros mais
complexos e intensos, uma vez que Kanye condiciona o reconhecimento de outras mulheres
em funcdo de um envolvimento sexual e posterior lembranca de sua parte, o que da a
entender que, apds realizar o “favor” de transformar mulheres em celebridades, Kanye West

cobra um retorno através de trocas sexuais.

For all the girls that got dick from Kanye West

If you see 'em in the streets give 'em Kanye's bests
Why? They mad they ain't famous

(God damn!)

They mad they're still nameless"*(WEST, 2016)

12 s A . N .

Para todas as garotas que ja transaram com Kanye West/Se vocé as vir na rua, dé minhas lembrancas/Por
que? Elas estdo bravas pois ndo ficaram famosas/Caramba/ Estdo bravas porque sdo desconhecidas (nossa
traducdo).
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A repercussdo apds a musica ndao aconteceu somente em torno do fato de Kanye
delega para si mesmo o papel de gerador de fama e sucesso de outras pessoas, mas sim
sobre o envolvimento da prépria Taylor Swift na produg¢dao da cangdo. Segundo o rapper e
sua esposa, Kim Kardashian, a cantora sabia que estaria na letra da cancao e teria apoiado a
producao da mesma. Ou seja, Taylor teria aprovado o uso de sua posicdo como celebridade
e como pessoa envolvida em escandalos mididticos com o préprio cantor, o que, de certa
forma, alavancaria o lancamento da musica.

E possivel entender, entdo, que tal situacdo, quando observada pela 6tica dos
bastidores da producdo, poderia configurar uma situacdo de oportunismo (LANA, 2011) ou
um escandalo de fato, produzido com o objetivo de conquistar certa repercussao mididtica
(LULL; HINERMAN, 1997; KELLNER, 2004). Ainda podemos enxergar o desenrolar de todo o
conflito entre Kanye e Taylor como a constru¢do de um ritual midiatico (COULDRY, 2003) em
torno de pseudo-eventos (BOORSTIN, 1992) em prol da promocdo dos artistas por meio de
um conflito.

Porém, os desdobramentos de Famous foram além das especula¢des acerca do
conhecimento ou ndo de Taylor Swift, partindo para o envolvimento de Kim na resolucdo do
conflito. A socialite comprovou em seu perfil no site de rede social, Snapchat, e em um dos
episodios do seu programa de TV*3, que de fato houve uma conversa entre Kanye e Taylor e
gue a cantora teria concordado com a inclusdao de seu nome na letra da musica. Entretanto,
ndo foi acordado em que contexto ela seria citada. Desta forma, chama-la de “vadia” e
condiciona-la a situagdes sexuais com Kanye nao fez parte da conversa entre os dois que foi
gravada e exposta pela esposa do rapper.

Assim, Kanye e Kim colocam Taylor na condicdo de consciente da sua presencga na
musica e ainda em tom amistoso, como se brincassem com o fato de que midiaticamente
fossem inimigos e ndo acordariam com uma producdo como esta. A intencdo, de qualquer
forma, parece ser utilizar o conflito que os cerca como trampolim para ainda reaquecer uma
guestdo que a midia tanto valoriza. Desta forma, podemos perceber que celebridades,
apesar do status, das caracteristicas e dos comportamentos que lhe s3do atribuidos, também

estdo condicionadas a fatores externos como a sociedade em que habitam, bem como

3 A familia Kardashian mantém um programa na rede de televisao fechada no Brasil chamado Keeping Up With
the Kardashians. O show gira em torno da vida pessoal e profissional da familia, bem como atravessamentos
externos que interfiram em suas rotinas. E sucesso em audiéncia, comegou em outubro de 2007 e em 2017
estd em sua 122 temporada.
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conflitos, inimizades, jogadas de marketing e desonestidades (KELLNER, 2004). Porém, dado
o universo onde estdo inseridas, as acdes e reacdes podem tornar-se amplificadas e gerar a

repercussao midiatica, replicagdo e uma marca na reputagao e fama.
5 CONSIDERAGOES FINAIS

Os atravessamentos contemporaneos, como as discussdes sobre feminismo e os
proprios méritos no universo da musica pop, agregam um fator a mais nos conflitos que
naturalmente surgem entre as celebridades. Conforme afirmamos ao longo do artigo,
pessoas famosas também sdo afetadas por questdes familiares, de personalidade,
comportamento e acontecimentos rotineiros. Porém, dado o seu status como figuras
célebres, cada situacdo pode ser amplificada, tomando grandes propor¢des e chegando a
transformar-se em um escandalo midiadtico, pois elas se encontram em constante
observacdo do publico.

O oportunismo e a visibilidade podem andar em vias paralelas a principio, mas nao
impede que ambos sejam capazes de se entrecruzar em algum momento. A celebridade,
para manter-se com um capital de visibilidade relevante e, assim, permanecer sob holofotes
e como assunto nos diversos canais midiaticos, precisa criar estratégias. Uma delas pode ser
se aproveitar de um acontecimento, talvez um conflito, para ter um protagonismo e ser
assunto novamente. Afinal, a celebridade que ndo possui vinculos familiares que asseguram
gue ela permanec¢a com o status da fama, necessitara do destaque midiatico para provar sua
pertencga naquele espaco.

Ao decorrer desta pesquisa, foi possivel perceber que quanto mais longo, mais
ramificado e com mais reviravoltas for um conflito e o posterior escandalo, mais repercussao
e atencdo ele receberd por parte do publico. O caso entre Kanye e Taylor tanto se destaca
gue em uma busca rdpida por explicacbes em sites, blogs e revistas online de
entretenimento, é facil encontrar organogramas que explicam e chegam até a justificar cada
acontecimento do conflito entre os cantores e, especialmente, o video clipe de West. Ou
seja, apesar de marcar a reputacao do artista e gerar uma fama “ruim”, o importante é estar

sob o olhar curioso e interessado da midia e dos fas.

COMUNICOLOGIA | Brasilia, UCB, v. 10, n. 1, p. 213 — 228, jan./jun. 2017 | ISSN 1981-2132 225



comunicologia

Revista de Comunicagdio da Universidade Catdlica de Brasilia

Entdo, a partir dessas observagdes, conseguimos concluir que o conflito, mesmo que
ndo seja originalmente programado e arquitetado, em algum momento sera utilizado como
estratégia de construcdo e proliferacdo da fama. Ha também aquelas situagdes que sao
organizadas e propagadas como brigas, desentendimentos e inimizades justamente para a
promocdo dos envolvidos e ha ainda os conflitos que ndo existem na realidade, mas sdo
criados pela prépria midia para fins de preenchimento dessa lacuna negativa do tipo de
conteudo que fornecem.

A montagem da musica Famous assim como os eventos que a cercam, demonstram o
guanto é possivel realizar uma autopromocdo através do processo de “reciclagem” de um
antigo escandalo. Quando observamos cada momento da relagdo entre Kanye e Taylor, é
possivel enxergar que a lembranca do evento em 2009 permanece presente e o rapper
parece aproveitar desse fato para autopromocdo. Além disso, ele ainda aparenta colocar-se
em posicao de responsabilidade e mérito por, tecnicamente, ter concedido a Swift o seu
lugar no estrelato contemporaneo. Ou seja, por mais controverso e problemdatico que possa
ser o discurso presente na composicdo lirica e em eventuais entrevistas, Kanye ndo esta tdo
precipitado com a deducdo que realizou e outras pessoas deveriam ser gratas a ele. Afinal,
os conflitos em que o mesmo se apresenta envolvendo outras celebridades,
consequentemente irdo manter essas pessoas sob os holofotes.

Assim como o rapper estadunidense, é possivel mapear outros casos de conflitos
como geradores de fama, principalmente dentro do cendrio da cultura pop. Entender esses
acontecimentos como um ritual midiatico que refletem no sucesso de alguém, e até mesmo
na transformacdo de uma celebridade, € um processo sinuoso e com muitas variaveis. No
caso estudado, acreditamos que foi possivel aplicar um método de construcdo da fama
como, de fato, um ritual mididtico. Contemporaneamente, valores e contextos também
podem submeter os famosos a determinadas situacdes que gerem escandalos e que podem
entrar em uma longa cadeia de desdobramentos, acionando as memérias do publico para
um determinado acontecimento que acompanhard a fama dos envolvidos, seja ela

duradoura ou ndo.
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“l made that bitch famous”: a discussion on the relationship between conflict and fame

ABSTRACT

In 2016, rapper Kanye West released the song Famous, which highlighted the singer's
previous conflicts with several celebrities, especially with the pop singer Taylor Swift. We
interpreted the relevant implications presented in the song and the circumstances
surrounding it, we seek to understand how the scandals involving Kanye reverberate in the
media, influencing the singer’s image. In this way, we aim to understand animosity and
conflict among celebrities as a media ritual and, in this sense, as important parts for the
constant reach and replication of fame presently.

Keywords: Scandal. Fame. Conflict. Celebrity. Kayne West.

“l made that bitch famous”: Una discusidn sobre la relacidn entre conflicto y fama

RESUMEN

En 2016, el rapero Kanye West lanzé la cancién Famous, que resaltd conflictos previos del
cantante con diversas celebridades, principalmente con la cantante pop Taylor Swift.
Realizamos la interpretacidon de las implicaciones y atravesamientos condicionados a la
cancién presentada y las situaciones en torno de la misma, pretendiendo comprender cémo
los escandalos alrededor de la figura de Kanye West repercuten medidticamente,
influenciando la imagen del artista. De esta forma, planteamos como objetivo entender
enemistades y situaciones de tensidon entre celebridades como un ritual mediatico y como
piezas importantes para el alcance y replicacién constante de la fama contemporaneamente.

Palabras clave: Escandalo. Fama. Conflicto. Celebridad. Kayne West.
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