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RESUMO

O presente texto busca reconstruir uma imagem de Brasil a partir de uma Andlise de
Discurso (AD) do Movimento Brasil Livre (MBL). Para isso, sdo investigados um conjunto de
videos desse coletivo publicados em seu primeiro ano de existéncia no YouTube. O trabalho
¢ amparado pelos aportes tedricos e conceituais de Benedict Anderson (comunidades
imaginadas) e Eric Hobsbawn (na¢do e nacionalismo), além das ferramentas metodoldgicas
para a AD propostas por Eni Orlandi. Apds o levantamento e a sistematizagdo de enunciados
desse coletivo, sdo apresentadas duas regularidades discursivas (devir-EUA e retorno do
macho) que, articuladas, produzem um sentido, qual seja, uma imagem ideal do Brasil.

PALAVRAS-CHAVE
Nacionalismo. Redes Sociais Digitais. Analise de Discurso.

1 INTRODUCAO

Nos ultimos anos, alguns coletivos sociais brasileiros ganharam visibilidade no espaco
publico midiatizado, sobretudo a partir das campanhas pelo impeachment da presidente da
Republica, Dilma Rousseff, entre os anos de 2015 e 2016. Tais coletivos chamaram a
atencdo, inclusive, de meios de comunicacdo internacionais devido a algumas
particularidades, dentre elas: uma composicao variada de seguidores, a identificacao destes
com liderancas jovens’; a disseminacdo de ideais de vida e propostas politicas através de
redes sociais digitais e canais virtuais de comunicacdo como o Facebook, o YouTube, o
Twitter e o Instagram; uma ampla rede de colaboradores cujas atividades vdao desde a
producao de videos em muitas localidades do pais até a doacdo financeira e a venda de

produtos que estampam suas motivacdes politicas.
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* Entende-se por jovem as pessoas entre 15 e 29 anos de idade, conforme a lei de 05 de agosto de 2013 do
Estatuto da juventude. Em 2016, Kim Kataguiri e Fernando Holiday, as liderangas mais populares do MBL,
possuem 20 anos. Ainda em 2016, Holiday, apesar de assumir-se apartidario, elegeu-se vereador da cidade de
Sdo Paulo pelo partido Democrata (DEM) com 48.055 votos. Kataguiri foi eleito pela revista norte-americana
Time como um dos trinta jovens mais influentes do mundo (THE 30 MOST..., 2015).
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Um dos coletivos emergentes, e que serd objeto da presente investigacdo, é o
Movimento Brasil Livre (MBL). Surgido no final de 2014, em menos de um ano, esse coletivo
alcangou seguidores em quase todos os estados brasileiros utilizando-se de plataformas e
redes sociais digitais para se conectar com seus apoiadores. Apesar do MBL se
autodenominar apartidario, neutro e defensor da liberdade e das riquezas do pais, uma
analise prévia sobre seus enunciados transparece objetivos claros: acabar com o Partido dos
Trabalhadores (PT), viabilizar a prisdo do ex-presidente da Republica, Luiz Indcio Lula da
Silva, diminuir a a¢ao do Estado sobre a vida social, entre outros.

Se esses objetivos sobrevém de maneira explicita em suas falas, em camadas mais
profundas de significacdo é possivel identificar ideias implicitas, embora ndo menos
importantes, como é o caso da imagem de Brasil que esse coletivo gesta em seu discurso,
uma imagem daquilo que o pais poderia ou deveria ser.

A escolha do MBL como objeto de analise, mas, principalmente, a escolha deste
problema investigativo — a imagem de Brasil elaborada pelo MBL — deve-se tanto ao
crescente numero de apoiadores, de visualizacées e compartilhamento de videos produzidos
pelo coletivo, quanto a aprovacdao ou consentimento das ideias desse junto ao publico
jovem. Como estudos recentes tém indicado (SCARTEZINI, 2016), a participacdo nesses
coletivos de jovens de classe média e pessoas com status de formadores de opinido na
sociedade assinala um tipo politico que podera definir, posteriormente, os rumos da
sociedade brasileira. Portanto, compreender as imagens elaboradas pelo MBL dd uma

dimensao do tipo de sociedade que esses jovens perseveram.

Grupos como ‘Vem pra Rua’, ‘Movimento Brasil Livre’ e ‘Revoltados Online’
lideraram todos os protestos antigoverno assumindo, literalmente, o vacuo
deixado pelos movimentos e partidos de esquerda durante e apds as
manifestagdes de 2013. Liderados por jovens de classe média e alta e com alta
instrugdo académica, estes novos movimentos sociais representam com algum grau
de precisao o perfil do manifestante dos protestos de 2015: homem, jovem,
branco, classe média, ‘apartidario’ ou ‘suprapartidario’ e com um grau de
politizagcdo bastante questionavel (SCARTEZINI, 2016, p. 190).

Neste trabalho busca-se a imagem de Brasil construida discursivamente pelo MBL.
Para isso, nas secOes abaixo, sdo apresentados os conceitos de nacdo (HOBSBAWN, 2004) e
comunidade imaginada (ANDERSON, 2003) enquanto dispositivos discursivos de

agenciamento (de recursos materiais e humanos) modelizados pelo MBL como regime
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narrativo existencial. A organizagdo desse regime em regularidades enunciativas teve o
objetivo de, por um lado, visualizar as modalidades discursivas que compdem o sentido de
uma imagem e; por outro lado, verificar a dinamica estruturante dos enunciados que se
articulam no sentido. Nessa operacdo, utilizou-se os conceitos de “dito” (enunciado
explicito) e “ndo dito” (o implicito ou subentendido) provenientes da Analise de Discurso,
doravante AD (ORLANDI, 2002), a fim de extrair e sistematizar aquelas regularidades
presentes nos videos produzidos pelo MBL.

O discurso do MBL que aqui se busca é o conjunto articulado dessas regularidades as

guais se precipitam em uma imagem de Brasil.

2 NAGAO E NACIONALISMO

Em sua obra “Nacdes e Nacionalismo desde 1780”, Eric Hobsbawn (2004) observou a
importancia da definicdo de termos como nacdo e nacionalismo, argumentando a
necessidade desses dois conceitos para a explicagdo de importantes fendbmenos histéricos
globais dos séculos XIX e XX. Se a nacdo, como ele diz, possui diversas definicGes, e o
vernaculo passou a ganhar diferentes significados conforme o tempo histérico em que era
abordado, Hobsbawn a define enquanto dispositivo politico identitdrio, ou seja, “qualquer
corpo de pessoas suficientemente grande cujos membros consideram-se como membros de
uma nacao” (HOBSBAWN, 2004, p.18).

O autor lembra que essa palavra inexistia no vocabuldrio politico europeu até a altura
de 1830. Sua invengdo recente seguia alguns preceitos politicos estabelecida a partir de
necessidades histdricas: o contingenciamento dos recursos naturais e humanos, a
administracdo dos processos sociais internos e das politicas publicas, o crescimento e a
dinamizacdo da economia, entre outros.

Benedict Anderson segue uma linha semelhante de pensamento, pois define nacdo
ndao como um fato objetivo, pressuposto desde sempre no homem e na sociedade, mas
como construcdo discursiva, uma narrativa ficcional ou, mais precisamente, uma
comunidade politica imaginada, sendo ela limitada e soberana. Essa definicdo complementa
a ideia de Hobsbawn pois confere a uma espacialidade humana o laco afetivo, fraternal,
simbdlico que se faltava as elaborag¢des juridicas e administrativas dos ordenamentos

politicos. Para Anderson, uma nac¢do é uma comunidade de diferentes membros vinculados
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|II

por um sentimento de “camaradagem horizontal” entre eles. Ela é imaginada porque muitos
deles jamais se encontrardo, mas, mesmo assim, tem a certeza da reciprocidade e da
coexisténcia dos irmaos (ANDERSON, 2003, p. 33).

As ideias de nacdo e comunidade imaginada, nesse sentido, suturam o grande
enunciado de Estado as praticas discursivas da populagdo. A nogao de nacionalismo (ou dos
projetos politicos nacionalistas) advém das condi¢des histdricas dadas por essa
discursividade, capilarizando imagens, simbolos, sentimentos etc. no corpo social. Para
Gellner (apud HOBSBAWN, 2004, p.18), o nacionalismo é “fundamentalmente um principio
gue sustenta que a unidade politica e nacional deve ser congruente”.

Autores como Marilena Chaui (2000) seguem essa linha reflexiva definindo o
nacionalismo como ideologia, ou seja, um sistema de ideias, representacdes, conceitos etc.

que homogeneizam um corpo social fragmentado, atravessado por diferencas advindas da

organizacdo material da sociedade.

[...] cada um de nés experimenta no cotidiano a forte presenca de uma
representacdo homogénea que os brasileiros possuem do pais e de si mesmos. Essa
representagdo permite, em certos momentos, crer na unidade, na identidade e na
indivisibilidade da nagdo e do povo brasileiros, e, em outros momentos, conceber a
divisdo social e a divisdo politica sob a forma dos amigos da nac¢do e dos inimigos a
combater, combate que engendrard ou conservara a unidade, a identidade e a
indivisibilidade nacionais (CHAUI, 2000, p. 07).

Para a autora, na histéria recente do Brasil, o nacionalismo tem sido evocado nos
momentos em que se explicitam as diferencas de classe, ou seja, quando a divisdao entre
burguesia e classe trabalhadora ameaca instabilizar o tecido social e obstruir o fluxo da
producao capitalista. A imagem da versao brasileira do nacionalismo, diz ela, é a do “Brasil
Grande”, terra de recursos energéticos inesgotaveis, de um povo ordeiro e trabalhador, um
pais de tolerancia religiosa e democracia racial que ruma para o progresso, mas depende da
contribuicdo de todos: “O verdeamarelismo assegura que aqui ndo ha lugar para a luta de
classes e sim para a cooperacdo e a colaboracdo entre o capital e o trabalho, sob direcdo e
vigilancia do Estado” (IDEM, p. 38).

Tal imagem cumpre a funcdo ideoldgica de organizar identitariamente o corpo social,
definindo ndo apenas a posicao social dos individuos, mas, principalmente, as condicdes e os

lugares de fala de cada um — a separagdo entre os amigos e os inimigos, os que sabem e os
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que nao sabem, os que podem falar e os que devem se calar —, em outras palavras,
determinando o roteiro e o escopo do sujeito brasileiro.

A atualizagdo desse roteiro produz incorporagdes distintas em cada momento
histérico. No caso do MBL, no recorte temporal que aqui se pretende, esse roteiro é definido
a partir de duas linhas de for¢a que reconstroem o discurso ideoldgico nacionalista, quais
sejam, devir-EUA e retorno do macho, deduzidos a partir da incidéncia estrutural regular de

seus enunciados.

3 METODOLOGIA

Eni Orlandi (2002, p. 15) define etimologicamente discurso como “palavra em
movimento”. O estudo do discurso, diz a autora, ndo visa analisar a lingua em si, a
gramadtica, mas a lingua fazendo sentido, produzindo efeitos de significacdo.

Analisando o discurso, é possivel compreender ndo apenas os estruturantes sociais
qgue preexistem em um determinado agrupamento humano e que influenciam a enunciagao,
mas também a dialética que constitui todo o processo, ou seja, a influéncia de fatos

enunciativos (a producdo de sentido, os efeitos de significacdo) sobre tais estruturantes.

A andlise do discurso concebe a linguagem como media¢do necessdria entre o
homem e a realidade natural e social. Essa media¢do, que é o discurso, torna
possivel tanto a permanéncia e a continuidade quanto o deslocamento e a
transformacdo do homem e da realidade que ele vive. O trabalho simbdlico do
discurso esta na base da producdo da existéncia humana (ORLANDI, 2002, p.15).

Estudar os enunciados, o modo como eles se articulam e produzem sentido, é
também estudar esses estruturantes, ja que “[...] o discurso é o lugar em que se pode
observar essa relacdo entre lingua e ideologia, compreendendo-se como a lingua produz
sentidos por/para os sujeitos” (ORLANDI, 2002, p. 17).

O fato desta investigacdo buscar ndo somente o conteudo de um texto social a partir
de determinantes como a ideologia, mas, principalmente, indicar o modo como tal texto
produz sentido, determinaram a escolha da AD como delineador tedrico-metodoldgico.

Para a andlise das pecas audiovisuais produzidas pelo MBL, a pertinéncia da AD
deve-se ao interesse em se identificar a ideologia do coletivo e o efeito de sentido produzido
por ele a partir das determinagdes sociais no recorte histérico em que esse esta inserido.

Essa ideologia articula-se produzindo efeito de sentido conforme a posicao social do sujeito
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enunciador, aquele que se coloca a frente da camera para produzir enunciados. Tomando
como pressuposto a observacdo de Guy Debord acerca da credibilidade de individuos na
sociedade contemporanea — “o que aparece é bom, o que é bom aparece” (DEBORD, 1997,
p. 16-17) —, pode-se afirmar que tal posicdo (de quem sabe e pode falar) foi conquistada
apos as jornadas de junho de 2013, evento que projetou nacionalmente o MBL como sujeito
crivel da enunciagdo. Para reiterar essa posi¢cao de prestigio no momento que esta andlise é
realizada — ano de 2016 —, é importante considerar também uma reportagem da revista
norte-americana Time que elegeu um de seus lideres, Kim Kataguiri, como um dos jovens
mais influentes no mundo em 2015, ao lado de personalidades como Sasha Obama (filha do
presidente americano Barack Obama) e a paquistanesa Malala Yousafzai, conhecida por ser a
mais nova vencedora do prémio Nobel da paz e militante a favor da educacdo para meninas no
Paquistdo (THE 30 MOST..., 2015). Segundo a reportagem, essa posicdao de prestigio de
Kataguiri deu-se pela campanha anti-governo e pela conducdo de, aproximadamente, 200
mil pessoas nas manifestacées de rua na cidade de Sao Paulo a favor do impeachment de
Dilma Rousseff. Articulando a ideologia a posi¢cdo enunciativa, é como se o MBL, figurado em
enunciadores como Kataguiri, materializasse um anseio socio-histérico — esperava-se que
alguém ocupasse essa posicdo, naquele momento especifico, e dissesse o que ele disse.
Considerando a AD como processo de producdo de sentido, compreende-se que o
sentido ndo existe em si no discurso, na palavra dita, mas é determinado pelo contexto
histérico e pelas posicdes ideoldgicas incorporadas a enunciacdo (ORLANDI, 2002, p. 42).
Segundo Orlandi, a essa relagdao entre a producao de sentido, a posicdo e a ideologia de
guem profere o discurso da-se o nome de formacdo discursiva. “A formacdo discursiva se
define como aquilo que numa formacao ideolégica dada — ou seja, a partir de uma posicao
socio-histdrica dada — determina o que pode e deve ser dito” (ORLANDI, 2002, p.43). Ou
seja, o sentido do discurso é constituido a partir do momento em que aquilo que o sujeito
diz esta inserido em uma formacao discursiva; se essa alterar-se, altera-se também o sentido

do discurso.

O discurso se constitui em seus sentidos porque aquilo que o sujeito diz se inscreve
em uma formacgdo discursiva e ndo outra para ter um sentido e ndo outro. Por ai
podemos perceber que as palavras ndo tem um sentido nelas mesmas, elas
derivam seus sentidos das formagbes discursivas em que se inscrevem. As
formagdes discursivas, por sua vez, representam no discurso as formacdes
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ideoldgicas. Desse modo os discursos sempre sdo determinados ideologicamente
(ORLANDI, 2002, p. 43).

Por mais que o coletivo autodefina-se como apartiddrio, ele estd inserido em uma
formacao discursiva (ou ideoldgica), seus enunciados ndo sao neutros, mas ideoldgicos. Eles
atualizam a imagem do Brasil Grande, isto é, de um pais ordeiro e trabalhador,
protagonizado por uma classe dirigente (burguesia nacional) e destinada ao
desenvolvimento social, entrando, portanto, em contradicdio com a imagem de
trabalhadores desordeiros, preguicosos, inconformados ou que ndo se reconhecem naquela
ficcao.

Os conceitos de “dito” e “ndo-dito” da AD sdo aqui fundamentais para a analise dos
enunciados do coletivo, j& que a astlucia de alguns desses enunciados é ndo dizer
explicitamente, mas delimitar um conjunto de imagens constituidas pela exclusdo. Por
exemplo, pode-se depreender que um sujeito fumava simplesmente baseando-se em uma
afirmacdo de ele parou de fumar: “O posto (o dito) traz consigo necessariamente esse
pressuposto (ndo dito, mas presente) [...] ao longo do dizer, hd toda uma margem de nado-
ditos que também significam” (ORLANDI, 2002, p. 82).

Esses ndo ditos, por também significarem, precisam ser explicitados na analise. Para
isso, é fundamental extrair todas as ideias possiveis pressupostas ou subentendidas para,
posteriormente, seleciond-las, organiza-las segundo sua formacdo discursiva, isto &, seu

contexto e sua regularidade.

4 CORPUS DA PESQUISA

O MBL é um dos principais coletivos brasileiros criados em 2014. Liderados por
jovens liberais, de orientacdo conversadora, usuarios de redes sociais digitais, o MBL
organizou manifestacGes e protestos de ruas em varias cidades do pais entre os anos de
2015 e 2016. Com sede na cidade de S3o Paulo, o coletivo tem como principais lideres Renan
Santos, Fernando Holiday e Kim Kataguiri os quais, frequentemente, aparecem como porta-
vozes do MBL em aparicdes publicas via web, em pecas audiovisuais, fotografias, cartazes,
camisetas e outros materiais. A repercussao desse coletivo junto a um publico indiferenciado
pode ser mensurada pela quantidade de visualizagcbes e inscricdes em seus canais de

comunicacdo, a exemplo do YouTube, plataforma digital de armazenamento de arquivos
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audiovisuais e locus em que foram extraidos os enunciados para a analise deste trabalho:
s30 18 mil e 529 inscritos, além de 1 milho e 650 mil visualizagdes®. Alguns dos videos desse
coletivo ultrapassam 40 mil visualizagdes, dentre eles o video intitulado “01 de novembro: o
video que a midia ndo quer mostrar”, em que sdao mostradas imagens dos protestos do dia
primeiro de novembro de 2016, em S3ao Paulo, e trechos do discurso do MBL na passeata,
gue atingiu mais de 145 mil visualizagdes.

Na rede social digital Facebook, o coletivo que ja ultrapassou 1 milhdo e 500 mil

curtidas. Nessa rede, para apresentar-se aos interessados, o MBL autodescreve-se como:

[...] uma entidade sem fins lucrativos que visa mobilizar cidaddos em favor de uma
sociedade mais livre, justa e préspera. Defendemos a Democracia, a Republica, a
Liberdade de Expressdo e de Imprensa, o Livre Mercado, a Redugdo do Estado,
Redugdo da Burocracia (MBL, 2016, s/n) >

O corpus da presente pesquisa é constituido por 68 postagens do MBL no canal de
comunicagao digital do YouTube, no periodo de 17 de outubro de 2014 a 17 de outubro de
2015. A opcdo desse recorte se deve a necessidade de entender as demandas ou anseios
sociais desse periodo histérico que possibilitaram ndo apenas um aumento significativo de
visualizagdes de suas pecgas audiovisuais mas, principalmente, uma espécie de conexao ou
interesse dos videos por um publico indiferenciado, a tal ponto desses se inscreverem em
seus canais para receberem informacdes didrias do coletivo.

O pressuposto é de que o MBL traz, além de uma ideia de juventude, renovacgao,
modernidade etc. uma proposta politica de modificacdo da sociedade brasileira atual, uma
outra ideia de Brasil. A opcao pela escolha de enunciados verbais para os textos audiovisuais
do MBL deve-se a possibilidade de constituicdo de uma imagem de Brasil — objeto dessa
investigacdao — através deles. No entanto, é possivel que uma andlise com enunciados de
outro sistema de codificacdo (imagem, movimento, montagem etc.), ou ainda com outras
regularidades discursivas, possa complexificar ou enriquecer as inferéncias dessa analise.

Um exame detalhado sobre os videos do MBL indica a recorréncia de duas
regularidades discursivas, ambas inscritas em dois eixos semelhantes de producdo de
sentido. Elas foram denominadas aqui como Devir-EUA e Retorno do Macho cuja

organizagao e funcionamento sdo descritas conforme segue:

* Todos os dados deste texto s3o referentes a coleta realizada no dia 4 de novembro de 2016 até as 23h59.
> Disponivel em https://www.facebook.com/pg/mblivre/about/?ref=page internal. Acesso em 04 nov. 2016.
COMUNICOLOGIA | Brasilia, UCB, v.11, n.1, p. 153-169, jan./jun. 2018 | ISSN 1981-2132 160



https://www.facebook.com/pg/mblivre/about/?ref=page_internal

comunicologia

Revista de Comunicagdio da Universidade Catdlica de Brasilia

5 DEVIR-EUA
Uma importante regularidade discursiva apresenta-se sob a seguinte estrutura

polarizada:

|
Cuba, Venezuela [-] —:—h- [+] Estados Unidos da America

Essa estrutura estd organizada do seguinte modo: ha um eixo de sentido orientado
para a direita; esse eixo é ordenado, tal como uma escala, do polo negativo (em que figuram
paises como Cuba e Venezuela) ao polo positivo (figurado pelos EUA); as acdes realizadas
pelo Partido dos Trabalhadores (PT), pela presidenta Dilma Rousseff, pelo ex-presidente
Lula, pelas organizagdes e movimentos sociais, assim como por seus simpatizantes, situam-
se da mediana a esquerda desse eixo.

Chegou-se a essa estrutura — cujo mecanismo de producdo de sentido é apresentado
a seguir — a partir de um conjunto variado de enunciados do MBL sobre as a¢des dos sujeitos
acima, as quais sao qualificadas por um juizo de valor negativo. Eis alguns exemplos: no
video “Veja como funciona a midia governista®, de 15 de outubro de 2015, Renan Santos
diz: “[...] cabe agora ao Congresso mostrar para todos os brasileiros que o Brasil ainda ndo
virou uma Venezuela”. Aqui o sujeito enunciador reivindica o pedido de impeachment que,
para ele, estaria sendo ignorado pelos parlamentares ou tendo a sua atenc¢ao desviada pela
media jornalistica em virtude de uma suspeita de corrupcdo do presidente da Camara,
Eduardo Cunha. Em toda a sua fala, ndo ha qualquer contexto para a emergéncia da palavra
“Venezuela” — por exemplo, o assunto ndo versa sobre politica externa — todavia, o uso
dessa palavra, nesse contexto, torna-se Util tanto para reforcar o carater negativo do que
seria ser “uma Venezuela”, quanto para indicar que “ainda” ha salvacdo para o Brasil diante
desse possivel destino.

Em outro video, “MBL em Brasilia’”, de 30 de setembro de 2015, Rubens Nunes Filho,
ao lado de Fernando Holiday, diz: “[...] infelizmente a presidente da Republica, por motivos
dbvios, motivos atrelados a Venezuela, vetou o voto impresso”. O recurso discursivo anterior

é novamente empregado: a palavra “infelizmente” reitera o valor negativo atribuido aquele

6 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=3drYGNsvWgU. Acesso em 04 nov. 2016.
7 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=0kzV g6mSKs. Acesso em 04 nov. 2016.
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pais, e o enunciador emerge como tabua de salvagdo. Isso se da pelo seguinte mecanismo:
sugere-se um acordo entre os dois paises que é de conhecimento publico — eles empregam a
expressao “motivos 6bvios” — mas esse acordo, por questdes estratégicas, ndo é (e nem
serd) revelado pelos enunciadores. Por um lado, dizer que o acordo entre Brasil e Venezuela
é algo “6bvio” transforma um fato incerto (da ordem do boato, da especulagdo, da hipdtese)
em fato concreto, consumado, institucionalizado, reiterando o contrato de fiducidade entre
o enunciador e o enunciatario. E como se aquele dissesse: estou aqui para lembrar-vos de
obviedades. Se o enunciatdrio esqueceu, mas nao quer assumir que o fez, o contrato nao
apenas se mantém, como traz o enunciador para perto de si. E como se o enunciatario
dissesse: como pude esquecer disso? Ndo posso afastar-me daquele que me lembra das
obviedades. Além do sentimento de impoténcia, vulnerabilidade e frustragdo trazido pelo
esquecimento, a fala do MBL produz ansiedade, obscuridade e medo no enunciatdrio
decorrente daquele acordo que ndo é enunciado. O vazio, o ndo dito porém “dbvio”, gera
um hiato que, em geral, é preenchido por fantasias das mais variadas.

O efeito de sentido que se busca nesses dois exemplos, a partir da palavra Venezuela,
é carregar de conteldo negativo as acdes dos sujeitos referidos (PT, Dilma Rousseff, Lula
etc.). Nos enunciados do MBL observa-se tanto a referéncia a esse pais como um lugar
violento, subdesenvolvido, ditatorial e sem liberdade, quanto um possivel risco do Brasil,
devido aquele suposto acordo, de se tornar um lugar semelhante.

Em outras ocasides, palavras como Cuba, socialismo, comunismo, esquerda, entre
outras sdo facilmente intercambiadas pelo MBL para alcancar efeito semelhante. E o que se
observa, por exemplo, no video “16 de dezembro”, de 9 de dezembro de 2014, em que um
dos enunciadores dizem “Nés ndo merecemos ser parceiros subservientes de Cuba e nem de
Venezuela. Nos ndo nascemos para isso”; ou ainda no video “Jean Wyllys analfabeto
politico”®, de 15 de setembro de 2015, em que Kim Kataguiri critica o deputado federal, Jean
Wyllys, do Partido Socialismo e Liberdade (PSOL): “Jean, entende uma coisa: ndo é o
socialismo que ndo existe sem liberdade, é a liberdade que ndo existe no socialismo”.

Na outra ponta da estrutura polarizada, em seu polo positivo, tem-se os EUA. Na
estrutura de sentido aqui analisada, os EUA funcionam ndo somente como eixo orientador

do sentido para a totalidade das falas do MBL constituidas a partir da disposicdo negativa da

8 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=JJd1phLr1NI. Acesso em 04 nov. 2016
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Venezuela/Cuba, mas como modelo estruturante de sociedade. O video do dia 7 de outubro
de 2015, intitulado “Renan Santos sobre as instituicdes de nossa republica”®, é explicito

nesse sentido.

O combate a um partido que trabalha de forma sistematica para destruir e
desmoralizar as instituicdes seja comprando parlamentares, seja aparelhando
desde empresas estatais a 6rgdos, ministérios, autarquias e em todas as instancias.
A derrota desse sistema, a derrota desse partido, através justamente das
instituicGes, é o que vai nos fortalecer, é o que nos fara um dia, se trabalharmos
dessa maneira decente, nos tornar uma republica e uma democracia séria, tal qual
os Estados Unidos da América.

O efeito de sentido negativo sobre os enunciados PT, Lula, Dilma, Venezuela, Cuba,
socialismo, comunismo etc. ganham intensidade quando contrapostos a outros significantes
de valor positivo. E ai que entra os EUA. Por um lado, esses funcionam como modelo
almejado ao Brasil (“uma republica e uma democracia séria”), de cidaddos “decentes”; por
outro lado, como enunciado que qualificara positivamente todos os outros enunciados.

O video do dia 20 de agosto de 2015, intitulado “como uma estrangeira vé as

I”1° apresenta essa funcdo qualificadora. O video comeca

manifestaces no Brasi
apresentando as credenciais do sujeito enunciador: “Ola, meu nome é Ollin. Eu estudo
ciéncia politica na Suica. E eu acabei de voltar de dois meses de estudos em Harvard. Eu
venho de um ambiente completamente diferente. E 0 que eu estou vivenciando aqui é
complemente insano para mim [...]”. Mais do que explicitar aquela estrutura dicotébmica (ao
afirmar que ela “vem de um ambiente completamente diferente”) e reiterar o polo negativo
(ao dizer que estd vivenciando no Brasil é algo “complemente insano”), o MBL faz questdo
de destacar o fato dela ter estudado em Harvard (localizada nos EUA), como se essa
informacao fosse decisiva para a credibilidade do enunciador.

Se a mesma fala fosse enunciada por uma estudante que estagiou dois meses em
Caracas ou em Havana, que possui tracos negros ou indigenas, o efeito de sentido seria

outro, pois, na formacdo discursiva do MBL, ou essa fala pareceria deslocada ou

contraditdria em relacdo a sua regularidade discursiva.

o Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=yTprcYaPCwo. Acesso em 04 nov. 2016.
10 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=dnCa6UkN23c. Acesso em 04 nov. 2016.
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6 RETORNO DO MACHO

Outra importante regularidade discursiva do MBL é o protagonismo do homem na
politica e, correlativamente, o lugar objetificado da mulher.

O video “Chico Buarque apoia Dilma 45" de 17 de outubro de 2014, é uma sétira de
uma peca audiovisual pré-Dilma publicizada no ano eleitoral de 2014 em que musico Chico
Buarque de Holanda declara o seu voto a entao candidata. Nesse video satirico, o MBL dubla
a voz do musico e, ao final, confunde a audiéncia substituindo o numero eleitoral de Dilma

(13) pelo 45, do partido rival.

Eu voto na Dilma porque da dinheiro para os amigos, confio nela, um robb,
sobretudo, que ndo sabe completar uma frase, e que desmaia quando apanha no
debate. Eu voto nela porque com ela eu tenho a certeza as minhas verbas da Lei
Rouanet serdo mantidas, aprimoradas, aprofundadas. Dilma, vocé compra o que a
gente pensa. Vocé rouba e a gente defende. Em 2010 eu votei na Dilma, porque eu
sou uma putinha do Lula, este ano voto na Dilma porque ela fode tua roda viva.

O sentido do enunciado acima somente ganha significacdo em um contexto
ideoldgico que pensa a mulher ora como objeto (ou seja, destituida de autonomia, destreza,
capacidade deliberativa e subjetividade), ora como objeto sexual.

Como objeto, o enunciado ndo apenas reitera tal imagem da mulher como constroéi
seu sentido através dela. Ao descrever Dilma como “um rob6 que ndo sabe completar uma
frase”, que “da dinheiro para os amigos”, que “compra” o que os outros pensam e que nao
tem capacidade de se defender, o MBL faz emergir a figura estereotipada da mulher
enguanto entidade interesseira, esbanjadora, ingénua, futil e dissimulada, incapaz de outro
ato, sendo o desmaio, para se esquivar das responsabilidades ou das virtudes de alguém que
estd em uma posicdo que nao lhe cabe.

Como objeto sexual, ao afirmar que “ela fode a tua roda vida”, ou que Chico (que
apoia Dilma) é “uma putinha do Lula”, o MBL sustenta a sua satira com o amparo ideoldgico
gue concebe a mulher como mero instrumento de prazer. A cang¢ao de Chico, denominada
Roda Viva, é incorporada ao enunciado do MBL apenas para fazer referéncia a um orificio
corporal utilizado para a busca de prazer. Ndo ha conexao légica para que essa cangao seja
utilizada nesse enunciado sendo em funcdo dessa intencionalidade. N3ao entram nesse
enunciado qualquer outra das muitas cancdes de Chico (igualmente famosas), pois, se o

fizesse, o sentido perderia a sua intensidade. Da mesma forma, o enunciado “sou uma

1 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=mVsYDQmDDyg. Acesso em 04 nov. 2016.
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putinha de Lula”, além de reiterar a incapacidade politica da mulher — em conformidade a
ideia difundida pelo coletivo de que Dilma é herdeira ou marionete de Lula —, sustenta a
fantasia masculina de submissdo e posse do corpo feminino, presente na formacao
discursiva do MBL.

E possivel, nesse caso, afirmar uma estrutura de sentido polarizada semelhante
aquela descrita anteriormente (Venezuela/Cuba vs. EUA). Porém, tal estrutura organiza-se
sobre um polo negativo, representado pela figura feminina (Dilma), que se orienta para um
polo positivo, representado por figuras masculinas (Chico Buarque e Lula).

Tal estrutura pode ser evidenciada pelos enunciados “vocé compra o que a gente
pensa, vocé rouba a e a gente defende”. “Vocé”, no caso a Dilma, é comandada por um “a
gente”, no caso as figuras masculinas (Chico Buarque e Lula).

Outros enunciados, como o video “06 de dezembro”*?, de 9 de dezembro de 2014,
explicitam n3do apenas a organizacdo polar dessa estrutura como o faz orientando o sentido

de seu eixo, ou seja, positivando a figura masculina em detrimento da feminina.

[...] nunca, nunca antes nossos parlamentares de Brasilia agiram da forma como
eles estdo agindo. Eles estdo agindo com o coragdo, porque nds, no dia 1 e no dia
15, o pessoal da vem pra rua antes, nés obrigamos os nossos parlamentares a
agirem como homens. Agora eles estdo agindo como homens.

O enunciado acima refere-se as atividades realizadas pelo MBL no ano de 2014; ele
apresenta ao enunciatario duas situa¢des distintas: a primeira sem o MBL, os politicos estdo
agindo com o cora¢do, ndo sendo homens, ou ainda, ndo possuindo coragem. Tal situacdo
refere-se ao governo Dilma. A segunda situacao, essa mais atual, com a presenca do MBL e
de outro coletivo (como o Vem pra Rua), “agora eles [os politicos] estdo agindo como
homens”.

Atributos politicos importantes como coragem, honestidade e razdao sao
desvinculados da forma feminina. Pressupde-se ai um governo anterior afeminado, uma
situacdo que, do ponto de vista do MBL, é inaceitdvel mas que esta prestes a mudar: “nunca,
nunca antes nossos parlamentares de Brasilia agiram da forma como eles estdo agindo...”.

A situacdo de um governo feminino — situacdao que o MBL quer transformar — parece

13,

perdurar mais que o necessario. No video “Bases juridicas para o impeachment™", eles

12 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=q0fpilhZZec. Acesso em 04 nov. 2016.
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afirmam: “Dilma Rousseff é a presidente mais impopular da histéria do Brasil”. Nesse
enunciado transparece a ideia de que houve outras mulheres na presidéncia da Republica
antes de Dilma, um argumento que, assim como os “motivos dbvios atrelados a Venezuela”,
o MBL nado ird explicitar, mas construir no imaginario politico, através de uma boa gestao do

medo e da ansiedade, uma imagem de Brasil por vir.

CONSIDERAGCOES FINAIS

O filésofo francés, Gilles Deleuze (1992, p. 214), definiu devir como figura politica
minoritaria, um movimento sem forma ou conteldo que coexiste as atividades humanas,
que as orienta, mas também as endereca. Ao lado da minoria ha a maioria entendida ndo
como quantidade, mas como modelo, forma ou disposicdo. A expressdao contemporanea da
maioria, diz Deleuze, é a do “europeu médio adulto macho habitante das cidades”.

Embora o MBL se apresente como minoria, excecdo, ponto fora da curva da politica
contemporanea (denunciada por eles como corrupta, ineficiente, afeminada etc.), sua
composi¢ao pouco se parece com o devir ou com a minoria deleuzeana. E isso ndo porque
traz uma substancia pré-definida ou porque, supostamente, engaja ampla audiéncia em suas
falas, mas pelo fato de reproduzirem uma discursividade ja pronta, ou seja, uma posicao de
fala consolidada, um contexto ideoldgico e uma estrutura de sentido hegemonicas.

Sem questionar ou romper com a discursividade vigente, tal como o nacionalismo, o
MBL, ao contrario, reafirma-o a seu favor. Sobre essa camada ideoldgica, ele busca um efeito
de sentido — qual seja, o apagamento das diferencas culturais, classistas, religiosas etc. —
submetendo seus enunciatarios a sua batuta. Os videos “Dia 27 de maio, o inicio de uma
nova era” ** de 18 de maio de 2015, e “Fernando Holiday discursando no protocolo do
pedido unificado de impeachment””®, de 17 de setembro de 2015, trabalham

semelhantemente esses efeitos:

[...] gostaria de dizer ao senhor que quando analisar esse pedido de impeachment
tenha em mente que milhdes de brasileiros, ricos ou pobres, brancos ou negros,
gays ou héteros, estdo certos de que este pedido serd o comeco do maior
livramento da maior praga que este pais ja viu.

13 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=WIN-KW4NFXY. Acesso em 04 nov. 2016.
14 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=-jlpOJYymEQ. Acesso em 04 nov. 2016.
1> Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=xsZTgYJGVNO. Acesso em 04 nov. 2016.
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No video acima, o impeachment constitui o pressuposto para a constituicao de uma
comunidade imaginaria do MBL ao unificar (e, portanto, apagar) as diferencas a partir das
determinagdes negativas de sua formacdo discursiva (PT, Dilma, Lula, socialismo,
comunismo, Venezuela, Cuba).

No segundo video, essa comunidade imaginada é celebrada como em um ritual a fim
de demarcar, através da repeticdo da estrutura polar assimétrica, os valores e a ficcao

narrativa assumida.

[...] a histéria havera de cobrar dos senhores o esconderijo que procuraram no
momento mais crucial para nos libertarmos da maior praga deste pais que foi o
Partido dos Trabalhadores, mas eu tenho fé e acredito que o povo ndo desistird e
também tenho fé que muitos outros deputados e senadores perceberdo que o
povo quer o fim do governo Dilma e assumirdo de vez o lado do povo, o lado do
Brasil, e ndo o lado do PT.

Como observou Chaui em seu estudo sobre o nacionalismo brasileiro, é possivel
identificar elementos narrativos de proveniéncia cristd em coletivos ufanistas, uma
regularidade discursiva que estrutura um sistema de significacdo. No caso do MBL, essa
narrativa comparece no delineamento messianico e voluntarista de seus enunciadores para
o ordenamento do rebanho, ou seja, sua disposicdo enquanto protagonista ou lideranga
necessaria para a emergéncia de um novo pais: “Das ruinas surgird um novo pais, governado
pelo povo e que respeite as liberdades individuais”.

Que novo pais é esse?

Como as regularidades discursivas aqui analisadas sugerem, trata-se de um sistema
social organizado a partir de um género (masculino) e que tem os EUA como modelo ou
forma ideal. A ideia de maioria descrita por Deleuze ajusta-se a essa imagem de Brasil
imaginada pelo MBL se por “europeu médio adulto” entende-se o conjunto dos cidad3dos
classe média, de cor branca, refém de um modelo Unico de civilidade; se, por “macho
habitante das cidades” reconhece-se a incapacidade de pensar (e aceitar) outros modos de
organizacdo social além daquele imposto pela forca fisica ou militar.

Neste trabalho, ao perscrutar a imagem de Brasil imaginada pelo MBL, buscou-se, a
partir de um recurso da AD, sair da superficialidade de seus textos (anti-PT, anti-Dilma e
Lula, etc.) para atingir suas estruturas profundas, seus mecanismos de producdo de sentido.

A imagem de Brasil acima descrita é fruto de uma operacdo metodoldgica para tornar visivel
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os valores, as figuras, as fantasias do MBL a partir de um contexto ideolégico e suas

estruturas de sentido.
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Brazil by Movimento Brasil Livre: images from an imagined community

ABSTRACT

The present article intends to reconstruct an image of Brazil starting from a discourse
analysis of Movimento Brasil Livre (MBL). To do so, a set of videos of this collective published
in its first year of existence on YouTube are investigated. The work is supported by the
theoretical and conceptual contributions of Benedict Anderson (imagined communities) and
Eric Hobsbawn (nation and nationalism), as well as the methodological tools for discourse
analysis proposed by Eni Orlandi. After the survey and the systematization of statements of
this collective, two discursive regularities (to go — USA and male return) are presented and,
articulated, produce a meaning that is an ideal image of Brazil.

Keywords: Nationalism. Digital Social Networks. Discourse Analysis.
Brasil a partir del Movimento Brasil Livre: imagenes de una comunidad imaginada

RESUMEN

El presente texto busca reconstruir una imagen de Brasil a partir de un Andlisis de Discurso
(AD) del Movimento Brasil Livre (MBL). Para eso, se investigan un conjunto de videos de ese
colectivo publicados en su primer afio de existencia en YouTube. El trabajo es amparado por
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los aportes tedricos y conceptuales de Benedict Anderson (comunidades imaginadas) y Eric
Hobsbawn (nacién y nacionalismo), ademds de las herramientas metodoldgicas para la AD
propuestas por Eni Orlandi. Después del levantamiento y la sistematizacién de enunciados
de ese colectivo, se presentan dos regularidades discursivas (devir-EEUU y retorno del
macho) que, articuladas, producen un sentido, es decir, una imagen ideal de Brasil.

Palabras clave: Nacionalismo. Redes Sociales Digitales. Analisis de Discurso.
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