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Artigo de Revisao

O SUJEITO DA/EM COMUNICAGCAO: UMA LEITURA FUNDAMENTADA PELA
ANALISE DO DISCURSO
Anna Julia Carlos da Silva’
Universidade Federal de Santa Maria, Santa Maria, RS, Brasil
RESUMO

Este artigo investiga quem é o sujeito da/em comunicagédo a partir de uma
leitura fundamentada na Analise do Discurso. O objetivo € discutir o conceito de
sujeito e sua articulagdo com a area da Comunicagéao, aproximando-o das teorias da
linguagem, da enunciacdo e do interacionismo simbdlico. Trata-se de uma pesquisa
tedrica, desenvolvida por meio de revisao bibliografica, que evidencia o sujeito como
uma construgcdo discursiva, histérica e ideoldgica, constituida nas relagdes
simbdlicas e nos processos de producéo de sentidos. Conclui-se que a interlocugao
entre a Analise do Discurso e a Teoria da Comunicagao amplia a compreensao do
sujeito da/em comunicagao e oferece elementos tedrico-conceituais para pesquisas
interessadas nos processos comunicacionais.

PALAVRAS-CHAVE

Comunicagdo. Sujeito. Analise do Discurso. Teoria da enunciagéo. Interacionismo
simbalico.

1 INTRODUGAO

Ainda que a nocdo de “sujeito” seja frequentemente referida em diversos
trabalhos cientificos na area da Comunicacdo, esse denso verbete nem sempre
recebe a minucia que sugere quando concebido como conceito. Sobretudo quando

apreendido como um termo do discurso, tal vocabulo adquire a complexidade que o
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caracteriza como um importante articulador para a operagao analitica de pesquisas.
Logo, esmiugar os sentidos relativos a essa nogao-conceito corresponde a uma
forma de contribuir para a sua melhor compreensio e, consequentemente, com o
seu melhor emprego em produgdes cientificas.

Sao diversos os prismas que sugerem formas de realizar essa investigagao
aprofundada. Neste artigo, opta-se por captar a perspectiva da Analise do Discurso
(AD), campo tedrico e metodologico que integra as areas da Comunicagédo e da
Linguistica. Além de alargar a nogao de “sujeito”, busca-se, de antemao, conduzi-la
a uma provocagao especifica, que alude a seguinte problematizagcdo: quem ¢é o
sujeito da/em comunicagéo segundo uma leitura da AD?

A fundamentacao deste trabalho ocorre a partir da exposicao e descricao do
verbete “sujeito”, minuciosamente glosado por Luciene Jung de Campos e Raquel
Alquatti (2020), referenciadas no decorrer do texto. Em suas producgdes, as autoras
valem-se dos aportes pecheutianos e althusserianos para centralizar a concepgao
discursiva. Na articulagdo dos panoramas de, sobretudo, Milton José Pinto (2002) e
Vera Franga (2006), propde-se uma aproximagado do vocabulo a perspectivas
voltadas a teoria da enunciagdo e do interacionismo simbdlico. Logo, o artigo
desenvolve-se como um itinerario que parte de panoramas estreitos da Linguistica
para alcangar os rentes a Comunicagao — seguindo, justamente, o interesse da AD,
que une ambos 0S campos.

Justificada como um material precedente a outra modalidade de produgao
académico-cientifica, esta pesquisa opera como uma fundamentacdo liminar. A
correlata investigagdo subsequente relaciona-se a este artigo, principalmente, ao
eleger o verbete “sujeito” como um de seus conceitos centrais. Ainda, aproxima-se

deste artigo ao evocar com prioridade pesquisadores que serdao — ainda que
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brevemente — referidos no decorrer deste estudo — a saber: Michel Pécheux e Louis
Althusser.

A pesquisa anunciada pretende estabelecer como objeto os discursos
oriundos de jornalistas que virdo a ser entrevistados a posteriori, a0 passo que o
interesse da investigacao recai sobre o “sujeito jornalista” — paralelamente, o “sujeito
da comunicagao” — e o seu dizer. A proposta, que esta em fase de aprimoramento,
levanta a hipotese inicial de que o sujeito jornalista integra discursos que interferem
na nao identificagdo do brasileiro com a propria identidade latino-americana.
Conhecidamente, tal tematica abrange enlaces, sobretudo, histéricos. Portanto,
torna-se ainda mais fértil ao mirar a nogao-conceito mencionada, afinal, para a AD, o
sujeito € “resultado da relagdo com a linguagem e a histéria” (Glossario De Termos
Do Discurso, 2001, p. 22 apud Campos e Alquatti, 2020, p. 281).

A vista do exposto, considera-se este artigo como contributivo para a
construcdo da pesquisa mencionada, bem como produtivo para qualquer
investigacdo que verse sobre tematicas semelhantes. Isso posto, passa-se ao
desenvolvimento deste material, que realiza um percurso sobre a nogcio-conceito de
“sujeito” e as suas relagdes com a area da Comunicagdo segundo uma leitura da
AD. Apresentam-se, a seguir, as segdes que organizam o estudo: “O conceito de
sujeito” (2), “Uma possivel aproximagdo a Teoria da Enunciagdo” (3), “O sujeito

da/em Comunicagao” (4) e “Conclusao” (5).

2 O CONCEITO DE SUJEITO

Baseando-se nas contribui¢des pecheutianas, Campos e Alquatti (2020)
descrevem a nogao de sujeito como uma re-teorizacdo decorrente da teoria do

materialismo historico, da psicanalise e da linguistica. Desse modo, considera-se
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que, “nesse aporte tedrico, o sujeito € o sujeito do inconsciente, estruturado na
lingua e, assim, interpelado pela ideologia através das praticas discursivas”
(Campos e Alquatti, 2020, p. 281). Logo, pode-se inferir que, para compreender o
conceito de sujeito, € preciso considerar a fluente interacdo entre as teorias
mencionadas.

A formulagdo do termo, segundo as autoras, ndo figura como um ponto de
partida para a AD, mas como consequéncia da Teoria do Discurso. Assim, elas
explicitam uma ideia que aparece com frequéncia em estudos analogos sobre a
nocado de sujeito: diferente do que comumente se acredita, o0 homem nao figura
como a origem do sentido. Baseando-se em Pécheux ([1975] 1990), as autoras
argumentam, portanto, que o primeiro movimento €, em verdade, materialista, ao
passo que apresenta o sentido junto as condi¢des de produgcdo materiais. Ainda,
conectam o pensamento de Althusser (1985) que, considerando implicacbes
inconscientes, defende que a realizagdo material dos sujeitos ocorre diante da
pressdo e predeterminacdo ideoldgica, bem como dos rituais de crescimento e
educacao.

Isso posto, Campos e Alquatti (2020, p. 282) sintetizam que “o sujeito é,
sobretudo, um efeito ideoldgico na linha do trabalho epistemologico de Althusser e
sua teoria da ideologia constituida na aproximagédo tedrica com o estatuto do
inconsciente freudiano”. A partir disso, percebe-se o dialogo direto entre essa
perspectiva e o aporte pecheutiano, afinal, a Teoria do Discurso, segundo as
autoras, compreende a aproximagao entre o sujeito dividido da psicanalise e o

sujeito da historia, assujeitado? pela ideologia.

2 Segundo Alquatti (2020, p. 34), o mecanismo de assujeitamento remete “ao processo pelo qual cada
ser humano ¢é interpelado, isto €, chamado a existéncia por uma estrutura ideoldgica que fornece a
garantia de realidade aos sujeitos que, por sua vez, passam a ‘trabalhar sozinhos’ na manutencéao e
reproducao dessa estrutura”.
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Esses argumentos ressaltam a constatacdo do distanciamento do homem da
origem do sentido, afinal, como reforcam Campos e Alquatti (2020), nessa
perspectiva, o “eu” perceptivo/enunciativo corresponde apenas a uma parte minima
de um complexo sistema psiquico, atingido por efeitos diversos. Por conseguinte,
“trata-se da compreensao radical de que o eu sou nao contém propriamente nenhum
elemento, sO faz sentido enquanto efeito de linguagem na pratica ritual material de
reconhecimento ideoldgico na vida cotidiana” (Campos e Alquatti, 2020, p. 283). E &
ao tomar os efeitos ideolégicos e de linguagem que atravessam o “eu” que a AD
opera, correspondendo, segundo as autoras, a proposta de um mecanismo de
conhecimento e, quica, transformacéo dos processos de dissimulagcdo — ocultacédo —
que constituem o sujeito.

Tais nogdes constroem o que Pécheux ([1975], 2014, p. 123 apud Campos e
Alquatti, 2020, p. 284) denomina como o esbogo de uma “teoria ndo-subijetivista da
subjetividade”. Pode-se induzir que isso corresponde a tentativa de apreender a
subjetividade a partir de uma ideia que n&o centraliza necessariamente o sujeito
individual. Campos e Alquatti (2020) descrevem que, fruto dessa teoria, surge a
nogcao de que, no campo discursivo, a existéncia do sujeito diz respeito, mais
precisamente, a uma posic¢ao.

Atravessando a ideia de reconhecimento ideoldgico, as pesquisadoras, ainda
em referéncia a Pécheux ([1975] 2014, p. 150 apud Campos e Alquatti, 2020, p.
284), citam: “a interpelacédo do individuo em sujeito de seu discurso se efetua pela
identificacéo (do sujeito) com a formagao discursiva que o domina (isto é, na qual ele

€ constituido como sujeito)”. Diante disso, € possivel inferir que o sujeito é sujeito ao
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ser posicionado de determinada forma diante de uma formagdo discursiva® e,

somado a isso, ao se identificar e ser identificado em tal posigao.

3 UMA POSSIVEL APROXIMAGAO A TEORIA DA ENUNCIAGAO

Tomando o aporte psicanalitico, Campos e Alquatti (2020) destacam o
empenho do ensino lacaniano no desmonte tedrico continuo e absoluto do suijeito,
esforco que considera a importancia de apreender a existéncia de aspectos
impressos ao “eu” que transcendem a realidade individual. Com uma perspectiva
semelhante, Pinto (2002) afronta o postulado da “unicidade do sujeito”, suposigao
tomada como débvia em um senso comum. Baseando-se em Althusser (1984, p. 42),
Pinto (2002, p. 30) transcreve: “como toda obviedade, incluindo aquelas que fazem
uma palavra ‘nomear um objeto’ ou ‘ter um significado’ [...] a obviedade de que vocé
e eu somos sujeitos — e de que isso ndo € problematico — € um efeito ideoldgico, o
efeito ideoldgico elementar”.

Considerando tais efeitos que revestem o “eu”, Pinto (2002) defende que o
sujeito ndo é unicamente nem inteiramente responsavel pelas representagdes que
acredita fazer nos textos — discursos — que produz. Em vista de uma melhor
compreensao, é possivel amparar-se no entendimento primordial de que, “para a
analise de discursos, todo texto € hibrido ou heterogéneo quanto a sua enunciagao,
no sentido de que ele é sempre um tecido de ‘vozes’ ou citagdes, cuja autoria fica
marcada ou nao, vindas de outros textos preexistentes, contemporaneos ou do
passado” (Pinto, 2002, p. 31).

3 Segundo Pruinelli (2020), as Formagbes Discursivas tratam-se do espago no qual os sujeitos
manifestam o seu posicionamento — a sua posi¢cao —, por meio de suas identificagcbes a determinadas
Formagdes Ideoldgicas. Ja essas Ultimas sdo definidas pela autora como uma série de dizeres,
rituais, praticas e representagbes que instauram posi¢des de classe.
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Para contemplar brevemente o sentido de “enunciagdo” introduzido aqui,
recorre-se ao Glossario de Termos do Discurso (2001, apud Guimaréaes, 2020), que
define o enunciado como a unidade constitutiva do discurso pela qual se pode
identificar as diferentes posicbes assumidas pelo sujeito. Logo, “o enunciado,
enquanto fragmento de um texto, por si s6 nao é suficiente para a compreensao dos
sentidos que podera produzir. Para tal, € necessario analisa- lo a partir da relacao
com a formagdo ideoldgica, com a formagdo discursiva e, também, com a
posicao-sujeito” (Guimaraes, 2020, p. 79).

Ainda, na concepgao da AD, segundo Guimarades (2020), o enunciado
necessariamente diz respeito a determinadas condi¢gdes de producdo do discurso,
atravessando a interpelacdo ideoldgica pela qual o individuo € assujeitado, a
formagdo discursiva com a qual se filia e a posigao-sujeito pela qual se identifica.
Somando o que diz Pécheux ([1975], 1997, p. 161 apud Guimaraes, 2020, p. 80),
observa-se que,

No tocante da formagao ideoldgica, o enunciado é produzido como o efeito
de evidéncia determinado pela interpelagdo ideoldgica. Na formacgao
discursiva, as palavras ou expressoes, presentes num enunciado, produzem
sentidos na relagdo com as demais palavras, expressbées da mesma

formagao discursiva, o que caracteriza a parafrase da formacao discursiva
dominante.

Deduz-se que tais premissas podem fundamentar o argumento mencionado
de nao responsabilidade absoluta do sujeito acerca das representacdes. Centrado
nessa questao, Pinto (2002) aponta que a problematica do sujeito busca, portanto,
responder a quem se deve atribuir a responsabilidade das representacdes
reconhecidas em um texto. Diante disso, o autor aproxima-se dos estudos de
enunciagao. Segundo ele, na AD cada texto pertence a um género de discursos e,
para cada género, determina-se um “dispositivo de enunciagao”. Esse ultimo, por

sua vez, corresponde as “diferentes maneiras de construir a representagcdo de uma
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determinada pratica social ou area de conhecimento propostas pelos sujeitos que
aparecem nos textos e que sdo assumidas ou ndo pelos participantes do evento
comunicativo em curso” (Pinto, 2002, p. 32).

Nesse sentido, o pesquisador inclui a discussao trés definicdes de sujeito: o
do enunciado, o da enunciacao e o falado. Ele descreve que o sujeito do enunciado
equivale ao narrador/emissor/sujeito empirico, que aparece como, justamente, o
responsavel pelo enunciado (texto material/produto cultural produzido pelo ato de
enunciagao). Para explicar a segunda definigdo, Pinto (2002, p. 35, grifo do autor)
pormenoriza:

O conjunto dos enunciadores com 0s quais 0 emissor — o significante ‘eu’ de
um texto verbal — se identifica define a sua imagem ou lugar enunciativo,
que € o sentido que o proprio emissor reivindica para si mesmo com o texto,
e que é costume, desde a obra de Emile Benveniste, denominar sujeito da
enunciagdo, ou apenas enunciador. Esta imagem ou lugar enunciativo que
define o sujeito da enunciagdo ou enunciador inclui tanto a imagem que o

emissor faz de si mesmo, quanto a imagem que faz do ‘mundo’ ou universo
de discurso em jogo.

Ainda em referéncia a mesma obra, Pinto (2002) completa o seu argumento
com o conceito de sujeito falado, que, por sua vez, corresponde a imagem ou lugar
qgue o(s) coemissor(es) assume(m) ao se reconhecer(em) nos enunciadores a ele(s)
atribuidos pelo emissor. Em sintese, o autor completa que os trés tipos de sujeito
descritos tratam-se de uma forma cdmoda de se explicitarem os diferentes
posicionamentos, posi¢des, lugares ou discursos que se tecem nos textos. Nesse
sentido, o autor apreende a nogao de sujeito como equivalente a ideia de contemplar
os individuos como “seres de papel” ou papéis, que se constituem em lugares de
identificacao.

Retomando a questédo do dispositivo de enunciagdo, Pinto (2002) aponta que
ele abrange, portanto, a relacdo que o texto propde entre enunciador e

coenunciador, ao passo que figura como o lugar onde se manifestam as relagdes de
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saber e poder. O autor encerra o seu raciocinio sobre o topico inferindo que essa
relacdo pragmatica tem papel fundamental no estabelecimento ou reprodugédo das

relagcdes e identidades sociais pelos discursos.
4 O SUJEITO DA/EM COMUNICAGAO

Uma reflexdo sobre o conceito de sujeito, para Althusser ([1970], 1996 apud
Alquatti, 2020), pode ocorrer através da ilustracdo da cena exemplificada pelo
chamado policial, caracterizado pelo Ei, vocé ai! — agdo que reconhece e assegura a
realidade daquele que pode enunciar Sim, sou eu mesmo. Quanto a isso,
acrescenta: “presumindo-se que a cena teorica que imaginei acontega na rua, o
individuo chamado se voltara. Por essa mera virada fisica de 180 graus, ele se torna
sujeito” (Althusser, 1985, p. 97 apud Campos e Alquatti, 2020, p. 283).
Introduzindo-se a relagdo entre sujeito e agao, passa-se a apreensao da nogao de
“sujeito da/em comunicagao”.

Sobressaindo a compreensao do papel passivo/apassivado dos individuos,
Franca (2006) infere que pensar, especificamente, o “sujeito da comunicagao”
propde considerar também o papel ativo dos individuos na produgao e recepg¢ao das
formas discursivas. Ao argumentar que o sujeito se constitui, portanto, no ambito de
uma acgao, Francga (2006, p. 1) indaga e complementa: “qual é a acdo que constitui o
sujeito da comunicagao? A identificagdo de uma acgéo especifica caracterizadora de
tal sujeito provoca duvidas e ambiguidades; sentidos e usos diferentes se
superpdem, tornando impreciso o alcance do sujeito”.

Segundo a autora, esse sujeito pode ser emissor, receptor, produtor de
linguagem, leitor, consumidor, sujeito social — uma diversidade de conceitos que
trazem possibilidades e limites. Neste artigo, haja vista o objetivo de destacar

leituras que se aproximam da AD, serdao considerados dois possiveis
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atravessamentos: a articulagao do “sujeito da/em comunicagao” as perspectivas de
Franca (2006) de “sujeitos do discurso” e “sujeitos em relagao”.

A autora, ao considerar as teorias da linguagem, descreve que a agao do
sujeito do discurso concerne a sua relagdo com o produto discursivo e com a
dinamica de producéo e/ou interpretacédo de sentidos. De acordo com Franga (2006),
abordagens orientadas pela AD, principalmente de tradigdo francesa, buscam, ao
considerar os textos midiaticos, ultrapassar tanto uma leitura imanente quanto uma
leitura puramente externa acerca deles, ao passo que os colocam no cruzamento
entre condigdes de produgdo e condigbes de reconhecimento. Isso posto,
constata-se que “os textos refletem os modelos interativos dentro dos quais se
inserem, e trazem vestigios do seu processo produtivo (que dizem do
posicionamento dos emissores e mas também aqueles que dao conta de seus
efeitos possiveis)” (Franga, 2006, p. 7). Por conseguinte, a autora deduz que é
nessas interagdes que se constituem os sujeitos:

O sujeito da comunicagdo €é um sujeito social; ele é também,
indubitavelmente, um enunciador de discursos ou um leitor de textos. Mas
ser sujeito da comunicagdo ou em comunicagdo significa algo mais
especifico, e nomeia um sujeito enredado numa teia de relagées. Séo as

relagcdes que constituem esse sujeito — a relagdo com o outro, a relagdo com
a linguagem e o simbdlico (Franga, 2006, p. 12).

Para Franga (2006), a abordagem comunicacional busca desvelar, nos
fendbmenos sociais, a presenga da comunicagdo enquanto momento constituidor —
afinal, as relagdes comunicativas sao estabelecidas pelas praticas simbdlicas. Ao
priorizar essa interacdo, a autora a toma como pressuposto para buscar nela uma
chave analitica que possa orientar certas compreensdes. “Isto significa ir além da
identificacdo das marcas do social nos textos, ir além da natureza social do sujeito —

e analisar o cerne da relagdo, a forgca que coloca os sujeitos ou interlocutores
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produzindo sentido, sendo afetados pelo outro e pelo ‘terceiro’ (o social)” (Francga,
2006, p. 19).

A autora faz mencédo a Mead (1993), que, de forma analoga, infere que os
individuos e a sociedade se constituem mutuamente, pelas agbes reciprocamente
referenciadas/interacées, baseadas em gestos significantes e na retroatividade de
estimulos e reacdes. “Mead entende a linguagem como parte do processo social, e é
através dela que nds nido apenas afetamos o outro, mas nos afetamos a nos
mesmos, intervindo nessa situagao social gragas a compreensao do que dizemos”
(Franca, 2006, p. 13). A partir disso, Mead (1993), na leitura de Franca (2006),
ressalta, inclusive, a possibilidade de se conceber ajustes reciprocos de
comportamentos através da presenca do simbdlico (linguagem) e do exercicio da
consciéncia de si/conduta reflexiva.

Considerando os aspectos descritos, Franca (2006) reconhece o0s sujeitos em
interagcdo como os sujeitos em comunicagao — isto €, um sujeito que produz gestos
significantes para afetar o outro, sendo antecipadamente afetado pela provavel e
futura afetagdo desse outro. Essa questao infere, segundo ela, uma situacéo de
copresenca € mutua afetagdo, experienciada diante da materializagao de formas
simbdlicas (gestos significantes). Logo, em sua perspectiva, “os sujeitos aqui
ganham uma nova natureza: sao constituidos na relacéo e pela presenga do um e
do outro, a partir da capacidade de construgdo de gestos significantes e de projecéo
dos movimentos e expectativas reciprocas” (Franga, 2006, p. 14).

Franga (2006, p. 17) percebe nesse contexto uma aproximagao maior com a
especificidade que sugere a expressao “sujeito da comunicagdo” — equivalente a
“sujeitos interlocutores, inscritos numa estrutura comum (um contexto institucional),
mas, sobretudo, sujeitos em experiéncia, afetando e sendo afetados tanto pela

co-presenga como pela mediagdo simbodlica que os institui em polos de uma
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interacao”. A proposta da autora compreende a abordagem comunicacional como
interessada no imbricamento entre 0 movimento do social que internaliza e conforma
o texto e o texto que se externaliza e modifica 0 campo do social e da cultura.

O objetivo da abordagem comunicacional, para Franga (2006), € apreender as
relagdes comunicativas — estabelecidas pelas praticas simbdlicas — como um espago
passivel de agenciamento e escolha, que gera um embate de forgas — embate que
caracteriza a experiéncia comunicativa. Isso corresponde, de acordo com ela, a
colocar a interagdo como pressuposto. Diante disso, concebe-se que “tomar a
interacdo como pressuposto € mais que analisar suas formas, € a analisar a
comunicagdo como lugar de forga - como lugar, espaco ou forma que suscita a agéo
(intervencgao) e permite / acolhe a mudanga (o imprevisivel)” (Franga, 2006, p. 19).

Nesse sentido, para Frangca (2006), a agcdo que constitui os sujeitos da
comunicagao € mais do que a agao de produzir e receber discursos, mas € menos
do que a sua acdo no mundo. Desse modo, infere que “é a agao de afetar e ser
afetado pelo outro através de materiais significantes. E produzir /consumir discursos,
representacdes, sentidos para e em decorréncia do outro — e sofrer, junto com ele
(embora nao necessariamente igual a ele), as consequéncias” (Franca, 2006, p. 19).
Isso posto, a pesquisadora remata que analisar os sujeitos em comunicagédo n&o se
trata da analise de um texto ou da caracterizagdo de um sujeito, mas do movimento
dos textos (narrativas, discursos, representagdes) no contexto das interlocu¢des — o
que salienta a relagao entre sujeitos do discurso, sujeitos em relagao e, diante disso,
sujeitos da/em comunicagao.

Neste artigo, reconhece-se que a ideia de investigar o sujeito da/em
comunicacao a partir de uma fundamentagao da AD se trata de uma proposta com
notavel capacidade criativa. Isso se explicita através do que argumenta Franca

(2006, p. 5) sobre a apreensao das teorias da linguagem: “conceitualmente, em
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varios autores a articulagdo producao-recepgcdo esta colocada, mas sua
operacionalizagao voltada para uma abordagem comunicacional ainda é pouco clara
ou desenvolvida®. Isso porque, como evidencia Hall (1996 apud Franga, 2006),
nessas abordagens € preciso considerar as extensas diferencas de relagdo e
posicao estrutural entre produtores e receptores. O autor, mencionado por Franga
(2006), reforca a importancia de se observar a falta de equivaléncia entre os dois
lados da troca comunicativa — que indica a autonomia relativa dos polos, mas, junto
a isso, a forca da dominagao inscrita nos produtos. A autora complementa com a
ideia de que a diversidade tedrica que compde enfoques como esses faz com que
qualquer generalizagdo seja perigosa. A vista disso, finaliza-se constatando a
fertilidade da proposta de investigacdo, tanto no sentido de ser considerada

produtiva quanto no entendimento de permanecer passivel de desenvolvimento.

5 CONCLUSAO

Através do exposto, verifica-se a vastidao e a pertinéncia tedrica do que pode
ser extraido da apreensdo do conceito de sujeito e da sua relagdo com a area da
Comunicagdo a partir da perspectiva da AD. Por meio deste trabalho,
desenvolveu-se uma discussdao que trouxe profundidade a tematica proposta,
cumprindo o objetivo de alargar a nogao de sujeito e de investigar quem é o sujeito
da/em comunicacéo segundo a leitura da AD. Constituindo-se como um material que
perpassa prismas relevantes para a fundamentagao da discusséo apresentada, este
estudo figura como um potencial embasamento inicial para a elaboracdo da
pesquisa correlata subsequente — descrita na Introdu¢do —, bem como aparece
como uma possivel contribuicdo para qualquer investigacdo que se detenha sobre

aspectos da tematica abordada.
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Valendo-se de pesquisas proximas ao escopo central, o artigo reuniu as
contribuigdes feitas por Alquatti (2020), Campos e Alquatti (2020), Pruinelli (2020),
Guimaraes (2020), Pinto (2002) e Franca (2006). Diante dessas referéncias, pode-se
compreender que o verbete “sujeito” possui diversas possibilidades de percepgao,
cada qual com as suas dimensodes e particularidades. Neste itinerario sobre o termo,
optou-se por relaciona-lo as perspectivas discursivas — ancoradas no materialismo
histérico, na psicanalise e na linguistica —, bem como aos prismas dos estudos de
enunciagao e do interacionismo simbdlico, perpassando diferentes e relevantes
nogdes. Isso possibilitou a observacdo de que, para dar conta dos gestos de
interpretacdo que envolvem o ser e o dizer, faz-se importante considerar e articular
distintas definigdes e interpretacdes.

Ainda, constatou-se a apreensdo da tematica como envolta por uma potente
capacidade criativa e produtiva, o que explicita a sua disponibilidade para maiores
investigacdes e realca a sua contemporaneidade. Reforgando o termo “sujeito” como
um importante conceito para a articulacdo de modos de operar analiticamente uma
pesquisa, fortalece-se também a importancia de esmiuga-lo progressivamente nos

estudos da area da Comunicagao.
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The subject of/in communication: a reading grounded in Discourse
Analysis

ABSTRACT

This article investigates who the subject of/in communication is from a
perspective grounded in Discourse Analysis. Its objective is to discuss the concept of
the subject and its articulation with the field of Communication, bringing it into
dialogue with theories of language, enunciation, and symbolic interactionism. This is
a theoretical study developed through a literature review, which highlights the subject
as a discursive, historical, and ideological construct constituted through symbolic
relations and processes of meaning production. It concludes that the dialogue
between Discourse Analysis and Communication Theory broadens the
understanding of the subject of/in communication and provides theoretical and
conceptual foundations for research concerned with communication processes.
Keywords: Communication. Subject. Discourse Analysis. Theory of Enunciation.
Symbolic Interactionism.

El sujeto de/en la comunicacion: una lectura fundamentada en el Analisis del
Discurso

RESUMEN

Este articulo investiga quién es el sujeto de/en la comunicacion a partir de
una lectura fundamentada en el Analisis del Discurso. El objetivo es discutir el
concepto de sujeto y su articulaciéon con el campo de la Comunicacion, poniéndolo
en dialogo con las teorias del lenguaje, de la enunciacidn y del interaccionismo
simbalico. Se trata de una investigacion tedrica, desarrollada mediante una revision
bibliografica, que pone de relieve al sujeto como una construccion discursiva,
historica e ideologica, constituida en las relaciones simbdlicas y en los procesos de
produccion de sentido. Se concluye que la interlocucién entre el Analisis del
Discurso y la Teoria de la Comunicacion amplia la comprension del sujeto de/en la
comunicacion y ofrece fundamentos teorico-conceptuales para las investigaciones
interesadas en los procesos comunicacionales.

Palabras clave: Comunicacidn. Sujeto. Analisis del Discurso. Teoria de la
Enunciacion. Interaccionismo Simbdlico.
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