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RESUMO:O sistema de partilha do ICMS entre as operacGes interestaduais destinado a
consumidor final ndo contribuinte estabelecido pelo sistema tributério nacional concebido pela
Constituicdo da Republica Federativa do Brasil de 1988, privilegia os estados consumidores
especialmente os localizados nas regides Norte, Nordeste e Centro-Oeste que possuem
atividade industrial insipiente com bases econdmicas frageis. Porém, a resolucdo do senado
federal n° 22, de 19 de maio de 1989 em seu artigo 1°, inciso VII, alinea b estabelece que nestas
operacdes supracitadas o imposto é devido para o estado produtor (origem) e ndo para o
consumidor (destino). O presente artigo se propde refletir sobre de que forma a normatizacao
das operacOes via e-commerce nas operacgdes interestaduais destinadas a consumidor final ndo
contribuinte pode promover o fim da injustica fiscal, no que diz respeito, a reparti¢cdo do ICMS
entre os entes federados?

Palavras-chave: Reparticdo do ICMS. Injustica Fiscal. E-Commerce. Contribuinte.

ABSTRACT:The ICMS sharing system between interstate transactions aimed at non-taxpayer
end consumers established by the national tax system designed by the Constitution of the
Federative Republic of Brazil in 1988, privileges consumer states, especially those located in
the North, Northeast and Midwest regions that have insipient industrial activity with weak
economic bases. However, Federal Senate Resolution 22, of May 19, 1989, in its Article 1, item
VI, paragraph b, establishes that in these operations the tax is due to the producing state (origin)
and not to the consumer ( destiny). This article aims to reflect on how the standardization of
transactions via e-commerce in interstate transactions aimed at non-taxpayer end consumers
can promote the end of tax injustice, with regard to the distribution of ICMS among federal
entities?
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INTRODUCAO

As formas de pensamento, costumes e habitos foram modificadas pela revolugdo
tecnoldgica causada pela expansdo dos computadores com acesso a internet. Dentre essas
mudancgas, cita-se uma nova forma de fazer transa¢6es comerciais: 0 e-commerce ou COmercio
eletronico (CE). (MIRANDA, 2013) Também conhecido como vendas ndo presenciais, por
exemplo telemarketing e e-commerce, essa potente modalidade de operagdo comercial tende
num futuro proximo ter total prevaléncia em relacdo ao comércio tradicional uma vez que
atualmente tudo esta sendo migrado para o ambiente virtual ou digital.

Segundo Albertin (2000), o comércio eletrénico consiste na realizacdo de toda a cadeia
de valor dos processos de negdcio num ambiente eletrénico, através da aplicacdo de tecnologias
da informacéo e comunicagdo no intuito de atender aos propdsitos de negdcio.

Assim sendo, observa-se que este comércio apresenta atualmente um constante
crescimento, 0 que o torna inovador e competitivo, além de impulsionar o surgimento de novas
tendéncias e tecnologias objetivando a facilidade e praticidade dos consumidores (FILHO,
2014). Dentro desse contexto de ascensdo do CE, evidencia-se que as tecnologias da informacao
gue o suportam promovem oportunidades para a melhoria global da qualidade de vida
proporcionando o crescimento econdmico e empregos nos paises industrializados, emergentes
e em desenvolvimento.

Do ponto de vista econémico, sdo ressaltados pelos especialistas diversos problemas
para 0s sistemas tributarios atuais advindos do CE. Entdo, alerta-se para uma possivel
complexidade da tributa¢do do comércio eletrdnico ou até mesmo, segundo alguns estudiosos,
uma inviabilidade no marco legal atual devido a onipresenca da internet, que ndo respeita
fronteiras e tem a capacidade de eludir mecanismos de registro e deteccéo.

Desse modo, salienta-se a importancia de o comércio eletrdnico seguir 0s mesmos
principios que norteiam 0s governos na tributacdo do comércio convencional que séo eles:

neutralidade, eficiéncia, certeza, simplicidade, efetividade, equidade e flexibilidade
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(FERREIRA, 2001). Diante do exposto, verifica-se a necessidade do estabelecimento de
informagdes entre as autoridades tributarias visando um fortalecimento do sistema tributario
desta nova forma de comércio.

Neste sentido, o presente estudo busca discutir a normatizacdo das operacdes via e-
commerce nas operacdes interestaduais de produtos e servicos destinados a consumidor final
néo contribuinte com a finalidade de promover o fim da injustica fiscal, no que diz respeito a
reparticdo do Imposto sobre Circulacdo de Mercadorias e Servi¢os (ICMS) entre os entes
federados participantes dessas operacdes de modo que 0s recursos, frutos dessa arrecadacéo,
ndo prejudiquem o crescimento e desenvolvimento econémico de uma regido em detrimento do

prejuizo ou atraso de outras, especialmente as regides Norte e Nordeste.

2. FUNDAMENTOS BASICOS DA TRIBUTACAO

Antes de tudo, é imperativo apresentar alguns dos fundamentos bésicos da tributacéo.
Visando promover o equilibrio do desenvolvimento socioecondémico entre as diferentes regides
do pais, a CRFB de 1988 estabelece que o financiamento do Estado se dara por meio da
cobranca de tributos classificados em impostos, taxas e contribui¢cbes de melhorias. Assim,
define-se tributo como a contribuicdo dos cidaddos para a manutencdo do Estado, visando que
este propicie o bem-estar social.

Os tributos sdo divididos em diretos e indiretos. No primeiro caso, o contribuinte paga
o tributo aos cofres publicos diretamente, como por exemplo, o0 imposto de renda. Os tributos
indiretos o consumidor paga estes a uma segunda parte, geralmente um comerciante, que devera
recolhé-lo aos cofres publicos, como o Imposto sobre Circulacdo de Mercadorias e Servigos
(ICMS).

Segundo a Constituicdo a competéncia de administracdo dos tributos é distribuida entre
a Unido (Governo Federal), os Estados e os Municipios. Dessa forma, estabelece que a Uniéo
sera responsavel pela renda e proventos de qualquer natureza — IRPF e IRPJ; Importagédo — II;
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cambio, seguro, titulos e valores imobilidrios — IOF; grandes fortunas (ainda nao
regulamentado).

Aos Estados competirdo os tributos da circulacdo de mercadorias e prestacéo de servicos
de transporte interestadual, intermunicipal e de comunicagdo — ICMS; transmissdo “causa
mortis” e doagdo de quaisquer bens ou direitos — ITCMD; propriedade de veiculos automotores
— IPVA. Enguanto os Municipios administrar os tributos relacionados aos servicos de qualquer
natureza — ISSQN; propriedade predial e territorial urbana — IPTU; transmissdo intervivos de
bens imoéveis — ITBI.

Diante do exposto, salienta-se que em consequéncia do grande volume de operagdes
comerciais efetuadas via e-commerce, tornam-se de extrema importancia aos estados e
municipios uma reformulacéo na tributacdo desta nova e emergente forma de comércio.

Os principios do direito tributario aplicados no comércio convencional ou tradicional
tém como fundamentos basicos a neutralidade, a eficiéncia, a certeza, a simplicidade, a
efetividade, a equidade e a flexibilidade. Assim, segundo as orientacdes das autoridades
governamentais, 0s principios anteriormente citados devem ser aplicados também no comércio
eletronico.

O principio da neutralidade esclarece que ndo deve haver favorecimento a uma
determinada modalidade de comércio, no caso tradicional e eletrdnico. A eficiéncia explicita
que os custos do cumprimento tributario (para os contribuintes) e da administracdo dos tributos
(para os governos) devem ser minimizados. Quanto a certeza e simplicidade, as regras devem
ser claras e simples de serem entendidas e aplicadas.

Ainda, a efetividade e a equidade garantem que deve ser produzida a quantidade correta
dos tributos, no tempo certo, e o potencial de evasao e elisdo deve ser minimizado. Além disso,
a flexibilidade refere-se ao fato de que os sistemas de tributacdo devem ser dindmicos para
conviver com novos desenvolvimentos tecnologicos e comerciais (BRASIL, 1988;
FERREIRA, 2001). O tributo que regula o comércio eletrdnico € o imposto sobre a circulacdo
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de produtos, também conhecido como ICMS, que é referente a venda ou outras formas de
negociacdo de produtos que circulam entre os estados brasileiros.

Concebido pelo constituinte na Carta Magna de 1988, o sistema tributario nacional
estabeleceu que nas operacg0es interestaduais com produtos e servicos, deve haver uma partilha
do ICMS que privilegia os estados consumidores, especialmente os localizados no Norte,
Nordeste e Centro-Oeste que sdo unidades da Federagdo essencialmente consumidoras, j& que
sdo dotadas de base econdmicas frageis e insipiente atividade industrial.

Este modelo de tributacdo foi materializado pela Resolugéo n° 22 de 19 de maio de 1989,
do senado federal, que estabeleceu como regra aplicAvel as operacbes e prestacGes
interestaduais, a aliquota de 12% (doze por cento) para as transacfes que se originem de
qualquer estado da regido Norte, Nordeste e Centro-Oeste e Espirito Santo, e a aliquota de 7%
(sete por cento) para as transa¢des interestaduais originaria das regides Sul e Sudeste.

Além disso, estabeleceu ainda que em operacdes e prestacdes que destinem bens ou
servigo para adquirente na condi¢do de consumidor final, ndo contribuinte, localizado em outro
estado, a tributacdo pelo ICMS ocorre integralmente na origem aplicando-se a aliquota interna
vigente do estado produtor, privilegiando assim estados das regiGes Sul e Sudeste que sdo
produtores e possuidores de forte base econdémica em detrimento dos estados da regido Norte,
Nordeste e Centro-Oeste e Espirito Santo os quais reconhecidamente bases consumidoras.

3. AINTERNET E A EVOLUCAO HISTORICA DO E-COMMERCE NO BRASIL

Surgida na decada de 60, a internet transformou-se em um dos meios tecnolégicos mais
disseminados no mundo. Assim, apesar das diferencas de renda entre os paises e as pessoas, 0
acesso a internet é a cada dia uma necessidade e uma preocupacao das pessoas que querem se
inserir globalmente.

Na decada de 90 sobreveio a abertura comercial da internet, com a possibilidade de
disponibilizagdo do comeércio por meio eletrdnico pela rede mundial de computadores,
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empresas ou organizagdes de grandes portes foram infinitamente beneficiadas uma vez que as
trocas de informacGes entre estas tornaram as relagbes comercias mais produtivas e vantajosas
onde clientes e fornecedores enviavam eletronicamente via internet orcamentos, pedidos de
compras, notas fiscais, pagamentos e outros.

Entretanto, empresas de médio e pequenos portes as quais até entdo se comunicavam
eletronicamente por meio de fax e telefones tinham altos custos operacionais e ndo mantinham
integracdo e comunicacdo direta com consumidores finais.

Por exemplo, o Convénio ICMS n° 51/2000 estabeleceu e autorizou operacdes de
faturamento de veiculos automotores novo direto das montadoras e do importador para
consumidores de outras unidades da federacdo, ocorreu um consideravel incremento das vendas
de veiculos novos diretamente das montadoras para o consumidor final.

Paralelo a essa normatizacdo, com o advento da revolucédo tecnoldgica causada pela
expansdao dos meios eletrénicos em especial a massificacdo de acesso a internet via
computadores, mudangas estruturais vieram a tona as quais impactaram diretamente na cultura
e economia ndo so6 global como nacional , com o advento da internet essas pequenas e médias
empresas tiveram acesso a tecnologia infinitamente mais barata, o que possibilitou a
comunicacdo eletrénica ndo s6 entre empresas como também passaram a ofertar produtos ou
mercadorias diretamente para consumidor final.

No Brasil, evidenciou-se um crescimento da presenca de computadores e internet nos
domicilios nos ultimos tempos, de modo que 43% dos domicilios no ano de 2013 estavam
conectados (TAIT, 2007; BARBOSA, 2014). No que tange as comunicacdes, ao trabalho, ao
entretenimento e ao comércio, a internet vem causando inimeras transformagdes.

Assim sendo, os sites de venda online diretas ao consumidor final tem sido grandes
geradores de expectativas, e problemas, em relacdo ao potencial econémico da web (MAZZEO
et al, 2000). Dentre essas mudancas 0 e-commerce ou comércio eletrdbnico comecou a

consolidar-se como uma agil e nova maneira de contatar e efetivar operagcdes mercantis.
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Com relacéo ao comércio eletronico (E-Commerce) pode ser definido como a realizagao
de transagOes comerciais que utilizam um conjunto de tecnologias, infraestrutura, processos e
produtos visando aproximar fornecedores e consumidores em um mercado global por meio da
rede mundial tem refletido bastante na economia brasileira.

As tecnologias da informacéo que servem de suporte promovem oportunidades para a
melhoria global da qualidade de vida, além de proporcionar crescimento econdmico e empregos
nos paises industrializados emergentes e em desenvolvimento (FERREIRA, 2001). Por meio
da internet é possivel comercializar produtos tangiveis e intangiveis, como aqueles em formato
digital. Assim sendo, salienta-se que o CE torna possivel a articulagéo entre o desenvolvimento,
a producao, a distribuicéo e as vendas de bens fisicos fazendo com que a negociagao seja rapida
e econémica.

Quanto a modalidade digital, a distribuicdo dos bens e servigos intangiveis é referente
aos custos com reproducao e distribuicdo (ALEXANDRIA; CARVALHO, 2014). Com efeito,
de acordo com o relatério Webshoppers sobre o e-commerce brasileiro publicado pelo EBIT
(2019, p. 23), no Brasil, o comércio eletrdnico quase triplicou o faturamento de R$ 18,7 bilhdes
em 2011 para R$ 53,2 bilhdes em 2018.

Isto implica em uma evolugdo e modernidade das relagcbes econdmicas advindas do
comércio eletrénico, havendo assim a necessidade de se pensar na tributacdo dessa nova
modalidade de comércio, tendo em vista que quando foi estabelecido o sistema tributario
nacional essa realidade consistia em algo distante (ACORDO, 2014; REBOUCAS, 2014). Em
meio a essa situacdo, uma polémica que surgiu no inicio do ano de 2015 e tem assombrado
muitos empresarios de diversos setores do Brasil.

Apesar de estar cada vez mais simples criar um comércio eletrnico, as questfes
burocraticas ndo sdo tdo simples, ja que a carga tributaria de um e-commerce é um pouco

diferente da tributacdo de uma loja fisica ou do comércio tradicional.
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4. TRIBUTACAO NO COMERCIO ELETRONICO

Diante do surgimento do CE a realidade apresentada é bem distinta, onde se observa a
aplicacdo de uma nova realidade econdmica, ensejando distor¢des no sistema de tributacéo. Isto
porque de acordo com o modelo normativo idealizado a época, a tributacdo das operacdes do
comeércio eletrénico, ocorre essencialmente na origem, favorecendo os estados produtores.

Este acontecimento contraria 0s designios do constituinte originario, pois ao ser
concebido o modelo tributario para o pais, houve uma énfase a reparticdo das receitas entre 0s
entes federais, no intuito de reduzir as desigualdades regionais onde era destinada uma maior
parte da fatia tributaria para estados menos desenvolvidos e eminentemente consumidores,
como das regides Norte, Nordeste e Centro-Oeste.

Visando minimizar os prejuizos causados pela tributacdo na origem, varias unidades da
Federacdo tém buscado conformacdes juridicas internas, impondo a cobranca de ICMS por
ocasido da entrada desses produtos em seu territorio. Por estas unidades ndo compatibilizarem
com a ordem juridica acabam por provocar o surgimento de constantes conflitos normativos
(REBOUCAS, 2014). Partindo desse pressuposto, tendo em vista que a tecnologia da
informacdo foi a responsavel pelo aparecimento deste novo modelo de comércio, torna-se de
extrema relevancia que a mesma possa contribuir para a implementacdo de solucdes de
tributacdo que cumpram os principios propostos, fornecendo as bases para o estabelecimento
de mecanismos de cooperacdo e intercambio de informacGes entre as autoridades tributarias

principalmente por via dos termos de mutua colaboracdes firmadas entre os entes federados.

5. EMENDA CONSTITUCIONAL 87/2015 E OS SEUS REFLEXOS NO ICMS

Em 16 de abril do exercicio de 2015 foi promulgada a Emenda Constitucional (EC) n°
87, que ficou conhecida como a Emenda do Comeércio Eletrénico, cujo histdrico foi vinculado
ao Protocolo ICMS 21/2011, que exigia uma diferenca do ICMS, em favor dos Estados de
destino, em determinadas vendas interestaduais, nas chamadas vendas ndo presenciais.
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Esta emenda constitucional altera o 8 2° do art. 155 da Constitui¢do Federal e inclui o
art. 99 no Ato das Disposi¢fes Constitucionais Transitorias, para tratar da sistematica de
cobranca do imposto sobre operacdes relativas a circulacdo de mercadorias e sobre prestacdes
de servicos de transporte interestadual e intermunicipal e de comunicacéo incidente sobre as
operacdes e prestagcdes que destinem bens e servi¢os a consumidor final, contribuinte ou ndo

do imposto, localizado em outro Estado e determina que:

Art. 155.[...]

829...]

VII - nas operages e prestacGes que destinem bens e servicos a consumidor final,
contribuinte ou ndo do imposto, localizado em outro Estado, adotar-se-4 a aliquota
interestadual e caberd ao Estado de localizacdo do destinatario o imposto
correspondente & diferenca entre a aliquota interna do Estado destinatario e a aliquota
interestadual;

a) (revogada);

b) (revogada);

VIII - a responsabilidade pelo recolhimento do imposto correspondente & diferenca
entre a aliquota interna e a interestadual de que trata o inciso VI sera atribuida:

a) ao destinatario, quando este for contribuinte do imposto;

b) ao remetente, quando o destinatario ndo for contribuinte do imposto;

Art. 2° O Ato das Disposi¢des Constitucionais Transitdrias passa a vigorar acrescido
do seguinte art. 99:

Art. 99. Para efeito do disposto no inciso V11 do § 2° do art. 155, no caso de operacgdes
e prestacdes que destinem bens e servicos a consumidor final ndo contribuinte
localizado em outro Estado, o imposto correspondente & diferenca entre a aliquota
interna e a interestadual sera partilhado entre os Estados de origem e de destino, na
seguinte proporgao:

| - para o ano de 2015: 20% (vinte por cento) para o Estado de destino e 80% (oitenta
por cento) para o Estado de origem;

Il - para 0 ano de 2016: 40% (quarenta por cento) para o Estado de destino e 60%

(sessenta por cento) para o Estado de origem;
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Il - para 0 ano de 2017: 60% (sessenta por cento) para o Estado de destino e 40%
(quarenta por cento) para o Estado de origem;

IV - para 0 ano de 2018: 80% (oitenta por cento) para o Estado de destino e 20% (vinte
por cento) para o Estado de origem;

V - apartir do ano de 2019: 100% (cem por cento) para o Estado de destino. (BRASIL,
2015)

Antes da promulgacdo da Emenda Constitucional (EC) n° 87/2015, a partilha do ICMS
incidente sobre as operacdes e prestacBes interestaduais destinadas a consumidores finais
previstos na Constitui¢do Federal, em seu artigo 155 8 2°, inciso VI, alineas “a” e “b”, dependia
exclusivamente da qualificacdo do destinatario o qual poderia ser contribuinte ou ndo do ICMS.

Sendo vejamos;

Art. 155. Compete aos Estados e ao Distrito Federal instituir impostos sobre: (EC no
3/93, EC no 33/2001 e EC no 42/2003)

Il — operacdes relativas a circulacdo de mercadorias e sobre prestagdes de servicos de
transporte interestadual e intermunicipal e de comunicagao, ainda que as operagdes e
as prestacGes se iniciem no exterior;

§ 2° O imposto previsto no inciso Il atenderd ao seguinte:

VI —em relagéo as operaces e prestacdes que destinem bens e servigos a consumidor
final localizado em outro Estado, adotar-se-a:

a) a aliquota interestadual, quando o destinatario for contribuinte do imposto;

b) a aliquota interna, quando o destinatério ndo for contribuinte dele;

VIII —na hipdtese da alinea “a” do inciso anterior, cabera ao Estado da localizagdo do
destinatario o imposto correspondente a diferenca entre a aliquota interna e a
interestadual; (grifo nosso) (BRASIL, 1988)

Percebe-se que, o dispositivo constitucional transcrevido, em especial o disposto na
alinea “b” era bem claro ao determinar que o ICMS incidente nas operacdes e prestacdes

interestaduais destinadas a consumidores finais ndo contribuintes era devido na sua
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[IP4)

integralidade ao estado de origem (aliquota interna), enquanto que o mencionado na alinea “a
estabelecia que nas operacBes e prestacGes interestaduais cujo destinatarios fossem
consumidores finais contribuintes do ICMS a parcela devida relativo ao ICMS diferencial de

aliquota seria devido a unidade federada de destino.

6. CONVENIO ICMS N° 93 DE 17 DE SETEMBRO DE 2015

Em 17 de setembro de 2015 foi firmado o convénio ICMS 93/2015 do Conselho Nacional
de Politica Fazendaria (CONFAZ) que regulamentou algumas novas praticas no comercio
digital. A principal delas é que a partir de entdo o contribuinte se responsabilizaria por recolher
as aliquotas dos estados envolvidos na compra e na venda, ou seja, nas operacoes e prestacoes

de servigo de que trata este convénio, o contribuinte que as realizar deve:

| - se remetente do bem:

a) utilizar a aliquota interna prevista na unidade federada de destino para calcular o
ICMS total devido na operagéo;

b) utilizar a aliquota interestadual prevista para a operagdo, para o calculo do imposto
devido a unidade federada de origem;

c) recolher, para a unidade federada de destino, o imposto correspondente a diferenca
entre o imposto calculado na forma da alinea “a” e o calculado na forma da alinea “b”’;
Il - se prestador de servigo:

a) utilizar a aliquota interna prevista na unidade federada de destino para calcular o
ICMS total devido na prestacéo;

b) utilizar a aliquota interestadual prevista para a prestacao, para o calculo do imposto
devido a unidade federada de origem;

c) recolher, para a unidade federada de destino, o imposto correspondente a diferenca

[T3% L)

entre o imposto calculado na forma da alinea “a” e o calculado na forma da alinea “b”.

O ICMS devido as unidades federadas de origem e destino deverdo ser calculados por

meio da aplicacéo das seguintes formulas:
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ICMS origem = BC x ALQ interestadual

ICMS destino = [BC x ALQ interna do estado de destino]

ICMS devido = ICMS destino - ICMS origem

Onde:

BC = base de calculo do imposto;

ALQ interestadual = aliquota interestadual aplicavel a operacdo ou prestacéo;

ALQ interna = aliquota interna aplicavel a operacéo ou prestagdo no Estado de destino.

Considera-se unidade federada de destino do servigo de transporte aquela onde tenha fim
a prestacéo.

Para os exercicios de 2016, 2017 e 2018, no caso de operacdes e prestacdes que destinem
bens ou servigos a consumidor final ndo contribuinte localizado em outra unidade federada, o
imposto correspondente a diferenca entre a aliquota interna e a interestadual deve ser partilhado

entre as unidades federadas de origem e de destino, cabendo a unidade federada:

I. De destino:
a) no ano de 2016: 40% (quarenta por cento) do montante apurado;
b) no ano de 2017: 60% (sessenta por cento) do montante apurado;
c) no ano de 2018: 80% (oitenta por cento) do montante apurado;
I1. De origem:
a) no ano de 2016: 60% (sessenta por cento) do montante apurado;
b) no ano de 2017: 40% (quarenta por cento) do montante apurado;

c) no ano de 2018: 20% (vinte por cento) do montante apurado.

Nesta nova composicdo legal, a diferenca do imposto, ao final de 2019, ficard
integralmente para o Estado de destino, sendo que isto ird sendo alterado, a razdo de 20% ao

ano.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ante 0 exposto, percebe-se que 0 e-commerce € um ramo que esté a frente do comércio
tradicional, onde o contribuinte ndo necessita sair de sua zona de conforto para adquirir
qualquer produto, seja a nivel local ou exterior, através do comércio digital, ja que a compra e

venda séo realizadas por meios eletronicos.

Nesse sentido, na elaboracdo da Constituicdo Federal de 1988, os legisladores néo
previram a ascensdo do comeércio eletrénico, entdo a venda direta a consumidores finais ndo
contribuintes naquela época era tdo insignificante, que os legisladores na época concluiram que
o imposto recolhido naquela operacdo ficaria com o Estado de origem, 0 que gerou uma

desigualdade fiscal.

Além disso, é de se salientar que nosso pais notoriamente possui desenvolvimento
regional um tanto diferenciado, seja no aspecto tecnoldgico, comercial e industrial e somado a
desigualdade fiscal dessas operacdes interestaduais, prejudicaram um tanto quanto as regioes
Norte, Nordeste e parte do Centro-Oeste do Brasil, ja que os consumidores destes locais que
compram no ambiente eletrdnico, os produtos feitos, em sua grande maioria, nas regies Sul e

Sudeste do pais, acabavam ficando com toda a arrecadacéo tributaria dessas operagoes.

Vale lembrar que o ICMS é um imposto que recai sobre o consumo, e por ter um efeito
cascata, o imposto é pago pelo consumidor final, e nada mais justo do que haver o pagamento

do tributo ou uma quota parte, no local onde o produto foi consumido.

Baseando nisso, que se viu a caréncia de legislacdo para que suprisse essa desigualdade,
ja que os Secretarios de Fazenda de todo o Brasil comecaram a normatizar a questdo da
tributagdo do comércio eletronico, com finalidade de n&o so6 diminuir a desigualdade fiscal

como alavancar as regides menos favorecidas.
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